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记忆焕新: 非遗的 “再媒介化” 创新传播
———以 《新生万物》 为例
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(中央民族大学新闻与传播学院, 北京 100080)

摘　 要: 非物质文化遗产是中华优秀传统文化的重要组成部分, 依托 “再媒介化” 传播成为可被传承

的文化记忆。 近年来, 一批现象级优质非遗文化节目涌现, 为非遗的媒介传播实践带来新面貌, 赋予新能

量, 打开新可能。 文本结构、 传播结构、 消费结构共同构成了立体化的非遗 “再媒介化” 创新传播实践结

构。 结合非遗焕新项目 《新生万物》 的具体实践, 提出非遗焕新的具体路径, 即 “再媒介化” 语态创新

实现非遗文化记忆内容的时空贯通、 “再媒介化” 场景创新实现非遗文化记忆场所的立体拓展、 “再媒介

化” 价值创新实现非遗文化记忆意涵的时代演进。
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　 　 非物质文化遗产是中华优秀传统文化的重要

组成部分, 作为 “活态化” 的文化宝藏, 凝结着

以人为核心的技艺、 体验, 关乎生活经验、 生存

智慧、 美学价值和精神赓续, 承载着国家与民族

的基因与血脉[1] , 是一种 “ 谱系性记忆” [2] 。 这

种谱系性记忆伴随着传播实践被传承、 延展、 丰

富, 甚至进行具有时代性的改造、 具有创造性的

转化, 以更好地适应社会变迁、 价值演进。 非遗

技艺及其文化因此 “展现出崭新的面貌” , 即为

非遗 “焕新” 的动态过程。 著名古文字学家李学

勤在其主编的 《字源》 中提出, “焕” 字 “本义

为火光, 由火光引申为光亮、 鲜明, 引申为放射

光彩” 。 近年来, 一批现象级优质非遗文化节目

涌现, 为非遗传播实践带来新面貌, 赋予新能

量, 让非遗技艺及其文化焕发新光彩, 开辟新的

可能性。
  

其中, 非遗焕新节目 《新生万物》 具有极强

的代表性: 该项目在定位中率先提出了 “ 焕新”

概念, 即致力于赋予非遗技艺更多表现形态, 开

拓非遗文化更多表达空间, 创造非遗记忆更多场

景载体。 该项目围绕节目 IP 搭建立体传播体系,

通过视听节目生产、 文创设计转化、 数字非遗空

间及法国巴黎卢浮宫的同名展览 《新生万物———

中国非遗及当代设计展》 等多个位面, 形成贴近

生活、 链接古今、 贯通虚实的 “再媒介化” 创新

传播立体结构, 使得非遗 “ 焕新” 呈现出立体

化、 动态化、 交互化、 市场化特征。

以 《新生万物》 传播实践为切入口, 探究非

遗 “再媒介化” 创新传播路径及其如何完成非遗

文化记忆的焕新, 对促进非物质文化遗产的保护

与传承、 夯实民族文化记忆、 强化文化身份认同、

对内对外讲好中国故事具有重要意义。

一、 作为文化记忆的非遗与作为方法论的

“再媒介化”

(一) 时间、 空间与人结构非遗文化记忆
  

20 世纪 80 年代末, 德国学者扬 · 阿斯曼

( Jan
 

Assmann) 夫妇在哈布瓦赫的集体记忆、 皮

埃尔·诺拉的记忆之场等理论基础上, 强调记忆
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与文化复杂的交织性, 提出文化记忆概念, 认为

文化记忆是在社会的互动框架中指导行为和经

验, 并且在重复的社会实践和启蒙中世代相传的

所有知识的集体概念, 是 “每个时代社会中可重

复使用的文本、 图像和仪式, 每个群体都基于这

样的集体知识形成对过去 (但不限于过去) 统一

而又独特的认识” [3] 。

　 　 文化记忆的形成背后是时间、 空间与人三大

要素的合力。 非物质文化遗产是凝结了民族生活

智慧、 民族精神追求和中国特有美学的重要载

体, 是一种民族共有的文化记忆。 从时间维度

看, 非物质文化遗产的流转传承是超越代际记忆

的, 例如可以追溯到 14 世纪的昆曲、 追溯至东晋

时期的白族扎染技艺等。 它们穿越历史烟尘, 仍

被流传、 扩散, 这背后最终指向的是一种群体化

的、 民族性的认同。 从空间维度看, 非物质文化

遗产离不开空间、 外物与符号的支撑, 扎花染布

的院落、 山歌吟唱的林间、 反复把玩的玉雕石

刻、 流传千年的图腾纹样等都赋予人们恒久的稳

定感。 这些物理的或符号化的记忆空间在媒介发

展过程中得到更广泛的传播和建构, 成为满足

“传统的形成” “对过去的指涉” 以及 “ 政治认

同” 等作用框架之上的文化概念。 从人的维度

看, 非物质文化遗产包含着个体记忆和集体记

忆, 是意义生成、 解读和交往的意义系统, 既超

越日常生活又在日常生活中实践, 与人的主体性

及复杂情感相关联。
  

非物质文化遗产是一种基于历史经验和群体

实践形成的、 具有集体知识属性和民族性认同的

“文化记忆” , 这种文化记忆在传播和传承中持续

演进: 非物质文化遗产从文化记忆中生发而来,

同时又在群体性的实践中继续参与到记忆的持续

书写、 保护和实践中去。 这个过程往往获得媒介

的赋能, 进而实现非遗文化记忆的焕新。

(二) “再媒介化” 庚续非遗文化记忆书写
  

非物质文化遗产的传承、 流转, 也就是文化

记忆 的 持 续 书 写 和 演 进, 是 一 种 “ 群 体 性 表

述” [4] 。 而媒介为这种 “ 群体性表述” 或 “ 群体

实践” 提供了渠道、 平台与保障。 媒介在记录或

展示非遗文化记忆的同时也在创造新的文化记

忆。 在媒介的加持或赋能下, 非物质文化遗产才

得以成为一种可以被持续焕新的文化记忆。
  

加拿大传播学者麦克卢汉 ( Marshall
 

McLu-

han) 指出, 每一种旧媒介都是另一种新媒介的内

容, “没有一种媒介具有孤立的意义和存在, 任

何一种媒介只有在与其他媒介的相互作用中, 才

能实现自己的意义和存在” [5] 。 杰伊·戴维·波

尔特 ( Jay
 

David
 

Bolter ) 和 理 查 德 · 格 鲁 辛

( Richard
 

Grusin) 将 “ 再媒介化” 定义为 “ 新媒

介重塑旧媒介的形式逻辑” [6] , 强调 “再媒介化”

不再停留于内容层面, 还带来了新形式的诞生,

包括了新旧媒介在技术和表达特性等方面的借鉴

和挪用。 克劳斯 · 布鲁恩 · 延森 ( Klaus
 

Bruhn
 

Jensen) 将 “再媒介化” 的概念延伸到 “ 意义”

的维度, 认为 “新媒介从旧媒介中获得部分的形

式和内容, 有时也继承其中的理论特征和意识形

态特征” [7] 。
  

如果说 “媒介化” 强调的是一种基于媒介物

质性和中介性的理解路径[8] [9] , 那么 “ 再媒介

化” 则在此基础上更强调一种动态化的调适, 是

一种价值观也是一种方法论。 “再媒介化” 本质

上是一种具有创造性的转化过程, 是对新技术、

新载体、 新样态、 新语境、 新叙事的适应与融合,

也涵盖了社会意义、 意识形态、 价值引领维度的

继承和拓展。 非物质文化遗产依托 “ 再媒介化”

成为可被传承的文化记忆, 在媒介技术快速发

展、 媒介载体日益丰富、 媒介融合进程大步向前

的背景下, 非物质文化遗产在传播过程中不断调

适语态形式、 叙事逻辑、 传播理念, 实现创新性

传播、 时代性表达, 完成内容、 形式、 价值维度

的转化。 这个过程正是对文化记忆持续书写和建

构的过程, 即记忆焕新的过程。
  

我国非物质文化遗产的 “再媒介化” 传播探

索始于非遗数字化工作的开展与铺陈 (见表 1) ,

不同发展阶段背后是动态化的 “再媒介化” 传播

实践在目标和逻辑理路上的迭代。 近年来, 非物
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质文化遗产作为中华优秀传统文化的重要组成部

分的地位进一步确立, 与非遗传承保护及创新传

播相关的政策频出, 习近平文化思想的引领更为

非遗 “再媒介化” 创新传播明确了顶层设计, 开

拓了想象空间。

表 1　 我国非物质文化遗产 “再媒介化” 阶段与逻辑

时间 阶段 特　 征
“再媒介化”

逻辑

2005-

2012
入库

2005 国家层面开启非遗

数字化工作, 批复启动建

设中国非遗数据库。 以传

统媒介形式为主, 图文、

音视频及数据的收集整合

“再媒介化”

1. 0 功能性

纪录逻辑

2013-

2016
上线

2013 年数字化保护标准

体系建立, 智能手机互联

网井喷发展, 非遗开始走

上网络传播舞台, 以优质

非遗记录片的网络传播为

代表

“再媒介化”

2. 0 审美性

展示逻辑

2017 年

至今
在场

2017 年非遗作为中华传

统文化的重要组成部分地

位进一步确立, 通过文化

事业及新型媒介样态走入

人们生活

“再媒介化”

3. 0 交互性

体验逻辑

　 　 二、 《新生万物》 与非遗 “再媒介化” 创新

传播结构

(一) 《新生万物》 典型性及研究设计
  

《新生万物》 项目由媒体人杨澜发起, 节目

提出非遗 “ 焕新” 的实践理念, 搭建非遗纪实、

文创设计、 非遗数字空间、 非遗国际展览在内的

多层次、 多维度的 “ 再媒介化” 创新传播系统。

其中, 《新生万物》 纪实节目收视领跑, 制作阶

段即被国家广播电视总局列入 2022 年广播电视重

点节目名单, 获评国家广电总局 2023 年一季度

“广播电视创新创优节目” , 一定程度上打破了文

化类节目往往叫好不叫座的困境。[10] 2024 年 7 月

6 日, 为期半个月的 《 新生万物———中国非遗与

当代设计展》 在巴黎卢浮宫的法国装饰艺术博物

馆开幕, 也标志着 “新生万物” 项目对非遗 “再

媒介化” 的具体实践形成媒介文本、 空间实践和

生活消费实践的闭环, 具有研究典型性和代表性。
  

本文以 《新生万物》 项目为案例, 采用参与

式观察和深度访谈相结合的方法展开对非遗 “再

媒介化” 创新传播实践及其文化记忆建构机制的

研究。 研究者实际参与 《 新生万物》 项目的策

划、 制作、 宣发等工作, 通过长期观察收集梳理

项目数据及材料, 完成为其 4 个月的参与式观察。

同时, 在项目实践过程中, 于 2023 年 2 月至 2024

年 1 月完成对项目各工种 13 位主力创作者的一对

一深度访谈 (见表 2) , 围绕项目顶层设计、 实践

过程及价值反思共设计 17 个通用问题, 并结合具

体工种增设个性化问题, 录音转录形成近 20 万字

访谈材料。 通过 Nvivo 软件对材料进行开放性、

主轴性、 选择性编码, 直至不再产生新的概念即

关系达到饱和。 围绕非遗 “再媒介化” 创新传播

结构的核心议题, 得到 “文本结构” “传播结构”

“消费结构” 三个主范畴 (见表 3) 。

表 2　 访谈对象基本信息

序号 姓名 职位

A1 杨澜 项目发起人、 出品人、 主持人、 策展人

A2 贺敏 节目总导演

A3 刘圣辰 节目总导演

A4 马语瞳 节目总编剧

A5 孔钰钦 节目导演

A6 李孜 节目宣传总监

A7 王楚婷 节目嘉宾统筹

A8 王琦 节目商务总监、 展览项目统筹

A9 曹志雄 项目总策划

A10 温超俊 新媒体内容策划

A11 苏素 非遗焕新设计师

A12 杨松耀 非遗焕新设计师

A13 田雷 非遗数字空间 / 非遗展览负责人
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表 3　 访谈材料编码形成的主范畴及其内涵

主范畴 初始范畴 范畴内涵

B1

文本

结构

C1 隐喻转喻
对非遗实践本身精神象征意义

的挖掘呈现

C2 及物性

非遗媒介文本中体现的物质过

程、 关系过程、 心理过程和行

为过程等

C3 叙事策略

非遗再媒介化呈现中使用的叙

事方式, 如倒叙、 插叙、 高潮

前置等

B2

传播

结构

C4 互文链接

电视节目、 网络切片视频、 互联

网探班直播间、 线下非遗展览在

议题、 内容设置上的相互勾连

C5 社交

可供性

作为媒介的非遗节目、 数字空

间及展览体现出的可致意、 传

情、 协调、 链接的实践

B3

消费

结构

C6 媒介消费
受众对非遗节目的观览并产生

价值认同

C7 物质消费
用户对非遗衍生创意产品的购

买并产生价值认同

C8 体验消费
用户对非遗空间、 展览的体验

并产生价值认同

　 　 (二) 立体化的非遗 “再媒介化” 创新传播

结构
  

立体化的非遗 “再媒介化” 创新传播结构由

文本结构 ( B1) 、 传播结构 ( B2) 和消费结构

( B3) 三个维度之间的互动关系组成。 文本结构

侧重非遗 “再媒介化” 的语态创新, 即创新传播

过程中使用的工具手段和思路策略; 传播结构聚

焦场景创新, 即媒介文本间的互文实践及社交可

供性; 消费结构则是价值创新的体现, 即受众消

费方式所体现的活态传播终端图景。
  

文本 结 构 包 括 隐 喻 转 喻 ( C1 ) 、 及 物 性

( C2) 和叙事策略 ( C3) 三个层面。 《新生万物》
项目对非遗实践本身的精神象征意义进行了挖掘

呈现, 例如非遗传承人的坚守、 非遗手艺背后体

现的生活智慧等, 均通过转喻或象征的方式在节

目中体现。 再如巴黎卢浮宫呈现的 《 新生万物

———中国非遗与当代设计展》 以 “ 金木水火土”

五行为策展线索, 通过非遗手作展品实现对天人

合一中国智慧、 圆融宇宙观的隐喻。 此外, 《 新

生万物》 项目的媒介文本融合体现了非遗传播中

的物质过程、 关系过程、 心理过程和行为过程。

例如, “瓷胎竹编” 单期节目从选竹、 砍竹和制

作竹丝出发, 向观众展示了刮青、 竹子分片、 竹

片分层、 起薄、 冲头、 揉丝和抽匀等具体步骤,

生动还原瓷胎竹编 “百斤原竹抽丝八两” 的制作

工艺, 又结合具体工序, 穿插讲述手艺人的日常

生活、 关系建构及心理变化, 让非遗文化本身具

有了立体鲜活的层次性和结构性。 在叙事策略层

面, 《新生万物》 节目中结合 “非遗小剧场” “实

地探访” “精彩片花” 等多个板块综合, 使用了

倒叙、 插叙、 高潮前置手段, 让节目更具可看性,

也让非遗文化更具吸引力。
  

传播结构包括互文链接 ( C4) 和社交可供性

( C5) 两个层面。 互文性 ( intertextuality) 又称

“文本间性” , 指每一文本的生成均与其他文本相

联系。[11] 《新生万物》 电视节目、 网络切片视频、

互联网探班直播间议题和巴黎的中国非遗展在内

容规划、 主题设置上相互勾连, 逻辑互嵌, 形成

多层次的互文链接。 非遗节目、 数字空间及非遗

展览作为非遗传播中的视听影像媒介和空间媒

介, 则体现出可致意、 传情、 协调、 链接的实践,

通过线上媒介的在线交互、 展览现场的具身交互

体验, 极大实现了项目的社交可供性。 例如, 在

法国巴黎的 《新生万物———中国非遗与当代设计

展》 的 “金” 展区借助 AI 技术, 着重呈现金属

工艺的精湛技艺, 观众可使用手势控制在虚拟空

间中试戴各种珠宝, 定制属于自己的款式, 并将

其发布在社交媒体账号上, 这个过程建立起人与

物、 与人、 与空间的多维度链接。
  

消费结构包括媒介消费 ( C6 ) 、 物质消费

( C7) 和体验消费 ( C8) 三个层面。 在 《新生万

物》 项目中, 观众的媒介消费主要体现在观看

《新生万物》 电视节目、 网络切片视频和互联网

探班直播间, 购买节目中的 “ 爱心扎染抱枕”

“黑红大漆袜子” “竹编手机壳” 等非遗焕新产品
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并对其中蕴含的非遗精神产生价值认同, 将非遗

这一地域化的技艺转化为市场化的媒介消费与物

质消费行为。 而线下参观 《新生万物———中国非

遗与当代设计展》 , 并亲身体验展览中的手作实

践, 则拓展了体验消费的位面, 进一步深化认同

感。 值得关注的是, 融合了新技术的展览及系列

非遗焕新产品尤其深受青年受众的喜爱。
  

文本结构、 传播结构与消费结构共同构成立

体化完整结构, 彼此链接、 相互影响 (见图 1) 。

文本结构为传播结构奠定基础, 传播结构为文本

结构锚定方向; 传播结构为消费结构提供土壤,

消费结构为传播结构增添助力; 文本结构为消费

结构提供意向载体, 消费结构为文本结构提供活

态支撑。 这使得非遗文化通过多维度多层次的

“再媒介化” 焕发新生, 也通过文本结构、 传播

结构、 消费结构三个位面的语态创新、 场景创

新、 价值创新的具体实践, 完成了对文化记忆的

建构。

图 1　 立体化的非遗 “再媒介化” 创新传播结构

三、 焕新路径: 非遗 “再媒介化” 创新传播

的实践理路

(一) “再媒介化” 语态创新实现非遗文化记

忆内容的时空贯通
  

文化记忆的重要内核是记忆内容, 即被筛选、

被揭示、 被重新发现和重新建构之后的结果。[12]

非遗焕新节目 《新生万物》 本身就是非遗文化记

忆的重要内容载体, 内容生产者通过对非物质文

化遗产相关的人、 事、 物进行刻画、 呈现、 重组、

挖掘, 通过 “再媒介化” 过程, 实现现在与过去

的有机链接, 对非物质文化遗产进行富有想象力

的记忆建构和可持续的记忆书写。
  

内容维度的 “再媒介化” 并非简单的信息迁

移和移植, 更多地意味着信息的重组和变异。[13]

而这其中最直观显性也是最重要的一种 “变异” ,

就是语态上的革新。 电视语态 “指电视使用的话

语形态和相关表述态势, 包括话语体式、 语汇体

系、 表达情态和传播方式” [14] , 具体涉及叙述视

角、 呈现结构、 内容主题侧重点等方面。 不同于

以往非遗专题节目 “解说词+史料” 的常规呈现,

抑或非遗歌舞审美欣赏式的单一展演, 《新生万

物》 聚焦非物质文化遗产中手工技艺这一细分门

类, 建构了一个全新的文化记忆内容空间, 在发

起人及文化老友的实地探访、 非遗小剧场的剧情

演绎和新锐设计师的焕新设计中, 形成 “戏剧演

绎+实地探访 +深入对谈 +综艺竞技 +焕新设计”

五位一体的视听结构, 将古人、 今人的故事附着

于非遗技艺和非遗文创产品上, 将原本局限在文

字图片、 纪实影像、 地域实践中的非遗技艺 “再

媒介化” 呈现为雅俗共赏、 趣味横生、 兼具历史

厚重感和新时代气息的视听创作和产品设计。 另

一方面, 在节目配套衍生的非遗探班直播、 非遗

电商带货和非遗数字实体空间里, 又被 “再媒介

化” 为极具交互性、 贴近性的消费场景、 热点话

题和沉浸式体验。
  

通过 “再媒介化” 的语态创新, 《新生万物》

完成超越时空的 “ 古今对话” , 通过人、 事、 物

三个维度实现非遗文化记忆内容的时空贯通。 在

人的层面, 杨澜作为非遗焕新发起人, 联合单霁

翔、 张国立、 蒋昌建等数位文化好友, 携手十余

位国内新锐设计师, 共同走进 11 项国家级非物质

文化遗产, 完成实地探访, 以 “访谈+劳动体验”

的形式与非遗传承人深入交互。 当下时空中的

“今人” 通过在特定记忆场所的寻访, 结合特定

史料的呈现, 共同触摸历史中非遗技艺诞生、 传

递过程中的 “古人” 的智慧, 完成古老技艺、 古

老智慧的现代表达。 同时, 在古今对话中找到赓

续至今的共同精神内核。 在事的维度, 节目设置

“非遗小剧场” , 带入 “穿越者” 视角, 通过中青
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年演员对非遗故事的还原和演绎, 形成一条过去

记忆支线, 又通过节目嘉宾在当下的探访, 结合

劳动体验、 拜师学艺、 技艺比拼等形成另一条正

在书写的当下记忆支线。 两条记忆支线以蒙太奇

的形式交互推进, 实现 “古今故事” 的跨时空链

接。 在物的维度, 节目每期特邀两位国内青年新

锐设计师, 结合古老非遗技艺进行焕新设计, 让

老手艺、 老物件焕发新光彩、 新生机。 换新设计

的文创产品让非遗技艺具有时代特征、 具有国际

属性, 更走入具有更多受众的日常生活。

(二) “再媒介化” 场景创新实现非遗文化记

忆场所的立体拓展
  

法国历史学家皮埃尔· 诺拉 ( Pierre
 

Nora)

开创性地提出 “ 记忆之场” ( realms
 

of
 

memory)

概念, 让 “场所” 非物质化, 成为一种象征性的

工具。[15] 当记忆被凝结为某些时空焦点、 象征外

化 物, 它 们 就 共 同 构 筑 了 象 征 性 的 “ 场

所” [15](68) 。 阿斯曼夫妇认为其是 “蕴藏历史、 激

活记忆的载体及其所处的情境” [16] 。 《新生万物》

将原本被人际口头传播承载、 文字图片承载、 纪

实影像承载的非物质文化遗产, 通过 “ 再媒介

化” 路径进行解构、 加工、 重组, 分发至不同的

媒介场景, 包括但不限于视听节目、 非遗主题直

播、 非遗国际展览空间、 走入日常生活中的非遗

文创产品等, 形成立体化的 “ 记忆场所” , 通过

一个个可以唤醒记忆的 “ 位点” , 使进入这个场

景的人形成 “记忆共同体” 。
  

人是记忆的主体和最终介质载体。 人类社会

已进入到以媒介为中心的媒介化生存状态。 伴随

着大数据、 人工智能等技术, 当下的媒介时代是

一个以泛在网络和大数据为物理基础、 以人为中

心、 以沉浸传播为特征的泛众传播时代, 具有泛

众式、 体验式、 共享式、 共创式的特征。[17] 《新

生万物》 对非物质文化遗产进行 “再媒介化” 传

播的过程, 强调以受众为中心的参与式创新改

造。 一方面, 节目录制录制过程中通过实时探班

直播的形式, 在录制过程中带入观众的视角和受

众的实时交互, 让受众在观看成品节目之前就已

经有了参与感和操控度, 在节目视听场景中形成

特有记忆; 另一方面, 节目播出后还设置有常态

化的非遗文创电商带货直播, 《新生万物》 通过

新锐设计师的焕新设计, 让 “文化从过去那种特

定的 ‘文化圈层’ 中扩张出来, 进入了人们的日

常生活, 成为消费品” 。[18] 受众在消费场景中获

得了与非遗技艺的亲密接触, 让非遗走入每个人

的生活场景, 实现一种共有文化记忆和个体记忆

的链接。
  

《新生万物》 非遗盛典在非遗大秀的展演中

综合应用 AR、 VR 等数字技术, 以期 “构建透明

度和隐藏中介, 使媒体介质变得不可见, 进而增

强用户的感官存在感” [19] , 获得某种沉浸式凝视

快感, 在特定的沉浸式体验空间中理解特定的非

遗符号意义, 询唤非遗文化记忆, 从而更好实现

共鸣和认同。 同时, 《 新生万物———中国非遗与

当代设计展》 于 2024 年 7 月在法国巴黎卢浮宫开

幕, 让国内外受众在全感官的综合作用下, 获得

具身性的感知和场景化的参与式体验。
  

成功的 “再媒介化” 并非仅仅将作品跨媒介

传播并改变其内容或形式, 还需具有 “跨媒介叙

事” ( transmedia
 

storytelling) 能力, 也就是将故事

通过多个媒体平台进行传播。 在这个过程中, 受

众不只是单纯的观众, 而是更积极地参与到故事

的改编创新和再传播过程中。[20] 可以说, 技术的

进步与媒介载体的丰富一方面带来了记忆内容的

“膨胀” , 另一方面带来记忆场所的 “ 扩张” 。 非

物质文化遗产在媒介的加持下形成了更多元、 更

立体的记忆空间, 这个记忆空间是物理性的也是

象征性的、 符号化的, 穿透现实生活场景也拓展

至虚拟线上宇宙。
  

《新生万物》 的 “再媒介化” 传播探索, 让

文化记忆从容纳文本、 图像的博物馆、 档案馆里

走出来, 从特定的地缘空间里走出来, 走入新的

视听叙事, 走入更多元的生活场景, 走入更广阔

的媒介空间, 激活现实生活与虚拟世界中的新记

忆位点, 进而形成共有的文化记忆, 凝结文化

认同。
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(三) “再媒介化” 价值创新实现非遗文化记

忆意涵的时代演进
  

扬·阿斯曼认为, “冷回忆” 是把以往的人

和事视为循环往复的过程, 排除或否认了社会变

化。 “热回忆” 则不仅把历史当作测量时间深度

和层次的工具, 更当作反射当下的一面镜子: 过

去是因为当下不断变化, 才变得意味深长。 这也

与 “再媒介化” 强调的动态调适有相同的底层逻

辑。 他强调, “热回忆” 对文化记忆传承创新的

重要性, 也就是需要用一种发展的历史观看待过

去, 从过去汲取前进的动力, 通过回忆为未来指

明道路、 增强信心。
  

《新生万物》 的 “再媒介化” 实践也在力图

与受众一起建构一种 “热回忆” , 与受众共同完

成非遗文化记忆的书写。 这本质上是对非遗文化

记忆进行的一种焕新式的时代性解码, 将其中的

意涵进行更具现实指导性的延展和解读, 赋予其

当代价值、 未来进路。 “再媒介化” 背后代表了

精神价值、 审美价值等多个维度的价值创新。
  

在精神价值层面, 首先, 《 新生万物》 实现

了共有精神价值的动态化、 时代化。 比如, 花丝

镶嵌在千年前是皇权贵族权力身份的一种象征,

而今天需要被传递的是古法技艺背后的东方智慧

和匠人匠心。 它代表的是中国传统工艺制作的巅

峰, 是中国工艺美学中不可或缺的一部分, 更是

“择一事, 终一生” 的价值追求。 其次, 《新生万

物》 将地域特殊的精神价值公共化。 从景德镇的

制瓷工艺到北京的玉雕, 从雅俗共体的富春茶点

到皇家专属的花丝镶嵌, 这些非遗的背后无不体

现着非遗传承人的匠心智慧。 而这种智慧并不局

限于一城一地, 其背后的精神价值蕴含在具体的

非遗技艺和产品里, 在传播过程中完成了普世

化、 公共化。 此外, 融入新技术、 新理念的中国

非遗也正在与世界精神和时代精神共鸣。 非物质

文化遗产中的设计和手作体现着人类的创造性劳

动, 它是一种可持续的生产和生活方式, 它不仅

是历史的, 也是当下的; 不仅是成果, 也是过程;

不仅代表中国, 也在走向世界, 这在 《新生万物

———中国非遗与当代设计展》 中, 很多国际友人

对中国非遗手作的参与、 体验及共鸣中就可见

一斑。
  

在审美价值层面, 《新生万物》 完成了非遗

生活化与审美化的闭环, 实现了传统审美的创新

发展。 例如, 项目组赴苏州探访苏绣国家级非遗

传承人姚建萍时发现, 如今的苏绣突破了只有

“女绣娘” 的刻板印象, 男性 “绣郎” 大有人在。

而且以姚建萍为代表的女性传承人不同于传统文

化记忆中劳动女性的沉默、 内敛、 顺从的印象,

呈现出开放、 个性、 幽默的性格特质, 勇敢地表

达在自己技艺领域的见识甚至野心, 这一定程度

上体现了如今性别平等进程的推进和女性意识的

觉醒, 在非遗文化记忆的再书写过程中洒上了时

代光晕, 印刻了文明前进步伐。 尤其在直播场域

和非遗数字人原型采集、 与受众的实时交互过程

中, 她们更加自信地展现了赓续至今的匠心、 智

慧, 也更具张力地表现个性、 思考。

四、 结语
  

非遗焕新节目 《新生万物》 在实践中形成了

立体化的非遗 “再媒介化” 创新传播结构, 通过

语态创新、 场景创新和价值创新分别探索实现文

化记忆的焕新, 即内容时空贯通、 记忆场所拓展、

意涵时代演进。 非遗的 “再媒介化” 传播在焕新

文化记忆的实践中呈现出以下特征。
  

一是以故事为载体。 以历史故事、 传承故事、

创新故事为载体, 通过个性化的讲述、 鲜活的人

物、 具有情绪张力的情节, 完成非遗文化的故事

化传播。 这打破了非遗创新传播中时间和空间的

限制, 也跳脱出文本及纪录片的既有框架与节

奏, 让受众通过聆听故事、 参与故事、 传播故事

甚至传承故事了解非遗的历史和文化价值, 感受

非遗文化的魅力和智慧, 更实现与非遗文化产生

具有时代属性的情感共鸣, 进而形成对非遗的共

有文化记忆。
  

二是以活态为导向。 着眼于让非物质文化遗

产 “活” 起来, 搭建一个渗透至受众生活场景中

的非遗体验场和生活场, 无论是焕新设计产品还
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是非遗数字空间、 国际性非遗展览, 都不仅导向

对非遗文化的勾勒和展示, 更致力于将非遗文化

从高高在上的象牙塔中解放出来, 将其带入日常

生活的具体环境中去, 让人们亲身体验、 切实使

用, 让非遗文化在现代化社会中通过创新设计、

审美演进仍然发挥实际功用, 仍然体现时代价值。
  

三是以转化为关键。 非遗 “再媒介化” 的创

新传播实践及其对文化记忆的书写与焕新, 离不

开转化之功。 如何充分应用新技术、 拓展新空

间、 打造新渠道、 渗透新理念实现传统非遗技艺

的 “创造性转化、 创新性发展” , 这种创造性的

转化是从内容到形式、 从载体到理念、 从产品到

市场的全方位实践, 呼唤从个案延展成为一种可

验证、 可复制、 可推广的关键经验。
  

四是以认同为底色。 非遗 “再媒介化” 的创

新传播实践及其对文化记忆的建构, 尤其在 “国

际传播” 的视野下, 其底色均是文化自信, 是对

中华优秀传统文化的认同以及对民族身份、 家国

身份的认同。 非遗文化脱胎于不同地域长久以来

人民群众的生产实践, 凝结着千百年来的生活体

悟、 生产智慧与精神追求。 搭建非遗 “ 再媒介

化” 创新传播体系, 建构跨地域甚至跨国界跨文

化的记忆, 对内是归属感、 向心力、 凝聚力的夯

实与强化, 对外则是文化自信的彰显、 文化软实

力的体现。
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