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摘　 要: 研究利用全球事件、 语言和语调数据库 (GDELT) 中的全球知识图谱 (GKG) 数据集, 以北

京、 杭州、 雅加达、 平昌、 东京五座亚洲城市为研究和分析对象, 通过对国际新闻流的大数据分析和基于

时间序列模型的格兰杰因果关系检验, 探讨体育新闻报道对城市软实力的影响及宏观动态机制过程。 研究

发现: 与赛事体育新闻对城市软实力的脉冲式短期提升效应不同, 日常体育新闻的影响表现为长期涵化效

应, 且这种影响呈现出跨城市的异质性。 此外, 体育新闻报道在 “城市关注度—城市软实力” 的因果链条

中起到部分中介作用。
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作为一种特殊的社会文化, 体育因其技术标准、 竞赛规则和运作程序的普适性和全球通用性, 更易

跨越语言障碍和文化鸿沟, 不仅架构起国家间公共外交的桥梁[1] , 同时也成为全球文化交流的通用货

币[2] 。 对于现代城市而言, 以国际体育赛事为核心的体育领域的国际交流不仅赋能城市政治影响和资

源配置的国际化, 更有助于推动城市社会文明和主题文化的国际化[3] , 俨然成为提升城市软实力的重

要策略。
  

城市软实力是城市重要的 “无形资产” , 其生成离不开媒介系统的 “象征性建构” [4] , 体育新闻因

此被视为城市品牌形象等软实力的塑造者。[5] 尽管如此, 聚焦体育新闻对城市软实力影响的实证研究

仍是凤毛麟角。 因此, 本研究将通过对国际新闻流 ( international
 

news
 

flow) 的大数据分析, 以五座亚

洲城市 (北京、 东京、 雅加达、 杭州和平昌) 为研究和分析对象, 考察体育新闻报道对城市软实力的

具体影响及其背后的宏观机制过程。

一、 文献综述

(一) 体育与软实力研究
  

学者多基于软实力 ( soft
 

power) 的理论框架理解体育领域的国际交流实践及其影响。 软实力既是

国家通过吸引力 (而非强迫或收买的方式) 来达到自己目的的能力[6] 、 资源与资产[7] , 同时也指涉一

种潜在性结果, 即借由吸引力的展演政治 ( performative
 

politics
 

of
 

attraction) [8] 实现其自身的增值与再生

产[9] , 从而强化国家在全球事务中的能动性。
  

目前, 学界对软实力的测量存在两种操作化方案, 并由此形成两种差异化的研究进路。 具体来说,
一部分学者将软实力操作化为外国受众对于特定国家魅力的主观感知, 代表性概念诸如国家名誉 ( rep-
utation) [10]

 

[11] 、 国际声望 ( prestige) [9](255)
 

[12] 和国家形象 ( image) [7](49)
 

[13] 等。 尽管在命名上存在差
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异, 但其本质上将软实力视为一种品牌资产 ( brand
 

equity) , 通过对国家身份、 名誉和形象进行设计、
规划、 管理和传播[14]

 

[15] , 以增强对他国及其公众的吸引力。 简言之, 上述测量方案均共享国家品牌影

响力的概念内核。 另一研究进路则基于客观结果层面 “计数” , 对软实力进行代理测量———如国家在媒

体中的可见性 ( visibility) [16]
 

[17] 和显著度 ( salience /
 

prominence) [18]
 

[19]
 

[20] ———均指向媒介镜像中的品

牌知名度 / 关注度 ( brand
 

awareness / attention) [21]
 

[22] 。 事实上, 上述测量方案基于一个前提假设, 即 “数

量” 上的扩张与 (国家品牌) 吸引力提升之间的 (单调) 关系[23] ———然而该前提逐渐受到挑战。 有

学者提出, 关注度不等于、 也不必然生成影响力。[18](499) 亦有其他学者指出, 尽管大型体育赛事 (体育

外交的重要实践形式) 可以提升举办国的关注度并可能为国家品牌的正面建构和扩散创造契机, 然而

关注度的提升并不一定意味着国家形象的改善。[7](59-65) 基于此, 本研究摒弃前人在软实力操作化上的

模糊界分, 将软实力概念定义回归其吸引力 / 影响力的本源, 用品牌 / 形象影响力对其进行操作化①, 而

关注度 (或称可见性、 显著度) 则构成影响软实力的重要因素之一。
　 　 可以说, 上述两种研究进路大体勾勒出体育外交与软实力研究的基本框架。 从分析单位上来看,
既有研究主要锚定国家行为体, 聚焦城市的研究则相对匮乏。 事实上, 作为一个重要参与者和行动者,
国家体育外交的影响亦会在城市层级体现出来。[15](916-918)

 

[24]
 

[25] 然而, 在该脉络研究中, 鲜有学

者[21](1243)
 

[26] 考察城市关注度对城市品牌影响力的影响。 由此, 城市关注度与城市品牌影响力的关系构

成本文的第一个研究重点。
(二) 体育新闻的潜在影响
  

体育新闻不仅承载体育文化的价值和观念, 亦是社会文化乃至意识形态的表达, 成为国家 / 城市形

象的重要塑造手段。[5](48) 总体上看, 体育新闻之于国家 / 城市品牌的影响可从赛事体育新闻报道 (大型

赛事期间) 和日常体育新闻报道 (非大型赛事期间) 两种途径展开考察。
  

大型体育赛事之于国家 / 城市关注度和软实力的影响已有诸多讨论,[7](51-52)
 

[14](124-131) 大型体育赛事

的影响与新闻媒体的传播活动息息相关。 在媒介体育 ( media
 

sport) 研究者看来, “媒介逻辑” ( media
 

logic) 已然参与甚至主导赛事体育信息的传播、 流动和呈现, 大型体育赛事借由 “深度媒介化” ( deep
 

mediatisation) 的过程机制[27] 中介了受众对于举办国家 / 城市形象的感知[26](39-43) 。
  

相较于大型体育赛事及赛事体育新闻报道研究, 鲜有学者考察日常体育新闻报道及其影响。 体育

作为一种日常生活方式和全球文化交流的通用货币[2] , 通常与政治、 经济 (体育赞助) 、 环境、 性别等

多重话题相互勾连[28] 。 围绕日常体育新闻的沟通和信息交换已成为人际交往的常态。[29]
 

[30] 根据全球著

名市场监测和数据分析公司 AC 尼尔森 ( AC
 

Nielson) 的调查显示, 体育粉丝对于非赛事体育新闻的关

注几乎与赛事体育信息相当。[31] 尽管目前有少量研究指出日常体育新闻报道对受众具有长期的 “涵化

效果” ,[32]
 

[33]
 

[34] 但尚未有研究考察其对城市品牌影响力的潜在效果。 基于上述文献, 大型体育赛事

(及赛事体育新闻报道) 和日常体育新闻报道与城市品牌影响力的关系成为本文的第二个研究重点。
(三) 嵌入世界的城市与不均衡的新闻流
  

根据美国学者沃勒斯坦 ( Immanuel
 

Maurice
 

Wallerstein) 的世界体系理论 ( World
 

System
 

Theory,
 

WST) , 现代世界体系大致呈现出英、 美等发达国家居于中心、 中等发达程度的国家位居半边缘、 发展

中国家处于体系边缘的 “核心—半边缘—边缘” 格局。[35] 对于那些居于世界体系核心位置的国家来说,
它们在政治经济实力、 国土面积、 人均国民生产总值等方面的优势[36]

 

[37]
 

[38] 使其更具 “ 新闻价值”
( newsworthiness) [39] , 并吸引了大部分的媒介注意力[40] 。 相比之下, 那些发生在半边缘 / 边缘国家的事

件或议题往往需要经过层层筛选, 才能够成为新闻[41] , 且经常与负面新闻相关联[42] 。

07

① 在本研究中, 软实力、 形象和品牌 (影响力 / 吸引力) 在概念上等同, 下文将根据行文需要互换使用。 专此说明。
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事实上, “核心—半边缘—边缘” 结构具有嵌入性 ( embeddedness) 特征。[43] 这种嵌入关系表现为

较小社会单元与较大单元之间的互相作用, 且只能通过对小单元的系统比较和评估来得出其 “相对优

势” 。 具体到体育报道的国际新闻流动情境中, 城市因其嵌入的国家处于世界体系不同的结构位置, 而

在他国媒介镜像中获得不同的关注程度和报道优势。 此外, 有学者发现, 处于世界体系核心位置的国

家拥有更多数量且更具影响力的媒体机构, 其报道能够显著影响边缘国家的媒体议程。[44] 这意味着体

育报道的影响亦会因媒体机构来源国家处于世界体系不同的位置而呈现出差异性。
  

基于上述文献梳理, 本研究提出以下研究问题:
  

RQ1: 来自核心国家、 半边缘国家、 边缘国家和本国媒体的城市关注度是否对城市软实力有影响?
其影响模式会否因媒体来源国所处结构位置不同产生差异?

  

RQ2: 体育新闻报道是否会对城市软实力有影响? 其影响模式为何?
RQ2a: 赛事体育新闻报道是否对城市软实力有影响? 其影响模式为何?
RQ2b: 来自核心国家、 半边缘国家、 边缘国家和本国媒体对城市的日常体育新闻的报道是否对城

市软实力有影响? 其影响模式会否因媒体来源国所处结构位置不同产生差异?

二、 数据与测量
  

本研究基于全球事件、 语言和语调数据库 ( GDELT) 中的全球知识图谱 ( GKG) 数据集, 探讨体

育新闻报道对城市软实力的影响。 该数据库旨在实时监测全球新闻舆情, 并从全球新闻媒体网站及其

新闻报道中提取出人物、 地点、 组织、 新闻事件、 主题和报道语气等关键信息。[45]
 

[46] GKG 数据集自

2015 年 2 月开放, 数据每 15 分钟更新一次, 目前已汇聚全球新闻媒体网站中超 13 亿条记录, 数据体

量高达 13. 94TB。 该数据集已被新闻传播学、 社会学和城市研究等不同学科采用, 据此评估不同国家和

地区在全球新闻流中的关注度[18](504-507) [47] 以及城市软实力 / 影响力[48]
 

[49] 。
  

本研究选取 GKG 数据集中提及北京、 杭州、 雅加达、 平昌、 东京五座城市、 时间跨度为 2015 年 2
月—2022 年 3 月的所有新闻记录 (约 316 万条) , 以半月度作为计数点 (每个城市均包含 170 个半月度

数据) , 计算各城市在全球范围内的软实力、 关注度和体育新闻报道强度变化曲线, 并据此进行时间序

列分析和建模。
(一) 城市软实力的操作化
  

参照前人研究[4848](159-162)
 

[49](5-18) , 本文将城市软实力 (记为 S) 操作化为城市品牌认知度与声誉度

的乘积, 公式如下:
　 　 S it = SA it ×P it
  

其中, S it 为 i 城市在 t 时段 (半月) 内的城市软实力指数。 SA it 表示 i 城市在 t 时段 (半月) 内城

市品牌认知度 ( A it ) 的标准化结果①, 它由城市软实力六个子维度的城市品牌认知度 (即城市声望认

知度、 城市环境素质认知度、 城市发展机会认知度、 城市活力认知度、 市民素质认知度、 城市基本条

件认知度) 加总而成。 各子维度城市品牌认知度被操作化为特定城市、 特定时间段 (半月) 新闻报道

中与某一维度具有映射关系的新闻主题的出现频次②。
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①

②

为了保证城市之间的可比性, 我们对城市品牌总体认知度进行了标准化处理, 即用五个城市在 t 时段 (半月) 内的最大城

市品牌总体认知度作为分母, 重新计算获得 i 城市在 t 时段 (半月) 内的标准化后的城市品牌总体认知度。 SA it 的取值范围为 [0,
1] 。

GKG 数据集 V2Themes 字段提供了每篇报道所涵盖的新闻主题。 本研究采用 “ 词嵌入几何投影” ( Word-Embedding
 

geo-
metric

 

projection) 语义挖掘 (见参考文献 [51] ) 方法确定城市软实力六大维度与新闻报道主题之间的映射关系。 其核心逻辑是

计算并比较各城市品牌维度关键词序列和新闻主题词向量 (矢量平均) 的相似性 (余弦相似度) , 将新闻主题归类到与其最相似

的城市品牌维度中, 进而建立城市品牌维度与新闻主题间的直接对应。
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P it 为 i 城市在 t 时段 (半月) 内的城市品牌声誉度, 由六个子维度的城市品牌声誉度 (即城市声望

声誉度、 城市环境素质声誉度、 城市发展机会声誉度、 城市活力声誉度、 市民素质声誉度、 城市基本

条件声誉度) 计算合成。 具体来说, 各子维度声誉度是特定城市、 特定时间段 (半月) 新闻报道中与

某一维度具有映射关系的新闻主题所对应报道的正面语气强度累加值 (即正面情感) 与消极语气强度

累加值 (即消极情感) 之间比例关系的反映①。 将六个维度正面 (或消极) 情绪进一步相加, 我们可

以得到城市在特定时间段内总体上的累积正面 (或消极) 情绪, 二者的商即为城市品牌总体声誉度。
(二) 城市关注度的操作化
  

结合世界体系理论以及国际新闻流研究[18](500-504) , 本研究将城市总体关注度 (即提及特定城市的新

闻报道数量, 记为 SGSI it ) 进行细化拆分, 测量核心国家城市关注度 (记为 SGSIC it ) 、 半边缘国家城市

关注度 (记为 SGSIS it ) 和边缘国家城市关注度 (记为 SGSIP it ) , 分别表示 i 城市在 t 时段 (半月) 内被

本国以外特定类型国家 / 地区 (即核心国家、 半边缘国家和边缘国家) 新闻媒体报道提及频次的标准化

结果②。
  

本研究还根据单条新闻记录所对应的新闻媒体网址, 使用域名查询工具确定新闻媒体所属国家和

地区; 对于那些无法返回域名地址或失效域名的新闻报道, 本研究将其剔除③。 在此基础上, 根据前

人[18](504-514)
 

[50] 整理的列表, 本研究将新闻媒体域名所对应的国家和地区进一步划分为核心、 半边缘和

边缘三类, 形成不同位置国家媒体城市关注度这一变量。
  

此外, 本研究还纳入本国城市关注度 (记为 SGSIL it ) 指标, 反映 i 城市在 t 时段 (半月) 内被本国

新闻媒体报道提及频次与所有提及该城市报道数量之间的比例关系。
(三) 城市体育新闻报道的操作化
  

体育新闻报道使用城市体育报道强度 (记为 SSCI it ) 进行代理测量, 表示与特定城市关联的体育新

闻报道程度, 由 t 时段 (半月) 内所有提及 i 城市新闻报道中体育类词频加总构成④。
  

与城市关注度的操作化方案类似, 本研究将城市体育报道强度也拆分成核心国家媒体城市体育报

道强度 (记为 SSCIC it ) 、 半边缘国家媒体城市体育报道强度 (记为 SSCIS it ) 、 边缘国家媒体城市体育报

道强度 (记为 SSCIP it ) 以及本国媒体城市体育报道强度 (记为 SSCIL it ) 。 其中, SSCIC it 、 SSCIS it 和 SS-

CIP it 分别对应 t 时段 (半月) 内除本国以外的核心国家、 半边缘国家和边缘国家新闻媒体关于 i 城市报

道中的体育类词汇占比 (根据总新闻报道长度 / 词汇量取其标准化结果) 。 SSCIL it 则反映了 i 城市在 t 时
段 (半月) 内本国媒体报道中体育类词汇占比与所有提及该城市报道中的体育类词汇占比之间的比例

关系。
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①

②

③

④

V2Tone 字段提供了每条新闻记录所包含的正面情绪词和消极情绪词的占比, 用以表示单篇新闻报道的正面和消极语气强

度。
为了获得城市间可比数据, 对城市被提及频次进行标准化处理, 即以 t 时段 (半月) 内非本国媒体报道提及本研究五个城

市的总频次作为分母,) 重新计算获得 i 城市在 t 时段 (半月) 内的标准化后的城市关注度指数。 以核心国家对东京的城市关注度

计算为例, 即东京被除日本 (按照世界体系理论, 日本也属于核心国家) 外的其他核心国家新闻媒体报道提及的频次除以非日本

新闻媒体报道提及本研究五个城市的总频次。
目前市面上不同域名查询服务多通过网站服务器 IP 地址推断地理位置信息, 其精度取决于基于 IP 地理定位服务提供商

( IP-Based
 

Geolocation
 

providers) 更新其数据库的速度。 为了使得估计结果更精确, 本研究采用国内外多个域名查询 API 确定域名

所在国家———ipstack ( ipstack. com) 、 positionstack ( positionstack. com) 和 ChinaZ
 

IP 地址查询 ( api. chinaz. com / ApiDetails / IP) ———
对于返回国家信息存在差异、 无法返回国家信息或失效的域名, 通过人工查询确定其所属国家和地区。

GDELT 纳入多种词典对新闻报道内容进行统计计算, 其中内置的 WordNet (参考文献: Magnini,
 

B.
 

&
 

Cavaglia,
 

G.
 

(2000,
 

May) .
 

Integrating
 

Subject
 

Field
 

Codes
 

into
 

WordNet.
 

In
 

LREC, 1413. Retireved
 

April
 

26,
 

2022, from
 

http: / / www. lrec - conf. org / pro-
ceedings / lrec2000 / pdf / 219. pdf

 

. ) 词典定义了一系列 “体育” 相关词汇构成的单词域 ( domain) 。 GKG 数据集中的 GCAM 字段统计

了单篇新闻报道包含体育类词汇的数量和新闻总词汇量。
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三、 城市软实力及其潜在影响因素的时间趋势分析
  

本研究将北京、 杭州、 雅加达、 平昌和东京五座城市的城市软实力随时间变化趋势以可视化形式呈

现。 从图 1 可以发现, 样本城市的城市软实力呈现出明显的梯度特征, 排名依次为北京 ( Mean = 0. 56, SD
= 0. 10)、 东京 (Mean = 0. 37, SD = 0. 12)、 雅加达 ( Mean = 0. 08, SD = 0. 05)、 杭州 ( Mean = 0. 04, SD =
0. 04) 和平昌 ( Mean = 0. 02, SD = 0. 11) 。 值得注意的是, 样本城市软实力变化均表现出围绕均值上下

波动的平稳过程 (即均值回复趋势) , 单位根 ( unit
 

root) 检验结果 (见表 1) 亦证实上述五条曲线为

零阶单整 ( integrated
 

of
 

order
 

zero) 的平稳序列。 尽管如此, 五座城市的软实力曲线在特定时段呈现出

明显的坡度, 这些少量且剧烈的脉冲式波峰与在样本城市举办的国际 / 区域体育赛事具有高度的一致性

———尤其是平昌冬奥会期间, 平昌的城市软实力从末位迅速攀升至首位, 并在赛事过后迅速回落———该

结果表明举办大型体育赛事对城市软实力的提升具有脉冲式的影响。

图 1　 样本城市软实力时间序列

表 1　 时间序列 ADF (Augmented
 

Dicky-Fuller) 单位根检验结果

北京 杭州 雅加达 平昌 东京

软实力 S 趋势平稳 趋势平稳 趋势平稳 不含截距项和时间趋势平稳 含截距项平稳

关注度

SGSI 趋势平稳 趋势平稳 趋势平稳 含截距项平稳 趋势平稳

SGSIC 含截距项平稳 含截距项平稳 趋势平稳 不含截距项和时间趋势平稳 含截距项平稳

SGSIS 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 不含截距项和时间趋势平稳 含截距项平稳

SGSIP 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 不含截距项和时间趋势平稳 趋势平稳

SGSIL 趋势平稳 趋势平稳 趋势平稳 不含截距项和时间趋势平稳 含截距项平稳

体育报道强度

SSCI 含截距项平稳 趋势平稳 趋势平稳 含截距项平稳 含截距项平稳

SSCIC 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳

SSCIS 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 趋势平稳 含截距项平稳

SSCIP 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳

SSCIL 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳 含截距项平稳
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　 　 图 2 展示了样本城市总体关注度的变化曲线①, 单位根检验结果表明各城市总体关注度为平稳的时

间序列 (见表 1) 。 从图中可以发现, 样本城市的总体关注度排名依次为北京、 东京、 雅加达、 杭州和

平昌, 亦呈现出与城市软实力指数一致的梯度性。 此外, 我们同样发现, 各样本城市的总体关注度与

城市软实力的变化趋势基本保持一致, 且二者在脉冲式波峰的发生和消失时间点上接近重合, 该结果

在一定程度上反映出城市软实力与关注度之间的内生关系。
  

样本城市的体育报道强度曲线均为平稳的时间序列, 其变化趋势呈现在图 3 中②。 总体来看, 样本

城市的体育报道强度未表现出明显的梯度性, 除平昌以外, 其他四座城市的体育报道强度变化曲线均

表现出围绕样本城市总体均值 ( Mean = 6. 60, SD = 0. 87) 上下波动的平稳过程, 其排名依次为东京

( Mean = 6. 61, SD = 0. 42) 、 杭州 ( Mean = 6. 26, SD = 0. 49) 、 北京 ( Mean = 6. 25, SD = 0. 33) 和雅加

达 ( Mean = 6. 02, SD = 0. 32) ; 在北京、 东京和雅加达举办大型赛事期间, 城市体育报道强度亦表现出

脉冲式的波峰形态。 值得注意的是, 平昌的体育报道强度较其他样本城市保持在一个相对高位③。

图 2　 样本城市总体关注度时间序列

图 3　 样本城市体育报道强度时间序列

47

①
②
③

因篇幅所限, 核心 / 半边缘 / 边缘国家以及本国城市关注度变化曲线不再单独呈现。
因篇幅所限, 核心 / 半边缘 / 边缘国家以及本国城市体育报道强度变化曲线不再单独呈现。
一种可能的解释是平昌曾有过两度申办冬奥会失败经历, 同时举办过诸如国际滑雪联合会高山滑雪世界杯等国际大型体

育赛事, 因而体育资源积淀和体育基础设施较其他城市更为丰厚和完备, 体育产业 (尤其是体育旅游业) 在该城市经济结构中占

据较大比重 (参考文献: Merkel,
 

U.
 

&
 

Kim,
 

M.
 

(2011) .
 

Third
 

time
 

lucky!
 

PyeongChang’ s
 

bid
 

to
 

host
 

the
 

2018
 

Winter
 

Olympics – pol-
itics,

 

policy
 

and
 

practice.
 

The
 

International
 

Journal
 

of
 

the
 

History
 

of
 

Sport,
 

28 (16) :
 

2365-2383. ) 。
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四、 城市关注度、 体育新闻报道与软实力的建模分析
  

基于前文描述性分析, 我们可以得到三个初步判断: 第一, 大体上, 样本城市软实力、 总体城市关

注度和体育报道强度呈现出空间分布上的差异性和梯度特征, 具体表现为城市间的不均衡趋势, 即北

京、 东京位于第一梯次, 雅加达和杭州次之, 平昌居于末位。 该结果与全球化与世界城市研究网络

( GaWC) 机构给出的全球城市排名结果一致, 很大程度上说明本研究操作化方案的可靠性。 第二, 从

时序分布上来看, 一方面, 样本城市在各变量总体层面上的变动轨迹均为 I ( 0) 过程, 这提示我们在

后续的建模和变量内生关系识别上可以直接采用经典的计量经济模型和传统检验方法; 另一方面, 各

样本城市软实力、 城市关注度和体育报道强度的变化曲线在其举办大型体育赛事期间显现出脉冲式的

波峰形态, 说明大型体育赛事举办之于城市影响力的显要提升作用。 第三, 样本城市总体关注度和体

育报道强度的变动轨迹大体上与该城市软实力的变化曲线呈现出一定的联动性, 即城市总体国际关注

度和体育报道强度本身及其滞后期数似乎决定了城市软实力的变动趋势。 然而, 值得注意的是, 平昌

的城市体育报道强度在多个时段频繁呈现出脉冲式的变动形态, 这提示我们各时序变量的联动 / 内生性

关系极有可能既非确定、 亦非既定, 而是表现出跨城市的差异性和动态性, 因而需要对其展开严格的

建模分析。 此外, 即便城市总体国际关注度和体育报道强度与各样本城市软实力的联动关系被模型识

别出来, 我们也不能将时序变量在聚合层次上的共变本质化, 而需要对城市所嵌入的 “核心—半边缘

—边缘” 的不均衡世界体系结构位置所带来的异质化影响加以分析。
  

基于此, 为揭示城市软实力的影响因素和生成机制, 我们进一步对其进行建模分析。 具体而言, 本

研究采用向量自回归 ( Vector
 

Autoregressive
 

Model, VAR) 模型来考察城关注度、 体育报道强度和城市

软实力等各时序变量间的动态影响机制①。 本研究的核心目标之一在于验证日常体育新闻对城市软实力

的潜在涵化效应。 考虑到短时期脉冲式的体育赛事相关媒介事件这一混淆变量的影响, 我们仅选取五

座样本城市在举办大型国际 / 区域体育赛事前的数据点并构建 VAR 模型。 在此基础上, 我们对 VAR 模

型进行格兰杰因果关系检验②, 以确定各时序变量间的内生性关系。
  

表 2 报告了各时序变量的格兰杰因果检验结果。 M1 为样本城市关注度系列变量和城市软实力的格

兰杰因果检验结果, 不难发现城市关注度对城市软实力的影响体现出城市间的差异性———除北京和东

京外, 雅加达 ( SGSIC) 、 杭州 ( SGSIC 和 SGSIS) 和平昌 ( SGSIC、 SGSIS
 

和 SGSIL) 的相关城市关注度

变量构成城市软实力的格兰杰原因。 更近一步, 跨城市的异质影响呈现出与样本城市软实力在空间分

布上相反的梯度性, 即那些城市软实力水平越高的城市越不易受到城市关注度变量的影响。
  

M2 模型在 M1 的基础上进一步纳入城市体育报道强度系列变量, 以进一步揭示日常体育报道影响

城市软实力的潜在涵化机制。 从中可以发现, 城市体育报道强度系列变量对城市软实力的影响模式与

城市关注度类似, 同样表现出空间差异。 具体而言, 对于北京和东京这两座城市来说, 日常体育报道

强度的变化均无法预测其城市软实力水平。 而对于其他三座样本城市来说, 核心国家媒体 (雅加达、
平昌) 和本国媒体 (雅加达、 杭州) 的城市体育报道强度在不同程度上构成了城市软实力的格兰杰

原因。

57

①

②

VAR 作为一种动态的非结构化模型, 将变量间的所有动态关系都考虑进来 (把每一个内生变量作为系统中所有内生变量

滞后值的函数来构造模型) , 在理论尚未充分告知变量间互相关系及无法确定变量的内生或外生性时十分有效 (参考文献: 程萧

潇 . 场景效应还是内容效应? ———财经新闻、 网络舆情对股市行情的实证检验 [ J] .
 

统计与信息论坛,
 

2019 (07) : 69-75. ) 。
与反事实框架下的因果机制不同, 格兰杰因果关系是指在 Y 的时间序列模型中, 如果加入的滞后变量有助于解释 Y, 则

认为变量 X 是导致变量 Y 的 “格兰杰原因” 。
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表 2　 城市关注度、 体育报道强度和城市软实力的格兰杰因果检验

北京 杭州 雅加达 平昌 东京

M1 M2 M1 M2 M1 M2 M1 M2 M1 M2

SGSIC 3. 91 4. 94 57. 64∗∗∗ 49. 72∗∗∗ 5. 64∗ 20. 78∗∗ 21. 62∗∗ . 60 . 12 . 22

SGSIS 2. 80 3. 83 185. 69∗∗∗ 130. 21∗∗∗ . 05 9. 03 20. 57∗∗ . 15 . 28 . 06

SGSIP . 84 1. 22 4. 11 . 29 . 01 2. 49 3. 74 . 03 . 11 . 06

SGSIL 3. 26 1. 99 4. 56 . 12 . 86 9. 88 31. 64∗∗∗ . 01 . 80 . 53

SSCIC . 93 . 34 19. 72∗∗ 4. 71∗ . 36

SSCIS 2. 88 . 59 13. 17 1. 27 3. 46

SSCIP 1. 25 . 76 7. 43 . 45 . 08

SSCIL . 06 6. 12∗ 16. 08∗ . 66 . 99

Lag 2 2 2 1 1 7 6 1 1 1

　 　 注: 1. M2 在 M1 的基础上纳入城市体育报道强度系列变量; 2. 表格中数值为卡方统计量; 3. 最优滞后阶数

(Lag) 根据 LogL、 LR、 FPE、 AIC、 SC 和 HQ 六大信息准则综合决定。
 

∗∗∗
 

p
 

<
 

. 001,
 

∗∗
 

p
 

<
 

. 01,
 

∗
 

p
 

<
 

. 05。

五、 结论与讨论
  

本文以五座亚洲样本城市为研究和分析对象, 通过对国际新闻流大数据展开聚合 ( aggregate) 层次

的分析, 锚定并验证城市关注度和体育新闻报道之于城市软实力生成的宏观动态机制过程。
(一) 城市关注度的空间差异及其对城市软实力的异质效应
  

研究发现样本城市关注度总体呈现出空间差异和梯度分布特征, 且城市关注度对城市软实力的影

响表现出跨城市的异质性。 具体来说, 我们注意到, 城市关注度水平的梯度分布与各城市在世界体系

中的结构位置具有高度对应性, 即那些嵌入在核心国家 / 地区、 在全球城市网络中具有高全球连通性和

高全球经济融入度的城市往往吸引更多的国际关注。 城市关注度对城市软实力的影响同样呈现出分化

模式, 却表现出与各城市在世界体系中的结构位置相反的层级性———那些位于世界体系和全球城市网

络边缘位置的城市, 其城市软实力更容易受到城市关注度的影响。 而对于那些在全球经济交流中已经

占据枢纽地位的城市 (在本研究中为北京和东京) , 城市关注度无法预测其城市软实力水平。
(二) 赛事和日常体育新闻报道对城市软实力的差异化影响机制
  

本研究分别从赛事和日常体育新闻报道两个视角考察体育新闻对城市软实力的影响。 结果表明,
赛事抑或日常体育新闻报道均有助于提升城市品牌的影响力, 但二者的作用机制存在明显的差异。 具

体来说, 赛事体育新闻报道对城市软实力的影响表现为脉冲式的短期效应, 其作用于城市软实力提升

的机制过程类似于一种 “大事件效应” [51] 和 “体验” [52] 效应的组合叠加。 一方面, 大型体育赛事具有

资源集聚性特征, 迅速汇集的国内外大量信息流使得举办城市在短时间内获得空前的关注度与曝光

度。[53] 另一方面, 大型体育赛事及其报道往往借由 (城市) 意象投射等方式创造出一种公众与目的地

情感连接 ( emotional
 

attachment) 的 “体验” [15](910-912) 。 由此, 大规模、 体验式的体育赛事新闻消费转化

为城市软实力的脉冲式增长。 与赛事体育新闻不同, 日常体育新闻报道对城市软实力的影响总体上呈

现出长期的涵化效应。 从影响的潜在作用机制来看, 由于受众在日常体育新闻长期接触过程中无意识

地内化并认同媒介所呈现的与城市相关的一系列象征符号 (如运动员、 城市建筑、 体育场馆、 赞助品

牌等) , 由此个体涵化效果的累积使得日常体育新闻报道对城市软实力的积极影响最终在群体层面显现
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出来。
  

值得注意的是, 日常体育新闻报道的长期涵化效应与城市关注度之于城市软实力的影响模式类似,
亦呈现出跨城市的异质性———时间序列建模分析表明, 日常体育新闻报道的长期涵化效应仅在雅加达、
杭州和平昌三座样本城市中被识别出来。 而对于北京和东京来说, 体育新闻报道强度系列变量均无法

预测其城市品牌影响力。 事实上, 部分学者[15](916-918)
 

[19](13) 在检验大型体育赛事举办与国家软实力的关

系时, 亦揭示出类似的异质效果。 例如, 有研究发现, 相较于发达国家, 欠发达国家 ( emerging
 

na-
tions) 在大型体育赛事举办中会获得更高的国家品牌 “收益” 。[15]

 

(916-918) 造成这一异质性 “回报” 的可

能原因在于: 发达国家借助其在世界体系中结构位置的先发优势, 已经积累了足够的国家品牌影响力,
因而举办体育赛事对这些国家软实力提升的边际贡献———相较于那些处在边缘和半边缘结构位置、 且

尚未形成品牌影响力的国家———更小。 回到本研究发现上, 城市所嵌入的 “核心—半边缘—边缘” 不

均衡世界体系的结构位置及其带来的城市品牌影响力原始积累上的差异, 对于日常体育新闻报道之于

城市软实力提升的异质效果现象, 同样具有解释力。
(三) 作为中介变量的体育新闻报道及政策建议
  

事实上, 本研究还揭示出另一个有趣的发现: 在纳入城市体育报道强度变量后, 雅加达和杭州两座

样本城市中关注度系列变量的影响模式未发生改变 (仍构成城市软实力的格兰杰原因) 。 然而, 在平昌

的样本中, 核心国家 / 边缘国家 / 本国城市关注度在纳入城市体育报道强度系列变量后, 不再有助于预

测城市软实力, 但城市体育报道强度仍是城市软实力的格兰杰原因。 该结果表明, 城市关注度可以通

过日常体育新闻报道的方式影响城市软实力。 类似地, 有学者通过对 “一带一路” 沿线国家和地区关

注度影响因素进行面板分析发现, 经济因素 (经济合作规模) 的影响同样通过新闻媒体报道得以反

映。[47](171-175) 本研究及前述研究发现在很大程度上表明, 新闻媒体报道因素已然构成城市 “关注度—软

实力” 因果链的 (部分) 中介。 这一中介机制具有政策和理论上的双重价值。 就其政策含义来说, 对

于一些嵌入在半边缘及边缘国家 / 地区的城市而言, 国际关注度的提升并不能有效、 自动地转化为城市

品牌的影响力。 城市还须拓宽传播和交流渠道, 主动发声, 讲好 “一城一事” , 借助新闻媒体对城市的

生动叙事来反映和扩大城市关注度对于城市软实力建设的积极影响。 从理论价值来看, 本研究发现实

质上从侧面提供了一些对经济中心主义视角下的世界体系理论的反思空间: 尽管经济属性依然主导着

不均衡的世界体系, 然而在互联网时代, 新传播技术的采纳和使用极大地释放了国际新闻在现实及虚

拟空间中的流动性, 使之能够在一定程度上打破经济属性划定的绝对结构位置并使 “中心—边缘” 成

为一种连续而动态的相对建构。 质言之, 由新闻媒体全球流动叙事所勾连的文本建构与话语协商的文

化机制过程, 可能会愈发成为形塑世界体系结构的力量。 当然对于这一假设的证实或证伪, 仍需依靠

更多纵贯性的实证观察和跨国经验的比对、 总结与提炼。 新闻业能否突出经济资本的重围, 为自身也

为与之关联的行动主体创造重回全球公共生活中心的机会结构, 成为值得再三思考的问题。
  

需要指出的是, 由于时间、 篇幅和计算资源的限制, 本研究没能够积累更多样本城市的时间序列数

据, 这使得我们无法进行更广泛和深入的分析。 例如, 基于现有数据, 本文不仅无法轻易判定城市关

注度的空间分化与其异质效果之间的因果关联, 亦不能将体育新闻报道之于城市 “关注度—软实力”
的中介作用进行概化并将其推及一般性层面。 我们将在未来研究中纳入更多样本城市的时间序列数据,
采用大规模的面板数据分析对本文揭示的初步发现进行更加深入的论证。
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