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国产电影系列化与跨媒介共生性研究

———以 “唐人街探案” 为例
聂　 伟, 刘学华

(上海大学上海电影学院, 上海 200072)

摘　 要: 近年来, 全球电影产业在新技术、 新媒介和新观念的驱动下, 显现出 “跨媒介融合” 的趋势

与优势。 以好莱坞为典型, “电影宇宙” 叙事和特许经营模式在全球消费市场大获成功, 昭示着可见的电

影产业价值和国际传播新范式。 但值得警惕的是, 盲目 “簇拥” 和 “推崇” 好莱坞经验是对电影制作和

消费规律中区域差异性的忽视。 对应而言, 在国产电影实践中, 探索适应本土产业语境和全球影视发展趋

势的 “经验”, 更为切实。 聚焦近年来的国产电影产业与消费市场, “唐人街探案” 系列较为典型地反映

了媒体融合时代的电影 “生产—消费” 方式; 其跨媒介衍生内容共同构建了差异文本间的自洽性、 共生关

系与品牌认知度。
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近年来, 在新技术、 新媒介、 新观念的驱动下, “ IP 电影” “系列电影” 和 “电影品牌” 逐渐成为

电影创制与消费领域的关键词。 2021 年 11 月, 《 “十四五” 中国电影发展规划》 要求 “鼓励原创性作

品, 鼓励开发品牌化、 系列化电影” ,[1] 进一步肯定了中国电影产业化的积极实践, 明确了未来产业升

级的重要面向与路径方法。 回溯可见, 国产电影创制观念经历了从 “类型经验” 向 “系列自觉” 的迭

代, 亦表现在从经典 IP 改编创作, 向原创系列电影与跨媒介内容衍生的进阶式发展。 那么, 在国产电

影的产业实践中, 积累了哪些系列化与品牌化的成功经验? 作为产业与商业层面均有突破性的 “唐人

街探案” 系列 (以下简称 “唐探系列” ) 如何实现跨媒介内容的衍生与联动? 何以形成受众对这一 IP

品牌的认知度与好感度? 本文基于对以上问题的探讨, 尝试发现中国电影产业升级中的新 “生产—消

费” 关系及其现实逻辑。

一、 21 世纪以来国产电影创制的 “系列自觉”
系列电影在全球电影的生产与消费活动中长期受到青睐。 基于体系化的制片模式、 跨文本内容延

续以及连续性消费等优势, 系列电影促成了某一 IP 品牌的流行与经典化, 同时也是对时下文化表征与

主流审美的生动反映。 21 世纪以来, 国产电影逐渐形成鲜明的 “系列自觉” , 并从传统的电影序列拓

展, 发展为融合媒介中的系列内容衍生与共生。

具体看来, 2002 年中国电影业进入新一轮改革, 明确了电影作为 “经营性文化产业” 的定位, 促

进了大众文化消费与娱乐产业经济快速崛起。 中国电影尝试探索一条不同于好莱坞电影产业之路, 从
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类型经验向系列自觉的转型正是集中于这一阶段, 并诞生了诸多经典系列 IP。 例如: 2002—2003 年的

“无间道系列” 实现了票房与口碑双收; 2006 年 “疯狂系列” 的首作 《疯狂的石头》 不仅成为小成本

喜剧电影标杆, 同时奠定了该系列的独特形式风格; 2008 年影片 《叶问》 上映, 并在此后十一年间形

成完整系列。 这一阶段的国产系列电影创制虽然形成了短暂高潮, 但并未形成具有影响力与可循的产

业经验。 这与 21 世纪之初国内电影工业发展水平有关, 同时也与系列电影创制经验的局限性有关。

　 　 2015 年前后, 国产系列电影经历了一段影片数量的爆发期和市场红利期。 其中包括根据小说 IP 改

编的 《寻龙诀》 《九层妖塔》 以及 《小时代 4》 , 票房均超出预期。 2015 年 《唐人街探案》 斩获 8. 23

亿票房, 领跑春节档, 系结了首批 “观众缘” ; 2018 年 《唐人街探案 2》 再度以 33. 97 亿票房在同档期

夺冠。 而在系列电影上映周期内, “唐探系列” 相继开发了同 IP 网络条漫、 出版物等漫画内容, 为这

一 IP 的后期文娱市场开发打下了扎实的基础。 与传统的 IP 改编电影不同, “唐探系列” 始终以电影为

核心 “创意源” , 并以此联动其他形式的系列内容。 2021 年 《唐人街探案 3》 预售票房超 7 亿, 上映首

日票房超 10 亿, 刷新了多项票房纪录。 整体看来, “唐探系列” 电影在融合媒介内容开发与消费拓展

层面, 具有国产电影产业示范意义与经验价值。

以 “唐探系列” 为例, 一方面, 国产电影的系列化创制策略正向多元媒介的内容共生模式转向。

在创制层面, 传统系列电影叙事模式一般是稳定主题下的时空 “线性” 结构, “唐探系列” 则尝试建构

了影剧、 影游交互的 “故事世界” 和 “人物谱系” 。 在营销层面, “唐探系列” 有意避免了 “系列续

作” “原班人马” 和 “经典延续” 等标签, 而是强调了单部影片的吸引力元素。 与之相应的, 在电影产

业升级和文娱新消费需求的双向合力下, 观众对于电影 “系列化” 的认知, 已经由电影的生产创制领

域, 逐渐延伸到跨媒介内容的拓展与消费领域。

另一方面, 虽然经典类型电影在全球经久不衰, 但系列文本组合对经典叙事结构的 “破坏” 与

“重构” 更具类型经验上的创新空间, 因此被赋予了更多期待。 对此, 在理论阐释层面被视为 “系列的

观念 ‘已逐渐取代或囊括类型’ ” 。[2] 系列电影的 “生命力” 大多源自对其所脱胎的经典类型结构的

改造, 但其系列化的过程又意味着再一次的 “公式化—脸谱化—图解化” 过程。 以 “唐探系列” 为典

型, 《唐人街探案》 最初始于经典侦探片结构, 融入了喜剧、 犯罪等类型元素。 但这一原创电影 IP 此

后的跨媒介系列化拓展, 衍生了电影、 网剧以及其他新兴业态下的文娱内容, 有效调动了大众关注与

热情, 进而形成了广泛的 “唐探” IP 认知度。

那么 “唐探系列” 实现电影 IP 跨媒介内容衍生的路径与方法具体为何? 又是否形成了可供国产系

列电影产业升级的参照经验? 另外, 当 《唐人街探案 3》 面临口碑与网络评分下滑局面时, 在线上的豆

瓣电影、 新浪微博等平台, 以及线下的手游、 密室与剧本杀等领域, “唐探” 仍然具有头部品牌效应,

其中原因究竟为何? ……这一长串 “问题清单” 看似聚焦于 “唐探系列” 这一个案, 但正如导演陈思

诚在接受采访时所言, “它的成功具有可重复性, 而非偶然现象———这是工业性的重要标志” 。[3] 进一

步而言, 相比所谓成熟且完整的产业模式分析, 关于国产电影系列化探索的即时经验更为切实。

二、 合作叙事: 系列内容的衍生、 共生与锚定

伴随文化娱乐行业的全球化与多元化发展, “票房” 不再是电影产业盈利的单一渠道, 衍生于电影

品牌的剧集、 游戏、 快消品、 玩具以及实景娱乐等版权经营收益更为可观。 如此一来, 电影生产主体
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为追求增值效应则向更广泛的观众群体 “示好” , 从而将更多元的消费偏好纳入电影内容的创制策略之

中。 续集片和系列电影正是得益于其吸纳和积累受众的能力, 越来越被产业和市场所青睐。

纵观全球电影产业发展史, 电影作为资金密集型的高风险行业, 从未停止以衍生品、 游戏和玩具开

发等方式寻求价值最大化, 以及泛娱乐化电影产业布局, 逐渐显现出 “新旧媒体从异业竞争转向共融

竞合” [4] 的新趋势。 与此同时, 我国电影品牌的版权意识、 授权与经营方式渐趋成熟。 在这一实践导

向中, “唐探系列” 率先形成了相对成熟的跨媒介衍生内容与消费格局, 初具共生关系以及情节锚点间

的互嵌与互构。

(一) “唐探系列” 内容的跨媒介衍生力

“唐探系列” 内容的衍生力主要源自系列电影的主题与情节。 首部电影 《唐人街探案》 讲述的故事

发生在泰国曼谷唐人街, 男主角 “秦风” 与远房表舅 “唐仁” 被卷入一起黄金失窃案中, 二人为查明

真相以证清白, 开启了在曼谷唐人街的探案旅途。 《唐人街探案 2》 发生在美国纽约, 秦风收到唐仁的

婚礼请柬, 但婚礼是假, 赏金办案是真, 应邀而至的侦探们各怀绝技, 跻身 “ Crimaster 全球侦探排行

榜” 前列, 秦风位列第二名, 而第一名的 “ Q” 始终成谜, 美国唐人街探案之旅就此展开。 在电影

《唐人街探案 2》 筹拍期间, 出品公司上海聘亚影视已与漫画期刊 《漫画会》 合作了 《唐人街探案·不

祥的记忆》 单行本。 伴随 《唐人街探案 2》 成为年度 “爆款” , 万达影业联合桌游品牌奥秘之家推出了

《侦探笔记》 系列桌游, 情节和人物关系依然是对影视内容的延续和拓展。 在此节点上, “唐探系列”

已初具跨媒介内容衍生的关联结构雏形。

《唐人街探案 3》 原定于 2020 年春节档上映, 2019 年末率先上线同名网剧, 且网剧情节与漫画内

容间具有清晰的情节衔接。 如果说系列漫画和桌游仍是常规范畴的改编和衍生产品, 那么同名网剧则

正式将 “唐探故事世界” 的人物与情节关系铺展开来。 网剧 《唐人街探案》 每 4 集为一个故事单元,

其中前两个故事以唐仁的徒弟 “林默” 为主角, 他凭借自身天赋以及过人的推理能力, 完美破获了一

桩桩高智商犯罪。 伴随网剧情节的展开, 陆续引出电影 《唐人街探案 3》 即将出现的诸多全新角色。

“唐探系列” 内容截至目前已有: 三部系列电影、 一部同名网剧、 一本漫画单行本、 两款侦探主题

桌游、 一款手机社交游戏以及多部网络条漫等 (见图 1) 。 此外, 还有尚在开发阶段的正版授权 “剧本

杀” 游戏、 电影 《唐人街探案 4》 及同名网剧第二季。 “唐探系列” 以电影为核心的开发模式也并非常

规的版权出售与 IP 改编, 而是基于一种 “泛娱乐” 文本的组织模式。 如导演陈思诚坦言: 自 《唐人街

探案》 起, 便有纵深挖掘拍摄系列电影的想法, 直到 《唐人街探案 2》 的拍摄阶段, 他在影片形式风格

统一与差异间的裂隙中, 意识到 “唐探宇宙” 的可能性。 但事实上, 受限于 “唐探系列” 形成初期的

不足, 其内容衍生仍属于 IP 授权的模式, 而非真正意义上的跨媒介叙事。 亨利·詹金斯 ( Henry
 

Jen-

kins) 的理论构想认为, “跨媒介叙事” 应是多重媒介合作叙事的方式, 如文学作品、 电影、 电视剧,

每一个独立文本都为 “故事世界” 提供了独特而有价值的贡献。 换句话说, 除了影视内容的续集、 系

列或重启以外, 工业产权的 “立体式” 开发将发挥更大效能。 基于此, “唐探系列” 作为国产原创系列

电影的前沿实践, 无论在影剧叙事层面, 还是跨媒介衍生内容, 都在尝试建立未来 “唐探宇宙” 的观

念与结构。
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图 1　 “唐探系列” 内容的跨媒介衍生

(二) “唐探系列” 内容的互动性与共生性

“唐探系列” 衍生内容形成了强风格化的视觉元素与叙事结构, 逐渐搭建起 “唐探故事世界” 的基

础架构, 显现出系列内容间的关联性、 互动性和共生性。 首先, 系列电影将 “侦探叙事” 与泰国、 纽

约、 日本三地的 “唐人街” 域外风光融合起来, 实现了奇观化与流行感的融合, 同时保持了系列影片

风格的一致性。 这一结构策略正是文本间系列性的体现, 同时也是 “唐探故事世界” 空间与动线秩序

的建立基础。 其次, “唐探系列” 三部影片的系列性并非传统的 “故事情节之间的时间延续和环环相

扣” , 而是陆续加入新的 “侦探” 人物, 向原文本外扩展的网状人物关系结构。 因此, 新角色自然而然

引导了新的叙事动力, 而系列人物同属于 “ Crimaster 全球侦探排行榜” 的全局设定也维系着稳定的关

系环扣。 最后, 主人公 “唐仁” 不寻常的身份设定和口音也是陌生化与风格化的策略之一, 同时聚焦

主线叙事。

“唐探系列” 搭建了以 “探案” 为核心概念, 以唐仁、 秦风和 “ Q” 等为主人物关系, 围绕 “ Cri-

master 全球侦探排行榜” 展开的故事世界。 “系列故事” 的叙述强调了时间的线性关系, “唐探系列”

基于案件的关联度与排行榜动态, 的确存在传统系列拓展所依托的时间线性关系。 此外, “唐探系列”

通过唐人街作为空间符号, 形成了非线性系列故事世界的雏形。 如此一来, 时间与空间系列关系相融

合, 线性与非线性叙事相交织, 构成了较为复杂的故事结构, 也为系列内容衍生预留了 “信息接口” 。

然而, 这种非现实 “世界观” 建立在媒介虚拟性与自建内容秩序性的交互之中, 需要观众通过想象力

和心理认同进入体验机制。 这种对观众能动性的调动策略, 最早可以 “追溯到 19 世纪查尔斯·狄更斯

( Charles
 

Dickens) 等人发表的系列小说, 从那个时代起, 读者就已开始学会把每个新故事与已有的信

息进行主动链接, 寻找隐藏的叙事” 。[5] 借此不难理解, 观众对故事世界的 “未知想象” 和 “先验认

同” , 或许正是 “唐探系列” 品牌 IP 的 “吸引力” 所在。
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(三) “唐探系列” 内容的锚点置入与关联方式

跨媒介系列内容生产不仅具有较强的 IP 品牌经营能力, 同时也在不断扩张跨媒介受众群体的转化

渠道。 对于类似 “唐探系列” 的跨媒介拓展的早期阶段, 置入明确的情节锚点以锚定系列关联, 最终

构成以故事世界积聚吸引力的优势, 是可行性经验之一。

“唐探系列” 最为凸显的情节锚点是 “ Crimaster 全球侦探排行榜” 。 这一榜单在影视剧内容中被多

次提及, 突出排名的波动 (见图 2) 以及 “神秘人物” 的现身等线索, 共同勾勒了 “唐探故事世界”

的轮廓。 “ Crimaster 全球侦探排行榜” 这一设定释放了叙事空间与可能性, 同时又维系了稳定性与统一

性, 构成了内容拓展的关键 “锚点” 之一。 此外, 其作为一种具象设定, 具有明确的功能性。 例如:

桌游 《侦探笔记》 设置了重重谜题, 调用了笔记本、 铅笔、 尺子、 密码、 名片、 地图以及档案袋等物

质实体, 联动手游 《 Crimaster 犯罪大师》 App, 赋予玩家沉浸式侦探体验。

图 2　 电影与网剧台词提及 “Crimaster” (左) 与手游 《Crimaster 犯罪大师》 App 排行榜 (右)

除此之外, 漫画与影片之间同样置入了多重情节锚点。 漫画单行本 《唐人街探案·不祥的记忆》

讲述了 “曼谷华侨中学灵异 ‘女鬼’ 杀人事件” , 首先, 在人物设定方面, 漫画中出现了唐仁、 秦风、

昆泰等角色, 且人物造型服装与影片保持一致。 其次, 在道具和语言细节方面, 漫画中的风衣、 寻龙

尺、 风水盘以及唐仁惯爱念叨的口诀都与影片细节设计相呼应。 最后, 相对深层次的关联在于, 整个

谜案的结局最终指向一场涉及亲情的复仇与救赎, 并且调用了 “易装” 这一谜题设计方式, 暗合了典

型的 “唐探” 悬念逻辑。 由此看来, 作为 “唐探系列” 第一部漫画番外故事, 其整体的风格与故事设

计不仅仅与最初的电影作品相勾连, 也充分辐射了 “秦风的身世” “林默的经历” 以及其他情节细节。

“唐探故事世界” 诸多情节锚点的 “连接” 突出体现在 《唐人街探案 3》 , 囊括了前期系列内容的

大部分角色关系与情节关联。 影片首先在系列前作的人物谱系中加入了单部剧情主导新角色: “渡边

胜” 以及 “小林杏奈” 。 另外, 系列前作中的 “思诺” ( 《唐人街探案》 ) 以及 “ KIKO” ( 《唐人街探
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案 2》 ) 等部分角色也现身回归。 最后, 系列网剧中的 “林默” “ Ivy” “和平精英五大灵童” 等角色首

次融入电影的角色序列。 至此, 相对庞大和完整的角色关系得以建立, 唐探系列着意打造的 “亚洲侦

探联盟” 也逐渐清晰。 这种对系列锚点间的 “连线” , 一方面, 以跨媒介的互文延伸拓展了唐探故事边

界; 另一方面, 也营造和强化了唐探故事氛围, 共建了 “唐探故事世界” 的组织秩序。

三、 多重信道交互下的认知叠加

如前文所述, “唐探系列” 衍生内容在多元媒介间的流动、 链接与共生, 在传播层面达成效果的叠

加。 这恰是例证了系列电影向跨媒介超文本 “合作叙事” 转向的内在逻辑, 即共同形成受众对于这一

电影品牌的认知加总。

“唐探系列” 电影的票房成就和观众认知度无须赘述, 这也成为其系列叙事的市场基础。 但无论

是系列化还是跨媒体叙事的衍生方式, 扩充 “故事世界” 的基础源自多元媒介的有序联动。 正如亨利

·詹金斯的跨媒体叙事理论曾提出: “重复冗余的内容则会使粉丝的兴趣消耗殆尽, 导致作品系列运作

失败。 提供新层面的见识和体验则能更新产品, 从而保持住顾客的忠诚度” 。[6] 就现实层面而言, 媒介

融合语境下的内容呈现形式与传播途径正在急剧扩张, 受众的社会性和个体性则成为具有重要影响的

变量。 换句话说, 现代文化传播的多元化不仅打破了原有而固定的私人空间与交往秩序, 且时刻由互

联网形成即时个人或者即时群体, 构成源自视觉、 听觉、 文字等多重信息通道的集成与交互。 “随着数

字技术的演化发展, 游戏与动漫吸纳了电影的叙事和审美机制, 可被视作电影 ‘再媒介化’ 的产物;

电影与动漫和游戏的边界不断交融, 互为参照” 。[7] 因此, 受众越来越青睐基于 “触感” 的交互体验。

近年来, 以影游融合为代表的诸多电影产业 “新变” , 为文化消费市场提供了活力与动能。 影游产

业的联动与融合是中国电影新兴业态创新发展的重要标志, 顺应了以 “票房” 为中心的传统电影产业

体系, 向以 “版权” 为核心的大电影产业演进的趋势。 手机、 家庭投影仪、 可穿戴 / 体感游戏设备等的

发展, 为影视游戏化提供了上游技术基础、 中游应用场景与下游消费需求。

“唐探系列” 桌游 《侦探笔记》 的开发方式与玩法借鉴了 《漫威: 绝密档案》 (漫威官方授权的国

产解谜游戏) 。 众所周知, 漫威系列电影拥有 “超级体量” 的故事宇宙建构以及极为复杂的角色关系与

情节关联, 并以此衍生系列剧, 《神盾特工局》 是其中最为重要的内容之一, 《漫威: 绝密档案》 正是

以此为背景开发的一款桌面实体游戏。 在游戏过程中, 玩家将化身神盾局 4 级特工, 并执行相应的任

务。 在桌面游戏形式中, 玩家可以通过手机应用的 AR 扫描功能, 在系统界面与纸质线索的链接下, 通

过屏幕生成裸眼 3D 科技感效果。 相对应的, “唐探系列” 开发的桌游 《侦探笔记》 借鉴了这类设计,

在具体游戏中, 玩家首先代入一套侦探类型叙事的预设和逻辑, 面对作为线索的物证档案, 通过视觉

和触觉双重感官 (玩家甚至可以通过佩戴手套以增强 “探案” 体验感) 。 在这个过程中, 玩家充分感知

到的形式美感和物质实感, 远超单纯的信息输入所带来的思维愉悦。 而在桌面游戏道具的设计上, 又

融入了系列电影的视觉元素细节。 例如, 《唐人街探案 3·侦探笔记》 中即包含了日本花札、 占卜牌、

魔术卡等物质元素, 不仅可以结合起来作为桌游解谜线索, 也能单独构成游戏, 同时还是对电影氛围

的物质性呼应 (见图 3) 。 换句话说, 面对可触手的物与符号, 当参与者脑海中关联起情境、 人物与个

人旨趣时, 正是一次连接了影像与真实世界的体验。
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图 3　 《侦探笔记》 系列桌游的物料内容

基于此种形式特征, “唐探系列” 桌游所打开的 “触感” 信道, 构成了一种 “故事+工程” 的协同

方式, 即以人的身体 (感官) 被大量的 “形象” 和 “物” 所环绕、 包裹, 形成媒介效能的叠加。[8] 传

统意义上的 “受众” 在这种叠加媒介和多元信道的集成作用下, 分化和叠合着读者、 观众、 用户、 玩

家等多重身份, 以情感沉淀丰富系列内容的核心价值, 使 “唐探故事世界” 因多元媒介受众的共享与

参与获得层次质感和充盈感, 受众也在此中成为 “关键媒介” 。 可以说, 当前系列电影的营销新范式,

旨在 “寻求扩展消费者的情感、 社会和智力方面的投资, 以求达到塑造消费模式的目的” ,[6](113) 同样

主张以受众作为核心的出发点。 “观众” 作为电影受众, 对电影内容或系列电影品牌的 “反馈” 大多来

自电影消费相关的媒介行为。 例如选择观影前的影讯查看, 互联网购票平台的 “想看” 和购买行为,

以及观影后的评论和打分等。 观众的行为与品牌营销结果共同构成了散落在互联网环境的 “接触点” ,

从而构成围绕品牌 IP 的多重信道交互的高认知度。

在当下电影产业实践和学术讨论中, “ 受众” 与 “ 粉丝” 已成为不可或缺的文化传导载体。 进

而, “粉丝文化” 所表现出的快速流通性与相对稳定性, 正是系列电影形成品牌效应的重要因素之一。

约翰·费斯克 ( John
 

Fiske) 在 《理解大众文化》 一书中对于 “ ‘迷’ 与生产力” 的阐释认为: “作为

一个 ‘迷’ , 就意味着对文本的投入是主动的、 热烈的、 狂热的、 参与式的。 ……他们的着迷行为激励

他们去生产自己的文本” 。[9] 进一步而言, 互联网时代的信息传播与网络景观建构不再完全依赖主流媒

体和内容生产主体, 受众的积极参与和互动也成为重要的力量组成部分。 他们通过移动设备和社交媒

体共同参与了这一过程, 并在部分领域成为 “意见领袖” 。

可以说, 受众共享 “唐探故事世界” 的视角下, 电影的 “可看性” 是毋庸置疑的, 即电影是被观

看的, 具有视觉化表意功能的, “看” 电影成为观众参与文化实践及相关意义生产、 交流的重要方式。

但观众的视觉经验并非纯粹的生理感知, 而是客观存在、 社会生产关系以及文化经验的集合。[10] 另一

方面, “受众” 通过自身的媒介素养和能动性成为 “关键媒介” , 在此过程中叠合了读者、 观众、 用户、

玩家等多重身份。 受众参与共享 “唐探故事世界” 的同时, 其行动路径则构成跨媒介内容消费的 “虚

拟场景” 。 结合一般经验而言, 过于简单的意义符号和传播系统很难触达人的情感, 也难以形成社会性
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与互动性关联。 因此, 在系列电影和 “电影宇宙” 的 “生产—接受” 过程中遵循着一个环形逻辑 (见

图 4) ———即由电影的系列化开发形成与跨媒介文本间的相互联动。 在此过程中, 一方面, 跨媒介叙事

将一般意义上的 “受众” 分化为 “电影观众” “游戏玩家” 和 “媒体用户” 等多重差异身份, 并形成

相互交织的 “社交线索” ; 另一方面, 多元媒介所形成的联动文本, 可能在较高程度的开发中实现物质

性消费品化, 即特许经营模式。 此两方面运作过程通过共生、 共享 “电影宇宙” 得以推进, 而作用结

果将指向对核心概念和 IP 的 “认知好感” , 进而形成 “品牌” 优势。

图 4　 跨媒介系列内容 “生产—接受” 的环形逻辑

基于以上, 以 “唐探系列” 为案例, 可见当前系列电影的观念意味着电影的意义不再锁闭于某一

部影片之中, 而是散落在系列文本之间, 形成 “语义场” 和叙事动力。 这里所说的 “语义场” 作为一

种概念性结构, 对电影意义 ( meaning) 建构的意义 ( significance) 是 “它将彼此关联的潜在意义组织

起来” 。 系列电影文本之间的联动无疑将形成意义的流动与增补, 各独立文本之间互为 “副文本” , 并

形成相互的情节阐释或情境阐释。 由此, 差异媒介与分线叙事看似具有很强的离心力, 极大丰富与改

造了观众的身份与消费方式。 那么, 是否仍有一条 “重回电影的通路” ? 即通过离散的意义、 弥散的媒

介接触点溯源作为 “信息源” 的电影本身。 最为直观的是, 在线上游戏与线下新兴业态的营销过程中,

普遍标榜 “电影级” “电影感” , 即是原创系列电影 IP 保有 “从信息源回归向心力” 的例证之一。

四、 结 　 语

本文以 “唐探系列” 为例, 就媒介融合语境下, 国产系列电影的跨媒介实践与认知好感研究讨论,

以期从发展路径、 产业模式以及现实影响层面, 及时观测中国电影产业升级的本土经验。 虽然近年来

相关 “系列电影” “电影宇宙” 与 “跨媒介叙事” 等的研究成果累累, 且 “唐探系列” 电影的跨媒介

实践仍存在 “短板” 。 但以其作为典型案例, 仍是观察国产电影产业前沿的视角之一, 也是国产系列电

影和电影品牌发展的可能路径。

总之, 就中国电影产业发展而言, 媒介融合不再是一种倡议或未来愿景, 而是当下电影产业转型升

级的重要动力之一。 多元媒介技术已经形成对文化生态的全方位渗透, “数字化生存” 是不可逆转的趋

势。 也正因如此, 新媒介赋能的系列电影 “生产—消费” 以及 “文化释能” 越来越广泛地被关注。 各

种新兴媒体不仅助力了电影产业链中的 “平台” 延伸或 “渠道” 拓展, 而且正在深刻影响电影的生产

模式、 拓展文本结构、 加速电影文化由 “消费—接受式” 向 “参与式” 的转型。 可以预见, 当系列电

影拥有越来越凸显的品牌价值的时候, 其占据的文化娱乐市场份额将逐步扩大, 受众对电影品牌的认

知度、 好感度与参与能动性将被有效调动。
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