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摘　 要: 抖音、 快手的流行培养了用户高节奏、 高密度、 碎片化获取信息的习惯和方式之余, 也带来

了视频观看方式的变革, 源自快手短视频平台的竖屏短剧成为用户观剧的一种新选择。 文章从传播学的视

角, 从传播形式、 传播内容、 传播者以及传播效果等方面对快手短视频平台上的竖屏短剧的传播模式和传

播特征进行分析。 研究发现, 竖屏短剧与以往网络剧相比在内容生产方式、 叙事模式以及观看体验上都发

生了颠覆性的革新, 并正在成为网络视频发展的新趋势。
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随着网络视听业的不断发展, 移动短视频成为新的行业主流。 据最新 《 中国视频化趋势报告

(2020) 》 显示, 2020 年中国短视频用户规模达到 7. 92 亿, 短视频用户渗透率超 70%。[1] 在日常生活

中不难发现, 几分钟的短视频填满了大批用户的闲暇时间。 为了争夺用户碎片化场景及流量, 迎合用

户喜好的竖屏短剧开始出现。 有学者将竖屏短剧定义为一种短则 1 分钟, 长则 15 分钟, 往往以连续剧

的形式呈现的剧集。[2] 快手竖屏短剧的雏形最早是由剧情类账号所发布的分集剧目演变而来, 多为草

根内容创作者自制, 风格独具快手特色。 内容既有时尚都市, 也有淳朴乡村; 既有江湖豪情, 也有家

庭琐事。 初期内容篇幅多为上下两集, 但随着用户需求的升级, 剧集容量、 制作专业度等都大幅提升。
由于竖屏短剧的 “短” 更契合碎片化时代观众的内容消费需求, 同时创作门槛相对较低, 类型的多元

化使得其越来越受到观众的喜爱。
  

一、 竖屏短剧的兴起: 流畅的观影体验与碎片化的时间利用
  

2019 年 8 月快手平台上线 “快手小剧场频道” , 内容创作者在发布时带上#快手小剧场#标签, 就有

机会被该频道收录。 2020 年 12 月 18 日, 快手大数据研究院联合快手短剧发布 《 2020 快手短剧生态报

告》 。 报告显示, 快手小剧场收录短剧超 20000 部, 播放量破亿的短剧超 2500 部, 近 1200 位短剧作者

粉丝数超 100 万, 超 30 位短剧作者粉丝数突破 1000 万。[3] 可观的数据表明以短视频平台为播出载体的

网络短剧正以汹涌的势头蓬勃发展。 由于智能手机终端的普及, 适应手机观看体验的竖屏视频格式成

了新的发展趋势。 “快手小剧场频道” 中的短剧 95%都是以竖屏的方式呈现, 即视频内容的拍摄与展现

方式皆为竖屏形式, 也给观众带来了不同的观影体验。
(一) 竖屏更符合移动终端设备格式, 带来更为流畅的观影体验
  

从观影体验而言, 移动端使用时代用户的观看习惯已经从传统的横屏迁移到手机移动端的竖屏模

式。 英国一项调查显示, 53%的用户不喜欢将手机切换到横屏模式, 34%的用户会将手机长期锁定在竖

屏的状态。[4] 竖屏视频和横屏视频不同, 用户不必忍受竖直观看时上下黑边的小画面呈现带来的视觉

不适, 以及需要点击全屏再将手机转向的二次操作才能满足的整屏观看体验。 竖屏短剧在长宽比例上
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与手机一致, 完全符合了手机竖向播放呈现的状态, 无须反复调整手机方向, 竖屏格式就会将整个手

机屏幕充满, 从而带来了更为流畅的观影体验。
　 　 如今无论是网上聊天还是浏览信息, 用户早已适应竖屏进行的内容传播, 竖屏视频相比横屏视频

无疑更加适应手机日常的竖向信息流, 可以满足利用手机小屏幕就可以随时随地观影追剧的需求。 上

下滑动就能切换视频的便捷操作, 能够让用户着迷与上瘾, 不自觉地沉浸在刷视频的快感中。 通过手

指上下滑动切换剧集, 不仅提高了用户流畅观看体验, 同时便捷的切换更能让用户沉浸其中。
(二) 竖屏能够有效兼顾观众互动与沉浸式观看体验的满足
  

竖屏相对于横屏影像而言, 一方面可以割舍那些非核心的视觉符号, 同时也可以利用近景、 特写等

小景别的视觉聚焦的特性来更为清晰和突出地展现画面核心影像符号, 更为快速且直观地展现故事主

体。 在兼顾观影过程中, 竖屏模式可以使观众在互动交流的同时拥有更好的观看体验, 在横屏观影中

弹幕作为观众互动的主要形式容易遮挡画面、 让人分神无法集中精力看剧、 无法满足用户沉浸式观看

的体验。 竖屏短剧恰巧能满足要求视频画面干净无遮挡的这类受众的观剧要求。 竖屏短剧不会像弹幕

很多的横屏剧一样挡住视频中的关键信息, 能够让用户将关注点聚焦在视频中的剧情和人物本身, 从

而达到沉浸式的观看体验。 竖屏短剧在观看的时候可以点击右侧爱心进行点赞满足互动需求, 点击评

论区后视频界面和评论区则会将整个界面上下对半分开, 这样在浏览或进行评论的同时也不会耽误继

续观看视频, 这也是沉浸且流畅追剧的体现。
(三) 竖屏改变了传统的观看视角, 独特的场面调度烘托气氛
  

从视频比例和内容而言, 竖屏影像的画面由横变竖, 在改变故事的观看角度之外, 也是讲述角度的

一种革新。 相比横屏的长宽比拓展了横向空间, 可以充分展现环境、 空间和事物之间的位置关系及运

动状态, 竖屏因其拓展了竖向空间而压缩了横向比例, 更适合展现人物特征及静态画面。 首先, 16 ∶ 9
的屏幕比例标准基本上让人物占据了绝对主体, 镜头对人或物体进行近距离聚焦, 放大了人物的细节

特征, 同时拉近了剧中人物与观众之间的距离, 达到了让受众更加沉浸于关注剧情人物本身的观剧效

果。 其次, 竖屏将画面中的人物关系从左右调度为上下, 人物之间的差异性更加被凸显, 从而使双方

的情感沟通更加强烈, 让影片情感的感染力大大提升。 最后, 竖屏在空间上的独特性能够让观众看得

更深入, 比如扶手电梯场景, 原本在传统的荧幕中, 镜头之下的观众视野被限制。 然而在竖屏形式观

看下, 观众可以看到整个电梯, 也无限拉近了片中陌生人之间的距离, 竖屏观看的优势完全被烘托出

来。 加之巧妙的镜头调度, 让观众以独特的视角进入故事本身, 一种 “缺席的在场” 调动了观众的潜

意识。[5]

(四) 跨平台的便捷追剧体验以及碎片化时间的有效利用
  

媒体技术的不断发展使观众观剧的方式不断发生变化。 传统媒体时代, 观影追剧必须前往电影院

或坐在电视机前按时按点观看。 网络时代来临, 只要有手机与流量, 随时随地便能打开视频 APP 进行

追剧。 由于新媒体的发展, 信息碎片化成为常态, 观众的观影体验也从倍数观剧转到解说式看剧, 逐

渐过渡到碎片化追剧, 观剧速度一直在不断提升。 对大多数观众来说, 没有大段闲余的时间用来一集

一集地追剧, 为了短时间内获得更多的信息, 碎片化追剧便成了最佳选择。 竖屏短剧的出现无疑迎合

了用户在社交媒体平台碎片化追剧的心理, 体量小、 节奏快、 生活化、 快餐化的特征让用户的碎片化

时间得以充分利用。 不用频繁切换软件, 便能满足在任何间隙追剧的需求。 以作为社交类的短视频软

件快手为例, 其平台播放的短剧大多是竖屏的播出格式以及剧集时间特别短, 可以最大限度地节约用

户的时间和经济成本, 帮助他们用更便捷的方式找到所需的信息。 除此之外, 在微博、 QQ 空间等社交

平台, 常有短剧内容的广告推送, 很多用户看了一集甚至几个片段就被吸引, 转而下载 “快手” APP
进行追剧。 甚至有用户将短剧全集汇总以后发放在各大社交平台, 在微信平台还有快手小剧场的官方

29



第 5 期 张　 媛, 李福森: 竖屏传播: 快手短剧的颠覆与创新

公众号对热播短剧全集进行放送, 微信里面也有专门的快手短视频小程序直通短剧频道。 社交平台联

动打破了软件之间的壁垒, 更为用户碎片时间追剧提供了便利。
  

当下, 不仅是短剧因其时间短俘获了大量受众, 传统的长剧也开始通过剪辑关键片段应和着用户

碎片化的需求。 去年的热播剧 《三十而已》 在抖音官方账号发布的短视频中, 顾佳打小三的名场面让

受众直呼 “爽” , 即使没有从头到尾追剧的受众也能迅速地从这些短视频片段中理解当时的情景, 并随

着剧烈的情节冲突和人物情绪的波动, 获得快感体验。 由于时间成本非常低, 受众不用浪费太多时间

就能观看到高潮情节。 随着抖音、 快手等短视频平台的崛起, 利用短视频平台追剧正在成为一种重要

的追剧姿势, 这种观影观剧方式的变化势必也会影响未来影视业的发展。
  

二、 内容与形式的创新: 创作者矩阵多元化与快节奏的叙事
   

(一) 创作者矩阵多元化提供更为丰富的内容选择
  

在快手小剧场中收录的短剧类型相当丰富, 包括恋爱、 古风、 高甜、 校园、 都市、 魔幻、 悬疑、 正

能量等题材, 每个类型下都有总体播放量破亿的剧 (见表 1) 。 并且还划分了 “情绪黑洞, 爱我的你哪

去了?” “人在江湖飘, 讲义气才交” “好奇妙! 看摆渡人化解难题” “穿越啦! 古装天仙乘风破浪” 等

专题, 内容的垂直细分更加吸引受众的注意力。 在内容上有的改编自小说, 有的来自对日常生活的编

排表演, 丰富的题材也满足了用户的多元需求。
表 1　 各类型下总播放量排名第一的剧目①

类　 型 剧　 名 总播放量

恋　 爱 《饭团日记》 9. 6 亿

短　 片 《叶公子 ye》 53. 8 亿

高　 甜 《城七日记》 19 亿

校　 园 《宠我的学长》 17. 6 亿

都　 市 《小然哥来了》 10. 1 亿

古　 风 《锦瑟华年》 5 亿

魔　 幻 《灵魂化妆间》 22 亿

正能量 《抗疫小组》 1. 9 亿

悬　 疑 《名侦探步美》 9. 6 亿

搞　 笑 《扬叔来了》 23. 1 亿

　 　 在快手小剧场的 “精选” 栏目内, 设置了热门榜单排行榜。 其对榜单的介绍是 “最新好剧, 解救

你的剧荒! 在这里你可以随时发现各种新鲜好剧, 了解小剧场最新流行趋势” , 榜单的规则是展示近 24
小时上线的、 综合数据排名前 20 的短剧, 每日 17 ∶ 00 更新。 共有两个排行榜, “今日最热” 和 “必看

TOP50” , 其中 “今日最热” 里收录排名前 20 的短剧, “必看 TOP50” 里收录排名前 50 的短剧, 并显

示订阅人数。
  

表 2 为 2021 年 4 月 29 日快手小剧场内 “必看 TOP50” 榜单中排名前 10 的短剧, 可以看到排名前

10 的集中为悬疑剧与恋爱高甜剧, 《使者》 更新至 2 集播放量便达到 123. 6 万。 前 10 中恋爱高甜类方

面的短剧共占了 6 部, 拥有 9. 6 亿高播放量的 《饭团日记》 已更新至 127 集。
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① 快手平台内数据, 数据整理时间为 2021 年 4 月 29 日。
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表 2　 快手小剧场 “必看 TOP50” 排名前 10 的剧目①

排　 名 剧　 名 播放量 类　 型

1 《饭团日记》 9. 6 亿 恋　 爱

2 《闪婚攻略之风云小夫人》 1 亿 高　 甜

3 《我的男神收藏家》 5609. 4 万 高　 甜

4 《消失的恋人》 5425. 4 万 恋　 爱

5 《消失的传奇》 4743 万 恋　 爱

6 《诡语者》 3623. 9 万 悬　 疑

7 《生死浮沉》 2141. 1 万 悬　 疑

8 《盛婚蜜爱》 1518. 9 万 高　 甜

9 《真探》 360. 3 万 悬　 疑

10 《使者》 123. 6 万 悬　 疑

　 　 快手短剧内容生态的成熟, 其实源于创作者矩阵的多元。 《2020 快手短剧生态报告》 显示, 快手小

剧场涵盖了从 00 后到 60 后的各年龄段作者, 这些作者偏爱的题材各不相同, 如 00 后更爱恋爱、 逆袭

题材; 90 后更爱古风、 悬疑、 魔幻题材; 80 后更爱家庭、 乡村、 美食题材; 60 后和 70 后则更爱生活、
搞笑题材。 各年龄段作者矩阵的建立, 是快手小剧场能 “一网打尽” 从 00 后到 60 后全量用户的关键,
因为无论是年轻观众喜爱的闺蜜情、 兄弟情、 甜蜜恋爱, 还是中年观众喜爱的正能量故事、 家长里短,
都有创作者在源源不断产出相关内容, 让每个观众都能找到对口味的剧集。 例如, 近年来甜宠剧深受

用户的喜爱, 如热播网剧 《韫色正浓》 《亲爱的, 热爱的》 等因其高甜的剧情颇受欢迎。 甜宠剧热度高

的原因在于它为用户提供了一个可供幻想的 “魅力新世界” , 观看者用甜宠剧的浪漫唯美来拒绝琐碎的

生活和乏味的工作, 在一定程度上满足了人们的情感需求。[6] 快手小剧场频道内, 划分了一个单独的

“高甜剧场” , 里面对各种甜剧进行分门别类, 以关键词如 “总裁” “超宠溺” “甜蜜暴击” 等进行分

类, 满足了受众对甜宠剧需求量大的要求。 其中在 “恋爱惊喜 ‘扭蛋机’ ” 专题内的 《这个男主有点

冷》 高达 9 亿的播放量。
(二) 快节奏叙事迎合社会加速时期观众审美的变化
  

学者哈特穆特·罗萨 ( Hartmut
 

Rosa) 提出的社会加速理论认为, 社会的加速是由科技、 社会变迁

和生活节奏的加速这三个结构性因素所推动的, 社会加速导致了空间、 物、 行动、 时间和自我这五种

异化形式。[7] 社会加速语境下个体的时间逐渐碎片化, 人们在碎片化的时间里无法完成生命故事的持

续性, 而是一种弥散性和断裂化[8] , 使得现代社会中个体的时间结构发生改变。 如今, 媒介技术快速

发展使人对时间的感知不断被解构与建构, 不仅生活节奏快, 追剧看剧也要快, 已是社会加速背景下

大多数人的写照。 互联网内容消费的碎片化趋势是不可逆的, 对于生活节奏越来越快的当代人而言,
单集时长四五十分钟、 总集数五六十集的长剧已经很难追完。 “倍数” 播放已成追剧标配, 叙事进展缓

慢的传统电视剧模式越来越难以满足新一代受众的需求。
  

为了迎合受众, 影视剧也在不断做出改变。 例如前段时间热播的 《大宋宫词》 中, 男女主角在第

一集就生死相依; 在 《十二谭》 中, 小鱼精和落魄少当家也在第二集就开始谈婚论嫁, 发展速度之快
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令观众猝不及防。 但在快手短剧面前, 这个节奏无疑还是 “慢” 了些。 以目前较火爆的 《我在娱乐圈

当团宠》 为例, 女主从被陷害到重生再到被求婚, 只用了 1 分钟的时间。 这种典型的只给结果不给过

程的叙事方式在如今却颇受观众喜爱, 因为短时间输出的策略恰恰迎合了现今年轻人的工作状态与快

节奏的加速生活。 许多想要追剧但苦于没有时间和精力的人可以每天只花几分钟就能收看一部有趣的

短剧。 同时, 剧情类的短视频摒弃了传统烦琐的叙事结构, 人物关系的体现更加明朗化, 剧情的高潮、
反转更容易拨动观众的心弦。 那些剧情跌宕起伏、 几分钟内便会刺激多巴胺达到颅内高潮的短剧, 被

网友戏称为 “电子下饭菜” 。
(三) 竖屏短剧创作上的相对自由更加吸引观众
  

相比传统影视剧和网剧, 当下的竖屏短剧在内容的创作上是比较自由的, 尽管新闻出版广电总局

已将微短剧纳入监管范围, 但在内容把关上没有长剧的诸多限制, 题材、 内容的尺度相对宽松。 如

《少爷的女仆大人》 《我和爱豆同居了》 《总裁的极品娇妻》 等将晋江文学小说用视频表达出来的玛丽

苏和霸道总裁的故事, 这类短剧本身与网文同脉同源, 旨在为人们提供一个低压力、 高刺激感的幻想

世界, 用来消解更复杂的现实社会压力。 这些网络小说剧情被真人演绎出来以后颇受原著党喜爱, 能

够吸引诸多受众。 还有像 《孟婆十九》 这种讲述灵魂摆渡故事和长剧中不能出现的鬼怪元素却能在快

手小剧场的魔幻、 悬疑频道收录。 《你的吸血鬼同学》 《校园灵异之拾魂》 等快速的剧情反转以及个性

化的人物设定会凸显戏剧张力, 从而吸引用户的关注。 在面对一些好的想法无法将其扩充为长篇或者

因长剧的审查尺度无法实现时, 短剧便成了最好的展现形式。
  

竖屏短剧还有很多以第一视角拍摄的剧集, 比如 《和空姐合租的第 N+N 天》 就以第一人称视角讲

述了 “我” 和空姐合租的日子, 剧情以类似日记体的形式推进, 每天一更, 内容则是当下年轻人合租

中可能发生的事情。 《我的女神老板》 则以第一人称视角讲述了 “我” 与三个人设各不相同的女神老板

在一起发生的办公室故事。 《饭团日记》 采取第一人称视角则像是沉浸式的言情小说, 它提供了一种类

似第一人称游戏的视角和体验, 让观众也有了 “和总监恋爱” 的感觉, 给观剧用户一种沉浸式的看剧

体验, 增加了代入感与共情感。 快手短剧的优势从某种意义上而言, 不是基于内容本身而是其对于观

众寻求刺激的心理需求的满足。
    

三、 生产者权力被颠覆: 人人皆可成为创作者
  

(一) 打破专业制作壁垒, 为草根群体提供自我展演的舞台
  

传统的影视剧由于制作成本、 制作周期等因素限制, 对于普通人而言, 成为 “明星” 是梦想般的

存在。 演员并非是明星的专属, 人人都是生活的主角。 快手是诞生最早一批竖屏短剧的平台, 初期的

竖屏短剧大多是出自草根之手, 没有专业的拍摄剪辑技术, 演员也多是身边的朋友, 内容则是对日常

生活内容的编排再现。
  

竖屏短剧进入门槛较低, 一部智能手机和一个应用 APP 就能够赋予大众进行自我表达和文化创造

的权力。 视频的拍摄、 剪辑与发布难度的降低也有效地激发了公众的文化生产力, 在各个短视频平台

上越来越多的人参与到竖屏影像的生产与传播过程中, 也为竖屏短视频的传播奠定了巨大的用户基础。
在快手, 任何奇思妙想或炸裂演技都能随时展现, 只要内容优秀或形式新颖, 都能一秒 “ 变身” 好

演员。
  

2020 年底, 快手举办了首届 “金剧奖” , 对过去一年中短剧领域的优质作品和突出人物进行表彰。
其宣传视频的话语为: “大多数人都是时代的配角, 但在这里, 每个人都可以成为 ‘剧’ 星。” 竖屏短

剧逐渐成为草根实现演员梦的平台。 虽然成本有限, 专业度欠佳, 然而凭借天马行空的想象力、 紧跟

热点的内容以及稳定的日更或日双更的节奏, 让草根制作的竖屏剧更容易赢得用户的持续关注。
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(二) 刻意选择的土味内容迎合平台用户的需求
  

浏览快手平台上的一些竖屏短剧后不难发现, 大部分视频粗制滥造、 剧情俗套没有营养、 演员的演

技浮夸尴尬, 但这不妨碍它依旧拥有惊人的播放量。 在流量为王的压力下, 互联网平台纷纷吹响下沉

号角, 而快手竖屏短剧作为一种新型短剧无疑是成功进入用户下沉市场的案例。 据 2020 年 11 月快手平

台发布的 《快手行业报告》 显示, 2020 年快手平台的日活跃用户达到 2. 58 亿, 如何赚取这巨大的用户

流量便是竖屏短剧创作者的终极目标。
  

看剧本身是一个娱乐放松的过程, 只要剧情内容有冲突性、 戏剧性等看点, 能让观众从中得到放

松, 便能吸引注意力。 传统影视人在拍剧时追求含蓄留白的语言镜头, 要有深意和调性, 讲究镜头语

言的表达等等, 其实很多观众对这些过于专业化的高级操作并不会有所感知。 对于想要通过观剧来放

松自己的观众来说, 只要看完之后觉得舒服、 开心就够了, 特别是冲突强、 节奏快、 反转多的爽剧尤

其能抓住用户眼球。 在大众对精致流行文化产生审美疲劳以后, 贴近生活且真实的情景短剧似乎更能

赢得受众的心。 为了迎合用户的喜好、 赚取流量, 竖屏短剧的一些创作者开始刻意地将视频内容往

“土味” 上发展, 打破专业影视剧对协调的场景、 专业的演员、 精致的服装的追求, 而更加在意视频内

容是否足够接地气、 演员演技是否够浮夸能博得观众一笑、 台词和剧情能否让用户轻松理解并引起

共鸣。
(三) 观众反馈影响剧情走向, 调动观众参与
  

互动和共鸣是引导用户流量的最有力武器, 让用户既成为体验者又成为参与者, 才能长久保持用

户黏性。 以韩剧为例, 韩剧的制作与拍摄就体现了观众反馈对剧集的影响, 其边拍边播的形式可以实

现根据观众的反馈及时修改剧情、 重新配置笑点。 反观我国的传统影视剧, 因资金投入巨大, 拍摄及

影片过审的周期长等原因, 观众只能被动接受编剧和导演设计好的剧情内容, 而观众给的反馈与意见,
编剧和导演也只能在拍摄下一部剧时考虑与采纳, 这种滞后性不利于培养用户黏性。

  

如今, 竖屏短剧就能够打破这种传统模式的束缚, 让观众对内容的创作提供建议与灵感, 增强观众

的参与感。 短剧由于制作周期短、 创作难度低, 一部 15 集左右的短剧从立项到成片, 仅仅只需要 4—6
周, 一集的拍摄最快能在一天内完成, 因此完全可以根据观众意见对内容进行编排。 这种即时接受观

众反馈并调整剧情发展的形式使得用户也能成为短剧内容的创作者。 快手短剧直接由创作者通过个人

账号进行发布, 创作者能够通过在评论区浏览观众意见, 并对评论内容进行回复完成与观众的互动。
这种互动可以帮助创作者更加方便直接地了解受众偏好, 对后续的内容创作在如何迎合受众方面具有

极大帮助。 在 《真探》 第一集的评论中, 有观众评论剧中被救的女孩好看, 作者直接在回复中表示会

在之后的剧集中多安排戏份。

四、 结语: 竖屏短剧内容低俗化、 价值观问题反思
  

不过值得注意的是, 尽管竖屏短剧具有很强的生产力和传播力, 并飞速发展成为短视频传播的一

种主流格式, 但是就目前来看, 竖屏短剧发展仍存在不少问题。
(一) 竖屏短剧内容同质化趋势明显
  

第一, 在内容创作上, 由于竖屏短剧相对于横屏能够传递的信息量较低, 导致竖屏短剧无法进行复

杂的宏大叙事, 而只能用于表现简单的场景和单一的人物形象。 第二, 许多常规的影视叙事手法和镜

头语言都没有办法运用到竖屏影像生产中, 这也导致竖屏短剧只能依托 “短、 平、 快” 的叙事节奏来

吸引受众的关注, 这一方面导致了无法进行大批量的规模化的内容生产, 另一方面也导致用户群体难

以拓展。 从大多数热门内容来看, 这些内容通常都是偏重娱乐性和视觉感官刺激、 剧情频繁反转, 易

于制作和简单重复。 相似的视频内容不断被不同内容生产者模仿, 这也使得视频的内容呈现出同质化
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的倾向, 同样的内容、 同样的剧情导致了竖屏短剧内容丰富度和原创性都严重不足, 给受众带来了审

美疲劳, 从长远来看也不利于竖屏短剧的持续发展。 第三, 由于竖屏影像的拍摄设备目前来看较为受

限, 传统的拍摄设备多数为横屏影像所准备, 现有的摄像机和剪辑软件等适用于竖屏影像生产的较少,
这也为内容生产带来了困难。 第四, 由于大部分竖屏影像的生产者是普通的用户, 导致了内容水平的

参差不齐, 高质量内容较为稀缺。 同时由于竖屏影像主要依托于手机终端, 也难以拓展到电视、 电脑

等大屏设备。
(二) 竖屏短剧内容传递不当价值观

近年来, 移动社交短视频出现的三俗、 色情和造假乱象不断被媒体曝光。 比如, “全网最小妈妈”
“未成年二胎妈妈” 触碰法律底线传递不良价值观的内容居然成为平台推荐的热门内容。 靠炫耀低龄生

子、 网红整容故事、 炫富炫耀特权的网红坐拥上千万粉丝, 讲述各种违反社会主流价值观的内容。
  

以快手短剧为例, 不当价值观传播的问题同样非常严重。 当红短剧 《秦爷的小哑巴》 , 每一集的目

录中充斥着诸如 “去死吧宝贝” “撕了她的嘴” “变态癖好” 以及打着色情擦边球, 直接在每一集的封

面推送一些床戏剧照等。 这些低级趣味的内容对于大量的未成年的观众来说很不适宜, 同时也容易给

社会治安带来不利影响。
  

泛娱乐化时代, 内容的碎片化和设备的便携性使用户可以随时随地轻松获取各种来自短视频平台

的内容。 通过不到一分钟的竖屏短剧观众可以看到包罗万象的丰富世界, 然而这些娱乐化内容除了给

用户带来短暂的 “爽” 感, 其内容没有思想内涵就像快餐一样没有营养。 无论从制作还是从内容叙事

上来看, 竖屏短剧与传统的影视剧相比都存在较大差距, 长此以往的接触不仅可能会降低观众的审美,
同时这种快餐消费对于培养观众的思考能力也是不利的, 有专家认为这可能会导致社会群体越来越倾

向于冷漠和僵化, 这样对社会的发展也是极其不利的。
  

竖屏短剧的出现无疑是对观剧新姿势的解锁, 它为用户提供了在碎片化时间追剧的另一种可能,
同时也满足了社交需求, 为用户带来了一种前所未有的新鲜感。 2020 年 9 月, 快手与网文平台米读达

成了合作, 推广短剧 IP 开发新模式。 由网文 IP 改编的短剧具有更高的出圈效率和用户黏性, 如果内容

足够优质, 也更容易沉淀品牌度。 快手与米读的合作, 作用的不仅是短剧的品牌化和 IP 化, 为内容制

作方提供 IP 储备, 从整个短剧产业的发展来看, 它也将有力地推动短剧生产模式的产业化发展, 依托

5G 的普及, 竖屏短剧在未来还会有更大的发展空间。 接下来的时间, 随着市场竞争的加剧, 竖屏短剧

自身的问题可能会更加凸显, 因此, 未来竖屏短剧的制作者和平台方都要充分意识到其自身存在的问

题, 着手进行改革才能够促使行业向着良性的方向发展。
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