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浙商现象和影视浙军之间的双向互动
王　 锋

（浙江传媒学院电视艺术学院， 浙江杭州 ３１００１８）

摘　 要： 浙江地处江南， 作为越文化的发源地， 改革开放的先行地， 孕育和造就了天下闻名的 “浙商

现象”， 活跃的民营经济客观上促进了影视浙军的发展和繁荣。 浙商涌现出的鲜活案例， 不仅成为 “浙

商” 题材影视剧的源头活水， 也是构成人物性格、 主题意蕴等影视内容的核心要素； 两者互为表里， 相互

印证， 实现了浙江商业发展和影视艺术创作的同向共进。
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“影视浙军” 这个提法始于 ２００２ 年。 ２００４ 年， 《人民日报》 发表 《浙江制造叫好又叫座， 影视浙

军在壮大》 的文章， 从影视的机制、 数量、 基地、 获奖、 投资、 效益等方面分析后认为： “浙江已经成

为全国电视剧生产数量最大、 投资最多、 得奖较多的省份之一” ［１］ 。 事实上， 浙军影视在每个阶段都有

引领时代的影视作品。 以电视剧为例， １９８０ 年代， 既有 《鲁迅》 《济公》 这样的地域文化特色浓郁的

单篇短剧， 也有 《女记者的画外音》 《新闻启示录》 《大地震》 等开时代风气的长篇佳作。 １９９０ 年代，
既有 《九斤姑娘》 《大义夫人》 《梨花情》 等富有地域文化特色的越剧电视剧， 又有 《中国神火》 《中
国商人》 《中国空姐》 等描绘时代潮流的影视系列； ２０００ 年以后， 影视浙军齐头并进， 一直走在攀登

高峰的路上， 如电影有 《捉妖记》 《大圣归来》， 电视剧有 《天下粮仓》 《至高利益》 《中国往事》 《十
万人家》 等年度力作， 尤其是 ２０１０ 年以后， 就创作数量而言， 浙江电视剧排全国第一、 电影排全国第

二； 就质量而言， 浙军影视于 ２０２０ 年度出品的 《外交风云》 《急诊科医生》 《可爱的中国》 《绝境铸

剑》 《右玉和她的县委书记们》 等 ５ 部电视剧获得当年飞天奖， 在 １６ 部获奖电视剧中占比近三分之一；
在海外， 浙江出品的影视剧也受到了欢迎， 如 ２０１４ 年出口电视剧 １７５ 部 ７６３９ 集； ２０１５ 年 《虎妈猫爸》
在全球 １０ 个国家和地区同步播出， 成为中国内地首部全球同播的华语电视剧； ２０１６ 年， 《传奇大亨》
首次获得戛纳电视节官方展映资格， 这是中国电视剧走出去的最高级别。 对于影视浙军现象， 浙江大

学范志忠教授做了概括： “就像浙江人生活的步伐一样， 从这里 ‘走’ 出来的影视剧同样肯担当、 有活

力、 识变通。 通过几年来在创作生态、 品牌培育等方面的 ‘深耕细作’， 影视浙军， 已经找对了路。” ［２］

影视浙军的崛起是诸多因素合力作用的结果， ２０１６ 年， 浙江省新闻出版广电局局长寿剑刚精辟概

括了浙江成为中国影视副中心的六个生态因素， 即 “开放的政策、 灵活的体制、 火热的土地、 深厚的

文化、 充裕的民资和谦卑的政府。” 其中之一的民营资本尤为活跃。 据统计， “２０１９ 年， 民营经济创造

了全省 ６５􀆰 ５％的生产总值、 ７４􀆰 ４％的税收、 ６１􀆰 ５％的投资、 ７９􀆰 ８％的外贸出口、 ８７􀆰 ４％的就业岗位。 在

２０１９ 年公布的中国民营企业 ５００ 强中， 浙江有 ９２ 个企业上榜， 连续 ２１ 年居全国第一。” ［３］ 民营资本的

迅速发展， 从生产总值、 税收投资、 就业岗位， 企业影响力等方面真正实现了 “哪里有市场， 哪里就

有浙商” 的全球化覆盖。 经济基础决定上层建筑， 影视具有高投资、 高风险的商业属性， 恰好和浙商

敢为天下先的内在精神相契合， 再加上开放的政策和灵活的机制， 民营经济参与见证了影视浙军从起
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步到崛起的发展历程， 两者之间形成了双向互动。

一、 浙商现象与影视浙军的相互促进

浙江处于内陆和大海的汇合处， 山多田少， 资源贫乏， 灾害频发， 经常遭遇台风袭击、 洪水泛滥等

自然灾害。 在与自然的斗争实践中， 人们开发工商业成为谋生的重要手段。 经过世代传承与发展， 在

农耕文化与海洋文化、 中原文化与吴越文化、 中国文化与西方文化的碰撞交融中， 形成了浙江独具特

色的商业文化。
改革开放以来， 以温商为代表的 “浙商” 迅速崛起， 形成了温州模式， 随后， 以血缘或地缘为纽

带建立商圈是浙商的显著特色， 如由温商、 甬商、 台商、 越商、 婺商、 杭商等名字就可见一斑， 甚或

“浙商” 本身就是地域的缩写。 而以地域为特色建构起各大商圈的主业， 形成了人无我有、 人有我优、
人优我特、 人特我精的产业分布格局， 如温州皮鞋衬衫、 宁波服装家电、 台州精细化工、 绍兴化纤、
金华五金家电小商品、 杭州丝绸等都是产业的龙头， 创造了各个商业领域的 “第一”， 赢得了 “无浙不

成商” “天下第一商” 等诸多美誉。
浙江作为首批改革开放的先行地， 民营企业得到进一步的发展， 这在依据浙商真人真事改编而成

的影视剧中得到了体现。 改革初期， 在电视剧刚刚兴起之际， 浙江就拍摄了 “改革三部曲”， 其中 《女
记者的画外音》 （１９８３） 就是根据 “双燕衬衫厂步鑫生” 为企业家原型改编而成的。 当时正处于公司

改制的初期， 步鑫生有一套 “手段灵活， 求真务实” 的管理方式， “不请示、 不规范， 讲管理、 看效

益”， 在短时间内就取得了扭亏为盈的成效， 盘活了企业。 经央视播出后， 改革者的形象引起了观众的

强烈共鸣， 明确了关注当下、 关切现实的创作方向。 此后， 浙江活跃的民营资本赞助拍摄成为影视创

作的常规模式， 如 《远洋船长和他的妻子》 （１９８４）， 就是温州电视台和民间资本合作完成的。 这部以

温州船员的生活为内容， 以温州为背景的电视剧， 获得电视金鹰奖单本剧第一名， 首开民营资本投资

的先河。
进入 １９９０ 年代， 浙江的民间资本实力更加雄厚， 为影视剧的繁荣奠定了经济基础。 １９９４ 年的

《喂， 菲亚特》， 就是由 “浙江真空包装机械总厂和国有温州味精总厂分别投资 １０ 万元” ［４］ 协助拍摄完

成。 当时的回报方式没有现金， 只在每集的片尾出现 “本剧演员皮鞋由 ‘浙江霸力皮鞋厂’ 提供， 协

拍单位： 温州味精总厂、 浙江真空包装机械总厂” 等字样。 但这种不求回报的协助拍摄的方式， 为浙

江赢得了声誉， “浙江好拉赞助” 在影视圈广为流传。 随后， 民营资本与国有资本开始了联合创作， 如

华新影视公司创作的 《绍兴师爷》 （１９９９） 等。
２００５ 年 ８ 月 ８ 日， 《国务院关于非公有资本进入文化产业的若干决定》 公布， 为民间资本进入影视

创作领域打开了通道。 浙江的民间资本为影视剧的创作夯实了经济基础， 影视剧的成功反过来又促进

了经济的繁荣与发展， 两者结合， 促进了影视浙军的繁荣。 一方面， 以浙江制造为主题的影视剧佳作

频出， 如 《海之门》 （２００６）、 《温州一家人》 （２０１２）、 《向东是大海》 （２０１２）、 《温州两家人》
（２０１４）、 《鸡毛飞上天》 （２０１７） 等都获得大奖； 另一方面， 电影 《智取威虎山》 （２０１４）、 《湄公河行

动》 （２０１６）、 《战狼 ２》 （２０１７）、 《红海行动》 （２０１８）、 《我和我的祖国》 （２０１９）、 《中国机长》
（２０１９） 等年度力作的背后， 都有浙江企业作为出品方或者联合出品方， 以广厦集团、 横店集团、 阿里

巴巴等为代表的民营公司对影视投资的深度介入和众多影视作品的集中获奖， 标志着影视浙军的全面

崛起。

二、 剧里剧外自然统一的浙商形象

吴越之地， 历史悠久， 文化醇厚， 自越王经历卧薪尝胆、 五国争霸之后， 吴越刚烈好斗、 尚勇轻死
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之风盛行。 《汉书·地理志》 就说： “吴粤 （越） 之民皆尚勇， 故其民至今好用剑， 轻死易发。” 《刘

子》 云： “楚越之风好勇， 其俗赴死而不顾”。［５］既有卧薪尝胆的柔慧， 也有剖腹自刭的刚烈。 经过千百

年的传承， 吴越之地刚柔并济的性格特征一直沿袭至今。
（一） 柔慧

浙江地处江南水乡， 面朝大海、 十里荷花、 千岩竞秀、 万壑争流的旖旎风光， 孕育了浙人柔慧的性

格特质， “浙人性机警， 有胆识， 具敏活之手腕、 特别之眼光， 其经营商业也， 不墨守成规， 而能临机

应变” ［６］ 。 在封建社会， 浙人通过灵活多变的 “小本生意”， 避开与政府利益的直接冲突， 如在 《向东

是大海》 中， 恒通钱庄就有 “十不准” 店规， 祖训的头条就是 “不得与官府做”， 其原因也借剧中人物

之口阐释到位： “生意的对象是物， 是指对物的态度， 无非是人无我有、 人次我好、 人贵我廉， 做到了

自然就有信誉； 交易的对象是人， 是指对人的态度， 无非是阿谀奉承、 溜须拍马， 巴结有权势的人，
然后用权来换钱， 权贵是靠不住的， 是断头生意。”

在社会主义市场经济的背景下， 浙商柔慧的性格得到全面的展现。 如 《喂， 菲亚特》 第一个跑出

租的丁志方， 《画外音》 第一个鞋厂改革， 《温州两家人》 第一个聘请克林顿总统做代言广告， 《鸡毛

飞上天》 的首建海外中转仓。 这些众多第一背后是敏锐发现商机的智慧。 正如费孝通曾对浙江温州经

济所作的评论那样： “温州地区的历史传统是 ‘八仙过海’， 是石刻、 竹编、 弹花、 箍桶、 裁缝、 理发、
厨师等百工手艺人的挑担、 卖糖、 卖小百货的生意郎周游各地、 挣钱回乡， 养家立业。” ［７］经过世代的

沿袭， 柔慧已经内化为浙江商人的优良传统， 一直沿袭到现在， 如浙商总是在众多不起眼的小百货中

发现独到的商机， 成就义乌小商品市场。
浙商柔慧的性格还体现在对影视题材的处理和投资判断上。 １９９２ 年， 邓小平同志南方讲话成为中

国改革开放的里程碑， 就在当年， 浙江制作完成了讲述从计划经济向市场经济转型过程中的商界风云

的 《喂， 菲亚特》 《中国商人》 等电视剧。 电影方面， 有根据当年中国船员金三角遇害事件改编的 《湄
公河行动》 （２０１６）， 根据 ２０１５ 年 “也门撤侨” 事件改编的 《战狼 ２》 （２０１７）、 《红海行动》 （２０１８），
根据 ２０１８ 年四川航空真实事件改编的 《中国机长》 （２０１９） 等。 年度力作的背后， 都有浙江企业作为

出品方或者联合出品方的身影。
（二） 刚烈

浙江素有 “七山一水二分田” 的说法， 资源贫瘠、 人多地少的自然环境， 决定了浙江与天争、 与

海斗的尚勇好斗之俗； 再加越王勾践厉兵秣马、 称霸天下的政治引导， 夯实了尚勇轻死的刚烈之风。
性格刚烈体现在日常行为中， 常见的就是一旦认定的事就会坚持到底， 绝不回头。 《温州一家人》

中的周万顺为了开采石油， 经历了住羊圈、 吃剩饭、 下跪磕头等各种苦难， 甚至卖掉了祖屋和房产，
导致众叛亲离、 妻离子散依然初心不改； 《十万人家》 中的沈万家对彩丝项目的研究， 经过长期的研发

终于成功， 虽被认定没有多大价值， 依然持之以恒； 《鸡毛飞上天》 的主人公抵押所有财物开发海外中

转仓。 几乎所有浙江商人成功的背后， 都有破釜沉舟、 置之死地而后生的坚定决心。
在关键时刻， 即使面对生死的威胁， 浙人也不畏生死， 勇往直前。 《女儿红》 中的周万泉， 面对日

本侵略者的威胁， 坚决不当日本操纵下的商会会长， 最终宁死不屈， 以死明志。 而 《向东是大海》 中

周汉良的表现更加令人敬佩， 拿着椅子坐在了法租界几十杆枪口的前面， 在日本租界的门口公开叫卖

中国水泥， 在爆炸声中和日本大佬同归于尽， 在每一次的斗争中， 周汉良都将自己的生死置之度外，
是浙人刚烈性格的终极体现。

（三） 刚柔相济

尽管影视剧中刻画的人物性格各有侧重， 但整体而言， 刚柔并济是浙江商人典型的精神内核， 也是

浙商影视剧中人物的性格特质。 《鸡毛飞上天》 中的陈江河就是代表。 陈江河和骆玉珠夫妇在最初的创
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业阶段， 就是从鸡毛换糖的摆地摊开始， 到做拖把、 运猪料、 卖袜子、 贩五金等众多百货的小生意起

步， 逐渐壮大成为玉珠集团。 在开拓海外仓时， 遭遇了黑帮的绑架和对手的算计， 玉珠集团也因此一

夜破产。 但陈江河并没有被击倒， 而是隐居幕后， 等到时隔多年以后， 抓住儿子再次购买海外仓的时

机， 列举出当年的罪证， 迫使当年的对手阮文雄辞职服输。 这样的 “灵活变通”， 既符合生活实际， 也

是 《喂， 菲亚特》 《温州一家人》 《向东是大海》 等主人公共同的性格特征。
浙江影视的每部作品都是刚柔相济的传神再现， 并有自己鲜明的个性特征。 《十万人家》 （２００８）

以盛产桑蚕丝绸的钱塘小镇为背景， 通过沈氏企业从家族管理转向现代企业的历程， 彰显了沈万家等

杭州商人的 “灵活多变、 求真务实”； 《温州一家人》 （２０１２） 的周万顺代表了中国第一代商人依靠个人

努力在市场经济中的创业历程， 女儿周阿雨则代表了中国第二代商人在国外自由竞争中的跨国贸易，
共同构成了改革大潮中商业发展和商人命运的发展史， 彰显了周万顺等温州商人的敢为人先、 永不放

弃； 《向东是大海》 （２０１２）， 以清末民初的社会经济文化转型为背景， 周汉良在和对手范小恩、 董芝恒

的竞争中， 在和日本外敌的较量中， 不断壮大钱庄生意， 发展民族产业， 彰显了周汉良等宁波商人的

诚信经营、 开拓进取、 不畏牺牲。 整体来看， 浙商性格有着高度统一的精神内核， 既有敢为人先、 追

求卓越的刚猛气质， 也有灵活多变、 勤俭持家的柔慧特质。
绝大多数浙商题材影视剧都是根据当地的真人真事改编而成。 从内容来看， 从商贩起步， 再到家族

集团， 后转型互联网电商， 再到 “一带一路” 跨国贸易， 都在各个地区的商业题材影视剧中有所表现，
合在一起， 构成了浙江商业的发展史。 从某种程度上来说， 影视剧中的人和事是 “浙商” 的艺术再现，
而 “刚柔相济” 的性格特征则是 “浙商现象” 的动力核心， 两者互为表里， 相互印证。

三、 浙商文化是影视题旨的源头活水

作为改革开放的先行地， 浙江商人一直扮演着弄潮儿的角色， 涌现出众多的传奇人物和鲜活故事，
成为 《温州一家人》 《十万人家》 《向东是大海》 《女儿红》 《鸡毛飞上天》 等影视剧的人物原型。 浙江

商业影视剧在热播的同时， 也传达了独具特色的浙江文化， “文明的积淀与文化的助推才是成就当代温

州现象的最深刻根源； 也只有在浙学传统的真谛中才能揭示浙商传统的本质精神。” ［８］ 总体而言， 浙江

的商业文化， 在继承历史文化传统的基础上， 不断融入时代发展的文化精髓， 成为影视剧题旨要义的

源头活水。
（一） 义利并举、 实事疾妄， 发扬经世致用、 立业报国的爱国精神

浙江历代先贤， 如越国时期范蠡的 “散财济民”， 东汉王充的 “实事疾妄”， 钱王世家的 “保境安

民”， 永嘉学派的 “通商惠工”， 永康学派的 “义利并立”， 黄宗羲的 “工商皆本” 等经商实践和文化

思想源远流长。 其中， 影响最大的当属浙东学派的 “义利并立” 的财富观， 为浙江商业的发展与繁荣

奠定了文化精神的理论基石， 历经世代相传， 已经根植在浙江人的血脉基因之中。 义利并举这一思想

蕴含着丰富的内涵， 主要有三个层面， 即义在利先、 利在惠民、 义利并举， 这也成为所有浙江商业影

视剧的核心题旨。
首先是义行天下。 白居易诗中就有 “商人重利轻别离” 的观念， 也是长期以来民众对商人的传统

看法； 但浙商将 “义” 字放到首位， 无疑是对商人德行人品的看重。 在 《向东是大海》 中， 恒通钱庄

的老板董如海在选择接班人时， 放弃了自己的亲生儿子董芝恒， 选择上门女婿周汉良， 其原因就在于

看重女婿的品性德行。 类似的诸如 《十万人家》 选择接班人沈万家、 《女儿红》 酒业大亨周万泉选择女

婿孙南笙， 其决定都将仁义道德放在首位。 从剧情来看， 老辈的选择都被证明是正确的。
其次是利在惠民。 惠民， 从小处来看， 就是回报于民， 就是让在交易的过程中， 如 《鸡毛飞上天》

中多次强调 “四进六出” 的经商理念， 让双方都获利； 《在远方》 中， 当姚远发迹之后， 每年都回家发
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放红包， 回报养育过他的父老乡亲； 《十万人家》 中， 沈万家推行股份制让所有员工都享受到 “红利”。
这都是惠民的具体做法， 就是经世致用的具体呈现。 而从大处来说， 就是立业报国， 从范蠡开始， 这

种情怀胸襟和爱国传统一直沿袭至今。 《女儿红》 中周万泉在开枪自杀之前说道： “我周万泉一生敬商

圣范蠡智以保身， 更敬其忠以报国， 我今天可不能像范蠡那样在败鳞残甲的亡国之中含垢忍辱， 以曲

求全， 但我周万泉可为了我族之尊严， 不惧生死。 老夫就要以自己的生命来唤取同胞们的爱国热情，
这样老夫就死而无憾了。” 在现实中， 类似的做法屡见不鲜。 如据第一财经网报道， “万向集团公司捐

出截至 ２０１８ 年度审计报告的资产， 成立一个新的慈善信托———鲁冠球万向事业基金， 以支持新技术研

发和高端人才教育” ， “涉及市值超过 １４５􀆰 ５４ 亿元”。［９］

最后是义利并举， 《向东是大海》 中周汉良捐出财物抗日， 挂起了 “恒通钱庄” 的牌匾， 《女儿

红》 中绍兴酒业和日军的抗争到底， 都诠释了义利并举的题旨要义； 相对来说， 《十万人家》 （２００８）
通过三兄弟的不同道路对义利并举的艺术演绎更具有代表性。 沈氏集团以丝绸起家， 当遇到贸易壁垒

时， 丝绸业面临产业转型的经营困难， 导致分家。 老大沈万忠 “丢卒保车”， 丢弃了十万蚕农的丝绸行

业， 转向了房地产， 最后崩盘； 老二沈万全 “断尾求生”， 为了来钱快做起了仿冒名牌生意被法院封

停； 老三沈万家革新缂丝技艺， 接受下岗女工， 不惜代价， 研发彩丝技术， 接盘三万蚕农， 实行生死

与共的股份制， 终将丝绸产业发扬光大。 老大背信弃义， 老二重利轻义， 老三重义轻利， 三者不同的

结局对比， 揭示出商业文化的精髓， 只有义利并举， 赢得民众的信任和支持， 才能真正实现共赢。 市

委书记送给沈万家的对联： “义利兼顾， 工商为本”， 横批 “饮水思源”， 不仅是沈万家义利并举、 工商

为本的经商理念， 也是经世致用、 立业报国的传神写照。
（二） 恪守诚信、 知行合一， 发扬厚德载物、 自强不息的民族精神

杭州著名的老店胡庆余堂有两句经典的店规： “真不二价， 价二不真” 和 “虚和无人晓， 诚信有天

知”， 形象地昭示了浙江商人恪守信义的传统。 但改革开放以来， 在商业利益的诱惑下， 浙商对诚信的

认识也经历了曲折历程。
《宋史·地理志》 记载说两浙路人， “俗奢靡而无积聚， 厚于滋味； 善进取， 急图利， 而奇技之巧

出焉。” ［１０］这种急功近利、 舍本逐末的做法并不鲜见。 １９８７ 年 ８ 月 ８ 日， ５０００ 多双 “温州制造” 的假冒

伪劣皮鞋在杭州武林广场公开烧毁， 这在 《喂， 菲亚特》 《温州一家人》 等剧中都略有提及， 而在 《鸡
毛飞上天》 中有更深刻的艺术表现。 义乌陈家村以陈大光为首冒充港商贩卖伪劣皮鞋服装、 五金电器

等商品后， 假冒伪劣之风盛行， 从而导致消费者不敢买， 售卖者收不到钱、 厂商无法生产的恶性三角

债， 严重影响了义乌信誉和市场发展。 邱英杰顶着各方压力， 将没收的各种假冒伪劣产品在义乌商城

当众烧光。 正如邱英杰谆谆告诫陈江河所说： “商人眼里不能只有钱， 要有信用， 心里永远要有杆秤，
否则鸡毛永远别想飞上天。”

王阳明说： “知是行的主意， 行是知的功夫； 知是行之始， 行是知之成。” 武林广场的大火， 开启

了警醒浙江商人恪守诚信之路。 时代在发展， 没有创新就没有未来， 这在众多的影视剧中都有表现，
如 《女儿红》 中女儿陈、 鉴湖情、 绍兴春等酒业的质量更新， 《十万人家》 中的沈万家长期研发彩丝项

目， 《在远方》 中私营快递和邮政之间服务质量的竞争等， 全方位地说明了开拓创新的重要性。 最有代

表性的是 《鸡毛飞上天》 的剧情设计， 将开拓创新、 自强不息的人生道路， 也是义乌小商品市场的发

展轨迹进行了艺术呈现： 在创业阶段， 利用废弃的棉布头做拖把赚了钱； 力排众议引进了日本的先进

的提花机设备， 救活了濒临倒闭的国有瓦厂； 离开袜厂之际， 就注册了 “玉珠” 百货的商标， 为做大

玉珠集团埋下了伏笔； 为了占领欧洲市场， 产品质量达到欧洲的高标准， 主动和德国厂家做合资品牌，
共创品牌。 面对国际竞争的危机， 陈江河打开欧洲市场， 不惜变卖所有资产去做海外中转仓， 终在电

商崛起之后变成了现实。 陈江河和义乌小商品市场开拓创新的发展， 代表了众多义乌商人， 也是浙商，
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甚或中国商人自改革开放以来的创业轨迹， 也集中体现了中华民族厚德载物、 自强不息的民族精神。
（三） 求真务实、 达观通变， 弘扬开拓创新、 敢为人先的时代精神

“千方百计、 千辛万苦、 千言万语、 千山万水” 的 “四千” 精神和 “白天当老板， 晚上睡地板”
的 “两板” 精神是浙江商人求真务实、 达观通变的传神写照。 纵观 《温州一家人》 《向东是大海》 《鸡
毛飞上天》 《在远方》 等众多剧中主人公， 在创业之初， 都经历了捡垃圾， 做纽扣、 卖皮鞋等小本经营

和夜餐露宿、 跌宕起伏的摸打滚爬； 而在发达之后， 依然是节衣缩食、 勤俭持家的常人本色。
《喂， 菲亚特》 剧中， 全国闻名的 “温州模式” 有两个标志性事件和人物， 分别是以丁志方为首的

私人出租车和以赵秉忠为代表的鞋厂改革。 以丁志方为代表的个体户， 看中了菲亚特的小巧灵活又便

宜实惠， 适合温州当时狭窄的街道， 利于解决拥挤的交通， 于是就做起了中国第一个私营出租车司机，
从第一辆车牌号 ００５１８ 开始， 发展到遍布温州大街小巷的 ４０００ 辆， 当时， 全国只有 ６０００ 辆， 这成为温

州一道亮丽的黄色风景和一代人的生活烙印。 以赵秉忠为代表的国有厂厂长， 面临效益低下、 工资发

不出的困局， 采取了大刀阔斧的改革， 实施 “独立自主” 的管理权， “自由调动” 的人事权， “按劳分

配” 的财权， 重视科研人员， 启用皮鞋新款式的研发， 扭亏为盈， 开创了国有厂市场化改革的先河。
该剧通过一公一私的双线叙事， 艺术地呈现了温州率先从计划经济向市场经济转型的历程。

加入 ＷＴＯ 后， 面临全球化的竞争， 国内外的贸易形势发生巨大变化。 《温州两家人》 的剧情就是

复杂环境背景下展开的。 以侯三寿和黄瑞诚为代表的温州商人做出了一系列敢为人先的首创， 如邀请

克林顿当形象代言人来树立企业的高端品牌形象， 在南非投资两千万美元建太阳能厂， 季诚集团和

ＭＧＸ 公司长达 ６ 年的反倾销案官司最终胜诉等经营案例， 都展现出全球化的广阔视野和竞争格局。
在计划经济向市场经济转型中， 出现了 《喂， 菲亚特》 中的鞋厂改革， 第一个私人出租车的 “温

州模式”； 在 ＷＴＯ 的接轨中， 《十万人家》 面临家族企业向股份制企业的转型升级； 在全球化的浪潮

中， 《鸡毛飞上天》 搭上了 “一带一路” 出口贸易的国际班列； 在电商崛起之后， 《在远方》 展示了现

代物流的大数据、 人工智能的科技角逐。 显然， 影视剧中的浙江商人在每个阶段每个领域的开拓创新，
就是浙江商业的变迁史。 从吴越时期的商圣范蠡开始， 到清末民初 《向东是大海》 中的周汉良、 《女儿

红》 中的赵一荻， 再到新中国 《十万人家》 中的沈万家， 《在远方》 中的姚远， 勾勒出了浙商在不同的

时代背景下， 践行义利并举、 立业报国的浙江商业的文化史。

四、 影视浙军繁荣之下的反思

浙商带动了民营经济的发展， 也促进了影视浙军的繁荣。 但不可否认的是， 在整体向好的局面下，
也出现了一些值得思考的问题。

（一） 资本活跃， 投资风险巨大

作为中国改革开放的前沿城市， 浙江经济得到了持续的高速增长， 民营经济发达， 为影视的发展夯

实了经济基础。 资本充足， 使得影视投资活跃， 这主要表现在影视制作单位的数量上。 １９９８ 年， 华新

影视， 也就是今天的华策影视成为浙江省第一家民营公司， 到了 ２００４ 年， 全省影视制作机构有 １８６ 家，
２０２０ 年， 制作机构的数量则达到了 ３０００ 多家， 仅次于北京， 平均每年以超过 ２０％的速度在增加。 浙江

经济基础雄厚， 投资踊跃， 但也埋下了众多影视公司面临倒闭的残酷现实。 以 ２０１５ 年影视作品总量的

数据为例， 电视剧 ６６ 部 ２９０６ 集， 影片 ５７ 部， 动画片 ５５ 部， 平均 ８ 家公司制作 １ 部作品。 在世界范围

内， 从影视比较成熟的德法英美等国来看， 他们影视公司的数量都比较少， 如美国的八大电影公司，
韩国的四大电影公司。 公司少， 行业比较集中， 规模大， 产量高， 抗风险能力强， 生产 １０ 部电影只要

２ 部盈利就能维持生存。 与之相比， 小公司平均产量小、 抗风险能力低、 专业化程度弱。 可以预见的

是， 浙江这种小作坊式的影视创作现状将会随着专业化程度的发展而逐渐集中， 而过程会以多数倒闭、
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少数兼并、 个别壮大等方式实现规模化运作。
（二） 资本逐利， 影视质量堪忧

活跃的资本是一把双刃剑， 从客观上支持和促进了影视的创作与发展， 如 《潜伏》 《黎明之前》
《美人鱼》 《捉妖记》 等影视剧都有影视浙军的身影； 而影视精品都有一个共同的特性， 如 《阿凡达》
《泰坦尼克号》 《捉妖记》 等都是十年磨一剑， 这也是艺术创作的固有属性， 《红楼梦》 就是 “批阅十

载， 增删五次” 的结果。 但另一方面， 资本逐利的特性也使影视艺术创作的质量令人堪忧。 刘勰曾提

倡 “为情造文”， 反对 “为文造情”， 但现在很多公司是 “为利造文”。 其中， 最有警示意义的就是煤

老板陈卫民。 ２０１１ 年和 ２０１２ 年， 他先后分别投资千万元以上拍摄 《乱世情缘》 《没有承诺的爱》， 但

都没有和观众见面， 导致了自杀的悲剧。 “陈总对影视拍摄流程、 电视剧发行周期、 宣传策略的不了

解， 导致了投资的失败。 很多浙江以前做实业的老板选择投资影视剧， 都会遇到这样的问题。 很多老

板或是被圈内人骗， 或是做出的东西不专业， 反正盲目投资的， 我没见过一个赚钱的。” ［１１］ 从 ２００９ 年至

今， 浙江每年新增 １００ 多家影视公司， 在资本涌入影视的大潮中， 众多影视作品难以保证艺术质量。
（三） 制作粗糙， 缺少工匠精神

影视的制作粗糙， 最主要的原因是创作机制造成的。 众所周知， 中国影视创作普遍采用的是独立作

者制， 即编导演等主创人员由一个人来主要负责； 如华策公司就和刘恒、 麦家等编剧签约， 这也是影

视业界流行的做法， 但这种创作体制也有弊端， 容易固定， 难以全面， 毕竟一个人的能力是有限的。
相比， 美国、 韩国等都已经采用非常精细的职业化分工， 即对剧本创意、 框架结构、 人物设置、 对白、
桥段、 噱头等各个细节， 都采用专门团队来负责。 两者之间的差距是明显的。 让专业的人干专业的事

是保证影视质量的前提。 采用精细的职业化分工， 革新影视创作机制， 是浙江影视持续做大做强的未

来之路。

五、 结 　 　 语

影视作为当代文化的显学， 在改革前沿的浙江得到了孕育和发展。 影视浙军的发展一直处于全国

领先位置。 从某种程度上来说， 影视浙军现象的出现， 意味着影视浙军从最深和最广阔的层面契合了

观众的审美诉求， 引领了影视艺术创作的时代潮流， 意味着浙商现象和影视浙军之间达成了同向共进

的良性循环。
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