
第 ２８ 卷　 第 ３ 期

２０２１ 年 ６ 月

未 来 传 播
Ｆｕｔｕｒｅ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ

Ｖｏｌ􀆰 ２８　 Ｎｏ􀆰 ３
Ｊｕｎｅ　 ２０２１

１９４８ 年 《申报》 ①中昆仑影业公司
与文华影业公司出品电影的广告研究

郭星儿

（人民出版社教育出版部， 北京 １００７０６）

摘　 要： 文章对 １９４８ 年 《申报》 中， 上海的昆仑影业公司与文华影业公司出品电影的广告投放情况

进行了数据统计和文本分析。 文华影业公司能够较好地平衡 “艺术” 与 “票房” 的关系， 出品速度和盈

利效率较昆仑影业公司都略胜一筹。 两家电影公司的广告宣传语都能看到古典文学， 尤其是诗词的影响；
在营销手段上， 借助 “名编导” “名演员” “噱头” 和 “口碑” 制造 “营销点”； 广告宣传凸显对两性关

系的处理和对女性命运的关注。 在广告投放天数和版面方面， 昆仑影业公司注重持久性， 文华影业公司则

更注重效率。
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一、 影片广告投放情况综述

昆仑影业公司 （以下简称 “昆仑” ） 和文华影业公司 （以下简称 “文华” ） 一直被认为是 “战后

新电影” 最主要的创作群体， 前者以 “社会批判派” 电影著称， 后者以 “人生探讨派”②电影闻名。 他

们风格鲜明的创作和在商业上的竞争关系常常使 “昆仑” “文华” 成为学术研究中并列的两个民营制片

公司的代表。 因此， 笔者统计了 １９４８ 年中， 上海所有影院在 《申报》 投放的以上两个公司出品的影片

的广告， 以此作为对象加以研究。
之所以选择 １９４８ 年 《申报》 电影广告作为目标加以研究， 基于以下原因： 其一， 上海作为近代中

国现代化进程的前沿， 影院建设最为完备， 电影制片公司林立， 也培养了最有研究价值的观众群体。
电影在中国鲜明的 “一城” 状况使上海的电影活动成为了解中国电影的重要指标。 其二， １８９６ 年至

１９４９ 年的中国电影广告发展期适逢清朝末年以来中国报业的高速扩张期， 《申报》 和 《新闻报》 也成

为中国电影报纸广告刊登的主要阵地。［１］ 民国报刊是电影学者研究早期中国电影的重要参照， 而 《申

报》 的电影广告可以帮助我们重新考察中国电影发生， 了解电影文化与戏曲文化的盛衰沉浮， 把握影

院分布、 设施、 票价与收入的关系， 进而构建中国早期电影观影影史。［２］其三， 以 １９４７ 年为界， 上海影

院一直以放映外国影片为主③， 直到 １９４８ 年， 国产电影才在放映影院数上与外国影片达到旗鼓相当之

势④。 仅以 １９４５ 年至 １９４９ 年 《申报》 电影广告的篇幅和版面为例， 广告从战后不足 １ ／ ４ 版扩充到了

①
②
③

④
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本文以上海书店出版社 １９８７ 年出版的 《 〈申报〉 （影印本） 》 为研究蓝本。
“社会批判派” 和 “人生探讨派” 系李道新教授在 《中国电影批评史》 （中国电影出版社 ２００２ 年出版） 中的观点。
据陈一愚 《中国早期电影观众史 （１８９６－１９４９） 》 （中国电影出版社 ２０１７ 年出版）， 由于通货膨胀和物价上涨， 美国片商

多次要求提高票价无果后， 于 １９４７ 年后逐渐减少了影片的输入。
１９４５ 年 １１－１２ 月， 上海放映外国影片的影院数为 ２６ 家， 放映国产片的影院数为 ３ 家； １９４６ 年， 放映外国影片的影院数为

２９ 家， 放映国产片的影院数为 ６ 家； １９４７ 年， 放映外国影片的影院数为 ２４ 家， 放映国产片的影院数为 １６ 家； １９４８ 年， 放映外国

影片的影院数为 ２５ 家， 放映国产片的影院数为 ２１ 家。 （蔡春芳： 《混乱中求生存的游击片商 （１９４５－１９４９） ———管窥战后上海电

影市场上的中外博弈》 ）
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１９４７ 年的 １ ／ ２ 版， 并稳定下来。［３］１９４９ 年上海解放后， 《申报》 即停刊。 其四， 从电影艺术成就角度来

说， 迄 １９４８ 年底， “昆仑” 和 “文华” 两个制片公司均已发行了中华人民共和国成立前其最具代表性

的作品， 这些作品无论从数量还是质量上来说， 都能代表他们的最高水准。
　 　 １９４８ 年出现在 《申报》 中的 “昆仑” 出品的电影有 《八千里路云和月》 （１９４７）、 《一江春水向东

流 （上、 下） 》 （１９４７）、① 《新闺怨》 （１９４８）、 《万家灯火》 （１９４８）、 《关不住的春光》 （１９４８）。 “文
华” 准确地说是一个 “集团”， 因为其不仅有以上海作为制作中心的 “文华”， 还有北平 （北京） 制片

公司——— “清华” 和只发行戏曲片的 “艺华” 上海影片公司， 因此， 在选取统计对象时， 笔者只选择

了以上海为发行中心和制作中心的 “文华影业公司”。 １９４８ 年， 上海 “文华” 出品的电影在 《申报》
上投放广告的有： 《母与子》 （１９４７）、 《不了情》 （１９４７）、 《太太万岁》 （１９４７）、 《夜店》 （１９４８）、
《艳阳天》 （１９４８）、 《好夫妻》 （１９４８）、 《小城之春》 （１９４８）。

１９４８ 年， 当有新影片上映时， 制片公司和影院通常会提前几天在 《申报》 投放广告， 进行 “预

告”， 所以实际上排片的天数和电影广告投放的天数并不相同， 图 １ 和图 ２ 为 １９４８ 年 “昆仑” 和 “文
华” 两个制片公司出品的电影实际排片的天数②和广告投放的天数统计：

图 １　 排片天数

图 ２　 投放广告天数

７５

①

②

《八千里路云和月》 和 《一江春水向东流 （上） 》 是联华影艺社创作的作品， １９４７ 年 ５ 月， 联华影艺社与昆仑影业公司

合并， 之后又推出了 《一江春水向东流 （下） 》。
本文默认该影片 “正在放映” 的广告在 《申报》 上出现一天即为此片排片 １ 天， １９４８ 年排片影片包括 １９４７ 年出品的电

影。
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由图 １、 图 ２ 可以看出， １９４８ 年， “昆仑” 出品影片的总排片天数为 ２４６ 天， 投放广告天数为 ２８４
天； “文华” 出品影片的总排片天数为 ２４５ 天， 投放广告天数为 ２６８ 天。 其中， 从 １９４８ 年出品的新片来

看， “昆仑” 出品影片 （ 《新闺怨》 《万家灯火》 《关不住的春光》 ） 排片天数为 １３３ 天， 广告投放天数

为 １７１ 天； “文华” 出品影片 （ 《夜店》 《艳阳天》 《好夫妻》 《小城之春》 ） 的排片天数为 １８９ 天， 广

告投放天数为 ２１２ 天。
此外， 图 ３ 为在 １９４８ 年中放映过 “昆仑” 和 “文华” 出品影片的影院数量统计。 从图 １、 图 ２ 和

图 ３ 可知， 影片的排片量与放映该影片的影院数量呈正相关关系。

图 ３　 放映影片的影院数

二、 电影广告文本及数据研究

（一） 电影公司经营理念在放映数据上的体现

根据统计数据可知， 整个 １９４８ 年中， “昆仑” 与 “文华” 的总排片天数相近， 相差只有 １ 天， 但

从新片的排片天数来看， “文华” 的排片量大大超过 “昆仑”， 多出了 ５６ 天。 １９４８ 年， “文华” 出品新

片 ４ 部， “昆仑” 出品新片 ３ 部， 且 “文华” 的 ４ 部新片在 １０ 月之前就已完成了首映， 全年从 １ 月 １ 日

至 １１ 月 １８ 日， 上海几乎每天都有 “文华” 的影片在放映。 相比之下， “昆仑” 在 １９４８ 年只有 ３ 部新

片上映， 而且最后一部新片 《关不住的春光》 首映于 １９４８ 年 １１ 月 ２７ 日， 被计入 １９４８ 年放映天数的仅

有 ２９ 天。 然而， 从影片的放映周期来看， “昆仑” 出品的影片由于艺术品质较高， 使得其影片在发行

后的很长一段时间内依然是 “叫座” 影片， 例如， 《一江春水向东流》 的下集于 １９４７ 年 １０ 月首映， 直

到 １９４８ 年 ６ 月依然还有影院在放映， 以 １０２ 天的排片量成为 １９４８ 年当之无愧的放映冠军。 再如 《八千

里路云和月》， 其首映于 １９４７ 年 ２ 月， 虽然在 １９４８ 年内仅有 １１ 天的排片量， 但在 １９４７ 年 ２ 月、 ７ 月、
８ 月、 １２ 月均有影院放映其拷贝， 足见其在观众心中的影响力。

以上数据从侧面验证了 “昆仑” 和 “文华” 的经营理念。 “从文华公司建立开始， 在管理体制上，
它便显示出了正规的、 现代化的经营管理模式。 当时的 ‘文华’ 全体职工有 １２０ 人， 吴性栽为资方代

表、 董事长。 在制作上， 吴性栽倚重摄影厂的厂长陆洁。” ［５］ 战后的上海， 经济、 社会问题积重难返，
动荡的时局导致电影制作、 生产原材料都需海外采购， 然而高昂的外汇价格为电影生产和发行带来许

多风险和困难。 “文华” 的管理经营者们倍感压力， 对公司每部影片的拍摄周期都加以严格限制， 所出

拷贝最多只有 ６－８ 个， 甚至连 Ａ 拷贝 （矫正拷贝） 都修补后充当发行拷贝。 在保证创作水准的前提下，
尽力缩短创作周期， 因为 “出品越慢， 负担越重”。 “吴性栽曾总结 ‘文华’ 的宗旨： ‘人员要精干，

８５
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艺术质量要高， 生产周期要准。’ 从这个宗旨上我们可以发现吴性栽在艺术与商业之间寻找到了一个平

衡点： 一是信任艺术家的人文品格， 二是建立了一整套管理机制和艺术策略， 两者有效的结合， 不仅

控制了运营成本， 而且还保证了艺术质量。” ［５］（２８）

正是由于董事长吴性栽的经营理念及厂长陆洁高效的管理， 使 １９４８ 年中 “文华” 上映了 ４ 部新

片， 获得经济上成功的同时， 还出品了艺术成就斐然的 《小城之春》。 “文华” 能够在一年中成功上映

４ 部新片的事实， 还与其政治立场和经营压力有关。 “文华影业公司的制片态度， 根据他们的出品来加

以考察， 似乎是既不愿讨好国民党， 又与革命电影运动保持有一定的距离。” ［６］ “文华” 的经营管理循

着独立的路子， 认真、 精明又注重效率， 获得了业界肯定。 在 “文华” 存在的 ５ 年时间 （１９４７—１９５１）
里， 共拍摄了 ２４ 部影片 （除本文提及的影片外， 还有 《假凤虚凰》 《生死恨》 《母亲》 《哀乐中年》
《表》 《越剧精华》 《太平春》 《姐姐妹妹站起来》 《我这一辈子》 《腐蚀》 《相思树》 《思想问题》 《关
连长》 《光辉灿烂》 《有一家人家》 《美国之窗》 《太阳照亮了红石沟》 ）， 找到了一条将艺术追求与市

场效益相结合的道路。［７］

与 “文华” 在经营上的成功不同， “昆仑” 在 《八千里路云和月》 和 《一江春水向东流》 取得票

房成功之后， 却遭遇了一次 “经济危机”， 其后公司的资本来源也发生了变化。［８］ １９４８ 年， “昆仑” 一

度因 “财政危机” 谋求与 “文华” 合并， 吴性栽出于道义， 向 “昆仑” 注资 ５０％。［７］（３１６）

“昆仑” 在创作理念上与 “文华” 的中庸也有很大区别， “阳翰笙在晚年时曾说： ‘昆仑的事， 算

政治账， 不算经济账’ ” ［９］ 。 “昆仑” 鲜明的政治立场使得其作品在通过国民党电影审查部门的检查时

常常饱受刁难， “几乎没有一部影片不遭到国民党反动派检查剪刀的删减” ［６］（２０９） ， “他们 （ ‘文华’ ）
在面对社会现实进行电影创作时， 将关注的重点从 ‘大历史’ 与 ‘大叙事’ 上移开， 自觉不自觉地从

时代狂热的飓风中心撤离出来， 向内收缩” ［１０］ ， 这样的创作态度就决定了 “文华” 能够更顺利地出品

影片， 实现资本循环， 加上现代化的管理方式， 一年出品 ４ 部新片的高效也就不足为奇了。
（二） 广告宣传策略分析

１􀆰 中国古典文学对广告修辞的影响

经历了汉语言文学的 “半文半白” 阶段， 在 １９４８ 年的 《申报》 电影广告词中依然可以看到中国古

典文学的影响。 １９４７ 年的电影广告语均为电影企划人员精心炮制，［１１］ 语言、 句式讲究对偶、 排比、 押

韵， 兼具古典意蕴和现代诗歌美感。 一部新片上映时通常会遭遇同档期的 “竞争对手”， 在 １９４８ 年的

“昆仑” 与 “文华” 之间也有过一次 “正面交锋” （见图 ４）。 １９４８ 年 ５ 月 ２１ 日， “文华新片” 《艳阳

天》 上映， 一天之后 “昆仑” 的 《新闺怨》 公映。 《艳阳天》 的宣传语是： “大气磅礴， 与会淋漓； 数

英雄泪， 一片女儿心； 柔情似水， 傲骨撑天， 白眼看世， 肝胆照天。” 《新闺怨》 则称： “未嫁前， 两情

缱绻如形影； 既嫁后， 如花美景成泡影。” 语句对仗工整， 语调合辙押韵， 气势跃然而出。
此外， 《小城之春》 的电影宣传语中可以看出强烈的 “作者” 特征， 费穆先生化用了 《诗经·关

雎》 的诗句 “发乎情、 止乎礼”， 而这 ６ 个字几乎是影片精神的高度凝练与概括。 在 《大公报》 的影片

广告中还出现了 《诗经·邶风·静女》 诗句的化用 “静女其姝， 俟我城隅。 爱而不得， 搔首踟蹰”①，
这 １６ 个字不就是影片开始和结尾处玉纹在破败城垣处徘徊惆怅场景的古典诗歌意象吗？

古典诗词在中国早期电影中占据了非常重要的角色， 无论是片名 （ 《一江春水向东流》 ）， 还是广

告宣传语。 “古典诗词广告出现得较多的， 恰恰是众多与中国社会现实密切相关的电影。 例如， 古典诗

词在左翼电影、 早期反战电影、 倡导女性解放的电影的报刊广告中被一再引用”， “借古人之口、 古人

之心、 古人之情， 将中国历史和传统文化的精髓照进当下现实， 与中国本土观众进行文化对话与交

９５

① 见 《大公报》 １９４８ 年 １２ 月 １１ 日。
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流”。［１］（９４）古典诗词在中国报刊电影广告中的持续应用， 是早期电影工作者古典文化积淀的具象化呈现，
体现了他们对中国传统文化的继承和对本土观众欣赏趣味的观照。 对于电影这种舶来品来说， 中国早

期电影工作者在好莱坞 “制霸” 的严苛环境中， 找到了中华文化的文化自觉和中西结合的切入点， 构

建了中国电影美学体系。
２􀆰 “名编导” “名演员” “噱头” 和 “口碑” 营销

从 《艳阳天》 《新闺怨》 这两部影片在 《申报》 上投放的广告可以看出， 两部影片的宣传力度不

相上下， 广告版面大小旗鼓相当， 甚至， 两部影片在宣传语上也相互博弈。 直至二轮放映时， 放映两

部影片的影院仍在相互较量。

《艳阳天》 在宣传时凸显了编导曹禺的位置， 他的名字在广告上比主演李丽华、 石挥等明星的名号

还要大。 当时， 李丽华和石挥已经在戏剧舞台和银幕上获得了极大成功， 是极具票房号召力的明星。
尤其是石挥， 深受 “文华” 赏识， “文华” 也有意识地树立石挥 “实力派喜剧明星” 的形象， 谢晋曾

说： “新中国成立前， 石挥的片酬在老电影人里面是最高的一个。” ［１２］ 抗战胜利后， 曹禺和老舍受邀访

问美国， １９４７ 年 １ 月回国， 经老友黄佐临介绍进入新建的文华影业公司工作。 因此前的 《雷雨》 《日

出》 《原野》 等话剧名作， 曹禺在话剧创作上已声名远播， 也受到了 “文华” 的重用。 由于曹禺第一次

“触电”， 创作态度极为认真， 剧本创作用时半年 （１９４７ 年 ４ 月到 １１ 月）， 拍摄及后期近 ５ 个月。 由于

上乘的编导水准和石挥对 “唐吉诃德” 式主角的演绎， “文华” 对曹禺的票房号召力抱有极大期待。 事

实证明， 《艳阳天》 无论从拍摄速度上还是艺术质量上看， 都达到了 “文华” 的中上等水平， 但在解放

前夕动乱的上海， 大多数市民在为糊口奔忙， 没有多少人认真研究这部电影。［１３］

《新闺怨》 的广告宣传策略主要是借助 《八千里路云和月》 和 《一江春水向东流》 这两部影片在

影迷中树立的良好口碑， 依靠 “昆仑”、 编导史东山和白杨、 吴茵等明星的号召力来吸引观众。 同时，
电影公司也有了 “噱头” 意识， 类似现在的 “炒作” 手段， 如 “昆仑” 在 １９４８ 年 ５ 月 ２５ 日刊登了这

样一则广告： “昆仑影业公司为 「新闺怨」 向观众道歉启事： 「新闺怨」 以片长不合戏院放映时间， 曾

忍痛将片中名音乐家黄自教授所作之曲 「仙乐飘飘」 剪去。 兹以看过本片试映之观众来函， 认为此曲

不仅崇高悦耳， 不同凡响， 且为剧情及节奏发展所不可少。 经与各戏院再三研究， 已商得解决办法，
决自今日起插入放映。 但对过去数日观众殊感抱歉， 特此致歉。” 这一则巧妙的广告， 切实地为电影制

造了营销点， 吸引没有看过甚至已经看过的观众为了这段精妙的配乐再掏一次钱包。
“口碑效应” 是我们在研究当下电影现象时常常会用到的一个词汇， 实际上， “口碑效应” 也存在

于 １９４８ 年的电影宣传策略中。 例如， １９４８ 年 ６ 月 ３ 日， 黄金、 皇后两家影院刊登的 《艳阳天》 广告：
“合约关系、 忍痛放弃， 黄金皇后今天两院同映。” 此外， 关于影片 《艳阳天》 还有诸如 “盛况如昔”
“盛况突破纪录” 等溢美之词见诸 《申报》 的电影广告中。 《新闺怨》 广告则道： “口碑载道， 美誉佳

评……妇女界、 文艺界、 新闻界、 音乐界对本片推崇赞扬佳评潮涌。” 褒奖之词， 不绝于耳。
３􀆰 广告语中凸显对两性关系的处理和对女性命运的关注

晚清以来， 中国社会急剧转型并受到西方文化的冲击， 女性逐渐走出家庭， 走向社会， 她们中的一

部分接受了西式教育， 逐渐接受了婚恋自由思想， 两性关系在有限的空间里变得开放。 从电影广告中

可以窥见社会变革中的两性关系与女性生存境况。 同时， 女性消费能力的提升使得数量庞大的中国女

性成为早期中国电影的主要观众， 电影公司也有意识在影片中嵌入对两性关系处理的思考。 例如， 《太
太万岁》 的广告语： “谨以本片献给世上任何一位丈夫。” 一句话吸引了观影群体———家庭主妇。 再如

《新闺怨》 广告语： “家庭与恋爱相矛盾， 快乐与痛苦相接踵； 雄踞影坛， 独标高格， 是一部家庭纠纷

大辞典； 为两万万悲苦命运的女性呼吁； 未嫁前两情缱绻如形影， 既嫁后， 如花美景成泡影。 「新闺

０６
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怨」 给你新的启示。” 这就更直白地挑明了观影目的———为婚后遇到困境的女性解决家庭纠纷提供指

导。 “电影广告敏锐地切中正在变革社会中传统婚姻与情感关系所面临的冲击和挑战……为那些受困于

情感问题、 渴望寻找情感方向的俗世男女提供某种审视自身问题的镜像， 展示了某种可以通过观影走

出困局的希冀， 以此吸引观众前来观影。” ［１］（１２８）

元杂剧和宋元话本等文学艺术形式已经奠定了中国观众对 “传奇”① 故事的偏爱， 这种偏爱在早期

中国电影中也体现得淋漓尽致。 传奇故事对女性坎坷命运的描绘尤其生动。 郑正秋、 孙瑜、 蔡楚生等

电影艺术家在他们最开始的创作中就关注到了这一点， 因而创造了一批在社会底层苦苦挣扎、 无依无

靠的女性形象。 他们的创作既是某些底层妇女真实生活的写照， 也寄托了早期电影界知识分子朴素的

人道主义精神。 在 “昆仑” 和 “文华” 的创作体系里， 也涌现了一批 “苦情女性” 形象， 如 《一江春

水向东流》 中被丈夫辜负的素芬， 《母与子》 中被爱人抛弃的黄素。 在 １９４８ 年电影海报里， “苦情女

性” 在广告宣传语中也成为一个重点宣传元素， 如 《新闺怨》 中 “为两万万悲苦命运的女性呼吁”，

再如 《母与子》 中 “背旧情， 寻新欢。 薄幸郎， 利熏心”。 这些女性角色即便含辛茹苦， 依旧承担着家

庭中赡养老人、 抚养子女的重担， 展现了传统男权社会下男性凝视中的 “贤妻良母” 形象。 “中国电影

广告对底层和社会弱势群体女性的关注， 采取的人性化立场和对女性际遇的深切关怀， 构成早期中国

电影广告女性呈现的一条鲜明主脉……这条主脉表明了中国电影广告借弱势女性主题书写完成了和时

代电影观众欣赏趣味的文化对话。” ［１］（１２４）

４􀆰 广告天数和版面

《艳阳天》 与 《新闺怨》 在 １９４８ 年中的排片天数分别为 ５５ 天和 ４９ 天， 可以说大致相当。
一部新片上映时， 通常出品公司和首轮影院都会提前投放广告为影片 “造势”。 “一般首轮上映的

篇幅用相当于 ４－６ 寸大小， 配上剧照以及有吸引力的广告用语和编、 导、 演等文字， 并将上映的几家

影院同时刊登， 这个版面一般由制片公司宣传部门提供给报馆……二、 三轮上映的报纸广告是由电影

院自己编送的， 篇幅要小一些。” ［１１］（５４）一般来说， 广告投入的费用与广告投放的天数以及所占版面相

关。 从宣传力度来说， １９４８ 年 “昆仑” 与 “文华” 所出品的影片从排片量上看分别为 ２４６ 天和 ２４５ 天，
相差 １ 天， 而投放广告的天数分别为 ２８４ 天和 ２６８ 天， 相差 １６ 天。 “昆仑” 和 “文华” 在 １９４８ 年出品

的影片中， 预告天数最多的影片分别是 《关不住的春光》 和 《小城之春》， 接下来笔者就 “预告天数”
和 “预告版面大小” 这两个指标， 对两部影片作比较。

“昆仑” 出品的 《关不住的春光》 上映于 １９４８ 年 １１ 月 ２７ 日， 实际上在 １９４８ 年 １１ 月 ６ 日的 《申

报》 中就已出现了 《关不住的春光》 的广告。 从 １９４８ 年 １１ 月 ６ 日至 １１ 月 １３ 日， 《关不住的春光》 的

新片预告只占据了电影广告版面一个不起眼的小角落， 且仅有简单文字， 没有配图； １９４８ 年 １１ 月 １４

日至 １１ 月 １６ 日， 版面稍有扩大， 并配有简单的影片宣传画； 直到 １１ 月 １７ 日， 才有了版面较大、 有配

图、 有宣传语的显眼广告 （见下表）。

“文华” 的 《小城之春》 以排片 ２９ 天成为 １９４８ 年该公司 “最不卖座新片”， 但 “文华” 却提前 ８ 天

为其刊登广告， 使其成为该年最受 “器重” 的 “文华出品” （见下表）。 《小城之春》 电影预告天数及版面

统计情况如下： １９４８ 年 ９ 月 １７ 日至 ９ 月 ２０ 日， 广告版面较小， 但从文字和配图来说， 已经是一个详尽的

电影广告； １９４８ 年 ９ 月 ２１ 日至 ９ 月 ２３ 日， 随着上映时间临近， 电影版面增大， 更加显眼； １９４８ 年 ９ 月 ２４

日至 ９ 月 ２６ 日， 上映前三天， 《小城之春》 的版面已扩至当期 《申报》 电影广告中最大的。
从出品公司和影院在 １９４８ 年 《申报》 中对 《关不住的春光》 和 《小城之春》 的宣传力度来看，

１６

① “传奇叙事” 系虞吉教授在 《中国电影史》 （重庆大学出版社 ２０１１ 年出版） 中的观点。
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“昆仑” 注重持久性， 即广告提前投放的天数多， 但是版面通常较小、 不够显眼； “文华” 注重效率，
即广告提前投放的天数较少， 但是版面较大、 显眼。

１９４８ 年上映影片广告比较

片名 广告描述 广告图片

新闺怨

“昆仑影业公司继 《八千里路云和

月》 和 《一江春水向东流》 又一文

艺巨片； 家庭与恋爱相矛盾， 快乐

与痛苦相接踵； 雄踞影坛， 独标高

格， 是一部家庭纠纷大辞典； 为两

万万悲苦命运的女性呼吁； 未嫁前

两情缱绻如形影， 既嫁后， 如花美

景成泡影。”

艳阳天

“大气磅礴， 与会淋漓； 数英雄泪，

一片女儿心； 柔情似水， 傲骨撑天，

白眼看世， 肝胆照天； 本片带给你

一阵心酸和一阵悲愤。”

关不住

的春光

１１ 月 ６ 日—１１ 月 １３ 日， 版面小， 无

配图。

１０ｍｍ∗３６ｍｍ

１１ 月 １４ 日—１１ 月 １６ 日， 版面稍大，

有简单配图。

３５ｍｍ∗４８ｍｍ

２６
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续表

片名 广告描述 广告图片

关不住

的春光

１１ 月 １７ 日， “从家庭看社会； 是生

命的火焰， 是自由的呼声； 冲破牢

笼获得人间温暖， 献身艺术接近广

大人众。” 版面较大、 配图、 有宣

传语。

３５ｍｍ∗６９ｍｍ

小城之春

９ 月 １７ 日—９ 月 ２０ 日， 版面较小。

３４ｍｍ∗４８ｍｍ

９ 月 ２１ 日—９ 月 ２３ 日， 版面增大。

３１ｍｍ∗６８ｍｍ

９ 月 ２４ 日—９ 月 ２６ 日， 放映前三

天， 版面为当期 《申报》 电影广告

中最大。

６５ｍｍ∗１０１ｍｍ

３６
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三、 结 　 　 语

从上文的分析可以看出， “文华” 能够较好地平衡 “艺术” 与 “票房” 的关系， 出品速度和盈利

效率较 “昆仑” 都略胜一筹。 两家电影公司的广告宣传语都能看到古典文学， 尤其是诗词的影响， 早

期电影工作者以此关照中国本土观众的欣赏趣味。 在营销手段上， 借助 “名编导” “名演员” “噱头”
和 “口碑” 制造 “营销点”。 广告宣传凸显对两性关系的处理和对女性命运的关注。 在电影广告的投放

天数和版面上， “昆仑” 注重持久性， “文华” 则更注重效率。
“昆仑” 与 “文华” 作为 “战后新电影” 的两座高峰， 应该分享着在中国电影史上同等重要的位

置。 不论是沉郁顿挫的， 还是嬉笑怒骂的， 抑或第一次把知识分子的内心世界描述到如此细腻的境地，
都不能否认， “昆仑” 与 “文华” 承载了人们对战后电影极重要的一部分想象。 直至今日， 电影创作者

和研究者都惊叹于这两个艺术家群体的艺术成就。 ２１ 世纪以来， 我国电影史学者致力于 “重写电影

史”， 重新认识文华影业公司的历史贡献。 从艺术追求上来说， “运用自己敏锐感觉反映大众生活的要

求， 以启示人生的深意和人生于社会的正确关系……朴素的、 自然的、 明确的、 健康的、 有血有肉的，
带泥土气息的才是真正的文艺作品” ［１２］（５２） ， “虽然这些影片不是每一部直接反映当年政治斗争的形势

……这些影片的审美价值， 似乎不一定比直接反映政治斗争的作品来得低下， 其中某些影片似乎还可

以代表当年电影史的主流作品之一” ［１１］（５２） 。 从经营特点上来说， “工作效率高， 生产周期短， 成本低，
产品质量好， 上座率高， 资金周转快” ［１１］（６４） 。 在抗战结束后经济形势恶化的上海， 能够达到两个效益

双双实现， 后世难道不该为 “文华” 影业公司全体成员的智慧惊叹吗？
以上的研究无关乎艺术风格与价值评价， 只希望能借助 １９４８ 年 《申报》 中 “沉睡” 的电影广告，

客观地陈述一些事实， 从一个侧面再次审视 “昆仑” 与 “文华” 的电影创作， 并借此窥探民国时期的

电影市场。
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