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大数据时代社会主义核心价值观

精准传播的逻辑进路与实证研究
刘良模

摘　 要： 大数据在改变生活的同时， 也反映出人们的思想、 行为特点， 有助于社会主义核心价值观的

精准传播。 以社会主义核心价值观中的 “爱国” 为例， 以百度指数、 新浪微博为应用场景， “我和我的祖

国” 为关键词， 通过数据挖掘与分析发现， 在关注趋势与人群画像上， 该话题受到了社会公众的高度关

注， 且关注度呈快速上升趋势， 关注人群中青年占比高； 在关注内容的效果评估与相关性方面， “祖国”

“时代” 等为高频词， 官方媒体和知名博主受到的关注度较高， 传播效果较好； 从受众角度看， 年龄、 群

体等因素与关注对象、 评论内容显著相关。 大数据时代要实现社会主义核心价值观的精准传播， 需要细分

受众、 丰富传播内容、 优化传播过程以及发挥社交媒体中意见领袖的影响力。
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作为国家战略的大数据在改变社会以及公众生活的同时， 也改变着人们的思想与行为方式， 从而

深刻影响着社会主义核心价值观的传播和培育。 习近平总书记在全国高校思想政治工作会议上， 提出

“推动思想政治工作传统优势同信息技术高度融合， 增强时代感和吸引力”， 强调了思想政治工作、 核

心价值观的培育要结合信息技术。 关于培育和践行社会主义核心价值观， 他指出 “要注重全方位贯穿、
深层次融入， 在落细、 落小、 落实上下功夫” ［１］ 。 无论是实现核心价值观传统传播方式与信息技术的融

合， 还是提升社会主义核心价值观的认同度， 都离不开对受众思想、 行为特点的精准把握。 而无论是

作为时代背景还是研究对象抑或分析工具的大数据， 都给社会主义核心价值观的精准传播带来了契机。
当前， 学者对大数据时代核心价值观传播展开了研究， 相关著作与文献持续增长， 成果丰硕。 但

是， 现有的研究主要是将大数据作为一个背景或对象的宏观阐述， 跨学科交叉研究和实证量化研究成

果不多。 本文拟跨学科地尝试依托新浪微博信息定向采集系统以及微博传播影响力分析可视化系统，
以社会主义核心价值观中的 “爱国” 为例， 选取 “我和我的祖国” 话题， 通过大数据挖掘与分析， 评

估爱国主义教育以及核心价值观传播效果并预测受众的思想、 行为特点及获得感， 通过社会主义核心

价值观传播的实证案例， 构建社会主义核心价值观精准传播的逻辑进路与创新范式， 以期为核心价值

观传播的研究提供新的视角和相关思考。

一、 机遇与挑战： 大数据时代社会主义核心价值观传播的现实境遇

大数据开启了一个以海量数据为元素、 以数据分析与预测为资源的时代， 其量大、 有速、 多样、 密

度低的特点给社会主义核心价值观的传播和培育带来了发展机遇和现实挑战。

基金项目： 本文系 ２０１９ 年浙江省哲学社会科学规划课题 “大数据时代精准思想政治教育的逻辑进路与实证研究”
（１９ＧＸＳＺ３１ＹＢ）、 ２０１８ 年教育部人文社科课题 “面向社会责任的社交网络意见领袖传播效用研究” （１８ＹＪＡ８６００２０） 的阶段性成

果。
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（一） 大数据的时代特征及价值意蕴

作为科技革命新的引爆点， 大数据从字面意义上而言， 即 “规模巨大， 使用传统手段难以处理的

数据集， 所以也被称为海量数据” ［２］（６） 。 从价值意蕴上看， 大数据的意义远不止数据本身， 而是更多地

体现在世界观、 方法论、 思维方式等层面。 正如大数据概念提出者舍恩伯格指出的： “大数据为我们提

供了一个从未有过的审视现实的视角， 它是一种可以渗透到所有生活领域的世界观。” ［３］ 就价值观传播

与培育而言， 它通过记录、 存储人们发布内容产生的数据或痕迹， 通过运算、 分析等手段来挖掘特定

的用户需求， 承担着见证、 分析、 预测受众思想、 行为特点， 认同、 践行核心价值观情况的重要使命。
　 　 大数据的特点通常用四个 Ｖ 来表述［４］（５－９） ： 海量数据 （ Ｖｏｌｕｍｅ）、 类型多样 （ Ｖａｒｉｅｔｙ）、 实时响应

（Ｖｅｌｏｃｉｔｙ）、 富含价值 （Ｖａｌｕｅ）。 这些特点为我们分析人的思想、 情绪、 行为等主观性的现象提供了技

术手段和思维方式， 这对核心价值观的传播和培育具有重大意义， 因为传统的关于核心价值观的定量

研究更多的是通过样本调研等手段来进行， 受到样本量、 调研人员、 调研对象等主观因素的影响较大。
而大数据将每一个数据用户都视为一个独立的个体， 更符合个性化教育、 精准传播的需求。

（二） 大数据与社会主义核心价值观精准传播的耦合机理

社会主义核心价值观建设本质上是人的思想建设， 通过掌握人们思想、 道德形成及变化规律， 引导

人们形成正确的价值观， 从而促进人的全面而自由发展， 培养时代新人。 传统的社会主义核心价值观

传播往往因为受教育对象的思想内容、 个体需求无法准确评估， 在传播效果评估及路径上存在难点。
在大数据时代， “让 ‘数据发声’ 是其重要的旨归， 它致力于把现实世界中发生的相关关系展现在研究

者面前” ［５］ 。 数据挖掘使得大数据分析及效果评估成为可能， 通过收集、 存储和分析人们在线上、 线下

生活中留下的数据痕迹， 就能再现人们的生活及思想、 行为特点， 反映人们的思想、 喜好等状况， 从

而实现精准传播、 提升社会主义核心价值观的传播效果。
从传播学角度而言， 信息越精准， 传播的效果就越好。 精准传播正是在现代信息技术高度发达的基

础上， 精准把握受众需求， 实现良好的交互， 从而达到准确传播的一种方式。 所谓大数据时代社会主

义核心价值观精准传播， 是指传播者充分利用大数据的理论和技术方法， 运用用户思维， 了解不同受

众的需求和特点， 有针对性地传播社会主义核心价值观的内容， 实现传播过程的双向互动， 实现最优

的传播效果， 从而使社会主义核心价值观深入人心， 并外化于行。
因此， 大数据时代的精准传播能关照不同受众的特点和需求， 实现和受众的有效对话， 从而提升传

播的实效性， 达到培育和践行社会主义核心价值观的目标。 但是， 大数据也给价值观传播带来了挑战：
数据面广量多与数据壁垒、 数据鸿沟的矛盾， 加上数据目前的共享程度还不够， 传播者对数据挖掘等

相关技术掌握不足， 提升了数据获取难度； 网民碎片化的言行特征、 社交媒体的自身属性与价值观教

育整体性的矛盾造成了识别数据困难； 数据的复杂性以及环境和主体的多变性造成了分析困难。 同时，
并不是所有的思想行为都能数据化、 可视化， 过分单一地推崇数据的力量也会影响教育的初衷和效果。

二、 案例探讨： 核心价值观传播大数据应用的实证分析

通过分析相关文献， 笔者发现真正采用大数据技术手段来分析社会主义核心价值观活动的研究成

果并不多。 因此， 本研究依托新浪微博信息定向采集系统与百度指数平台， 采用大数据挖掘与分析技

术， 以百度指数和新浪微博为应用场景， 以 “我和我的祖国” 为搜索关键词， 分析价值观传播、 爱国

主义教育的实效性， 挖掘大数据平台中不同群体对相关话题的关注度与态度并评估传播效果， 从而对

价值观传播内容、 传播方式等进行精准供给。
（一） 关注趋势与人群画像

公众通过搜索引擎检索 “我和我的祖国” 相关词汇以及撰写、 转发、 评论相关微博等行为， 能在
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一定程度上反映其关注 “我和我的祖国” 网络信息的相关特征及趋势。
１􀆰 整体关注度

２０１９ 年是中华人民共和国成立 ７０ 周年， 新浪微博中通过 “我和我的祖国” 关键词搜索， ２０１９ 年 １
月 １ 日至 ２０１９ 年 １０ 月 ３１ 日， 共有 １０４６２２０ 条相关微博内容。 将微博内容按照转发量排序， 转发量最

高的为中国青年网在 ２０１９ 年 ３ 月 ７ 日 ２２ ∶ ０３ 发布的 “有没有那么一刻， ‘我和我的祖国’ 拨动你心

弦？” 短视频内容， 转发量达到 １９９５７９４ 人次， 达到了很好的传播效果。 由央视新闻发布的 “他们是共

和国最亮的星！ 国家勋章和国家荣誉称号正式颁授” 博文， 转发量排在第二， 达到 １５０４５２９ 人次， 评

论数为 １５９００， 点赞数为 ８６７０１。 这一博文无论是内容， 还是发布时间上， 都实现了和受众的精准对接，
从而建构了传播者与受众的情感认同。 百度指数中， 通过搜索发现， ２０１９ 年 １ 月 １ 日至 ２０１９ 年 １０ 月

３１ 日， “我和我的祖国” 搜索指数整体 （ ＰＣ＋移动） 日均值达到 ６３８２１， 其中移动日均值为 ５５３３９， 整

体同比上升 ６５４２％， 环比上升 ５６５９％， 这反映出公众对祖国的高度关注， 且关注度呈快速上升趋势。
２􀆰 时间和地域分布

依据百度指数及新浪微博数据， 采用数据挖掘技术， 对关键词的相关属性进行分析， 可以了解时间

及用户所属地区的分布及排名情况。 图 １ 显示新浪微博公众关注度月份趋势。

图 １　 新浪微博 “我和我的祖国” 相关博文月份变化趋势

由图可知， 公众对 “我和我的祖国” 的关注度较高， 新浪微博博文在 ２０１９ 年 ９ 月份达到最高值

４６２８４３， 百度指数在 １０ 月 ３ 日达到最高值 ２０８９８９２。 数据变化背后也折射出时代背景与政策宣传的蝴

蝶效应： ２０１９ 年是新中国成立 ７０ 周年， 快闪等一系列庆祝活动的举办以及官方媒体的大力宣传， 为

“我和我的祖国” 带来了广泛的社会关注度， 公众的爱国热情和家国情怀不断高涨。

图 ２　 我国大陆 ３１ 个省市自治区对 “我和我的祖国” 搜索指数排名
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从关注度的地域排名来看， 广东对 “我和我的祖国” 的关注度最高， 其次是山东、 江苏、 北京、
浙江， 位列第 ２ 位至第 ５ 位， 而河南、 四川、 河北、 上海和湖南则位列第 ６ 位至第 １０ 位。 总体来看，
西部地区的关注度不如东部沿海地区。

３􀆰 人群分布

通过百度指数的 “人群画像” 功能提取相关数据发现， 从性别来看， 女性较男性更多关注 “我和

我的祖国”， 占 ５４􀆰 ９５％， 男性占 ４５􀆰 ０５％； 从年龄分布来看， １９ 岁及以下者占 １４􀆰 ０１％， ２０—２９ 岁占

３４􀆰 ９６％， ３０—３９ 岁占 ３６􀆰 ４７％， ４０—４９ 岁占 １１􀆰 ６１％， ５０ 岁及以上占 ２􀆰 ９４％。 通过新浪微博的数据分

析， 去除无效数据后发现， “我和我的祖国” 相关博文发布者， １９ 岁及以下者占 ３０􀆰 ２０％， ２０—２９ 岁占

２４􀆰 ２０％， ３０—３９ 岁占 ３４􀆰 ３１％， ４０—４９ 岁占 ８􀆰 ２１％， ５０ 岁及以上占 ３􀆰 １０％。
对比百度指数和新浪微博数据后发现， 两个平台中青年对 “我和我的祖国” 的关注度都是最高的；

“００ 后” 通过百度指数搜索的较少， 但是在微博中关注 “我和我的祖国” 较多， 占比接近 １ ／ ３。 这和百

度、 微博的用户人群有关， 青少年使用、 关注微博等社交媒体较多。
（二） 关注内容的效果评估与相关性分析

１􀆰 关注内容的词云分析

进一步对 １０４６２２０ 条微博内容进行词云分析发现， “祖国” “ ＴＦＢＯＹＳ” “祝福” “期待” “成长”
“唱响” “青春” “时代” “香港” 等为高频词。 其中， “祖国” 高达 ２８７７０８８ 次， “ ＴＦＢＯＹＳ” 达到

２３５６０６ 次， “青春” 达到 １４２９１６ 次， “祝福” 达到 １３２７６３ 次， 达到了很好的传播效果。 图 ３ 的词云分

析中， 字号越大的词表明被用户使用越多。

图 ３　 关键词内容的词云分布

２􀆰 关注内容的传播效果及相关分析

以 “我和我的祖国” 相关博文的转发量进行排序， 选取排名前 １０ 的博文内容进行分析， 同时， 以

转发的博主粉丝数进行传播效果评估。 假设有 Ｎ 个人转发该微博， 而转发人数 Ｎ 对应的粉丝个数分别

为 Ｘ１， Ｘ２， …， Ｘｎ， 那么传播效果即为粉丝数之和， 设粉丝数之和为 Ｅ， 如下式：

Ｅ＝Ｘ１＋Ｘ２＋…＋Ｘｎ＝􀰑
ｎ

ｉ＝ １
Ｘ ｉ

Ｅ ： 粉丝数之和

Ｎ ： 转发人数
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Ｘ１ ， Ｘ１， ……Ｘｎ： Ｎ 对应的粉丝个数

表 １　 “我和我的祖国” 微博转发量前 １０ 相关信息

微博名 微博主要内容 转发数 评论数 点赞数 发布时间

中国青年网 ＃两会青年说＃ 第三期重磅上线！ １９９５７９４ ２０４０ ２８４３１ ２０１９ ／ ３ ／ ７ ２２ ∶ ０３ ∶ ４８

央视新闻
他们是共和国最亮的星！ 国家勋章和国

家荣誉称号正式颁授
１５０４５２９ １５９００ ８６７０１ ２０１９ ／ ９ ／ ２９ ０７ ∶ ２７ ∶ ２０

共青团中央
青春为祖国歌唱！ 李谷一特别版 《我和

我的祖国》
９８７６６９ ２５９９２ ４６７１４８ ２０１９ ／ ９ ／ ３０ １２ ∶ ０９ ∶ ４９

ＴＦＢＯＹＳ 组合 ＃我和我的祖国＃ 向您们致敬！ ６２４７９９ ３７６３ ７９１６５ ２０１９ ／ ９ ／ ２９ １３ ∶ ３４ ∶ ３８

源代码＿ ＳｏｕｒｃｅＣｏｄｅ ＃王源演讲我和我的祖国＃ ５６０５７８ ３２ ７ ２０１９ ／ ５ ／ ４ １３ ∶ ４７ ∶ ３９

央视新闻
＃日出东方央视新闻 ７０ 小时大直播＃ 为祖

国转发祝福！
５３８１４４ ３７５７５４ ６７２４１３４ ２０１９ ／ ９ ／ ２９ ０５ ∶ ５８ ∶ ０３

千家无名氏 易烊千玺超话 ＃两会青年说＃ ５２６１０２ １１３ １２３ ２０１９ ／ ３ ／ ７ ２２ ∶ ２９ ∶ ５６

朱一龙 ＃我和我的祖国青春唱响片＃ 今日上线！ ５０７１０２ １６８９６６ ４７５３４２ ２０１９ ／ ９ ／ ３０ １２ ∶ ５４ ∶ １８

杨紫
小时候的理想与敬畏， 长大后总会用自

己喜欢的方式去努力实现
４９５９３６ ５７５９４ １２３３９６ ２０１９ ／ ６ ／ １ １０ ∶ ３０ ∶ ０８

Ｘ 玖少年团肖战

ＤＡＹＴＯＹ

青春为祖国歌唱， 共同祝福新中国 ７０ 岁

生日快乐！
１７８０６６ ９９３２１ １３１８０９０ ２０１９ ／ ９ ／ ３０ １３ ∶ ４６ ∶ ２１

　 　 根据表 １ 信息以及其他相关微博内容， 有以下几点发现：
首先， 从传播者角度看， 官方媒体和知名博主受到的关注度较高， 传播效果较好。 中国青年网、 央

视新闻、 共青团中央、 易烊千玺等 ＴＦＢＯＹＳ 成员、 中国女排队员惠若琪、 朱婷等由于其自身的权威性与

影响力， 博文内容受到了粉丝等微博用户的大量转发、 评论与点赞。 例如， 中国女排队员惠若琪 “元

气少女惠 Ｒａｃｈｅｌ” 转发了央视新闻的 “２０１９， 我和我的祖国， 一起出发” 微博内容， 受到了粉丝的二

次或多次转发与评论， 强化了传播效果。 这也印证了在核心价值观的传播过程中， 正面公众人物等意

见领袖能发挥榜样引领作用。
其次， 从内容与形式角度来看， 重大活动或者主题内容与传播效果显著相关。 转发排名前 １０ 的内

容中， 有部分和 ２０１９ 两会青年说节目、 ７０ 周年庆典活动等相关。 同时由于今年是新中国成立 ７０ 周年，
关于 “我和我的祖国” 的话题引起了大家的情感共鸣， 例如， 央视新闻发布的 “２０１９， 我和我的祖国，
一起出发” 引发了诸如 “愿祖国繁荣昌盛， 国泰民安” “激发每个中国人的爱国情怀， 为祖国深感骄

傲” 的评论。 从话语方式看， 将 “高高在上” 的核心价值观内容与青少年特点相融合， 话语清新活泼。
从形式上看， 热门微博除了文字内容， 都配有短视频， 这也和当下融媒体发展以及新浪微博用户逐渐

呈现年轻化的特征有关。
最后， 从受众角度来看， 年龄、 群体等因素与关注对象、 评论内容显著相关， 青年榜样在核心价值

观传播中发挥了重要影响力。 无论是人群属性分析还是微博内容的具体案例都表明， “００ 后” 等青少年

更关注青年榜样的微博内容。 ＴＦＢＯＹＳ 成员王源于 ２０１９ 年五四青年节当天发布了一条 “大任在肩， 砥

砺前行” 主题的微博， 内容为其参与拍摄的公益广告 《赞赞新时代》， 受到了诸多 “００ 后” 粉丝的转

发与评论。 例如， “圆圆没有圆肚肚” 评论到， “ＴＦＢＯＹＳ， 作为中国新时代偶像组合， 从出道至今， 一

直展现出新时代、 新青年努力逐梦的样子”。 可见， 青年榜样在核心价值观传播过程中发挥了很好的示
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范作用和影响力。 知名教育博主 “数学汤家凤” 拥有 ２９６ 万粉丝， 发布的 “汉中版我和我的祖国真情

流露， 年轻人需要积极向上” 的内容， 配以自己录制的演唱短视频， 引来了大学生群体的热议， 观看

人次达到 １５４􀆰 ７ 万， 评论中不乏 “充满正能量的汤神” “汤老师太可爱了” 等内容。

三、 精准供给： 大数据时代核心价值观传播的逻辑进路

基于以上核心价值观传播的案例分析及相关结论， 本文提出大数据时代核心价值观传播创新的思

路， 即通过大数据分析实现核心价值观的精准供给。
（一） 细分受众： 把握受众的差异化特征

要实现社会主义核心价值观的精准传播， 对目标受众的精准定位和准确细分， 把握受众的差异化

特征是前提。 “只有对受众进行不断的细分和解构， 社会主义核心价值观精准传播才能找准 ‘靶

点’。” ［６］要认识不同群体的价值取向和利益诉求。 “我和我的祖国” 转发量排名靠前的微博内容， 正是

把握了青少年群体的特点， 了解了他们对于祖国的感情、 自身成长的关注， 从而进行了精准传播。 百

度指数显示， 不同区域对 “我和我的祖国” 的关注程度差异较大， 这也需要我们在传播过程中， 做好

用户调查， 结合不同省份、 区域的实际情况进行传播内容的二次加工， 健全区域间的协同机制， 从而

实现传播效果的整体性提升。 同时， 要注意的是， 大数据时代对受众的区分不能仅仅从年龄、 地域、
性别等人口学特征出发， 更多的是要通过受众的搜索行为、 关注内容、 转发、 评论情况、 上网习惯等

行为特征来掌握其行为特点、 个人喜好、 生活方式、 人际交往等社会属性， 从而实现按需推送。
（二） 丰富内容： 消融核心价值观传播的 “信息茧房”
“信息茧房” 这一概念是桑斯坦在著作 《信息乌托邦》 中提出的， 指受众往往根据个人的兴趣和喜

好来选择信息， 接受自我认同的观点， 排斥与自身不一致的观点， 从而将自身局限于自我建构的 “茧

房” 中。 社交媒体时代， 由于信息的碎片化以及强关系的影响， 受众更易受 “信息茧房” 的影响， 形

成碎片化的价值观。 同时， “持不同观点的各个集团间又容易形成话语隔阂， 分化明显， 认同困难， 社

会黏性缺失” ［７］ ， 这对大数据时代的核心价值观传播产生了不利影响。 一方面， 教育者自身要转变思维，
提升媒介素养， 警惕 “信息茧房”， 从全面性和开放性思维出发， 多关注不同信息， 把握受众的真正需

求， 通过大数据分析， 对受众点赞、 提及的内容进行评估并进行正面引导， 将核心价值观教育真正融

入生活中的点点滴滴。 另一方面， 要利用社交媒体平台的互动性， 认真分析受众的价值需求和心理特

征， 采用贴近受众的话语方式和传播形式， 实现核心价值观话语的有效对接。
（三） 优化过程： 构建核心价值观传播的精细化格局

相比于其他领域， 价值观教育领域对大数据系统的运用还处于开拓和起步阶段， 存在成本高、 人才

缺等限制因素。 思想政治教育、 价值观教育经过长期的发展， 积累了大量的数据， 但是， “由于缺乏有

效共享机制， 许多已存在数据相互独立， 尚未建立有效关联， 难以产生价值共振效应” ［８］ ， 因此， 如何

将这些数据整合， 从而选择适当的传播媒介和方式成为当前需解决的重要问题。 首先， 在传媒媒介的

选择上， 要考虑不同群体的媒介偏好和接受情况， 对于青年人选择在微博、 Ｂ 站等年轻人聚集的平台上

进行信息投放。 其次， 要把握传播时机。 通过前面的分析发现， 转发量前 １０ 的微博内容有 ６ 条在 ２０１９
年国庆节前两日发布， ２ 条在两会期间发布， １ 条在五四青年节期间发布， １ 条在六一儿童节期间发布，
这些都是核心价值观传播的重要时机， 也更能加深受众对核心价值观的理论认知和情感认同。 最后，
在互动上， 要利用社交媒体即时性、 交互性的特点， 发挥受众的主体性， 加强双向互动与交流， 及时

调整传播内容和方式。
（四） 直面数据： 加强核心价值观传播的信息分析

本文通过大数据采集与分析， 发现 “我和我的祖国” 的关注趋势与人群特点， 同时进一步通过微
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博的传播效果评估发现了传播者、 传播内容与方式、 意见领袖等因素对传播效果的影响。 大数据时代

要做到精准传播， 需要汇集信息、 分析反馈， 提升各数据平台对信息的研判能力， 抵御各种错误思潮

对青年的侵蚀， “将青年所关注热点的突变和扩散性转化为日常性、 系统化、 协同性的预警机制” ［９］ 。
具体而言， 一方面要整合资源， 形成协同合力， 高校要加强与政府、 大数据机构的合作， 引入市场化

机制， 更高效地采集相关数据； 另一方面， 教育者需提升自身的大数据素养， 只有具备对数据及其来

源进行鉴别、 正确解读和合理分析的能力， 才能从海量数据中发现规律， 掌握受众的思想行为特点，
从而进行有效的核心价值观传播活动。

（五） 加强引导： 发挥社交媒体中意见领袖的影响力

通过实证分析发现， “我和我的祖国” 话题中， 易烊千玺等 ＴＦＢＯＹＳ 成员、 中国女排队员惠若琪等

青年榜样发挥了重要的两级传播影响力， 其中易烊千玺参与的＃两会青年说＃话题更是达到 １９９􀆰 ５８ 万的

转发量， 同时引起众多粉丝的二次或多次转发， 达到了很好的传播效果， 成为 “００ 后” “９０ 后” 等青

年的榜样。 可见， 在大数据场域下， 意见领袖由于其特殊的身份象征， 具有较强的舆论导向作用， 这

为核心价值观的精准传播提供了有效载体。 因此， 对相关微博及粉丝中的意见领袖进行识别和培育，
发挥其正向的舆论引导功能， 对提升核心价值观的传播效果具有深远意义。 同时， 要根据不同的受众

群体， 建构精准定位机制， 例如对于青少年群体， 培育其喜爱的青春榜样作为意见领袖， 掌握其话语

特征， 实现心灵上的对接； 对于面临就业的大学生， 培育能对其进行相应指导的知名教育博主作为意

见领袖， 通过解决实际问题来实现教育目标； 对于市民， 城市资讯、 发展路径、 健康知识、 政策解读、
公共资源等内容， 都可以成为核心价值观的传播载体。 总之， 通过大数据分析具有不同人口学特征、
行为特征等各类群体的需求和喜好， 有针对性地培育意见领袖， 形成核心价值观传播和培育的精细化

格局， 是大数据时代核心价值观传播的一个有效载体和重要生长点。
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