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澎湃新闻 “城市漫步” 栏目
城市形象传播的特色及启示研究

陶贤都　 水蓝薇

摘　 要： 短视频成为当前城市形象传播的重要手段。 澎湃新闻推出的 “城市漫步” 短视频栏目， 呈现

各地城市的风貌与生活， 在城市传播中具有示范意义。 文章通过对 “城市漫步” ２０１７ 年 １ 月 ３ 日至 ２０１９
年 ３ 月 ３１ 日发布的与城市形象相关视频的研究， 发现该栏目在城市传播内容方面， 聚焦于对城市活动、
城市人群、 城市问题、 城市空间的观察和思考； 在传播形式方面， 创新了音频、 多屏、 拓展文字阅读等形

式。 “城市漫步” 对于城市多种要素的呈现、 城市风貌的设计、 城市问题的质疑， 可为城市形象传播提供

借鉴。 “城市漫步” 在城市传播中也存在不足： 视频缺乏时新性， 缺少 “爆点”； 视频传播效果弱， 知名

度不是很高； 集中关注一线城市， 缺乏对二三线城市的关注。 这些不足也是其他短视频城市形象传播时需

要注意之处。
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城市形象作为城市软实力的一种， 是展现城市实力， 吸引科技、 资金、 人才， 提高城市竞争力的有

效工具。 刘易斯·芒福德 （ Ｌｅｗｉｓ Ｍｕｍｆｏｒｄ） 认为， 城市形象是通过大众传媒、 个人经历、 人际传播、
记忆以及环境等因素的共同作用而形成的， 是人们对城市的主观印象。［１］ 随着移动通信、 大数据、 云计

算等技术的推进， 媒介技术不断丰富， 信息传播门槛降低， 涌现的新媒体平台加速了信息的传播。 近

年来， 短视频平台如抖音、 快手带火了一批 “网红城市”， 短视频成为城市传播的重要形式和风口。 传

统新闻媒体也纷纷组建短视频团队， 在其客户端、 新闻网站开设视频频道， 传播独特的城市韵味。 本

文选取澎湃新闻 “城市漫步” 栏目中与城市相关的短视频为研究对象， 探讨短视频时代城市传播的新

路径， 为更好地进行城市形象传播提供借鉴。

一、 作为城市形象载体的 “城市漫步” 栏目样本统计分析

澎湃新闻作为上海报业集团打造的媒体融合发展产品， 兼有新闻专业性和互联网思维。 “城市漫

步” 是澎湃新闻 “视频” 频道下的子栏目， 专注于对城市人文精神的记录和城市建设现状的反思， 追

求深度报道， 以短视频为主要传播方式。 ２０１７ 年 １ 月 ３ 日， “城市漫步” 发布第一则视频 《地方志 ｜ 闽

都游神： 那些代神行走的年轻人》， 最初该视频栏目的名称为 “场所”， ２０１８ 年 ３ 月改名为 “城市漫

步”。 本文选取 “城市漫步” ２０１７ 年 １ 月 ３ 日至 ２０１９ 年 ３ 月 ３１ 日的视频作为研究样本。 截至 ２０１９ 年 ３
月 ３１ 日， “城市漫步” 共发布视频数量 ２０９ 个。 因本文关注 “城市形象” 的研究， 所以除去该栏目中

仅呈现乡村风貌的视频 １０ 条， 样本数量为 １９９ 个。 文章从时长、 来源、 报道地区、 报道议题四个方面

量化考察样本， 达到整体把握其城市传播状况的目的。
（一） 视频时长

短视频， 可定义为利用互联网传播、 在新媒体平台播放并可随时观看且有时间限制的视频短片。［２］
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近年来， 随着 “快手” “抖音” 等短视频平台迅速发展， 短视频进入行业风口。 关于短视频的长度， 尚

未有明确定义。 国外短视频平台 Ｖｉｎｅ 以 ６ 秒为时限； 快手平台表示短视频的长度应为 ５７ 秒， 并称这是

短视频行业的工业标准； 今日头条认为短视频的长度应该限定在 ４ 分钟以内； ２０１８ 年爆红的抖音最初

将短视频的长度限定在 １５ 秒内；［３］根据第一财经商业数据中心发布的 《２０１７ 短视频行业大数据洞察》，
短视频的时长被限定在 １５ 分钟以内。

图 １　 “城市漫步” 视频时长分布　 来源： 自制

根据统计， 样本中时长最长的视频为 《独家纪录短片 ｜ 基多宣言： 什么是开放城市》， １５ 分 ３２ 秒，
为转载内容； 最短的视频为 《城中村自建房调查 （３） 争夺空间的博弈》， ４４ 秒， 为原创内容。 据此，
在 ０ 至 １６ 分钟之间， 以 １ 分钟为间隔， 划分 １６ 个时段， 了解该栏目的视频时长。 如图， “ｍ” 表示分

钟， “０－１ｍ” 表示 ０ 秒至 ５９ 秒的视频长度， 以此类推。 据图可知， 该栏目的视频时长多在 ９ 分钟以内

（Ｎ＝ １８４， 占总比 ９２􀆰 ４６％）； 视频时长集中分布在 １ 分钟至 ６ 分钟时段内 （Ｎ ＝ １４５， 占总比 ７２􀆰 ８６％）。
对比抖音、 秒拍等社交类短视频平台， 该栏目视频的时长偏长， 这和澎湃新闻的定位相关。 澎湃新闻

作为主打深度报道和思想时政的新闻资讯平台， 其视频需要保证对报道人物、 事件的完整呈现， 所以

时长较长。
（二） 视频来源

本文将视频来源分为两个类别统计： 原创或转载。 原创是传统媒体的天然优势， 澎湃新闻脱身于上

海报业集团， 拥有强大的专业新闻采编团队； 而转载信息、 集合优质内容是新媒体的特性。 澎湃新闻

作为传统媒体向新媒体转型的产物， 栏目内容原创与否影响着该栏目的立意与发展。 “城市漫步” 原创

内容为 １４０ 条， 占比 ７０％； 转载内容为 ５９ 条， 占比 ３０％， 该栏目以原创内容为主。 澎湃新闻已进入中

国互联网原创新闻第一阵营，［４］ “城市漫步” 符合该平台坚持原创内容的原则。

（三） 报道地区

视频报道的地区， 直接显示了该地区的景观风貌、 人文精神， 与城市形象关系密切。 本文以 “国

内” “国外” “未涉及 （知识科普性内容地点不明确或以全球、 全国视野报道对象的视频） ” 三个类

别， 对 “城市漫步” 中的报道地区进行区分， 并将 “国内” 类别根据中国各省市、 “国外” 类别根据

洲际继续划分并统计。 样本中， 报道地区为 “国内” 的视频数量为 １４９， 占总比 ７５％； 报道地区为

“国外” 的视频数量为 ３８， 占总比 １９％。 “城市漫步” 不仅呈现了国内的城市形象， 国外的城市形象也

可在此一窥。 国内地区报道频次中， 上海报道次数最多， 占总比的 ４３􀆰 ２２％， 其次为广东、 辽宁、 北

京。 “城市漫步” 主要报道我国东部发达地区， 呈现该地区的城市形象， 尤其关注上海。 澎湃新闻的总

部设在上海， 上海及其周边的内容方便记者采编； 同时， 上海作为我国近代港口城市和最繁荣的地区

之一， 其景观风貌万千， 历史底蕴深厚， 人文活动多样， 报道素材十分丰富。 国外地区报道频次中，
非洲报道次数最多， 占总比的 ３１􀆰 ５８％， 南美洲、 澳洲、 南极洲未有报道； 据统计， 美国是北美洲地区

中唯一报道的国家。 当报道地区涉及欧洲、 北美洲， “城市漫步” 注重呈现发达国家的城市建设经验和
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公益活动， 如视频 《哥本哈根的美好生活， 从自行车开始》， 描述了哥本哈根对自行车车道的规划。 报

道地区涉及亚洲、 非洲， 更多是展现当地城市发展面临的困境， 如视频 《气候变化︱蒙古： 都市游牧

民》 系列， 呈现了蒙古游牧民族向都市定居生活转变的困难。
（四） 报道议题

“城市漫步” 中的视频以系列报道为主， 在已策划的报道议题之下， 发布多个视频。 系列报道， 是

围绕同一主题从不同侧面、 不同角度作多次、 成组的报道。［５］ 系列报道中的多个报道是独立的， 却有着

内在联系， 为同一议题服务。 据统计， 研究样本中以系列报道形式发布的视频数量为 １３１， 占总比

６６％， 其他视频均为单一发布， 视频间未有统一议题。 系列报道的视频标题， 多以 “议题 ｜ 视频内容”
的形式编辑， 如 《髀设·秀 ｜ 菜翻天： 网络时代的菜场复兴》。 “城市漫步” 的议题多关注城市活动、
城市居民生活情况、 城市发展中存在的问题。 城市活动， 即各单位组织或个人举办的与城市相关的纪

念、 展示、 设计活动， 如议题 “ＵＡＢＢ” 围绕深港城市建筑双城双年展活动播放系列视频； 城市居民，
即展示城市中人们的生活状态， 如 “盲人生活” 议题下， 共发布 ４ 条视频， 分别展示盲人女孩李娜一

天的出行、 李娜的婚姻、 李娜和其他盲人的工作状态、 盲人 “观看” 电影的场景； 城市问题， 即提出

城市发展面临的困境， 如 “易地搬迁” 议题下的两条视频， 提出了中国人安土重迁的传统与城市化发

展需要之间的矛盾。

二、 “城市漫步” 栏目中城市形象的内容呈现

分析 “城市漫步” 的视频内容， 可以从整体把握该栏目所呈现的城市形象， 并反映其对于城市发

展的思考和见解。 “城市漫步” 主要关注四个方面的报道： 城市活动、 城市人群、 城市问题、 城市空

间， 本文从这四个方面分析该栏目所呈现出的城市形象。
（一） 城市活动： “追溯” 与 “重构”
本文中的城市活动， 是指城市管理者为促进城市发展所进行的一系列以 “城市” 为中心主题的行

动。 “城市漫步” 的很多内容取材于各色的城市活动， 如第一届国际 （莱芜） 工厂戏剧节、 英国回收音

乐会公益活动。 城市活动作为城市景观和精神的载体之一， 传播着丰富的城市形象内容。 追溯， 即对

城市历史文化的回顾、 考察。 “城市漫步” 在报道一系列城市活动中， 重视展现城市的昔日岁月， 思考

城市底蕴如何与现代发展接轨融合。 报道 “上海的年味： 百年小校场年画复兴展” 的视频 《百年前小

校场， 上海年画的发祥地》 回顾了上海年画的历史， 介绍了年画的制作方法， 也提出了年画如何面对

当今社会发展、 城市改造。 这样的视频， 有别于社交类平台的短视频对场景画面的美化、 对事件爆点

的提炼， 更完整地呈现了报道对象， 并留下思考空间， 这也符合 “澎湃新闻” 专注时政与思想的定位。
重构， 是重返历史， 借古思今， 为城市改造所做出的行动。 “城市漫步” 视频中的活动大多关注用新的

思想理念设计城市， 使城市重现历史风貌之余也符合现代生活节奏。 围绕 “２０１７ 城事设计节” 议题的

视频 《设计大降落 ｜ 城市会客厅》 中， 设计师改造了上海老式居住空间 “老里弄”， 保留了原有的走廊

式 “名人墙” 格局， 增加了会客、 阅读、 讲座等功能。 对城市设计的关注， 使 “城市漫步” 中的城市

形象更加有活力。 澎湃新闻 “思想” 频道下的 “市政厅” 栏目曾表达： “我们需要追溯地方历史， 感受

空间经验如何影响人， 并重新建构地方和人之间可能存在的关系。” “城市漫步” 在报道城市活动时，
在选材上， 注重与城市息息相关的活动； 在内容上， 历史风貌的回溯和现代城市的设计并重， 不局限

于一处景点、 一处活动的呈现。
（二） 城市人群： 话题与内容兼顾

人是城市的中心， 人的形象是城市形象的重要组成部分。 “城市漫步” 对盲人、 外卖小哥、 在中国

生活的外国人、 “老漂族” “二代移民” 等人群都有过策划报道， 关注城市中被贴上固有认知标签而不
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为大众熟悉的一类人， 呈现他们生活的点滴和对时代发展的不安与沉思。 “城市漫步” 涉及的人群大多

在城市中有着特殊的 “身份”。 视频 《老漂族： 孩子大一点了， 我就回老家》 中的 “老漂族”， 即跟随

子女来到大城市、 照顾子女或孙辈的老人； “二代移民” 是指随农民工父母进城或在城市出生并在城市

生活的农民工子女们；［６］在涉外视频中， 《福岛妈妈的辐射实验室》 记录了一群 “福岛妈妈” 在福岛发

生地震 ６ 年后， 自发组成实验室， 测量当地环境和饮食中的核辐射量， 并向外公布。 对这些人群的报

道， 反映了人们面对城市变迁与动荡的态度和行为。 在中国生活的外国人也是 “城市漫步” 中的城市

形象之一。 有些人来自俄罗斯、 美国， 他们大多已在中国成家立业， 在中国传播家乡的文化， 虽时而

思念故土却对自己的生活现状保持满意和自信； 来自叙利亚、 巴格达等战乱国家为躲避战乱的离乡者，
他们融入中国生活， 帮助本国人民来到中国交流， 期待中国政府能推出更多方便外国人在中国生活的

政策。 “城市漫步” 中关注的人群比较有话题度， 相关视频内容也比较新颖， 这与澎湃新闻的新闻专业

性密不可分。 高度的新闻敏感性、 周密的选题策划、 丰富的新闻口线等专业优势， 使得 “城市漫步”
得以在城市人群的报道方面生产优秀报道。

（三） 城市问题： 要批评也要建设

“城市漫步” 不回避报道国内城市发展中的问题， 拆迁移民、 食物浪费、 黑市交易、 气候变化导致

的人口迁移等问题在视频中均有呈现。
拆迁移民和城中村改造是 “城市漫步” 关注的两大国内城市问题。 《湖北财神庙村： 早年移民现

状》 《寻路胡焕庸线上的中国 ｜ 陕南移民： 旧房与新村》 等视频展现了农民迁往城市的不安。 城中村是

指留存在城市区域内的传统乡村， 是中国大陆地区城市化进程中出现的一种特有的现象， “城中村自建

房调查” 议题下的连续报道指出了在城市中传统农村力量与城市规章制度之间对城市空间的争夺。 关

于国外城市问题， 该栏目侧重对资源浪费与气候变化带来的人口迁移、 水资源短缺等问题的报道。 不

同于一般城市形象传播中以宣传、 营销策略为主目的的正面传播， “城市漫步” 直面城市建设中的问

题， 使受众对城市形象有更全面的认知。
“懂批评也懂建设” 是澎湃新闻内容生产的原则之一。［７］ “城市漫步” 在报道城市问题时， 也提出

了城市问题的解决方案。 《深圳南头， 艺术家怎么看城中村》 视频诠释了深圳南头古城作为城中村的独

特发展理念： 将城中村发展为医院、 客栈和图书馆， 吸引艺术家、 设计师与投资者， 将其打造为文化

融合之地。 城市形象传播中， 促进改善城市生活、 促进城市发展才是最终目的， “城市漫步” 正致力

于此。
（四） 城市空间： 人与环境共生

如果将城市看作是在一定地域范围内集中的社会、 经济、 文化活动的有机统一体， 城市空间则是上

述活动内容的载体。［８］如 “城市漫步” 简介所言， “研习一个地方和一群人”， 其中 “一个地方”， 正是

城市的某个空间。 “城市漫步” 的视频画面很少呈现城市的宏观风貌， 而是专注细分的城市空间领域，
如街道、 菜市场、 幼儿园、 书报亭、 高校校园等场所， 置身其中可窥见各种城市现象和城市发展过程。

“城市漫步” 对于菜市场这一城市空间有所钟情。 在 “社群在造” “髀设·秀” 议题下， 皆有一条

视频以菜市场为报道对象， 呈现菜市场的喧闹场景和熙攘人群； 视频 《唐家湾菜场： 白菜已成往事》
则记录了上海历史最久、 最便宜的菜市场全面停业的过程。 除此， 该栏目还记录上海年前人渐稀少的

公交车站、 逐渐关闭的书报亭、 游乐园般乐趣横生的养老院……视频内容生活气息浓厚， 关注城市空

间对普通人生活的影响。 环境空间与人之间是双向互动的关系， 城市空间影响人的选择和行动， 人也

在塑造着城市空间。 “城市漫步” 的视频中， 呈现了人们改善后、 甚至创造出的城市空间。 在街道， 设

计师设计 “Ｚ 字斑马线”， 引导人流、 减少冲撞； 在 “大众创业、 万众创新” 的热潮下， 议题 “众创空

间” 报道了提供给创业者们联合办公的空间。 “城市漫步” 中的城市空间， 既有日常琐碎， 也有灵感激
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情， 这恰好对应城市人群的两大主题： 生活与梦想。 该栏目以各类城市空间为视角切入， 以城市各种

变迁为背景， 报道人的行为活动， 既呈现空间的宝贵， 也呈现人的奋斗努力， 这是在不断探求、 思考

人与城市环境如何携手进步、 和谐共生。

三、 “城市漫步” 栏目构建与传播城市形象的形式

全媒体背景下， 短视频成为传播的利器。 ２０１４ 年 １１ 月， 新华社上线 “１５ 秒”， 是国内首个短视频

新闻客户端。 ２０１６ 年两会期间， 短视频成为许多媒体报道新闻的标配。 各新闻媒体也推出各色短视频

栏目， 如 《新京报》 旗下的 “我们视频”、 浙江报业推出的 “浙视频”。 “城市漫步” 作为新闻客户端

的视频栏目， 拥有着一些短视频的传播形式： 用户生产内容， 在手机端打开栏目主页， 右下角会有 “视
频爆料” 蓝色链接， 用户可提供信息源； 社交平台随时分享， 视频下端提供共享按钮可将内容随时转

发至微信、 微博、 钉钉等平台。 “城市漫步” 不止于此， 其基于新闻专业性和媒体技术的发展， 给用户

更全面、 深度的传播体验。
（一） “听城市”： 音频中的城市形象

音频， 不仅可供人们在闲暇时获取， 跑步、 行车、 做饭等日常的体力活动时间， 也可以用音频产品

来充实， 有声阅读已经成为国民阅读的一种重要方式。［９］相比于视频， 音频更有 “可控感”： 内容轻量，
分发渠道便捷， 主观情感强烈。 音频是最好的激发想象力的媒介元素。 在城市形象的传播中， 用音频

有选择地记录城市的日常声音， 会让受众有一种他人在耳旁窃窃私语的感觉， 受众可发挥想象， 根据

自己的经历勾勒与音频相关的城市形象。 对于受众来说， 音频更有现场感、 亲近感。 “城市漫步” 虽为

视频栏目， 但也策划了 “听城市” 议题， 强化音频效果， 调动人们的听觉感官。 在 《一声一景 ｜ 春暖

花开， 优雅的天鹅要离开城市了》 《公共空间计划丨听城市⑥中山广场上， 人们在播放什么？》 等视频

中， 画面仅呈现静态的地点图片并加上文字简介， 而音频传递着更多的内容： 叫卖声、 广场舞音乐声、
天鹅展翅扑腾、 小孩哭闹……从新的角度传递了喧嚣、 热闹的城市形象， 也能启发受众想象更加贴合

自己生活经验的城市画面。 这启发了城市传播者们， 城市形象不仅是文字、 画面呈现出的视觉形象，
不同的感官也可以传递出多样的城市形象； 在传播过程中， 要创新形式， 调动受众的各色感官， 打造

立体的传播环境。 人们的共同记忆， 也是城市形象形成的因素之一。 音频会唤醒人们对城市的记忆，
即使缺少生动鲜明的画面， 用户在 “听城市” 时， 脑海中也会根据自己的生活经验勾勒出一副城市

场景。
（二） 视频＋文字： 城市形象的深度探索

中央厨房式采编， 即 “一次采集、 多种生成、 多元传播” ［１０］ ， 是媒体融合发展的方向， 可打通文

字、 图片、 视频等媒介， 网站、 杂志、 客户端等平台的传播壁垒， 是媒体产出高质量、 多样化的新闻

内容的良方。 澎湃新闻也一直在探索中央厨房式采编发展模式， 该模式的特征在 “城市漫步” 中有所

体现。
据统计， 在 １９９ 个视频样本中， 共有 ９３ 条视频被链接至澎湃新闻其他文字栏目。 为报道这些视频

所收集的采编材料， 也被加工成了文字稿件， 以消息、 通讯、 采访、 深度报道的形式在澎湃新闻其他

栏目传播。 本文整理了最近 １０ 条配有新闻稿件的视频， 视频发布时间段为 ２０１８ 年 ９ 月 １５ 日至 ２０１９ 年

３ 月 ３１ 日， 对比视频标题与稿件标题， 并标明稿件出处， 见表 １。
与视频 “配套” 的稿件主要来自澎湃新闻主页顶端 “思想” 频道下的 “市政厅” 栏目， 该栏目以

通讯、 深度报道为特色， 可丰富、 挖掘 “城市漫步” 视频中报道的人物、 活动、 话题； 由表格可知，
同一新闻素材， 用作不同媒介形式报道， 所采用的标题并不相同， 所突出的报道重点、 所选取的报道

视角也不同， 便于受众从不同维度理解报道对象； “城市漫步” 部分视频简介右下角会设有 “延伸阅
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读” 链接， 可直接跳转至相关文字稿件。 “城市漫步” 的部分视频简介下方也会链接至 “问吧” 板块，
相关城市问题可由用户和 “问吧” 内入驻的专家学者发表意见、 进行交流。

表 １　 “城市漫步” 视频标题与澎湃新闻文字稿件标题对比　 来源： 自制

序号 视频标题 稿件标题 稿件来源

１ 你的地方·展映 ｜ 西唐家弄 ７０ ３０ １５
你的地方·成果汇报展 ｜ 从 “你的地方” 变成

“我们的地方”
市政厅

２ 你的地方·展映 ｜ 北京东路新式膨胀
你的地方·评论 ｜ “北京东路制造”： 从工业物

件到城市艺术
市政厅

３
城市漫步 戴上特制的耳机， 聆听城市里

的电磁波
电子漫步： 破除视觉的欺骗 市政厅

４
社群在造︱顾村 ２０ 年： 再谈大居治理

模式
城市漫步·社群在造 ｜ 从大居到新城： 上海顾村 市政厅

５ 社群在造︱ “久牵” 开办了秋水学院
城市漫步·社群在造 ｜ ２０１８ 年尾， 我们探访了久

牵的孩子
市政厅

６ 社群在造︱岐山村里一代人
城市漫步·社群在造 ｜ 愚园路的更新中， 要留下

来的是什么
市政厅

７ 大学生在村庄， 献计垃圾分类
垃圾再生 ｜ 杭州青山村的一次青年训练营： 乡村

垃圾分类难在哪
市政厅

８ 即使面对废墟， 也能向世界奏响音乐
垃圾再生 ｜ 西班牙用 “冰屋” 回收玻璃， 用 “垃

圾” 奏响音乐
市政厅

９
福建延平， 这群人从夏季就开始驻村

创作
以艺术之名走进乡村， 庾村生活再发现 私家地理

１０ 工作营里的鼓声 传承与活化建筑遗产， 志愿者工作营连接两代人 市政厅

　 　 “城市漫步” 作为澎湃新闻中央厨房式采编系统下的一环， 其视频内容在澎湃新闻的其他栏目可

得到扩展、 深究， 如此传播的城市形象更为立体。
（三） “一屏多显”： 同一时刻、 多面展示

在抖音 ＡＰＰ 中有一个话题 “多屏”， 即视频同一时刻呈现多个镜头画面， 镜头画面的形式和内容可

以相同， 组成两个 “窗口” 或者 “多宫格” 效果， 用以强调； 也可不同视角， 多方呈现拍摄对象； 也

可更换拍摄对象， 在同一时刻展示多样画面。 “城市漫步” 也有类似 “一屏多显” 的视频表现形式。
“分屏” 使城市形象在视频中， 能够得到更加立体的表达， 同时能减少视频时长。 例如， “城市漫步”
以 “城中村自建房” 为议题发布了一系列视频， 展示 “住宅工厂” 内部环境和居民状态的视频 《城中

村自建房调查 （１） 住宅工厂里的生活》 中， 视频采用了 “一屏多显” 的形式， 即一则视频同时展示不

同的摄像镜头。 左侧画面为展示自建房内成年人做饭、 洗衣的生活场景； 中部画面为自建房内机器运

作场景； 右侧画面则为自建房内孩子们游戏、 学习的场景。 同一视频播放时间中， 呈现了三种镜头画

面， 充分展示了城中村自建房 “多功能” 的特性， 画面内容丰富； 同时， 三种镜头以各自的节奏出现

在同一屏幕， 也能呈现出人们生活的紧凑感。
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四、 结 　 　 语

“城市漫步” 自 ２０１７ 年 １ 月发布第一条视频， 一直关注城市中人与物的变迁， 挖掘城市历史文化，
记录当今城市状态， 勾勒未来城市蓝图。 “城市漫步” 作为传统新闻团队为新旧媒体融合而做的新闻产

品， 兼具二者优势， 践行了短视频时代下城市形象的传播经验。 根据抖音、 头条指数与清华大学国家

形象传播研究中心城市品牌研究室联合发布的 《短视频与城市形象研究白皮书》， 通过社交短视频平

台， 很多城市通过展示美食、 美景， 吸引游客， 打造热点话题， 成为打卡圣地。 抖音平台中的短视频，
虽给受众带来各种视觉享受、 行为鼓励， 但过于强调城市的消费性， 如此易消解城市自身的精神内涵

和文化价值。 “城市漫步” 借助专业新闻采编团队， 通过策划报道议题， 对城市形象有完整、 清晰的阐

述， 区别于社交短视频仅截取夺人眼球段落、 前后因果不清的呈现方式， 同时避免了视频沦为文字报

道附庸的尴尬地位。 “城市漫步” 对于城市多种要素的呈现、 对于城市风貌的设计、 对于城市问题的质

疑， 可为城市形象的传播提供借鉴。 同时需指出的是， “城市漫步” 也存在一些不足： 视频缺乏时新

性， 不跟热点， 也缺少 “爆点”； 视频传播效果弱， 知名度低； 集中关注一线城市， 尤其是上海， 缺乏

对其他二三线城镇的报道。 这些缺陷， 也是其他短视频在进行城市传播时需要吸取的教训和加以改进

之处。

参考文献：
［１］ 韩隽 􀆰 城市形象： 传媒角色与路径 ［ Ｊ］ 􀆰 人文杂志， ２００７ （２） 􀆰

［２］ 李晨璐 􀆰 抖音短视频 ＡＰＰ 的发展与研究 ［ Ｊ］ 􀆰 记者摇篮， ２０１８ （６） 􀆰

［３］ 曹忆蕾 􀆰 短视频到底该多短？ 三大平台掀定义权争夺战 ［ ＥＢ ／ ＯＬ］ 􀆰 ｈｔｔｐ： ／ ／ ｗｗｗ􀆰 ｃｈｉｎａｎｅｗｓ􀆰 ｃｏｍ ／ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ／ ２０１７ ／ ０５ － ０４ ／

８２１５２４６􀆰 ｓｈｔｍｌ， ２０１７－５－４􀆰

［４］ 裘新 􀆰 报业昔日风华、 今朝涅槃， 皆为光辉岁月 ［ＥＢ ／ ＯＬ］ 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｗｗｗ􀆰 ｊｉｅｍｉａｎ􀆰 ｃｏｍ ／ ａｒｔｉｃｌｅ ／ １９６１７３５􀆰 ｈｔｍｌ， ２０１８－２－１８􀆰

［５］ 曹仁义 􀆰 连续报道和系列报道 ［ Ｊ］ 􀆰 中国广播， ２０１０ （５） 􀆰

［６］ 杨巍， 杨绍安， 史丽君 􀆰 城市环境对城市二代移民健康人格发展影响的研究 ［ Ｊ］ 􀆰 生产力研究， ２００７ （１９） 􀆰

［７］ 朱春阳， 张亮宇 􀆰 澎湃新闻： 时政类报纸新媒体融合的上海模式 ［ Ｊ］ 􀆰 中国报业， ２０１４ （１５） 􀆰

［８］ 黄亚平 􀆰 城市空间理论与空间分析 ［Ｍ］ 􀆰 南京： 东南大学出版社， ２００２： ３􀆰

［９］ 侯伟 􀆰 有声阅读平台靠版权撬动 “耳朵经济” ［ＥＢ ／ ＯＬ］ 􀆰 ｈｔｔｔｐ： ／ ／ ｗｗｗ􀆰 ｃｉｐｎｅｗｓ􀆰 ｃｏｍ􀆰 ｃｎ ／ ｃｉｐｎｅｗｓ ／ ｎｅｗｓ＿ ｃｏｎｔｅｎｔ􀆰 ａｓｐｘ？ ｎｅｗｓＩｄ ＝

１１２６６９， ２０１８－１２－０７􀆰

［１０］ 曾培伦， 朱春阳 􀆰 “如何来用” 到 “用来如何”： 中央厨房的 “载体化” 实践改造面向 ［ Ｊ］ 􀆰 新闻界， ２０１８ （８） 􀆰

［责任编辑： 赵晓兰］

５９


