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地方记忆的微信生产与传播：
以 “广州湾” 历史为例
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摘　 要： “广州湾” 是清末法日殖民者对广东湛江的旧称。 在微信传播成为社会基本构架的背景下，
地方记忆的微信建构成为媒介记忆研究的重要切入点。 本文运用内容分析和文本分析的方法， 分析了近五

年各类微信公众号对 “广州湾” 历史记忆的呈现。 研究发现： 参与 “广州湾” 历史记忆建构的微信公众

号日渐多元化； 不同类型微信公众号基于不同的记忆使用目的， 采用不同的记忆框架， 对 “广州湾” 的历

史记忆建构表现出差异化的内容图景、 回忆策略和情感态度。 研究表明， “广州湾” 地方记忆的媒介微信

传播需要拓展记忆场所、 设立固定的仪式时间并加强与外地媒介的记忆联结。
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一、 引 　 　 言

地方记忆是地方认同的重要因素。 当今世界， 全球化与互联网的滚滚洪流对地方认同造成了强烈

的冲击。 地方记忆的构建、 重塑、 开发与利用无论在现实治理还是学术研讨上都有重要意义。
“广州湾” 是清末法日殖民者对广东湛江的旧称。 无论是作为租界史还是地方史， “广州湾” 都是

湛江地方上一段特殊而复杂的记忆， 但长期以来在地方公共话语体系中却沉寂无声。 直到湛江地方政

府将 “广州湾” 作为文化名片， 重新挖掘其社会经济价值， 着手打造 “广州湾” 民俗风情街； “广州

湾” 历史文化研究会成立， 兴起 “广州湾” 学术研究热潮， 有关 “广州湾” 的集体记忆才借助新媒体

重回大众视野。
大众传媒与历史进程的关系不仅体现在媒体的即时记录上， 还体现在将历史带回当下的媒介回忆

上。 大众传媒不仅为公众提供历史知识和体验历史现场的虚拟经验， 还能通过定义历史事件， 形塑受

众的历史认知。 因而， 探索大众媒介如何叙述和回忆历史、 公众如何使用媒介参与历史建构的媒介记

忆学， 就成为历史学、 文化学和大众传播学等多学科交叉研究的热点领域。 在微信成为大众传播新场

域的背景下， 研究 “广州湾” 历史的微信记忆实践， 既为媒介记忆研究提供独特的地方案例和新媒体

案例， 也为地方历史记忆的传承提供理论支持。
有关 “广州湾” 历史的研究尚处于资料挖掘整理阶段， 现有研究多把早期的大众报刊报道作为历

史记录的史料证据， 少有研究关注当代媒介如何建构和传播 “广州湾” 历史记忆。 本研究采用媒介记

忆学的相关理论和方法， 以微信公众号为研究对象， 描摹 “广州湾” 地方历史记忆在大众话语空间中

的基本面貌。 本文通过对 １３１ 篇微信公众号文章进行内容和文本分析， 着重探讨 “广州湾” 记忆的媒

介叙述框架、 情感态度以及记忆协商问题。

二、 媒介生产与记忆建构

集体记忆是基于当下需求对过去的建构［１］ ， 叙事是其建构的基本形式［２］ 。 因而， 许多记忆研究都
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把公开的叙述文本当作集体记忆。 现代社会， 集体记忆的生产与再生产离不开专门化的机构， 大众传

媒以公共信息提供者的角色成为集体记忆建构的重要主体。
　 　 媒介建构集体记忆的机制一直是媒介记忆学的研究重点， 再现是媒介建构的方式之一。 杨

（Ｙｏｕｎｇ） 认为集体记忆存在于文本之中， 媒介通过再现的多寡建构集体记忆层级结构， 再现越多则记

忆越厚。［３］媒介通过系统性的选择来凸显、 淡化、 遗漏甚至改写某些事件， 进而建构集体记忆。 罗宾斯

和安可索 （Ｒｏｂｉｎｓ ＆Ａｋｓｏｙ） 在分析土耳其电影文化时指出， 电影通过突出赞美 “自身未被玷污的基础”
和 “对不能言说之物” 保持一致的沉默与压抑， 建构了土耳其民族特性与形象的记忆。［４］ 坎斯特纳

（Ｋａｎｓｔｅｉｎｅｒ） 则特别指出媒介遗忘的建构作用， 德国商业电视台有意忽略德国纳粹历史， 改变了德国民

众的历史记忆。［５］

媒介这种系统性突出与遗忘的方式在大众传播中被称为 “框架”， 因而框架理论成为媒介记忆研究

的重要理论支撑。 不同媒介， 由于媒介性质和编辑方针不同， 对同一历史事件的回忆并不相同。 对于

２００３ 年的孙志刚案件， １０ 年后媒体再回忆时， 党报采用 “公民之死推动法治成就” 的成就性框架； 法

治类报刊则采用 “学者上书倡导依宪治国之路” 的专业性框架； 而都市报则采用 “一篇报道废止一部

恶法” 的媒介权威性框架。［６］媒介记忆框架不仅在媒介内部有所区别， 在国际之间也有所区别。 在 “南
京大屠杀” 的纪念报道中， 中国以 “创伤” 为框架， 围绕历史之痛和现实之伤展开记忆； 日本以 “质
疑” 为框架回避加害事实； 英美则以 “冲突” 为框架， 强调事件的新闻价值。［７］媒介既可通过回忆性框

架的设定重新定义历史事件， 形塑集体记忆； 也可以在回忆叙述中将不同框架的报道进行融合， 使不

同群体的差别记忆得以统一。
随着新媒体的普及和赋权， 受众通过分享个人故事和感觉， 公开融入自己的态度、 道听途说、 情感

等证据， 在记忆建构过程中扮演重要的角色。 网民通过角色转换、 重新界定、 脱离语意流等形式重构

主流意识形态的集体记忆。［８］

综合已有文献可知， 既有的媒介记忆研究多以案例研究为主， 本文也将延续这一传统思路。 既有的

研究多以 “事件” 记忆为主， 探讨 “广州湾” 这样的 “无事件境” 记忆的新媒体建构对于媒介记忆研

究将是一个补充。 本文研究的主要问题包括： 第一， 在新媒体传播的环境下， 参与建构 “广州湾” 地

方记忆的各类微信公众号主体是否存在多样性， 不同主体是否采用不同的记忆框架？ 第二， 不同框架

的背后反映各类微信公众号怎样的情感态度？ 第三， 不同类型微信公众号之间的记忆建构对整个 “广

州湾” 地方记忆传承有什么影响？

三、 “广州湾” 记忆的微信生产

微信搜索引擎中搜索 “广州湾”， 最早一篇涉及 “广州湾” 历史的文章出现在 ２０１４ 年 ３ 月， 这与

微信在大众中的普及时间基本一致。 剔除一些只包含 “广州湾” 地名但没有提及任何有关 “广州湾”
历史背景知识的文章和重复性文章， 笔者共获有效样本 １３１ 篇， 样本时间跨度为 ２０１４ 年 ６ 月到 ２０１９ 年

６ 月。 有效样本数量不多， 一方面是因为微信普及的时间不算长， 另一方面也确实说明 “广州湾” 历史

在公共话语中的认知度并不高。
（一） 多元的记忆主体与较小的记忆形塑力

微信公众号文章的生产主体即记忆主体， “广州湾” 记忆的生产主体主要包括机构公众号、 传统媒

体公众号和个人公众号。 机构公众号不仅数量多且性质五花八门， 既有专业学术研究机构， 也有博物

馆、 出版社这样的文化机构； 还有旅游、 教育培训、 摄影工作室甚至是海鲜销售等商业机构； 既有湛

江本地机构， 也有来自广州、 湖南溆浦、 北京的外地机构。 传统媒体公众号则主要来自本地媒体， 分

别是 《湛江日报》 《湛江晚报》 和门户网站碧海银沙。 个人公众号共有 １２ 个， 从公众号简介上大多无

２８
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法判断其个人的人口学特征。 机构公众号整体数量最多， 共 ２５ 个， 但只有少数几个科研公众号和旅游

公众号成为发文主力。 其中， 地方院校岭南师范学院主办的 “广州湾研究” 发文 ５６ 篇， 占比 ４３％；
“湛江旅游” 公众号发文 ５ 篇， 是所有商业机构公众号中发文最多的。 其他公众号发文的数量并不固

定， 大多在一到两篇之间。 传统新闻媒体中， 《湛江日报》 与 《湛江晚报》 的公众号具有党报性质， 代

表官方声音， 两公众号共发文 ２０ 篇， 占比 １５％； 碧海银沙新闻门户网隶属湛江电信， 其公众号发文 １４
篇， 占比 １１％。

从文章阅读量来看， 由于微信传播的 “圈层效应”， 上述记忆主体所生产的记忆文本阅读量普遍不

高。 发文最多的 “广州湾研究” 公众号， 其阅读量平均在 ２００—３００ 之间。 日报和晚报的公众号近两年

的阅读量平均在 １０００ 左右， 旅游公众号的阅读量与之不相上下。 其他类型公众号与个人公众号的阅读

量一般不超过 １００。 新媒体虽然赋予个人参与地方历史记忆建构的渠道， 但由于历史资源和能力的匮

乏， 个人并未形成 “广州湾” 记忆建构的重要力量。 换言之， 许多历史学者、 见证人等记忆携承者并

未通过新媒体参与到 “广州湾” 的记忆建构中。
（二） 集中的 “记忆之场” 与缺失的 “热点时刻”
“记忆之场” 是 “实在、 象征和功能的场所”， 不仅指能够唤起回忆的物理空间， 也指能够唤起回

忆的 “抽象创作”。［９］对于 “广州湾” 记忆而言， “记忆之场” 指的是 “广州湾” 时期遗存的历史建筑。

媒介通过建筑照片将物理空间的记忆之场转化为记忆意象， 借由意象激发回忆， 在媒介空间中建构起

相应的镜像记忆场所。
在 “广州湾” 的记忆文本中， 出镜率最高的记忆场所是 “广州湾” 法国公使署。 它作为民俗文化

活动、 文化保护活动、 爱国主义教育活动、 名人影展等活动举办地出现在党媒公众号中； 它作为地方

旅游 “打卡圣地” 出现在各种商业机构公众号和个人公众号中； 它的旧日影像也作为历史证据出现在

学术公众号中。 不同性质的微信公众号在不同语境中对它进行迥异的修辞： 它时而是异域浪漫风情的

地方再现， 时而是地方殖民耻辱的苦难象征。 类似的记忆之场还包括天主教堂、 “广州湾” 商会旧址、
寸金公园， 而其他众多 “广州湾” 时期的建筑遗迹， 包括建设酒店、 长法庄、 大昌号、 兵营等地， 却

因历史痕迹日渐模糊基本只出现在少量历史文化保护的报道中， 记忆闪回的机会越来越少。
从微信文章的发文日期来看， 记忆文本在 １２ 个月份均有出现， 并未在某个月份或年份有特别突出

的增长。 过去的历史要重回当下的媒介视野， 主要依赖 “纪念报道、 历史语境、 历史类比” 三大类。［１０］

在 “广州湾” 记忆的微信生产中， 大量样本依赖前两类。 其中， 纪念性报道只有两篇， 分别是纪念抗

法斗争胜利 １２０ 周年的影展报道①和 《广州湾租界条约》 签订纪念报道②； 剩下的历史语境类文章出现

在包括旅游地介绍、 会议报道、 书讯、 人物报道、 文化活动报道中和大量的专业论文中。 无论是纪念

性文章， 还是历史语境类文章， 其发文的时间均没有固定重复性， 缺乏仪式性 “热点时刻”。 这说明，
“广州湾” 历史记忆闪回缺乏固定的仪式活动作为由头， 媒介无法建构从 “过去” 到 “当下” 的记忆

桥梁， 毕竟信息媒介生产关注的是 “当下” 和 “此时此刻”。
这提醒我们， 对于 “广州湾” 历史记忆的传承， 除去 “记忆之场” 的保护与宣传， 仪式性 “热点

时刻” 的设立不应被忽略。
（三） 记忆图景： 主题与内容

１３１ 篇记忆文本主要涉及四大类主题： 一是历史建筑遗迹， 包括建筑的历史缘由、 功能和变迁， 既

３８

①
②

湛江晚报公众号 􀆰 ６ 年 １ 万多张照片记录 “广州湾” 建筑 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ ＥＶＨｊ４ｅＰｘｌＢＢ９５ＮＤｔ５ｊｎ１ＷＡ．
中国国家历史公众号 􀆰 历史上的今天 　 １８９９ 年 １１ 月 １６ 日中法签订 《广州湾租界条约》 􀆰 ２０１５ － １１ － １６， ｈｔｔｐｓ： ／ ／

ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ ｋＷｂＷＷｃＦｚｌＡ５ＥＣＺＹＩｌｉ０ｅＶＡ􀆰
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有文化宣传的意味， 又有旅游推荐的性质。 二是文化报道， 包括会议、 书籍和电影推介等， 历史记忆

往往出现在活动或产品的介绍语境中。 三是历史旧闻， 注重旧闻的趣味性和故事性， 包括名人逸闻、
历史传奇等。 四是专业论文研究和史料。 前两类是过去和当下交汇， 但侧重当下， 后两类则完全是对

过去的叙述。 其他无法归入四大主题的文本， 全部归于其他。
从数量来看， 建筑遗迹类的文本共 ３８ 篇， 占比 ２９％。 文化报道类共 ２１ 篇， 占比 １６％。 历史旧闻共

２１ 篇， 占比 １６％。 研究论文与史料共 ３２ 篇， 占比 ２４％。 其他类型的文章共 １９ 篇， 占比 １５％。
用记忆主体与记忆主题进行交叉分析， 发现历史遗迹类的文本生产主体主要是三大传统媒体公众

号 （ “广州湾研究” 公众号、 《湛江日报》 公众号、 《湛江晚报》 公众号） 和各类商业机构公众号； 前

者发文 １７ 篇， 后者发文 １４ 篇。 无论是代表地方政府的传统媒体， 还是营利目的鲜明的商业机构， 都看

到了作为记忆载体的历史建筑具有的经济文化价值。 不同的是， 党报公众号在提倡打造历史文化名片

的同时也不忘呼吁文化遗产保护。 教育机构和个人公众号也参与了记忆文本生产， 但数量较少， 特点

是将历史建筑作为传承爱国主义情怀的载体。 文化类报道文本的生产主体主要是传统媒体公众号和学

术研究公众号， 两者均依赖学术会议和重要学术发现来连接 “广州湾” 的历史记忆， 学者是两者共同

依赖的记忆携承人； 除此之外， 传统媒体还依赖历史见证者、 民间收藏者、 地方文化爱好者、 政府官

员等作为记忆携承人。
从记忆内容上看， 大多记忆文本把 “广州湾” 记忆划分为三个时期： 一是法国租借时期， 二是法

国与日本共同治理的抗日战争时期， 三是抗日战争结束到中华人民共和国成立时期。 反复提及的记忆

内容主要包括： 法国租借 “广州湾” 的过程、 法国租界时期的基本状况、 地方官民的抗法斗争； 抗日

战争时期 “广州湾” 的特殊贡献和畸形繁荣； 抗日战争结束至中华人民共和国成立时期， 地方城市的

秩序转变和持续繁荣。 不同记忆主体采取了不同的回忆叙述框架， 表现出不同的情感态度。

四、 “广州湾” 记忆的媒介叙述框架与情感态度

“框架是有组织的中心观点或线索故事”， 其功能是 “为一系列的事件提供意义”； 媒介框架由 “诠
释包裹” 和 “框架装置” 组成， 前者指文本的主题思想， 后者指一系列体现这些思想的特定符号， 包

括隐喻、 举例、 警句、 关键词、 图像等等。［１１］恩特曼在此基础上提出了媒介框架的四种功能， 即定义问

题、 原因分析、 道德判断、 建议措施，［１２］进一步补充了框架装置的类型。 笔者根据上述框架装置， 通过

文本细读， 总结了经济、 教化和研究三种有关 “广州湾” 的媒介记忆框架。
（一） 经济框架： 异域风情的历史文化名片

经济框架的报道主题， 以文化活动报道和带有旅游推介的历史建筑报道为主。 “广州湾” 的历史记

忆作为背景材料联系过去和当下。 在斑驳繁杂的 “广州湾” 历史中， 被提及最多的是法国租借时期，
法国人在当地留下的异域特色建筑和现代化建制遗迹； 而有关法国殖民者对当地资源的掠夺、 地方居

民与外来管理者之间的冲突与斗争则被遗忘。
在经济框架文本中， 法式建筑的浪漫细节被突出描写； 现代化的学校、 医院、 公共交通设施和居民

生活被仔细回忆； 文化名人和商贾大亨被视为增加城市文化资本的重要砝码， 成为记忆的主要对象。
建筑物图片作为异域风情最典型的记忆形象镶嵌在这类框架的文本中， “旧日繁华” “往日风情” “当
年风貌” 是对 “广州湾” 旧日形象的关键描述和主要慨叹。 在与其他地方进行类比时， 文本对标的是

繁华大都市， “在当时广州湾是一座可与上海、 汉口并列的城市”①。 名人记忆的目的不是回顾名人的历

史功绩， 而是为了突出 “广州湾” 曾经的特殊地位， 用广为人知的作者和作品大名为地方历史文化底

４８

① 湛江日报公众号 􀆰 年轻 “湾友” 痴迷 “广州湾” 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ ｋＤＭａ７ｋＫＷＱＵ＿ ＴＳ７ＷｉＢＪ６ＸＡＱ．
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蕴背书。 闻一多及其 《七子之歌》 是被回忆最多的名人和作品， 在经济框架中， 闻一多作品中包含的

悲愤之情和 “广州湾” 被强租的历史情境却被隐去； 类似的， 寸金公园的抗法雕塑不提 “广州湾” 时

期的抗法斗争， 只提郭沫若 “一寸山河一寸金” 之题词。
在经济框架的微信文本中， “广州湾” 记忆的功能是引导读者将湛江想象成为一座拥有异域风情和

丰富文化底蕴的历史名城。 带动地方旅游业、 促进城市形象建设是经济框架欲说还休的目标。 在旅游

文化报道中， 法国公使署、 广州湾商会旧址等承载 “广州湾” 历史记忆的建筑， 往往被当作人文地标

与湖光岩地质公园、 热带植物园等地方自然风景区并列； 其文本标题常常带有旅游招徕性质的修辞，
如 “湛江必去的∗∗个景点”①、 “盘点湛江各个时期的经典建筑”②、 “你所不知道的湛江必让你惊

叹！”③ 等等。 “广州湾” 的历史遗迹夹杂在数量不等的各类景点中， 景点数目越多， 有关 “广州湾”
的历史记忆就越单薄。

“广州湾” 被强租侵占的历史原因时常被这类文本所忽略， 即便少数文本提及 “被法国租借” 的历

史事实， 也因缺乏背景介绍而使侵略史变成自然发生一样。 对于这段记忆， 经济框架提供的建议是鼓

励受众通过 “领略法式风情” 的实地旅游和文本阅览， 记住城市的 “旧日繁华”。 这类文本并不单出现

在旅游商业机构的微信公众号里， 还出现在官方媒体的微信公众号里。 前者的文章可被视为旅游产品

的软广告， 文本目的是扩大旅游产品知名度进而提高销售量； 而官方媒体的文章则应被视作是城市形

象推介和城市居民认同感的建构文本， “广州湾” 的异域风情记忆在官方看来是一张旅游文化名片、 一

座可待开发和利用的经济富矿。 “广州湾” 蕴涵的浪漫想象已被逐渐运用到商业地产命名、 商业活动运

营和民俗风情街的建设中。
正是经济框架中的功利目的， 这类微信文本对于 “广州湾” 历史记忆的情感态度表现得模糊暧昧，

尽管没有直抒胸臆的自豪表露， 但过去被殖民的历史不被记忆， 短暂而畸形的现代化进程被表述得像

自然发生一样。 “广州湾” 的历史不单是为纪念， 更多是为开发。
（二） 教化框架： 百年耻辱与地方振兴

如果说经济框架是记忆繁华而淡忘苦难， 那么教化框架则正好与之相反， 以法国和日本的侵占给

地方带来的创伤与抗争记忆为主， 即便文本不免回忆到旧日繁华， 但文本的最终落点乃是通过对比突

出苦难。
以教化框架为基本架构的记忆主题， 主要包括旅游文化报道和历史旧闻两类。 旅游文化报道与之

前的文本不同， 历史建筑或文物召回的是殖民耻辱与反抗斗争记忆。 教化框架下的法国公使署， 其爱

国主义教育基地的身份被凸显； 寸金公园的抗法雕塑附上了抗法斗争的来龙去脉； 建设酒店、 大昌号、
长发庄等历史建筑的异域风情细节不再被强调， 取而代之的则是异族管制下的畸形经济描述。 历史旧

闻里的名人轶事多是抗战时期文化名人为避难香港、 桂林， 途经 “广州湾” 之事， 文本详述名人逃难

途中的艰辛与悲愤之情。 历史旧闻对 “广州湾” 时期医疗、 慈善、 经济、 交通等现代化建设方面的描

述与经济框架的描述大相径庭： 政治上层层管制， 压迫沉重； 治安上五毒侵蚀， 风气败坏； 经济上畸

形繁荣， 短暂春天。④ 在教化框架下， 中国人民与外来殖民者的斗争成为重点， 抗法斗争、 抗日斗争的

记忆得以浮现。 革命先驱孙眉的革命活动， 爱国商人许爱周和张明西的慷慨捐资， 中共南路组织的抗

５８

①
②

③
④

湛江日报公众号 􀆰 湛江必去的 ２４ 个景点你都知道吗？ 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ ｊｆｌｉ２ｕ７ＯｌＨＲＸ２７ｊＲｏｙ７ｆＥＡ．
湛江 日 报 公 众 号 􀆰 太 齐 全！ 盘 点 湛 江 各 时 期 的 经 典 建 筑， 给 每 个 湛 江 人 收 藏 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／

ＰＶｂＳｅＶＹＭＪ０ｐａＧｗｑ８ＰｖＧｅｃＱ．
湛江日报公众号 􀆰 你所不知道的湛江， 看了让你惊叹！ 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ ０ｆｋＧ０ｅ７ＤＫＱｓＫＳＧｈｚｃＸ４ＰｅＱ．
中国国家历史公众号 􀆰 历史上的今天 　 １８９９ 年 １１ 月 １６ 日中法签订 《广州湾租界条约》 􀆰 ２０１５ － １１ － １６， ｈｔｔｐｓ： ／ ／

ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ ｋＷｂＷＷｃＦｚｌＡ５ＥＣＺＹＩｌｉ０ｅＶＡ．
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日游击战， 遂溪和吴川等地的抗法烽火， 这些在经济框架下被遮蔽的内容聚集到记忆的聚光灯下。
政治经济和文化上的压迫致使当地人民奋勇反抗， 这是教化框架对 “广州湾” 历史的常规解释。

至于受压迫的原因， 许多文本追溯至鸦片战争以来清政府的无能软弱、 官员腐败和国家的贫穷落后，
将 “广州湾” 的地方记忆融入整个中国百年耻辱的历史中， 遵循一贯以来 “落后就要挨打” “前事不

忘， 后事之师” 的叙述逻辑。 ２０１５ 年是中国抗日战争胜利 ７０ 周年， 人民出版社旗下的 《中国国家历

史》 杂志公众号和 “非常历史” 公众号都将 １１ 月 １６ 日作为 《 “广州湾” 租界条约》 签订纪念日， 专

门刊发了历史旧闻。 这两个全国性媒体公众号虽然以历史旧闻的形式刊发文章， 但发刊的特殊时机已

经含蓄彰显了其态度。 而地方公众号虽然没有在仪式时间发文， 但往往在日常文本中借用他人之口表

明 “封闭就要落后， 落后就会挨打” 的历史态度。① 如果说经济框架下 “广州湾” 的记忆是为后世开

发所用， 那么教化框架下， 记忆的功用则是 “教育年轻一代牢记历史”②， 避免重蹈覆辙， 并 “从中受

到启迪， 以史为鉴， 自强不息， 唤起人们的爱国主义热忱， 共同建设美丽、 富饶的新湛江， 共同为实

现中华民族伟大复兴的中国梦而继续奋斗”③。
正是教化框架中的 “以史为鉴” 价值， 媒介对于 “广州湾” 记忆的重点在于苦难和斗争。 “广州

湾” 的过去不再有异域风情的浪漫和现代化想象， 不少文本更多流露了 “耻辱” “悲愤” 的情感。 法

国强租 “广州湾” 被比喻为 “现代版农夫与蛇”④。 闻一多笔下 “七子” 之一的 “广州湾” 被类比同期

租借的香港、 旅顺、 澳门， 而不再被类比上海与汉口。 然而， 这类微信文本并不只停留于情感的宣泄，
而是 “希望湛江人民勿忘国耻， 牢记历史， 发奋图强， 振兴家乡”⑤， 鼓励受众化耻辱和悲愤为力量，
迸发出新时代高昂的斗争勇气与建设热情。

值得注意的是， 教化框架的生产者并不局限于以 《湛江日报》 《湛江晚报》 为代表的党媒公众号，
像 “湛江巡城马” 这样的商业机构公众号， “广州湾历史研究” 和 “中国国家历史” 为代表的专业公

众号， “文新瞭望” 和 “ＧＤＯＵ 文传党韵” 等高校公众号， 甚至个人公众号都有参与。 教化框架成为

“广州湾” 记忆建构中被最多微信公众号认同和使用的框架。
（三） 研讨框架： 多元与客观的历史态度

在 “广州湾” 记忆的微信文本中， 有相当一部分来自 “广州湾历史研究” 公众号。 该公众号主要

发布涉及 “广州湾” 研究会议、 书讯、 史料以及专业研究论文。 除此之外， 少量历史爱好者个人公众

号也参与生产了探讨性文本。
研讨框架的文本特征集中表现在几个方面： 第一， 记忆内容广度拓展至大众传媒较少关注的历史

暗角。 作为记忆场所的历史建筑， 不局限于地标性的广州湾公使署， 而是拓展至邮局、 码头， 甚至是

已经消失的纪念碑和营房等其他公共建筑。 日常生活记忆不局限于少数新奇的民俗器物， 而是通过画

报、 照片、 票据等史料拓展至政治经济生活场景乃至行政和司法管理体系。 记忆的范围从国内拓展至

国外， 许多文本依赖来自法国、 越南和马来西亚的研究和史料证据。 第二， 记忆的深度超越故事层面

的记忆， 深入到事件或现象背后的制度、 历史环境等方面的讨论。 “广州湾” 被强租不是简单归因于

６８

①
②

③

④

⑤

湛江晚报公众号 􀆰 “广州湾” 历史民俗馆开门迎客 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ ＯｄｌＢｓ１ｌｃｙｃ１ｊｕＤｅＹｉＵｐｎＶＡ．
“广州湾” 历史研究公众号 􀆰 飞虎队陈纳德遗孀陈香梅　 “广州湾” 被骗　 心疼苦难百姓 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／

３ｘｖＢＸＸＸＵＤｒｓＩｂＵｋｓＬＫＤＰＶｗ．
野 草 堂 公 众 号 􀆰 方 寸 之 地 大 讲 堂——— “ 广 州 湾 ” 历 史 民 俗 馆 侧 记 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／

８ｋｑ９Ｗ０ｐＡｑ２ｑＹｙＧｐｇＥ６５ｌ２Ａ．
集邮人公众号 􀆰 “广州湾” 不是在广州 　 看看隐藏在邮票上的历史 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ ｒＮＧＷＣｍａＦＫＯｄＢ９ｇＪ＿

ＮＡ７ｕｔｗ􀆰
湛江巡城马公众号 􀆰 霞山 “广州湾” 法国公使署旧址有个难得一见的戏墨书画展 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／ １６ＳＬＮａａ

＿ ＫＭｔ８７Ｎ０Ｓｈｘ９４１ｇ．
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“落后就要挨打”， 而是当时国际地缘政治和势力平衡的结果。 抗法斗争不局限于普通居民的武装反抗，
而是拓展至清政府官员在地界、 税制各方面的据理力争。 第三， 文本强调客观的学术立场。 这类文本

既不做呼唤式的旅游招徕， 也不做口号式的情感动员， 一切依赖数据和事实。 对于各种事件和现象的

界定、 原因分析、 评价、 建议， 这类框架文本不似前两类框架文本那样给出唯一答案。 “广州湾” 是

“租界” 还是 “租借”？ “广州湾” 的经济短暂繁荣， 是法国殖民政策的摇摆， 抑或战争局势的转变？
不同研究视角有不同答案， 文本既不美化殖民者的统治政绩， 也不隐瞒其中的问题。

对于 “广州湾” 历史记忆的态度， 研讨框架的文本拒绝将 “广州湾” 历史记忆单纯地视为 “耻

辱”， 认为这样 “会错过对其他丰富多彩的历史面相的认识”， “去殖民化的各种行为既不利于保存历史

证据， 也不利于文化资源开发”； 提倡一种新型的历史观， 主张 “在广州湾历史研究中应该同时借助社

会史观、 现代化史观、 文明史观等理论与方法， 以期更加全面客观认识广州湾历史”①。
研讨框架的文本生产者主要是学术机构， 作者与读者大多是专业研究人员， 微信文本的传阅量普

遍较少， 对广大受众影响较小。 专业研究人员主要通过向传统媒体提供信息来源， 甚至是提供稿件的

方式影响微信公众号的记忆生产。 例如， 澎湃新闻公众号刊登的法国学者安托万·瓦尼亚尔的文章

《 “广州湾”， 法国在远东的半世纪困局？》 就由地方学术机构联系提供。

五、 结论与研讨

本文运用内容分析和文本分析的方法， 从媒介记忆的理论出发， 分析了各类微信公众号近年来对

于 “广州湾” 地方历史记忆的呈现。
首先， 参与 “广州湾” 记忆建构的媒介日渐多元化， 但缺乏能设置受众 “记忆议程” 的强媒介。

专业学术机构和商业机构的公众号在发文数量上占据了相当大的比重， 但鉴于微信传播存在的圈层效

应， 其面向大众的传播力和影响力较传统媒体仍有一定差距。 各类微信公众号在记忆生产的时间分布

上并无特殊呈现， “广州湾” 记忆缺乏仪式性活动构筑起的纪念桥梁， 反而使学术机构的学术会议形成

了定期让历史重返现实的 “纪念时刻”， 但学术会议的专业性致使其记忆生产场域尚未能向大众普遍铺

展。 而传统媒体公众号的城市形象宣传重任、 个人公众号的生活经验展示、 商业机构公众号的旅游景

点推荐又都依赖少数几个作为记忆场所的历史建筑进行记忆文本生产。 这说明 “广州湾” 记忆的传承

需要发掘更多的记忆场所， 且需要与仪式时间相联系， 这样才能更好地为各类微信公众号的记忆生产

所用。
其次， “广州湾” 记忆的叙述存在三种媒介框架， 对 “广州湾” 历史的情感态度有不同呈现， 记忆

在其中发挥不同作用。 传统媒体公众号、 商业机构公众号常用经济框架， 将 “广州湾” 时期的湛江建

构为具有异域风情的繁华都市， 侧重对记忆的开发使用， 淡化历史记忆中的负面信息。 教化框架则广

泛存在于各类微信公众号中， 将 “广州湾” 记忆融入中国百年耻辱的历史记忆中， 延续 “落后就要挨

打” 的记忆逻辑； 强调历史中的外族压迫与对外抗争， 将当代奋斗视为斗争的延续； 侧重于记忆的借

鉴作用， 将记忆作为参与中国梦和地方建设的原始动力。 研讨框架则主要存在于学术机构公众号和个

别历史爱好者的个人公众号中， 记忆内容在广度和深度上都较前两者高， 能够照亮许多记忆暗角， 提

供许多不被大众所注意的信息， 在情感态度上强调客观看待历史。 三种框架同时存在于各类微信公众

号对 “广州湾” 记忆的建构和传播中。 从微信传播来看， 学术机构公众号发文数量最多， 且发文周期

稳定， 研讨框架使用最多， 但传播范围有限； 教化框架使用最为广泛， 说明以史为鉴的记忆模式依然

７８

① “广州湾” 历史研究公众号 􀆰 书写怎样的 “广州湾” 历史： 《 “广州湾” 简史》 预告 􀆰 ｈｔｔｐｓ： ／ ／ ｍｐ􀆰 ｗｅｉｘｉｎ􀆰 ｑｑ􀆰 ｃｏｍ ／ ｓ ／
Ｄ７ＱＫ５ＮｇｍＬ１Ｔ－ｘＣｏｇ５ｎｖｂＥＱ．
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是主流意识形态； 经济框架使用范围和影响力都较广， 且阅读量较高的文章基本都属于旅游报道类文

章， 这说明以旅游文化活动作为载体是提高 “广州湾” 记忆公众辨识度的最有效途径， 但目前缺乏具

有影响力的旅游活动策划， 记忆文本基本停留在景点介绍上。
最后， 少数外地媒介公众号参与了少量的 “广州湾” 记忆文本的生产， 包括专注越南历史文化交

流的 “知越” 公众号， 湖南溆浦的 “溆浦经典” 公众号， 广州的 “岭南出版社” “广州旧闻” “信息时

报” 公众号， 北京的 “中国国家历史杂志” 公众号， 以及少数个人旅游者公众号。 这些公众号文本与

“广州湾” 记忆的联结节点呈多样性， 有的是历史文化交集， 有的是名人经历交集， 有的是个人经历交

集， 有的则是历史物件交集。 “广州湾” 记忆的传播与建构主体依旧是本地媒介， 外地媒介的参与并未

对已有 “广州湾” 记忆建构形成竞争关系， 反而起到了记忆扩散与历史证实的作用。 这主要因为本研

究涉及的媒介基本都是国内媒介， 如果未来有可能把法国、 日本甚至越南的媒介纳入考量， 也许会有

新的发现。
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