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摘　 要： 中国科学传播的资讯内容正纳入科技创新文化复兴的全媒体传播体系， ５Ｇ 赋能技术、 云技

术、 超级计算机技术等高精尖科学传播技术， 为全媒体科学传播的传播渠道、 传播形式、 传播受众加持出

全新且全情的传播效果。 在习总书记强调的媒体融合向纵深发展的全媒体发展方略指引下， 中国科学传播

向何处延展， 中国科学传播的传播技术、 传播渠道、 传播内容、 传播形式、 传播受众产生了何种根本性的

变化， 尤其值得悉心关注和认真研究。 为切实提高全民科学文化素养、 缩小数字鸿沟、 建设创新型国家发

挥效能， 作为一种新兴的移动社交媒体， 短视频具有准入门槛低、 趣味性强等优势， 能够打破科学知识在

传播和理解过程中的壁垒以及实现以社交为纽带的知识共享， 全媒体视域下的中国科学传播内容在抖音短

视频等领域将如何作为， 是一个全新的、 富有挑战性的课题。
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２０１９ 年 １ 月， 习近平总书记就全媒体和媒体融合发展这一时代课题强调， “推动媒体融合， 建设全

媒体是我们面临的一项紧迫课题”， 明确了中国媒体融合向纵深发展进程中全媒体涵盖的全程媒体、 全

息媒体、 全员媒体、 全效媒体的纲领性方向， 指出全媒体就是 “信息无处不在、 无所不及、 无人不用，
导致舆论生态、 媒体格局、 传播方式发生深刻变化， 新闻舆论工作面临新的挑战”。［１］ 习总书记高瞻远

瞩地描绘了我国媒体融合向纵深发展的战略目标， 即， 新时期中国科学传播在技术创新引领下传播手

段与时俱进、 传播内容与时俱进、 传播形式与时俱进的指路航标。
《 “十三五” 国家科技创新规划》 提出， 我国科技创新的发展目标之一是到 ２０２０ 年， 我国 “公民具

备科学素质的比例超过 １０％”， 而中国科协发布的第十次中国公民科学素养抽样调查结果显示， ２０１８ 年

具备科学素养的公众比例为 ８􀆰 ４７％， 比 ２０１５ 年第九次调查的 ６􀆰 ２０％提高了 ２􀆰 ２７ 个百分点， 距离完成

创新发展目标还有一定差距。 为了实现 《 “十三五” 国家科技创新规划》 提出的我国科技创新发展目

标， 如何鼓励更多优秀科学文化工作者多出精品、 善用科学传播新平台， 增强科学传播的力度与深度，
让更多科学传播优质内容、 科学传播文化精品发挥正能量， 让更多公众共享到现代科学、 现代文化的

发展成果， 既是加快数字鸿沟弥合、 建设创新型国家的使命与担当， 又是实现 “两个一百年” 奋斗目

标、 实现中华民族伟大复兴中国梦的必由之路。 因此， 在全媒体时代如何利用好这一历史发展机遇着

力提高科学传播的效率与效能， 提升每一位公众的科学文化素养， 成为科技工作者科学传播工作者亟

待解决的问题。
中国科协作为中国科学传播科普传播行业管理最高机构， 为中国科学传播科普传播信息化建设做

出了很多有益尝试和积极探索。 《中国科协关于加强科普信息化建设的意见》 中明确指出， 要创新科普

传播形式， 顺应信息社会科学传播视频化、 移动化、 社交化等发展趋势， 综合运用音视频等多种形式，
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实现科普从可读到可视、 从静态到动态的融合转变。 作为全媒体时代最活跃、 最显著的一种新兴传播

方式， 短视频是一种集生产与分享于一体， 能够有效实现视觉传播与听觉传播高效融合的新型传播形

态， 具有轻量化、 表现力强、 直观性好等优势。 全媒体时代， “短视频＋科学传播” 正在成为促进知识

惠传递、 缩小数字鸿沟、 提升全民科学素养的科学传播、 科普传播新方向。
　 　 在 ５Ｇ 赋能全媒体时代， 中国媒体融合向纵深发展， 全程媒体、 全息媒体、 全员媒体、 全效媒体交

织叠合的新型舆论生态正在逐渐形成， 传统媒体格局和新兴媒体格局、 传统传播方式和新兴传播方式

都在发生着深刻而巨大的变化。［２］在全媒体发展方略指引下， 中国科学传播向何处去， 中国科学传播的

传播技术、 传播渠道、 传播内容、 传播形式、 传播受众发生了怎样的根本性变化， 全媒体视域下的中

国科学传播内容在抖音短视频等领域将如何作为， 中国科技工作者如何顺势而为， 做到事半功倍的科

技传播效果， 都是一个全新的、 具有挑战性的课题。
探究科技工作者科学传播工作者、 科普传播工作者在全媒体时代的传播应变， 谋划通过运用短视

频等现代新兴技术， 实现科学传播内容的全程传播、 全息传播、 全员传播、 全效传播， 应时而变、 应

势而谋、 应势而动地为切实提高全民科学文化素养、 缩小数字鸿沟、 打通 “最后一公里”， 发挥最大效

能， 具有理论寻根溯源和实践推进的双重价值。 作为一种新兴的移动社交媒体， 短视频传播在全媒体

时代科技传播、 科普传播体系中具有准入门槛低、 趣味性强等优势， 能够打破科学知识在传播和理解

过程中的壁垒以及实现以社交为纽带的知识共享， 因此有望成为推动实现科学 “普及” 和 “惠及” 的

助推器， 推动全民科普时代的到来。

一、 “短视频＋科学传播” 现状

近年来， 在中国网络技术不断成为世界一流的利好加持下， 中国短视频传播以其时代跳跃性强、 内

容丰富多变、 信息传播者和信息接收者联动频繁、 传播场域氛围轻松和谐而广受欢迎。 以短视频作为

科学传播、 科普传播的新型传播手段， 紧跟受众需求潮流， 将枯燥晦涩的科学知识、 科技动态、 科技

人物等科学传播与科普传播内容， 融入到万众参与、 万众共欢、 万众再造的全媒体最新的传播形式之

中， 大大扩展了科技传播、 科普传播在 ９０ 后、 ００ 后这一快速增长的受众群体中的规模， 科学传播与科

普传播内容逐渐优化， 大大提高了科技传播、 科普传播的传播效果。 “短视频＋科学传播” 在 ５Ｇ 赋能叠

合驱动下， 正为中国科学传播、 科普传播闯出一条全新的时代特色鲜明的新路径。
（一） 用户规模持续扩大

一方面， 伴随着移动互联网的飞速发展和移动智能终端设备的大量普及， 互联网的接入门槛越来

越低。 再加上短视频的制作、 上传、 发布都极为简易快捷， 所有流程只需一部智能手机即可轻松完成，
这也就为短视频的崛起奠定了坚实的基础； 另一方面， 表达是人与生俱来的天性， 人们通过表达来呈

现自我的特质、 爱好、 品味， 向志同道合者发出讯号， 从而获得他人的认同和赞美， 从文字到图片，
再到视频， 人们进行自我表达的形式愈来愈丰富多元。 相较于单调平面的文字、 图片表达， 短视频更

加生动立体， 更具趣味性， 滤镜、 贴纸、 音乐、 文字、 特效等元素一应俱全。
根据 《２０１９ 年中国网络视听发展研究报告》 显示， 截至 ２０１８ 年 １２ 月底， 中国网络视频用户 （含

短视频） 规模为 ７􀆰 ２５ 亿， 其中短视频用户规模为 ６􀆰 ４８ 亿， 短视频已成为仅次于即时通讯的第二大应用

类型。 正所谓 “群众在哪里， 服务就在哪里”， 鉴于短视频平台凝聚有我国 ７ 亿以上的用户规模， 全媒

体时代科学传播、 科普传播的触角就要跟着时代步伐， 紧紧跟随全媒体受众从传统的图书杂志传播、
报纸广播电视传播、 科技场馆传播向互联网 （移动互联网） 传播转移， 向短视频传播延伸， 为中国民

众提供好喜闻乐见的科学知识和文化产品， 提高科学传播、 科普传播的覆盖率和传播效果。
（二） 内容生态不断优化

首先， 从科技传播、 科普传播的内容数量来看， 随着短视频平台用户规模的持续增长、 内容需求缺
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口的不断扩大以及平台对内容创作者扶持力度的进一步加大， 我国短视频平台的科学类短视频的创作

者数量、 内容数量以及用户观看指数都获得了显著增长。 据清华大学新闻与传播学院、 中国科学报社

与字节跳动于 ２０１９ 年 １ 月 ８ 日联合发布 《知识的普惠———短视频与知识传播研究报告》 显示， 截至

２０１８ 年年底， 抖音上粉丝过万的知识类创作者近 １􀆰 ８ 万个， 累计发布超过 ３００ 万条知识类短视频， 累

计播放量已超过 ３３８８ 亿。 在科普、 母婴育儿、 考学、 生活、 职场、 才艺这六大类知识短视频中， 科学

传播内容科普类传播内容是最受欢迎的。 虽然科技类短视频科普类短视频的作者数量属于所有 “知识

惠普” 中最少的， 但是科普作者的作者均粉丝数、 视频平均播放量、 平均点赞数等相关指标， 在科普、
母婴育儿、 考学、 生活、 职场、 才艺这六大类知识短视频中遥遥领先 （如下表所示）。 这也表明， 在短

视频平台上， 越 “硬核” 的科技、 科普知识越受欢迎， 也越有市场潜力和发展空间。
２０１８ 年短视频平台知识传播数据对比

作者数量 作者均粉丝数 平均播放量 平均点赞数

科普 ２１５ ３８５２２７ ３５８５９２ １１７１８

母婴育儿 ３７７ ２０３２９３ １６４０８３ ３８３３

考学 ７２３ ２４８６３１ １２２５８０ ４２２０

生活 ３７２８ １５１３９６ １２５６９７ ３７０４

职场 ６４８ ２３５９１０ １２７７３２ ３４２５

才艺 ４３１１ １１３４７２ ９８０５６ ３７０７

平台 ６０４１４ ７５５１０ ２６１９

　 　 其次， 从内容质量来看， 得益于行业监管制度的日趋完善和平台审查机制的严格把控， 优质内容

不断涌现， 短视频平台的内容质量较之以往得到了大幅度提升。 目前来看， 各大短视频平台的科学传

播内容涵盖健康与医疗、 食品安全、 航空航天、 能源利用、 信息科技、 前沿技术等诸多领域， 借助短

视频这样的载体， 更多艰深晦涩的科学理论知识得以飞入寻常百姓家。 知名科普达人 “地球村讲解员”
因专注于普及各类天文地理知识而走红， ２０１８ 年他在抖音平台上发布的一条题为 “现行世界地图有太

多假象” 的短视频， 生动形象地为用户介绍了现行世界地图的绘制方法———墨卡托投影法的使用原理，
获得上百万用户的点赞与好评。 自 ２０１８ 年 ７ 月到 ２０１９ 年 １０ 月 ２５ 日的仅一年多时间， “地球村讲解员”
开设科普账号以来发展速度惊人， 共发布科普 短 视 频 １６５ 个， 收 获 粉 丝 １０８０􀆰 ７ 万， 点 赞 数 超

４９９６􀆰 ９ 万。
最后， 从内容生产矩阵来看， 从各级党政机关到官方媒体， 再到拥有强大内容生产力的 ＵＧＣ， 短

视频平台搭建起了自上而下的科学传播体系。 ２０１８ 年， 中央及地方党政机构纷纷入驻短视频平台， 政

务短视频呈井喷式发展。 政务短视频成为各级政府机构推动舆论宣传工作、 树立形象、 寓教于乐进行

全民科普的重要平台。 作为 “２０１８ 年快手十大科普号” 之一的 “中科院之声” 是中国科学院的官方账

号， 通过快手向公众传播前沿的科学研究信息。 ２０１８ 年， 该平台发布的一条关于中国遥感卫星地面站

北极接收站的短视频， 配以时下热门歌曲 《青春修炼手册》， 较短时间内就收获了上千万的播放量。 此

外， “航小天 （国家国防科技工业局的官方账号） ” “科普中国” “中国国家地理” 等权威账号在短视

频平台也拥有极高的关注度和影响力。
（三） 政府平台联手助力科学传播

“科学技术是第一生产力”， 科学技术的创造发明与推广应用效果都取决于掌握和应用科学技术知

识的人， 而这部分人正是从亿万个普通公众中产生。 近年来， 党和政府高度重视公民科学文化素养建

设工作， 在继续大力推进 “科教兴国” 战略基础上， 又与各大移动互联网平台开展深度合作， 合力探

索移动互联网时代科学传播破局之道。 ２０１９ 年 ３ 月 ２１ 日， 中国科学院科学传播局、 中国科学技术协会

０３



第 ６ 期 曾静平　 卫　 玎： ５Ｇ 赋能短视频在中国科学传播体系中的内容重构与价值体现

科普部、 中国科学报社、 中国科技馆与字节跳动联合发起了 “ＤＯＵ 知计划”， 号召全国科研机构、 科研

人员及其他具备科普内容创作能力的机构和个人， 基于抖音短视频平台积极创作科普短视频。 该活动

推出以来， 吸引了成千上万名用户的关注和参与， 平台也涌现出 “陈征 博士———科学实验大玩家”
“地球苑” “向波老师” “柴知道” “龙又” 等抖音知识大 Ｖ， 为平台用户提供了物理、 天文、 地学、 生

物、 化学等多个领域的大量科学知识。
除了政策导向因素外， 科学传播科普传播平台的助力也必不可少。 抖音的愿景是 “记录美好生

活”， 对于抖音来说， 传播科学知识， 让大众体会到科学之美也是 “美好生活” 的重要组成部分。 为了

继续鼓励优秀的内容创作者产出更多优质内容， 平台也从多方面入手加大对知识创作者的扶持力度。
比如， 在产品功能上， 平台开放合集功能， 知识创作者能够率先在抖音上创建自己的作品合集， 梳理、
展示自己的知识体系； 在运营激励上， 优先把知识创作者纳入 “创作者成长计划”， 从平台资源、 创作

者培训、 商业变现等维度提供支持； 在创作工具上， 推出 《抖音知识创作者手册》， 公布官方梳理的知

识短视频创作方法论。 此外， 平台还发起了 “ＷＯＷ 科普短视频教育计划”， 发布包含有 １００ 个知识点

的知识短视频体系化创作框架， 为知识内容创作提供线索。

二、 “短视频＋科学传播” 特色

“短视频＋科学传播” 这一全媒体时代的科学传播 “弄潮儿”， 通过理论与实践的检验， 与时俱进地

促进知识惠普， 门槛降低激发受众参与， 抖商火爆、 现场共振激发等传播特色和传播价值日益凸显，
且焕发出强大的、 后劲无穷的科学传播与科普传播生命力。

（一） 与时俱进， 促进知识惠普

英国哲学家弗兰西斯·培根曾经说： “知识的力量不仅取决于其本身价值的大小， 更取决于它是否

被传播以及传播的深度和广度。” 从公元前 ３６ 世纪苏美尔人发明楔形文字， 到殷墟甲骨文， 再到如今

层出不穷的网络流行语， 从 １５ 世纪古登堡发明金属活字排版印刷到今天不断更迭的 ３Ｄ 打印技术， 从

１９６９ 年阿帕网诞生， 再到现在飞速发展的 ５Ｇ、 人工智能、 大数据、 物联网等前沿技术， 每一次技术的

演进在人类文明创新、 传播、 传承等方面都起到了不可替代的作用。 过去， 科学传播的平台大多是在

科技馆、 教室等封闭的场所进行， 形式是一板一眼的说教式科普， 或是采用生硬呆板的教材、 书籍，
内容篇幅受限、 表意不清晰的插画进行， 这样传统的科学传播方式表现力十分有限， 公众感受到的也

只是被动填鸭式的科普教育， 难以适应信息时代受众多样化、 个性化的信息需求。 时代在进步， 我们

进行科学传播的方式也应与时俱进。 所谓 “一图胜千言， 一频胜千图”， 短视频可以将枯燥抽象的科学

知识变得趣味化、 立体化， 促进知识惠普。
（二） 门槛降低， 激发受众参与

互动与参与是短视频平台的最大特色之一， 是最能够吸引到更多受众参与的内在动因之一。 过去，
音视频领域是一门专业性很强、 准入门槛比较高的 “阳春白雪”， 音视频的策划、 制作、 发布都需要专

业的编剧、 导演、 设备、 剪辑来进行。 现在， 移动互联网的诞生使得视频这一媒介形式不再是专业机

构的专利， 每一个普通人只需要有一部智能手机、 一个短视频 ＡＰＰ 就可成为视频生产、 传播的主体，
这意味着 “视频” 这一概念从专业性的视听建构， 走向了大众的个性化创作。

“及时拍摄、 一键分享” 是短视频平台的社交新语态， 准入门槛的降低为广大科普内容创作者提供

了展示自我、 传播科学知识的新渠道， 也为受众提供了了解新知识、 互动学习的新窗口。 受众可以自

发地对作者传播的内容进行点赞、 评论、 转发， 这对于提高科学传播的效率与效能来说都是有益的。
对于内容创作者而言， 进行科普内容创作与展示不仅是自我表达的一种方式， 也是自我获利的重要手

段， 一位 “科普大 Ｖ” 通过平台分成和补贴、 粉丝打赏、 广告变现等方式通常都能获得不错的报酬，
这也激发源源不断的优质内容创作者沉下心来， 扎扎实实地创作科普内容， 生产出更高品质、 高水平
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的科学内容产品。
（三） 抖商火爆， 现场共振激发

抖音等短视频直播持续火爆， 带火了 “抖商” 大会等相关培训。 经历 “抖商” 相关活动， 最重要

的是感受现场氛围， 感受到那种共振， 被激励得更有斗志与激情， 被激发出更大的想象力和创造力。
例如， 一次 “抖商” 大学活动， 主办方只安排了 ３０００ 人的座位， 一下子来了 ４０００ 人， 很多花钱买了

票的人都只能站在外面或会场过道。 有单纯想做抖音达人的， 也有卖货的， 有开抖音线下店的， 也有

抖音 “微商”， 参会群体的跨度远超活动预期。

三、 “短视频＋科学传播” 困境

当下， “短视频＋科学传播” 新鲜出炉风头正盛， 快速成长过程中的一些问题不可避免地显现出来，
抖音、 快手、 梨视频、 火山等短视频科学传播与科普传播内容的碎片化与深度表达之间的矛盾、 内容

雷同， 低俗、 暴力、 血腥、 色情内容 “群魔乱舞” 以及负生态挤压正生态生存空间等， 已严重影响到

“短视频＋科学传播” 健康有序发展， 有必要加以剖析和批判。
（一） 碎片化与深度表达之间的矛盾

毋庸置疑， 短视频时长短、 趣味性强、 形式生动活泼， 能够将原本抽象复杂的科学知识以一种轻松

娱乐的方式进行传播， 提高用户的参与热情。 但是， 也正是由于短视频具有碎片化、 娱乐性等性质，
用户观看视频的场景也都是在碎片化的空间中进行， 如排队、 等车、 通勤等场景。 消费场景的碎片化

决定了内容生产方面很难对某一个话题进行详尽论述， 用户也不太愿意在碎片化时间里接触一个理解

难度较高的视频内容， 而是会沉浸于短视频快节奏、 浅层次、 娱乐化的叙事模式带来的快感。［３］

全媒体视域下的科学传播科普传播是一个格物致知的过程， 基本任务是要将科学知识准确无误的

传达给受众。 一般来说， 科学传播的内容大都比较深奥复杂晦涩难懂， 需要传播者以严谨的态度、 全

面的思考、 科学的方法、 趣味娱乐化的传播方式来为受众对某一个知识进行深度剖析， 受众在此基础

上才能真正心领神会有所收获。 而一条短视频的时间一般都在几十秒到几分钟不等， 科学传播工作者

很难对一个知识原理做到详尽论述， 往往只能抓住其中的若干要素做简单讲解， 那么科学传播与科普

传播的受众在有限的时间内对知识的吸收程度有多少？ 是否能够掌握到科学知识的精髓？ 短暂的娱乐

过后是否会按图索骥继续深挖？ 因此， 从这个角度而言， 当前短视频短、 平、 快的叙事方式和科学传

播深度表达的要求这一对矛盾很难调和。
（二） 内容雷同， “群魔乱舞”
打开抖音、 快手、 梨视频、 火山等热门短视频平台， 会发现内容类型几乎千篇一律， 均以搞笑、 美

食、 旅行、 美妆、 歌舞等类型为主， 平台之间缺乏特色， 同质化现象严重。 此外， 移动短视频平台的

乱象丛生也是一直为人所诟病的， 各种低俗、 暴力、 血腥、 色情内容屡禁不止， “群魔乱舞” 扫荡着大

众传媒原本所剩无几的典雅初衷， 徒留嘈杂、 粗俗和喧嚣。 目前， 泛娱乐化、 泛生活化内容在短视频

平台大行其道， 但这并不是一个平台长远发展的有效之策。 短视频科学传播科普传播的生命力在于内

容， 优质的科技内容才是平台持续发展的动力源泉， 所以 “短视频＋科学传播” 不仅是我们下一阶段开

展科普工作的新路径， 对于短视频平台来说， 更是它们在这场轰轰烈烈的短视频争夺战中制胜的法宝。
“不积跬步无以至千里， 不积小流无以成江海”， 一个清朗的网络空间有赖于各方努力， 需要让更多正

能量、 主旋律、 硬内容在网络空间中竞相迸发， 形成网上网下的同心圆。
（三） 负生态挤压正生态的生存空间

２０１９ 年是中国接入国际互联网大家族的第 ２５ 年。 这 ２５ 年来， 整个互联网生态与格局发生了巨大

变化， 特别是近年来人工智能、 大数据、 物联网等技术的出现进一步造就了网络空间的发展与壮大，
深刻影响着现代社会人们的思维方式、 生活方式以及其他诸多方面。
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党的十八大以来， 党和国家高度重视网络空间的治理与建设工作。 习总书记强调： “网络空间是亿

万民众共同的精神家园。 网络空间天朗气清、 生态良好， 符合人民利益。 网络空间乌烟瘴气、 生态恶

化， 不符合人民利益。” 纵观整个网络空间， 既有正生态蓬勃发展、 大放异彩， 也有负能量暗波涌流、
千变万化。 移动短视频作为一种新型社交方式， 一经推出就以其碎片化的时间表达和实时快捷的传播

特点受到广大网民们的强烈追捧和喜爱。 然而， 也正是由于短视频具有这种独一无二的传播优势， 使

得其更容易成为 “网络黑暗势力” 滋生的温床， 网络谣言真真假假、 难辨真伪； 网络暴力席卷全网、
屡禁不止； 网络色情形形色色、 隐蔽丛生； 网络侵权层出不穷、 争议不断……短视频行业热闹喧嚣背

后， 所潜藏的影响网络空间安全、 威胁社会健康稳定的负能量也不可忽视。 因此， 科学传播作为一股

清流， 注入短视频领域时， 所面临的一个难题就在于面对如此纷繁复杂的网络环境， 是否有足够大的

生存空间？ 是否能够将人们的视线从群魔乱舞的狂欢广场引导至科学文明的正向轨道上来？ 在网络正

生态与负生态的这场殊死博弈中， 是否能够取胜？ 毫无疑问， 网络正生态的建设工作有赖于我们每一

个人的共同努力， 这对我国科技工作者科学传播工作人员提出了更高更新的要求。

四、 中国科学传播的创新路径

在中国媒体融合向纵深发展的全媒体时代， 科学传播科普传播务求紧紧抓住全媒体内核精髓， 创

新科学传播科普传播管理， 创新科学传播科普传播的理论体系与实践路径， 克服 “短视频＋科学传播”
的种种弊端， 使科学传播科普传播达到新新技术与新新渠道高度统一、 新新形式与新新内容高度统一、
新新传播手段与新新传播效果高度统一。

（一） 全程传播： 打造时空新概念

“全程传播” 强调的是全时态跟进、 全方位切入、 全链条报道， 目的是要打破固定时间、 固定空间

的限制， 提高信息传播的时效性。 现在， 随着方便携带又兼具多媒体属性的智能移动终端设备的普及，
以及 ５Ｇ 技术的加持， 未来移动媒体将必将进入一个加速发展的新阶段。 对于用户来说， 移动端是他们

的首选， 终端随人走、 信息随人转， 科学传播工作也要随用户向移动端渗透。
短视频作为新兴的移动社交媒体， 具有庞大的用户市场和开发潜力， 简单易操作的生产流程和一

键发布式的生产机制， 方便用户随时随地参与到科学传播与分享的工作中来。 现在， 短视频科学生产

的主体主要以 ＵＧＣ、 ＰＧＣ 为主， 未来人工智能的参与， 将会形成 “ ＰＧＣ＋ＵＧＣ＋ＭＧＣ” 三足鼎立的传播

格局。 ２０１８ 年两会是 “ＭＧＣ” 的首次亮相， 由 “新华智云” 自主研发的国内首个媒体人工智能平台

“媒体大脑” 可以自动分析两会舆情数据、 智能生成可视化图， 智能语音合成， 智能配图和视频剪辑，
自动输出视频新闻， 整个流程仅需 １５ 秒左右。 毕竟人的时间、 精力是有限的， 但是人工智能却可以做

到 “３６５ 天×２４ 小时” 全时值守， 真正做到 “全天候待机”。
（二） 全息传播： 多元技术促驱动

所谓 “全息传播” 即是在传播过程中媒介技术要打破物理空间与数字空间的界限， 做到立体式呈

现、 还原式报道， 着力为用户打造一种沉浸式的体验。 全媒体时代， 随着 ５Ｇ、 人工智能、 大数据、
ＶＲ、 ＡＲ 等领先技术的发展， 整个视频行业也会发生翻天覆地的变化。 通过与多元技术的融合， 未来视

频的表现形态将会从现在的二维转向三维甚至四维空间， 从一定程度上打破物理世界与数字空间的界

限， 带给用户全息多维感官体验。 可以预见， 通过这种方式， 能轻松实现对科学文化产品的全方位呈

现和多角度开发， 使得原本普通用户觉得高不可攀又难以理解的科学知识变得更加具象与生动， 科学

也将不再是可望而不可即的神圣殿堂， 而是会日益演变为人们日常生活的一部分， 像普通日用品一样

变得稀松平常、 触手可及。
（三） 全员传播： 受众参与齐发力

“全员传播” 重在指信息生产的主体将不再局限于专业新闻从业者， 人人都有传播工具， 人人都可
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成为生产者、 传播者。 全媒体时代， 受众参与信息生产将不再是一种选择， 而是一种生活状态， “全民

皆媒” 的时代正在到来。 目前， 短视频平台中不管是视频内容本身， 还是内容生产主体， 都以幽默搞

笑、 奇巧炫技、 歌舞说唱等类型为主， “硬核内容” 与 “硬核知识生产者” 较为匮乏。 未来， 我们也呼

唤更多有思维、 有能力、 有 “梗儿” 的普通用户参与到科学传播工作中来， 为科学传播工作创造出更

多精品佳作。 同时， 可以采用智能算法推荐机制， 提升可关联、 可连接的可供性， 构建起线上全民关

系网络。 通过智能算法推荐， 用户可以清楚查看人与人、 内容与内容之间的关联与连接， 短视频的关

注、 留言、 互动等功能也能最大程度地调动起用户参与的积极性， 海量科学知识将通过这种连接与参

与机制在网络空间中实现最大范围的传播。
（四） 全效传播： 效率、 效果、 效能共提升

“全效传播” 是一个综合性概念， 核心是要充分利用好现有的媒介资源， 实现传播效率、 传播效

果、 传播效能三位一体的最优化。 首先， 在传播效率上， 要坚持好移动优先的发展战略， 借助飞速发

展的 ５Ｇ、 人工智能、 大数据等先进技术， 为科学传播铺垫好更为流畅的传播渠道和通路； 其次， 在效

果方面， 要深入群众， 了解用户诉求， 为用户提供好喜闻乐见的科学知识和文化产品， 让具有较高门

槛的科学知识通过多元化的传播方式与手段变得更加通俗易懂， 更有吸引力与感染力； 最后， 在传播

效能上， 传播效能的提升不能单方面依靠新技术来实现。
对于科学传播来说， 技术与内容是一体之两翼、 驱动之双轮， 二者相辅相成， 缺一不可， 先进的技

术为内容铺平道路， 高质量的内容为技术锦上添花。 当前， 利用短视频进行科学传播工作还处于起步

阶段， 面临着诸如优质内容生产者不足、 创作形式单一、 硬核知识匮乏、 劣币驱逐良币等问题。 处境

越是艰难， 越是要以高品质、 高质量、 高效能严格要求自己， 科学传播工作者要沉下心、 俯下身， 扎

根于人民， 精耕细作， 打造好具有深度思考和系统知识体系的科学短视频， 充分发挥短视频教育在文

化产业、 科技教育、 社会治理和文化软实力等多方面的综合作用。

五、 小 　 　 结

中国正大步迈向世界舞台的中央， 实现 “两个一百年” 的奋斗目标日益临近， 提升全民科学素养、
脚踏实地建设创新型国家时不我待。 在 ２０１９ 年召开的世界公众科学素质促进大会上， 中国科协领导表

示， 面对未来挑战， 我国公众科学素质建设的重要作用远未充分发挥， 未来的科学传播、 科普传播建

设之路任重而道远。
５Ｇ 赋能加持下的全媒体科学传播和科普传播， 传统媒体、 网络媒体、 社交媒体、 短视频媒体等交

织在一起的新媒介形态日益发生变化， 正在重塑着整个科学传播、 科普传播的生态。［４］ 因此， 我国科学

传播工作要充分运用好中国特色 ５Ｇ 技术催生下不断涌现的现代信息技术， 创新科学传播方式与手段，
将 “短视频＋科学传播” 进行到底并将各个环节的功效发挥到极致， 科学、 有序、 高效地做好全媒体科

学传播与科普传播， 实现科学传播、 科普传播的全程传播、 全息传播、 全员传播， 并最终实现全效传

播， 为突破数字鸿沟 “最后一公里” 瓶颈、 建设创新型国家发挥效能。
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