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摘　 要： 通过对 Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ 核心合集数据库中国学者在传播学 ＳＳＣＩ 期刊的发表进行检索， 从中遴

选出 ５２ 篇高被引论文， 利用语义网络技术分别对高被引论文的内外部特征进行分析， 并以此为基础， 反

思中国新闻传播学科国际学术影响力打造所面临的问题， 进而提出相应的提升策略。
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高被引的学术论文作为科研影响力的重要指标， 最近几年受到我国研究者的关注。 囿于语言的限

制， 国内学者的研究更多聚焦于 ＣＳＳＣＩ 期刊学术论文的发表状况上。 如徐剑 （２００９） 研究了高被引论

文， 发现这些论文的作者大多身处中国新闻传播学科中排名靠前的院校；［１］ 段京肃等人 （２００９） 通过多

年研究发现， 新闻传播学的论文被引数量较低。［２］还有一些年轻学者通过文献计量学分析， 发现国内新

闻传播学期刊集群分布 （李武等， ２０１２）、［３］新闻传播学论文的 Ｈ 指数等 （蒋伟伟， ２００８）。［４］ 这些研究

成果对本文研究学术论文的国际影响力有一定启发意义。
国内学者系统地对中国传播学学术论文的国际发表进行研究， 起始于张志安和贾鹤鹏 ２０１５ 年发表

在 《新闻与传播研究》 上的一篇论文。 两位学者通过检索截止 ２０１３ 年 ７２ 种新闻传播类期刊的发文数

量， 锁定 ３１ 种期刊对内地学者的发文情况进行分析。 研究发现， 中国内地学者在传播学 ＳＳＣＩ 期刊上的

发表呈加速度发展趋势， 作者聚类在一些知名的新闻院校， 内地学者大多扮演合作者的角色， 尚缺乏

独立的国际学术生产能力。［５］虽然这些研究结论有积极借鉴意义， 但是却把中国传播学的国际影响力研

究侧重点放在了中国内地学者身上有待商榷。 特别是随着粤港澳大湾区的建设， 香港、 澳门与内地的

学术交流越来越频繁， 学术合作也越来越密切。 同时， 在国际期刊的各种数据库中， 香港和澳门学者

发表的论文机构所属地分别是 “ Ｈｏｎｇ Ｋｏｎｇ， Ｐｅｏｐｌｅ’ ｓ Ｒｅｐｕｂｌｉｃ ｏｆ Ｃｈｉｎａ” 和 “ Ｍａｃａｏ， Ｐｅｏｐｌｅ’ ｓ
Ｒｅｐｕｂｌｉｃ ｏｆ Ｃｈｉｎａ”， 这与内地学者所属地的标法是一致的， 即 “城市， Ｐｅｏｐｌｅ’ ｓ Ｒｅｐｕｂｌｉｃ ｏｆ Ｃｈｉｎａ”。 因

此， 本文将香港、 澳门学者的论文作为中国学者在国际期刊发文总量来对待， 不过在行文中会将内地

学者与港澳学者的发文情况进行对照。
从 ２０１５ 年中央全面深化改革领导小组会议审议通过了 《统筹推进世界一流大学和一流学科建设总

体方案》 以来， 国内各高校既加大了海外背景人才的引进力度， 又提高了高质量论文在科研考核中的

权重， 甚至有些高校将国际期刊论文的发表作为追求的目标， 在一定程度上营造了高质量论文发表的

基金项目： 本文系 ２０１８ 年国家社科基金项目 “基于文化共识的中国版权输出供需错位矫正与绩效评价研究” （ １８ＢＸＷ０３８）
的阶段性成果。
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外部环境。 韦路 （２０１８） 的研究也在一定程度上印证了这一判断： 中国内地学者自 ２００７ 年到 ２０１５ 年

间， 在国际期刊的发表篇数每年突破 １０ 篇， ２０１６ 年到达一个高峰， 共计 ９５ 篇论文。 ２０１７ 年也维持在

８１ 篇的高位。［６］

　 　 本文在借鉴 ２０１５ 年张志安、 贾鹤鹏和 ２０１８ 年韦路研究成果的基础上， 重点研究他们尚未深入研究

的几个问题： （１） 中国学者的高被引论文有哪些？ 这些论文与发表期刊的影响因子和作者单位有无聚

类现象？ （２） 中国学者的高被引论文在研究内容、 研究方法和研究创新点上有何特征？
两个研究问题由表及里， 本文将分别从外部特征和内部特征对高被引论文的现状进行分析。

一、 数据来源与研究方法

由美国科学信息研究所创建的 ＳＳＣＩ （Ｓｏｃｉａｌ ｓｃｉｅｎｃｅ Ｃｉｔａｔｉｏｎ Ｉｎｄｅｘ） 是人文社会科学广泛使用的权威

性引文索引。 在 Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ ２０１７ 年收录的 ８４ 种传播学 ＳＳＣＩ 期刊中， 我们排除由外国语言文学和纯

工科背景的学者贡献的论文， 共得到 ２０１４—２０１７ 年由中国学者 （其中不包括台湾学者） 在 ４５ 种期刊

上发表的论文 ３８６ 篇。
利用 Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ 数据库对外开放的编程技术， 我们获得 ３８６ 篇论文被引情况： 在 Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ

核心合集中的 “被引频次” 大于或等于 ５ 次的论文有 ５２ 篇， 其余的均在 ５ 次以下， 绝大多数论文在

Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ 核心合集中被引频次是 ０。 虽然这 ５２ 篇论文在 Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ 核心合集中的被引不高， 但

是谷歌学术中却有较高的引用率， 这是因为 Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ 核心合集的被引频次来源于该库的收录 ＳＳＣＩ
期刊的引用量。 为了保持数据的平衡， 本文不使用来自除 Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ 数据库以外的数据。

二、 研究结果

在 ５２ 篇高被引论文中， 被引频次最高的论文有三篇， 分别是 “ Ｔｈｅ Ｒｉｓｅ ｏｆ Ｔｗｉｔｔｅｒ ｉｎ ｔｈｅ Ｐｏｌｉｔｉｃａｌ
Ｃａｍｐａｉｇｎ： Ｓｅａｒｃｈｉｎｇ ｆｏｒ Ｉｎｔｅｒｍｅｄｉａ Ａｇｅｎｄａ－Ｓｅｔｔｉｎｇ Ｅｆｆｅｃｔｓ ｉｎ ｔｈｅ Ｐｒｅｓｉｄｅｎｔｉａｌ Ｐｒｉｍａｒｙ” （２９ 次）、 “Ａ ｒｅｖｉｅｗ ｏｆ
ｓｏｃｉａｌ ｎｅｔｗｏｒｋｉｎｇ ｓｅｒｖｉｃｅ （ＳＮＳ） ｒｅｓｅａｒｃｈ ｉｎ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｊｏｕｒｎａｌｓ ｆｒｏｍ ２００６ ｔｏ ２０１１” （２２ 次） 和 “ Ｉｍｐａｃｔ
ｏｆ Ｎａｒｒａｔｉｖｅｓ ｏｎ Ｐｅｒｓｕａｓｉｏｎ ｉｎ Ｈｅａｌｔｈ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ： Ａ Ｍｅｔａ－Ａｎａｌｙｓｉｓ” （２１ 次）。 被引频次在 １１—２０ 次之

间的论文有 １２ 篇； 被引频次在 １０ 次 （含 １０ 次） 以下的有 ３７ 篇， 其中被引 １０ 次的 １ 篇， ９ 次的 ２ 篇，
８ 次的 ６ 篇， ７ 次的 ４ 篇， ６ 次的 １５ 篇， ５ 次的 ８ 篇。

（一） 外部特征

高被引论文的外部特征研究主要针对发表期刊、 发表时间、 作者数量、 作者单位、 跨学科关联等外

部信息。
１􀆰 发表期刊与发表时间

高被引论文聚类在 ２３ 种期刊上， 其中发表在 ＣＨＩＮＥＳＥ ＪＯＵＲＮＡＬ ＯＦ ＣＯＭＭＵＮＩＣＡＴＩＯＮ 和 ＮＥＷ
ＭＥＤＩＡ ＆ ＳＯＣＩＥＴＹ 两 种 期 刊 的 论 文 最 多， 各 达 到 ７ 篇。 发 表 在 ＳＣＩＥＮＣＥ ＣＯＭＭＵＮＩＣＡＴＩＯＮ、
ＴＥＬＥＶＩＳＩＯＮ ＆ ＮＥＷ ＭＥＤＩＡ、 ＷＲＩＴＴＥＮ ＣＯＭＭＵＮＩＣＡＴＩＯＮ、 ＭＡＳＳ ＣＯＭＭＵＮＩＣＡＴＩＯＮ ＡＮＤ ＳＯＣＩＥＴＹ、
ＭＥＤＩＡ ＰＳＹＣＨＯＬＯＧＹ、 ＣＯＭＭＵＮＩＣＡＴＩＯＮ ＲＥＳＥＡＲＣＨ、 ＣＯＭＵＮＩＣＡＲ 等期刊的论文最少， 只有 １ 篇。

论文的被引频次与发表期刊的影响因子的关联也是高被引论文外部特征的重要指标。 从被引论文

次数和期刊影响因子的散点图看， 两者呈正相关关系 （见图 １）， 相关系数达到 􀆰 ０３９ （见表 １）。 高被引

论文的发表时间分布在 ２０１４、 ２０１５ 和 ２０１６ 年， 其中 ２０１４ 年 ２１ 篇， ２０１５ 年 ２２ 篇， ２０１６ 年 ９ 篇， ２０１７
年 ０ 篇。 发表时间越早， 被引率越高。

３３
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图 １　 被引次数与影响因子的散点图

表 １　 高被引论文与期刊影响因子相关度

影响因子 被引次数

影响因子　 皮尔森 （Ｐｅａｒｓｏｎ） 相关

显著性 （双尾）

Ｎ

１

５２

􀆰 ２８８∗

􀆰 ０３９

５２

被引频次　 皮尔森 （Ｐｅａｒｓｏｎ） 相关

显著性 （双尾）

Ｎ

􀆰 ２８８∗

􀆰 ０３９

５２

１

５２

∗􀆰 相关性在 ０􀆰 ０５ 以上显著 （双尾）

２􀆰 作者分布

５２ 篇高被引的论文中有 ４０ 篇由多人合作完成， 占发表总量的 ７６􀆰 ９％。 其中由两人完成的论文 ２０

篇， 占 ３８􀆰 ５％； 三人完成的 １４ 篇， 占 ２６􀆰 ９％； 由四人合作完成的论文 １２ 篇， 占 ２３􀆰 １％； 五人合作完

成的论文只有 １ 篇。 独立作者完成的论文有 １２ 篇， 占 ２３􀆰 １％。

在国际期刊论文发表中， 通讯作者的地位视同为第一作者。 在 ５２ 篇论文中有 １１ 篇论文的通讯作者

与第一作者不同。 在第一作者中， 中国学者 （以作者的第一发表单位作为判断依据） 为 ３２ 人， 占第一

作者总数 ６１􀆰 ５％。 第一作者是香港学者的占到中国学者总数的 ６８􀆰 ８％， 其中来自香港中文大学的学者

就有 １２ 位之多； 内地学者仅有 ８ 名， 只占 ２５％， 他们分别来自中国人民大学 （２ 篇）、 宁波诺丁汉大学

（２ 篇）、 清华大学 （１ 篇）、 北京航空航天大学 （１ 篇）、 南京大学 （１ 篇） 和浙江大学 （１ 篇）。 以第

一作者身份发表论文最多的作者是来自香港中文大学的 Ｍｉｃｈａｅｌ Ｃｈａｎ， 他以第一作者身份贡献了 ３ 篇高

被引的论文， 接下来是宁波诺丁汉大学 Ｌａｒｓ Ｂｅｒｇｋｖｉｓｔ （２ 篇）、 香港浸会大学 Ａｌｉｃｅ Ｙ􀆰 Ｌ􀆰 Ｌｅｅ （２ 篇） 和

澳门科技大学 Ｙｉ Ｍｏｕ （２ 篇）。

在通讯作者中， 中国学者 （以作者的第一发表单位作为判断依据） 为 ３４ 人， 占通讯作者总数的

６５􀆰 ４％。 其中内地学者 １０ 人， 来自 ８ 所大学。 其中中国人民大学和宁波诺丁汉大学各有 ２ 篇高被引论

文。 南京大学、 中国科技大学、 南京理工大学、 北京航空航天大学、 浙江大学、 北京外国语大学各有 １

４３
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名学者。

中国学者与国外学者合作论文最多的国家是美国 （１４ 篇）， 其他的是德国、 法国、 澳大利亚、 韩国

和加拿大， 各与中国学者合作 １ 篇论文。

３􀆰 学科分布

在 ５２ 篇高被引论文中， ２４ 篇论文仅标识 “传播学” 学科， 其余的 ２８ 篇论文均为交叉学科成果。

其中与信息科学和图书馆学交叉的论文有 ８ 篇， 与商学交叉的论文有 ７ 篇， 与政治学交叉的论文有 ４

篇。 此外， 还有与广播电视电影 （３ 篇）、 卫生政策与服务 （３ 篇）、 科学史 （３ 篇）、 教育学 （１ 篇）、

心理学 （１ 篇） 等学科相交。 有的论文甚至同时与几个学科交叉， 如论文 “ Ｔｈｅ Ｒｏｌｅ ｏｆ Ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｏｎ

Ｐｒｏｃｅｓｓｅｓ ｉｎ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ Ｐｅｒｓｕａｓｉｏｎ” 交叉了传播学、 广播电视电影和应用心理学。

（二） 内部特征

对高被引论文的内部特征的描述， 主要通过语料库技术对论文题目、 摘要、 关键词、 全文进行研究

主题、 研究方法的分析。

１􀆰 研究主题

Ｗｅｂ ｏｆ Ｓｃｉｅｎｃｅ 具有对论文题目分词的技术， 我们通过这项技术对 ５２ 篇论文的题目进行了分析， 发

现排名前十的高频词汇有社交 （ ｓｏｃｉａｌ， １４ 次）、 媒体 （ｍｅｄｉａ， １３ 次）、 中国 （ Ｃｈｉｎａ， １１ 次）， 传播

（ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ， ８ 次）、 使用 （ｕｓｅ， ７ 次）、 效果 （ ｅｆｆｅｃｔｓ， ６ 次）、 新闻 （ｎｅｗｓ， ６ 次）， 公众 （ ｐｕｂｌｉｃ，

６ 次）、 参与 （ｅｎｇａｇｅｍｅｎｔ， ５ 次）、 推特 （ Ｔｗｉｔｔｅｒ， ５ 次）、 政治的 （ ｐｏｌｉｔｉｃａｌ， ５ 次）、 运动 （ｍｏｖｅｍｅｎｔ，

５ 次）。

为了与论文标题的高频词汇相印证， 我们将论文关键词进行了词频统计， 发现高频关键词有传播

（ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ， １６ 次）、 信息 （ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ， １３ 次）、 新闻 （ ｎｅｗｓ， ８ 次）、 使用 （ ｕｓｅ， ７ 次）、 媒介

（ｍｅｄｉａ， ７ 次）、 因特网 （ ｉｎｔｅｒｎｅｔ， ７ 次）、 感知 （ ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｓ， ６ 次 ）、 在 线 （ ｏｎｌｉｎｅ， ６ 次）、 模 式

（ｍｏｄｅｌ， ６ 次）、 接触 （ｅｘｐｏｓｕｒｅ， ６ 次）。

我们通过语义网络技术， 将论文标题、 关键词和摘要合并后进行中心度的测量， 分别选择实词和选

择名词测度出高被印论文的中心度 （见图 ２ 和图 ３）， 从中可见研究主题。

图 ２　 实词中心度测量 （自制）
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图 ３　 名词中心度测量 （自制）

通过标题、 关键词高频词的相互印证， 以及语义网络技术对中心度测量的结果， 我们得到了对高被

引论文研究主题的大致看法。 第一， 社交媒体备受广大学者关注。 以 Ｔｗｉｔｔｅｒ、 Ｆａｃｂｏｏｋ、 微博为代表的

社交媒体对信息传播的影响非常显著， 特别在一些政治动员和社会运动者事件中凸显独有的价值。 在

被引论文中有四篇论文都是以香港某运动作为个案进行研究。 我们以高频词汇 ｓｏｃｉａｌ 进行分析， 发现不

仅与 ｍｅｄｉａ 有很强的关联， 而且与诸多研究主题联系在一起， 如态度、 效果、 传播、 感知、 信息、 关系

等 （见图 ４）。 第二， 传统传播学理论不断受到新挑战。 不少学者对经典的传播学理论进行拓展和新媒

体环境下的检验， 比如 “ Ｔｈｅ Ｒｉｓｅ ｏｆ Ｔｗｉｔｔｅｒ ｉｎ ｔｈｅ Ｐｏｌｉｔｉｃａｌ Ｃａｍｐａｉｇｎ： Ｓｅａｒｃｈｉｎｇ ｆｏｒ Ｉｎｔｅｒｍｅｄｉａ Ａｇｅｎｄａ －

Ｓｅｔｔｉｎｇ Ｅｆｆｅｃｔｓ ｉｎ ｔｈｅ Ｐｒｅｓｉｄｅｎｔｉａｌ Ｐｒｉｍａｒｙ” 一文是对议程设置理论在新媒体环境下的再检验， 观测社交媒

体与传统媒体间的议程设置效果； 又如 “ Ｓｏｃｉａｌ ｎｅｔｗｏｒｋ ｓｅｒｖｉｃｅ ｕｓｅ ｏｎ ｍｏｂｉｌｅ ｄｅｖｉｃｅｓ： Ａｎ ｅｘａｍｉｎａｔｉｏｎ ｏｆ

ｇｒａｔｉｆｉｃａｔｉｏｎｓ， ｃｉｖｉｃ ａｔｔｉｔｕｄｅｓ ａｎｄ ｃｉｖｉｃ ｅｎｇａｇｅｍｅｎｔ ｉｎ Ｃｈｉｎａ” 一文通过对移动设备上用户使用社交网络服务

的考察， 研究中国的满足感、 公民态度和公民参与， 在一定程度上拓展了使用与满足理论。 第三， 与

其他学科交叉的研究理论不断确立起来， 比如 “Ｗｈｙ Ｃｅｌｅｂｒｉｔｙ Ｓｅｌｌｓ： Ａ Ｄｕａｌ Ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ Ｐａｔｈ Ｍｏｄｅｌ ｏｆ

Ｂｒａｎｄ Ｅｎｄｏｒｓｅｍｅｎｔ” 一文发展了品牌背书 （ Ｂｒａｎｄ Ｅｎｄｏｒｓｅ） 理论， 提出了整合媒介娱乐和交通运输理

论， 呈现渴望成功和游戏等动机与名人幻想和情绪投入等经验之间的关联度对品牌态度的影响。 第四，

凸显中国传播学研究问题的在地化， 比如浙江大学李红涛和李金铨合作的论文 “Ｇｕａｎｘｉ ｎｅｔｗｏｒｋｓ ａｎｄ ｔｈｅ

ｇａｔｅｋｅｅｐｉｎｇ ｐｒａｃｔｉｃｅｓ ｏｆ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｊｏｕｒｎａｌｓ ｉｎ Ｃｈｉｎａ”， 通过田野调查和深度访谈内地的新闻传播学核心

期刊， 揭示了关系网络的形成、 在期刊把关过程中关系的运作， 以及这种为获得学术声望的实践的潜

在意义， 提出了中国知识生产正义和学术自治这一新的课题。
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图 ４　 ｓｏｃｉａｌ 为中心的语义网络

２􀆰 研究方法

大数据概念的出现， 挑战了以往抽样数据的研究方法。 一部分论文基于大数据挖掘和分析方法被

利用在多个研究中， 如采用社会网络分析方法、 语义分析法等与大数据相匹配的研究方法。 但是， 这

并不意味着传统研究方法失效， 相当一部分学者依然采用文献分析法、 抽样调查法、 访谈法、 逻辑实

证等方法。 此外， 高被引的论文作者还采用了其他学科常用的方法， 比如心理学中的元分析 （ｍｅｔａ－ａ⁃

ｎａｌｙｓｉｓ） 用于 “ Ｉｍｐａｃｔ ｏｆ Ｎａｒｒａｔｉｖｅｓ ｏｎ Ｐｅｒｓｕａｓｉｏｎ ｉｎ Ｈｅａｌｔｈ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ： Ａ Ｍｅｔａ－Ａｎａｌｙｓｉｓ” 论文中， 其分

析了叙事对健康传播中的劝服的影响； 社会学中的赋予理论 （ ａｆｆｏｒｄａｎｃｅ － ｂａｓｅｄ ａｐｐｒｏａｃｈ） 方法用于

“Ｍｏｂｉｌｅ ｐｈｏｎｅｓ ａｎｄ ｔｈｅ ｇｏｏｄ ｌｉｆｅ： Ｅｘａｍｉｎｉｎｇ ｔｈｅ ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｓ ａｍｏｎｇ ｍｏｂｉｌｅ ｕｓｅ， ｓｏｃｉａｌ ｃａｐｉｔａｌ ａｎｄ ｓｕｂｊｅｃｔｉｖｅ ｗｅｌｌ

－ｂｅｉｎｇ” 一文中， 用来探知移动使用、 社会资本和主体幸福之间的关系。 在阅读中， 我们还发现了一些

中国内 地 学 者 少 用 的 方 法， 如 “ Ｗｉｔｎｅｓｓｉｎｇ ｏｒ ‘ Ｍｅｄｉａｔｉｎｇ’ Ｄｉｓｔａｎｔ Ｓｕｆｆｅｒｉｎｇ？ Ｅｔｈｉｃａｌ Ｑｕｅｓｔｉｏｎｓ ａｃｒｏｓｓ

Ｍｏｍｅｎｔｓ ｏｆ Ｔｅｘｔ， Ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ， ａｎｄ Ｒｅｃｅｐｔｉｏｎ” 一文用到文本道德研究方法。 总之， 研究方法呈现出多样化

的态势。

三、 提升新闻传播学论文国际影响力的建议

（一） 加强同港澳地区和国外学者的交流与合作

与张志安和贾鹤鹏研究成果所涉及的 ２０１４ 年之前中国新闻传播学学者在国际期刊的发表相比， 本

文研究的 ２０１４—２０１７ 年间的中国学者国际发表逐年增高， 在影响因子较高的期刊上也取得了突破性的

进展。 在第一作者的排名中， 内地学者逐步增多， 出现了内地学者主导下的论文合作情况。 但是， 总

体看， 我国传播学国际期刊发表呈现出严重的不平衡， 其中香港学者占有绝对优势。 因此， 鼓励内地

学者与港澳学者的合作既现实也迫切。 最近几年， 香港城市大学、 香港中文大学向内地传播学者开放

学术交流， 对内地学者的国际发表是一个很好的带动。 比如邀请内地学者加盟该校的传播学论文工作

坊， 通过封闭性的短期集训， 使得青年学者撰写论文的水平有较大的提升。 有不少内地学者受益于这

些工作坊， 写出了比较高质量的论文， 发表于国际期刊。

此外， 鼓励内地学者与国外知名大学进行合作。 通过对 ３８６ 篇发表在 ＳＳＣＩ 期刊上的数据分析， 我
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们发现中国学者与美国学者合作最多。 与 ２０１４ 年以前相比， 中国学者在合作者中的位次有了比较大的

提升， 甚至还出现了中国学者为通讯作者或者为第一作者的倾向。 因此， 中国提升学术论文的影响力，

可以以次要合作者的身份逐步向核心合作者身份转化， 然后再向通讯作者和第一作者过渡。

（二） 提高高校国际化教育水平

中国学者发表国际期刊论文作者大多具备在欧美或港澳攻读博士学位的教育经历， 甚至有的是内

地高校聘请过来的 “长江讲座教授”， 如高被引论文作者魏然是美国南卡罗纳大学新闻与大众传播学院

教授， 多次获得美国新闻与大众传播学科杰出论文奖， 是新媒体研究的知名专家与学术带头人， 受聘

于上海交通大学， ２０１４ 年被教育部聘为长江学者。 他担任第一作者， 联合来自香港中文大学、 宁波诺

丁汉大学、 台湾国立政治大学、 上海交通大学的学者撰写的论文 “ Ｐｒｅｄｉｃｔｉｎｇ ｍｏｂｉｌｅ ｎｅｗｓ ｕｓｅ ａｍｏｎｇ

ｃｏｌｌｅｇｅ ｓｔｕｄｅｎｔｓ： Ｔｈｅ ｒｏｌｅ ｏｆ ｐｒｅｓｓ ｆｒｅｅｄｏｍ ｉｎ ｆｏｕｒ Ａｓｉａｎ ｃｉｔｉｅｓ” 发表在期刊影响因子为 ２􀆰 ００７ 的 ＮＥＷ ＭＥＤＩＡ

＆ ＳＯＣＩＥＴＹ 上， 在 ｗｅｂ ｏｆ ｓｃｉｅｎｃｅ 合集中被引 １１ 次。 因此中国学术国际化的提升还需要大力引进此类在

世界上享有学术地位的学者， 将他们作为中国学者走向世界的领路人。

此外要积极培育国际化高层次人才。 中国目前正在建设的双一流项目， 特别是促进双一流学科和

高校走向世界， 需要提升国际化教育水平， 一方面要扩大与国外知名大学学术合作， 另一方面要培育

具有国际研究视野和英语写作水平高的学者， 比如扩大与国外知名院校联合培养博士生计划， 让更多

的年轻学者受到规范的学术训练， 加入传播学国际学术共同体。

（三） 设计评价高校学术影响力指标体系

世界一流高校的建设， 需要打造世界一流的学科影响力， 论文发表是高校学术影响力的重要指标。

作为社会科学一员的新闻传播学学科， 在自我评价本学科的学术影响力时， 不仅要将国内论文发表，

特别是 ＣＳＳＣＩ、 北大核心期刊的论文评价指数纳入到考核体系中， 而且要立意高远， 将 ＳＳＣＩ 的发表纳

入到本学科的考核体系中。 当然， 进入学术影响力评价体系需要循序渐进： 先在中国新闻传播学一流

学科院校展开， 然后再向省级一流学科推进； 在权重设计方面， 起始阶段应当将 ＳＳＣＩ 期刊发表的权重

放低， 待积累到一定发表数量后， 再提高 ＳＳＣＩ 期刊发表的权重。
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