
第 ２６ 卷　 第 ４ 期

２０１９ 年 ８ 月

未 来 传 播
Ｆｕｔｕｒｅ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ

Ｖｏｌ􀆰 ２６　 Ｎｏ􀆰 ４
Ａｕｇｕｓｔ　 ２０１９

当代城市电影声音景观的书写探讨
朱　 熠

摘　 要： 在城市化进程中， 当代城市电影呈现出独特的听觉样貌———商业片以同质化的声音景观传播

消费主义， 作者电影则热衷将声音景观聚焦于边缘人的困窘与痛楚； 商业片被消费主义文化主流化， 而一

些作者电影则片面书写城乡差别。 这些声音景观所书写的城市样貌， 部分源自社会现实， 更多地源自创作

者对高票房、 个人风格的追求， 对社会发展认知的片面与错位。 以涵化理论观照声音景观书写， 亟需以科

学、 理性的数据采集为基础， 摸索城市片新声音意象的创作路径； 需将对城市空间的认知， 城市记忆、 城

市文化生产的意义构建纳入声音景观书写的考量中。
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伴随现代听觉媒介的急速发展， 潜藏声音规训的成效日趋显赫。 城市的听觉样貌应该谨遵的模式，
人们在不经意间会参照城市片中所展示的样态形成习惯性认知。 基于涵化理论，① 声音景观书写着城

市， 这些精神产品在更多时候会被认可为一种人们认识和理解城市的方式。 那么， 它就不能仅仅是单

纯的再现式记录， 而更应该去关注完成何种想象式的建构。［１］ 本着精神作品产出时的时代要求： “以正

确的舆论引导人， 以优秀的作品鼓舞人”， 本文试图就大陆城市化进程中城市影片听觉景观的书写问题

展开探究。

一、 当代城市电影的声音景观样貌

当下， 我国城市正在经历着从 “传统” 向 “现代” 全方位转化的历程， 经济发展所带来的区域间

不平衡境况暂未消失， 伦理与法制、 革新与改良等多重挑战使城市呈现出独特的样貌。 在这种社会背

景下， 城市的声音景观②也呈现出与以往不同的风格特征。 因此大陆城市片③中声音作为流行文化的重

要承载方式， 也记载了这片土地进入新世纪以来人们的心灵世界。 然而， 总结近些年大陆城市影片的

声音景观大致有如下特点：
（一） 城市题材商业片声音景观趋向同质化

在获取平稳票房纪录的大陆城市商业电影中， 都市空间氛围的塑造已成为影片表达中重要的养分。
随着观影疲惫感的增加， 为了维系这种电影的票房， 异域风情的视觉景象开始被积极引入， 内陆城市

的奇观性取景亦被调用， 这似乎给城市电影带来了暂时的新鲜感。 城市片所营造出来的 “小资情调”
“消费幻想” 等都精准地触及到中国观众的内心， 从而使得这些内容的影片在国内大为盛行。

例如， 从 《非常完美》 （２００９ 年）、 《杜拉拉升职记》 （２０１０ 年）、 《单身男女》 （２０１１ 年） 等一系

①

②

③

涵化理论认为人们对客观世界的认知会与真实的客观世界存在一定偏差， 而大众传媒在建立 “人类共同精神家园” 方面

有着强大的 “教养效果”。
声音景观 （Ｓｏｕｎｄｓｃａｐｅ） 研究人、 听觉、 声环境与社会之间的相互关系。 在 １９７８ 年出版的 《声音生态学手册》 中， 声景

的定义是被个体或社会所感知和理解的声环境， 它取决于人与声环境之间的关系， 这个定义可指实际环境或意象环境。 最近国际

标准化组织将声景定义为： 个体、 群体或社区所感知的在给定场景下的声环境。
（广义） 泛指 ２０ 世纪 ８０ 年代以来， 能反映出城市文化、 居民城市印象、 城市文化特征的电影作品。
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列都市小资情怀片， 到呈现 “日常” 置景华丽、 “生活” 财富升级的理想生活 “倒影” 片 《小时代》
（２０１４ 年）、 《致青春·原来你还在这里》 （２０１６ 年） 等； 从商业都市大片下的海外取景如 《亲密敌人》
（２０１１ 年）、 《人再囧途之泰囧》 （２０１２ 年）、 《大闹天竺》 （２０１７ 年） 等， 到内陆奇观城市片 《疯狂的

石头》 （２００６ 年）、 《火锅英雄》 （２０１６ 年） 等等， 这种在视觉设计上追寻多国多地取景或利用大陆城

市个性化、 奇观化特点进行创作的方法， 均是为了城市电影可再度博取生机， 持续性地赚取可观票房。
　 　 视觉倾向于理性的区分， 而听觉感受的主观性、 声音本身的表征性则在潜意识中更能代表人类的

心灵体验。 在这些看似眼花缭乱、 色彩缤纷的画面即景下， 影片向观众们呈现的却是批量化、 模式化、
程序化的城市声音景观———在声音景观上的展现依然脱离不开城市立体交通网络： 轻轨、 索道、 公交

车、 轮船等公共交通工具； 离不开城市界域、 高大楼宇空间中的生活或工业音响。 这些声音景观多数

以国语普通话为剧情对白的沟通载体， 同时为了增添喜剧色彩、 人物个性或地域特征， 商业片也会在

向观众传达时增加不至于影响整体剧情和易懂的少量方言。 如以现代化都市的基本环境背景声 （都市

生活与工业音响） 为剧情展开现实环境依据， 以无源音乐 （场景性音乐、 主题歌） 等音频塑造剧情的

情感线索。 尽管剧情各异， 影片展示着不同城市的画面， 但观众们闭上眼睛， 回忆这些精致的精神商

品时， 会发现声音带我们所到的地方， 其声音景观塑造竟然都那么似曾相识。 置身于一个个场景、 一

座座城市， 伴随着紧凑的故事剧情、 跌宕起伏的观影情绪， 观众的听觉感受到的常常是时光流转中城

市急促的脚步声、 车水马龙的现代交通、 工业生产和生活的背景环境声。 在这些商业城市片声音氛围

同质化面前， 我们体验到的是城市与城市之间模糊的身份特征， 以及部分创作者为寻求内心的故土之

声， 努力在电影创作中试图展现城市化进程中值得缅怀的趣味。
（二） 城市题材作者电影中城市力量 “湮灭” 乡土之声

城市氛围在作者电影的声景创作中呈现出不同于商业作品的模样： 它们在贾樟柯电影中， 以静默

声音蒙太奇来处理底层人物只字片语的方言， 以充斥画面、 象征着力量和势不可挡的工业 “进步” 的

粗糙外部工业环境音响， 彰显 “外部世界” 对剧中人物命运的影响； 以即兴拍摄作为环境同期声的场

景声音安排如汽车声、 群杂声等生活音响淹没了人物的对白。 他还喜欢在剧中用有源音乐 （哼唱或以

广播手机播放的流行歌曲） 配合当下人物心情完成叙事。 《三峡好人》 中的 《老鼠爱大米》 《两只蝴蝶

飞》、 小马哥手机里传出的电视剧 《上海滩》 主题曲， 在配合影片人物即时心情、 叙事剧情进展的同

时， 也非常贴切地凸显出影片所记录的时代变迁。 电影中 《火车向着韶山跑》① 《美酒加咖啡》② 《站

台》③ 《路灯下的小姑娘》④ 等流行音乐为贾樟柯的叙事打下了时间标签、 文化标签， 这不仅能让观众

推测出故事发生的时间背景， 更能透过这些生活中曾经的流行曲还原了当时当地的文化情景。 它们都

是过往现代化、 城市化进程中留在人们脑海中的物与情。
管虎的 《头发乱了》、 张元的 《北京杂种》、 娄烨的 《周末情人》 等第六代导演的作品则用相似却

更为冷峻的方式———他们热衷以记录城市心灵群像来再现城市 “文明之外” 的现实； 以擅用的纪实风

格和诗化的声音写作来夸大心灵境遇———记录城市发展的个人记忆、 凸显时常被忽视的特殊群体， 他

们用艺术性的风格话语表达现代化的世间 “真相” 时， 作为整一代际的导演风格群像， 这种诗化的

“话语” 是否是片面、 消极的？ 值得思考、 商榷。
声音景象在杨超导的 《长江图》 和毕赣导的 《路边野餐》 等诗意电影中， 借以空灵的构思抛去了

些许真实声景， 更多地表现了储存于导演脑海中的乡土人情。 这些声音景观时而是不合理的环境声、
人声重叠， 时而是代表意识流转的断续性音乐。 非时序性的故事布局和长镜头中难以切断的声音景象，

２０１

①
②
③
④

“文革” 期间到上世纪 ８０ 年代流行的一首儿歌。
改革开放初期台湾歌手邓丽君的 《美酒加咖啡》 飘洋过海， 成为大陆年轻人喜爱的流行歌曲。
２０ 世纪 ８０ 年代中国摇滚歌曲的代表。
２０ 世纪 ８０ 年代跳迪斯科必备舞曲。
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赋予观众 “声像异向” 的体验； 那些飘忽在行进图像上有韵律的独白， 带观众体验的并非是直观的

“故土”， 而是导演的 “故土” 情怀。 导演似乎并未想说清他在留恋些什么， 只是那些业已存在的情和

旧景， 撩拨出了今日影片所呈现出的感官体验。
而在 《疯狂的石头》 中， 罗汉寺是高楼夹缝中的一处古庙， 都市虽然能够容纳古景建筑， 但庙宇

终究被现代化的环境音响吞没。 传统与现代、 神圣与世俗对立交织于镜头里， 影片中的我们已经意识

到这是城市声音战胜了从前的宁静永恒。 人们对家园的失落感到焦虑， 对以土地和血缘为纽带的传统

家族话语不复存在而感叹； 声音暗喻新型权力的介入和秩序的重构、 语言的沉默和迷茫， 它们组构了

作者电影的城市氛围， 也让电影作者收获风格、 赢来赞誉。

二、 当代城市电影声音景观形成的文化缘由

商业城市片中日常声音景观的制造与作者电影中描绘城市的音频创作， 在中国城市化进程的记忆

中组成了一道天然的风景。［２］这道风景中， 有表现消费主义文化的现代大都市同质化声景掠影， 也有对

城市化进程中人民生活环境声景的纪实性声音描绘， 还有诗性音频对那山那水那人眷恋之情的声音倾

诉。 这道风景， 既体现了现代人无法逃脱出消费文化的时代印记， 又反应了人们直面急剧变革时期自

身对城市现代化进程中环境变化的焦虑情绪和与旧 “情感” 告别的依恋情感。 这种复杂的体验， 造就

了一大批反应都市生活的电影票房， 同时也让一系列透出中国式乡愁的作品及对现代化城市进程寄予

反思的作品触及人心。 笔者在这里试图梳理这道 “天然风景” 形成的文化缘由：
（一） 声音景观着重书写城市消费主义

美国社会学家帕克认为： “城市绝非简单的物质现象， 绝非人工构成物； 城市是一种心理状态。 而

城市化也不仅是一堆硬性的、 能勾勒出社会经济图景和外在风貌的统计数字及物质景象， 它更是一种

文化心理状态， 是一种心理物理过程。” ［３］ 城市记忆印刻在与此相关的所有精神产品中。 从中我们意识

到城市形成并不能简单地理解为人类聚居方式的转变， 它同时还是一种社会文化的转型。
大陆城市电影的声音景观像一面棱镜折射出城市化进程中人群的听觉喜好、 听觉向往、 听觉留念。

如上谈及批量化生产的商业城市片不难发觉， 它们多数都在使用发生于大都市、 白领间的一段 “格子

间事业和爱情” 的故事套路， 它们都有 “小资电影” 的外在视听包装。 但这种在模式上并不新鲜的套

路能够在中国大陆取得高票房， 就不得不让人探究中国当下主流观影人群的内心喜好了。 特定时代受

欢迎的电影， 必然能够具备这样的共性： “能引导甚至折射某个时代观众普遍的社会心理， 正因电影从

本质上来说是意识形态生产， 因此电影既受制于意识形态， 也再生产意识形态。” ［４］ 现代城市社会替代

了传统乡村社会， 作为城市化、 工业化产物的现代都市， 也在不断将它的文化特征赋予传统乡镇村落。
新世纪以来， 大陆城市片建构中的必备元素 （都市白领、 购物场所、 高级写字楼、 酒吧、 时尚数码产

品等等） 实质上是对城市 “消费文化” 不断循环鼓吹的工具； 城市人的生活方式、 衣着品味、 出行工

具、 符号化价值的商品等， 都已通过荧幕、 电视电影网络覆盖遍及全国城乡， 似乎这些就是城市文化

该尊崇的样貌。［５］

（二） 声音景观着重书写城乡差别

城乡区别有现代和世俗的区别， 有开放和封闭的区别， 有 “业缘”① 和 “血缘、 地缘”② 的区别。

３０１

①
②

业缘关系是人们由职业或者行业活动需要而结成的人际关系。
社会学家滕尼斯把共同体划分为三种类型： 血缘、 地域 （缘） 和精神共同体。 有血缘关系的家庭成员随着生育发展， 人

口增长， 家庭成员逐渐分散到不同地区居住， 由此形成了经济和精神文化的不同地域共同体。 随着共同体发展， 物质和精神生活

随之扩展。 维护共同体的关系， 已经不能简单地用血缘关系来定义， 由此产生了地方共同体 （村落共同体） 的理念。 随着地方村

落不断增多， 地缘理念无法涵盖人的共同生活， 精神共同体就从地缘共同体中演化出来。 滕尼斯认为， 精神共同体 （文化共同

体） 的出现， 是人类共同体的最高形式。
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当业缘代替了血缘和地缘， 交换关系变得复杂。 藤尼斯是最早阐明城市社会特点的学者之一， 他提出

“利益社会” 准确地点出了 “城市” 与 “乡村” 在人类交往方式上的差异。 在 “乡村社会” 中， 人和

人依靠情感维系， 而 “城市社会” 是以 “利益” 作为人与人的粘合剂。 现代社会建立在市场经济基础

上， 存在着复杂的社会分工， 在市场经济中， 交换的主体不局限于有限的个体， 而是整个社会的成员

都需拥有独立的财产。 因此社会鼓励人们追求财富与利益， 同时， 社会制度也会保护和尊重个体的利

益， 从而让权利和文化互促发展。［６］这个历史进程积累了一批城市资产者， 他们陶醉于当下商业精神产

品中所描述的自身优势， 由衷地喜爱并不断渲染这种优势， 且通过精神产品的反复传播来巩固这种社

会情感优势。 一些当代商业影视作品便倾注了较多心血对既成的社会物质财富进行渲染， 却在人类城

市合理规则组建方面的正向描述话语阙如。 比如， 在城镇化推进中受冲击最大的多为处在城乡结合部

被动失地的农民， 他们面临物理生存空间的挑战、 社会生活的改变和农业生产身份认同的丢失。 他们

觉察到经济市场变化无常， 传统家园和劳动技能丧失， 从而无法合理地与新地域和文化打交道。 他们

进城打工， 却因自身技能未能与城市工业相匹配而陷入重重困境。 这便不难解释， 为什么贾樟柯电影

中总是充斥着势不可挡的工业环境声、 生活环境声埋没的小人物对白， 因为这样的声音表达所映衬出

的不适应体验反应在身份上是工农差别， 在技能上是脑力与体力劳动当前社会待遇的差别。 再如 《长

江图》 《路边野餐》 等诗意电影借以空灵的构思抛去了些许真实的声景， 展现导演脑海中的景和情时，
我们更多地感受到了成为城市人需要在身份、 生产方式、 生活方式上做改变， 历经价值理念的激烈冲

撞和迷惘。［７］如是， 诗意电影的独白呢喃和印象中所有美好声景的记录， 它们牢牢抓住的核心情感体验

是迷茫和留念。 在这一批量作者电影的创作中， 笔者认为不缺乏艺术风格的个人彰显， 但缺乏对城市

化、 现代化进程中新精神文明的主动感知意愿， 缺乏对利益网络下契约精神的合理认知及作品反馈。

三、 当代城市电影的声音景观书写路径

在当下的城乡题材电影中， 既有对保守传统、 愚昧无知导致的困境的描述， 也有对文明开放、 开拓

变革的现代精神的反思。 这种充满矛盾的创作心理在第六代导演影片中随处可见： 以民工受欺压的心

境再现城市对底层群体的排挤； 用同性恋者被质疑重塑特殊群体在城市中的生存困境； 以搬迁户对旧

居的依恋斥责城市化对市民群体记忆的破坏……第六代导演的景观写作， 更倾向于以情感的方式暴露

我国城市化、 现代化历程中正在经历的困境。 有学者认为， 尽管我国已于 １９５６ 年提出了农业现代化的

概念， 但事实上我国确实是先实现了工业化， 再逐渐以工业的方式去改造农业的， 并非按照农业与资

源环境的紧密性相关性去发展出生态化的农业。［８］城市化在拉动整体经济增长时， 也在不断恶化着周边

生存环境、 农民劳动环境； 越是资本密集区， 周围城镇、 乡村所付出的代价相应越大。 这些个人情感

受挫或境遇不堪的记载， 符合我国工业化发展大大超过农业现代化的实情。 但是当前我国各级政府和

部门正在努力寻求调整， 弥合城乡差别。 作为当代精神产品的城市影片， 在记录城市化进程中如何以

积极的姿态给人予精神力量与心灵慰藉？ 如何在作品中寻找塑造城市声音景观的新路径和新方法？ 如

何避免输出 “未能全面同步真正社会现实的精神产物”？［９］是时代给创作者提出的新课题。
（一） 关注声景美化的书写趋势

正如城市片记录下的城市化进程中的困苦与矛盾， 实现现代化如果单纯依靠工业化进程来完成，
那么社会现有矛盾必将进一步激化。 乡下人进城、 城市人下乡， 以 “乡村文化洗心、 山林空气洗肺、
溪流泉水洗血、 有机食物洗胃”， 这些在宣传语上读到的 “四洗” 变化， 于目前的影视作品中， 如何体

现与之相关的影视和声音意象？ 有学者提出： “城镇化是去城市化”，① 是以 “一二三四产业的融合”

４０１

① 温铁军提出。 温铁军系中国人民大学农业与农村发展学院院长、 教授， 著名 “三农” 问题专家， 被业界冠以 “温三农”、
“中国农民代言人” 等称号。
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引领农业 ３􀆰 ０① 向农业 ４􀆰 ０② 转换来实现生态农业的社会化。 美丽乡镇的建立将使经济发达的乡村地区

很快进入绿色城市的地域范畴。［１０］对此， 影视声音从业人员， 如何支持国家可持续发展价值观， 从而将

积极理念体现于自身作品中？
在现实生活中， 用来美化和改善城市同质化听感的有城市声音景观设计， 用来收集城市地域间生

态物理环境声音差异的有城市声景漫步测量法， 用来推广城市品牌符号以深化该城市核心竞争力的有

城市声音形象开发……这些无一不是城市化进程中对声音景观的尊崇与擅用。 声音景观的重要职责是

潜移默化， 将自然的美、 社会的美传递给生活中的人们； 把自然的声音引入生活中， 把人群生活中对

“家” 依赖的声音在匹配的景观里重塑， 营造生态意境， 形成一个良性的生存环境， 让我们的城市成为

一个可观、 可赏、 可游、 可想的日常生存空间， 让我们对所居住的城市发自内心地热爱。 有了青山绿

水的生活体验， 人们会更进一步追求生活品质， 并主动寻求城乡的互动合作。 以声音来改造城市， 相

对于用视觉美化城市更易于操作。 它并不需要新造一座城、 批量美化建筑、 粉刷大批量的高楼大厦，
它仅需文化工作者、 声音工作者对美的声音意象进行捕捉、 重建， 并通过布局如路灯般简易的防水音

响装置来做尝试性的改造。
在寻找整体环境对人舒适感最佳的景观音响设计方案时， 学界对全息体验设计法和民族性审美观

认可度高。 全息体验设计法意味着城市的风景由多重感官决定， 声音景观音响只是其中的一环， 城市

景观音响的设计更倾向于因地制宜、 综合考量的方案。 关于社会美的声音意象捕捉， 在我国的唐诗宋

词元曲明清小说中已有可供借鉴的创作方法。 如果， 我们提前把对美好家园的想象安排在影片中， 提

前把观众听觉的舒适感培育起来， 那么我们的作品将与外界形成健康的循环互动。 除了创作认知上的

提高， 笔者下面想以两组在声音景观创作时的具体内容设计调研加以说明， 以供参考。
（二） 声音景观好感度的观测实验示例

实验针对杭州下沙文泽路、 学源街、 文渊路、 德胜快速路为界的浙江传媒学院所在地块， 笔者组织

了录音系学生 （占参测人数 ８５％） 和相关有意愿参与调研的志愿者 （占参测人数 １５％） 共计 １００ 人，
开展了声音感知度的研究评测。 被测对象在测试表格上选取本地域范围内， 记忆程度最高的声音选项，
结果经过信度和效度检测后， 居前九位的声音选项如表 １ 所示。

表 １　 声音感知程度百分比

种类 人语 活动 音乐 风声 鸟鸣 水声 雨声 广播 车流

记忆占比 ８０％ ６３％ ４５％ ３７％ ２７％ ２５％ ２０％ １７％ １０％

　 　 由表 １ 中百分比数可知， １００ 个被测者当中， 对于人语背景、 周遭活动声景、 场内音乐声三者的记

忆人数占比最多； 而对于马路四周的车流声、 校园广播语音声、 地面或景观溪水声的记忆度占比最小。
由此可见， 影片制作时， 一个场景内人的语义表达、 活动声音动作进程音效和配有的音乐能最大程度

地影响观影人对影片书写的认知； 交通马路声、 社会机械标志性语言广播声 （如： 倒车， 请注意！），
在景观书写时能占有的意义表达接受程度并不大， 留给人们的观影印象也不深。 进一步推论， 在影片

呈现绚烂多彩的视频信息时， 目前以交通为主要背景的城市片声音景观， 给观众在听觉方面带来的表

意接受和记忆程度是很低的。
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①

②

农业 ３􀆰 ０ 主要是以在地化的景观农业为基础实现休闲旅游和养生农业作为绿色经济的主题， 通过自然资源的重新定价获

得高于一产农业和二产农业的收益； 同时， 农业 ３􀆰 ０ 发动农民开发本地化知识和乡土文艺演出， 以及传统的制陶、 木工等技艺学

习， 使文化多样性资源得以复兴。
主要面向海内外的城市中产阶级客户群体的多元化需求， 将分散的兼业化小农直接与互联网密切结合， 把题材农业与景

观农业有机地整合起来， 附之以本地化标志与本地化知识发掘相结合， 把蕴含在农业之中的文化体验与休闲旅游整合起来等。 为

此必须把 “互联网＋” 引进农业 ４􀆰 ０， 发动返乡创业青年和上网频率高的城市中产阶级下乡结合， 有社会化参与支持推进农业 ４􀆰 ０。
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在本地域调查问卷中， 第二个问题是： 人们对声音感知选项当中信息的喜爱程度评测。 被测人员按

喜爱程度的不同， 以十分制给感知到的声音选项写评语、 打分。 汇总如表 ２ 所示。
表 ２　 声音喜好度评价和得分表

鸟鸣 ８ 分 轻松悦耳

水声 ７ 分 清凉、 活跃、 灵动

雨声 ６ 分 有节奏和活力的

音乐 ６ 分 带感情的、 带气氛的

活动 ５ 分 热闹、 嘈杂、 有活力的

人语 ４ 分 带信息量的、 嘈杂

风声 ４ 分 有活力的、 嘈杂

广播 ３ 分 标志性的、 干扰性的

车流 １ 分 嘈杂、 干扰、 不悦耳的

　 　 经过表 ２ 数据的整理和评价语归类， 本实验同时也获悉了自然声和社会声在人们听觉上的喜好倾向

程度： 自然声的累计得分高于社会声。 从中得知适宜做本区域声音景观的选项是图 １ 中排名靠前的声音

（鸟鸣声、 水声、 雨声、 音乐声）， 这些声音作为本区域声音景观， 人们的感知记忆度和喜好程度都居

于较佳的分数段。 如语言或活动声尽管人们的感知程度最高、 但由于喜爱度折合分数低， 未能被排列

到靠前的声景设计区域内。

图 １　 以马路为界的校园声音景观得分表　 　 　 　 　 　 图 ２　 二次测试声景选项得分表　 　
笔者在上述大地域测定中又划制校园小区域景观： 在浙传教学区域中， 北以正校门为界、 南以德胜

路为界、 东西以教学楼为界， 对校园内具象景观展开了二次评测。 本区域内有校园喷泉、 后方假山和

流水、 前方水塘， 人文和自然风景比例提高； 作为已经被第一次测试证实需要略减的人群声 （相对食

堂和住宿区域的人语声、 活动声） 在本测试中有所减少。 通过表 ３ 和图 ２ 的测试结果， 结合第一次测试

结果分析可知： 选定的场景声音制作区域并不是越大可呈现的被喜好声音越多， 而是越具象的景观制

作中， 人们能够感知到的景观声音越精致、 越丰富 （图 ２ 相对于图 １ 而言， 评分为 ６ 以上的选项数量提

高）。 这也是笔者在第一次测试后， 又组织第二次测试想得知的答案———具象化区域的书写更能体现出

人们真正喜爱、 向往的景观。 目前大部分的城市片声音景观书写以同质化、 同素材的制作为主， 并未

挖掘出区域声音特色。

６０１
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表 ３　 二次测试喜好度得分和评价表

鸟鸣 ８ 分 轻松悦耳

微风 ７ 分 舒适、 凉爽

虫鸣 ６ 分 生命力、 亲近自然

中雨 ６ 分 有意境、 凉爽的

喷泉 ６ 分 愉悦、 动态的

音乐广播 ６ 分 亲切的、 有感情的

笑闹 ５ 分 活泼、 嘈杂的

水流 ５ 分 清爽、 被注意的

铃声 ３ 分 标志性的、 强迫感的

车辆交通 １ 分 干扰的、 嘈杂的

表 ４　 能代表 “北京典型声音” 的关键词喜好表

能反应城市北京的声景元素
占比前六成的

关键词喜好度

老北京吆喝 ８５％

单弦、 胡琴、 京剧 ８０％

八九十年代上班的自行车潮声 ８０％

电报大楼 ７ 点的东方红报时 ７０％

街边的抖空竹 ６７％

鸽哨 ６５％

蝈蝈 ６０％

　 　 （三） 把握城市风貌的声音景观调研意向

城市风貌保存了城市记忆。 一座城的历史街区、 民间艺术和市井生活， 构成了城市记忆的重要因

素。 以北京为例， 其既有古代皇城的皇家贵族气派， 又有今朝引领世界新潮的时尚。［１１］ 按道理其声音景

观理应为宏大叙事， 然而有意思的是笔者在豆瓣网、 喜马拉雅等影视音频社交媒体的评论平台， 拉出

了人们认可的声音景观关键词来描述典型城市北京的声音， 以作为音频创作者书写北京声音景观时的

一种参照。 让笔者感到惊讶和有趣的是： 如表 ４ （汇总排名靠前的北京声景关键词） 所示， 人们对北京

的声音景观记忆更倾向于市井， 而非宏大的音频叙述， 这不能不说是书写城市声音景观可行的基础性

调研方法， 它能拓展我们的书写思路、 丰富音频呈现的元素。
总之， 声音景观的书写创作既需要承载客观世界形象的概括与再现功能， 又要求景观书写者能对

周边客观世界有正向思考和情感表达的能力。 摈弃 “单纯” 思维和 “激进” 倾向， 改变同质化、 主观

化的声景创作， 采用理性、 审慎的创作观、 多维的声景创作调研方法， 去获得城市片中丰富、 和谐的

声音样貌， 向观众书写出真正的城市美。
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