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“双一流” 建设背景下中国大陆

新闻传播学国际发表竞争力评估

———基于 １９８７—２０１８ 年新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文的文献计量分析

吴　 锋　 王学敏

摘　 要： 选取 １９８７—２０１８ 年 ＳＳＣＩ 收录的新闻传播学论文， 从 “国际参与力” “国际影响力” “国际领

导力” 三个维度对中国大陆新闻传播学国际发表竞争力进行了评估。 研究发现， 中国大陆已成为全球新闻

传播学 ＳＳＣＩ 论文生产的重要参与者， 但尚无学术机构进入 ＳＳＣＩ 发文量前 １００ 名， 且产自新闻传播院系的

论文占比较低。 中国大陆新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文的被引频次、 他引频次、 Ｈ 指数和 ＥＳＩ 等指标远低于美英等

发达国家； 刊载论文期刊的影响力因子偏低， 在国际顶尖期刊上的发文量极为有限。 中国大陆新闻传播学

的国际领导力急需加强， 全球 ＳＳＣＩ 收录期刊几乎被英美学术机构垄断， 国际传播学会会士集中在少数美

欧国家。 因此， 在 “双一流” 建设中， 需要学者、 机构、 政府等协同努力， 促进中国大陆新闻传播学国际

发表竞争力的不断提升。
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一、 问题的提出

创建世界一流大学是大陆高等教育发展到一定阶段的必然要求， 也是一个国家科学与教育发展的

重要标志。［１］党的十九大报告提出： “加快一流大学和一流学科建设， 实现高等教育内涵式发展。” ［２］ 一

流学科是建设一流大学的关键支撑。［３］以国际化视野评估学科发展态势、 准确把握我国在世界学科地图

中的位阶分布， 是促进高校学科建设的有力抓手。 ２０１５ 年， 中共中央、 国务院下发 《关于深化体制机

制改革加快实施创新驱动发展战略的若干意见》， 强调 “鼓励高等学校以国际同类一流学科为参照， 开

展学科国际评估”。 ２０１８ 年 １０ 月教育部、 中宣部联合印发的 《关于提高高校新闻传播人才培养能力实

施卓越新闻传播人才教育培养计划 ２􀆰 ０ 的意见》 强调， 要建设中国特色、 世界水平的一流新闻传播专

业。 建设世界一流新闻传播学科， 除了要积极参与国内学科评估， 更应及时评估中国新闻传播学的国

际地位， 找到与世界一流大学及一流学科的差距， 为中国新闻传播学一流学科建设和发展提供更多的

启示和对策。［４］

一个学科的国际发表成果是彰显其国际影响力与竞争力的重要指标。 随着中国学者国际发表产出

的快速增长， 如何评估特定学科的国际发表竞争力， 成为一个现实问题。 近年来， 中央和各级地方政

基金项目： 本文系陕西高校新型智库 “新媒体与社会治理研究中心” （２０１９－４４－Ａ－１） 的阶段性成果。



未 来 传 播 第 ２６ 卷

府在 “双一流” 建设上的财政投入规模不断扩张， 高等院校的人才引进力度也不断增强。 这些举措无

疑会提升学科的国际能见度， 推动一些学科的国际化水平。 在新形势下， 如何客观评估中国大陆新闻

传播学国际发表的竞争力？ 进言之， 如何精准把握中国大陆新闻传播学国际发表在全球学术共同体中

的位置？ 这都是各方关注的焦点。

二、 文献综述与评估框架

围绕中国大陆新闻传播学国际发表议题， 学界开展了多视角的研究。 张志安、 贾鹤鹏的文献计量研

究发现， 中国新闻传播学国际发表取得了很大进步， 但国际发表主要依靠香港和美籍华人引领， 尚缺

乏大规模的独立国际论文生产能力， 在论文发表量和影响力方面与国际平均水平仍有很大差距。［５］ 与此

类似， 韦路的研究也表明， 中国大陆新闻传播学国际发表虽起步较晚， 但近年来发展迅速， 论文总量

已经跻身全球前十 （含香港）， 但存在研究视角同质化严重、 理论贡献有限等缺憾。［６］ 此外， 邓备对中

国大陆与中国香港、 中国台湾新闻传播学国际发表现状进行对比分析发现， 三者国际发表的起步时间

较为接近， 但香港国际论文产出数量较大， 台湾国际论文的影响力较高， 而大陆国际论文的增长更

快。［７］柯泽、 李荣基对于中国大陆学界参与国际传播学会 （ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ Ａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ） 年会

情况的研究发现， 中国大陆在该组织的注册会员数量、 年会参与、 年会主办、 论文发表、 高层管理等

方面都非常薄弱， 与国际学术界的对接非常乏力， 急需克服重重障碍， 提升与国际学术界对话的

能力。［８］

中国大陆新闻传播学国际发表议题已成为各界关注的热点议题， 相关研究已取得重要进展。 但存

在一些问题： 一是缺乏全球化视野， 对中国大陆新闻传播学国际发表问题的研究首先要置于全球学术

共同体的宏观语境中进行体察， 准确把握学科发展现状及趋势， 而不是局限于中国大陆视角的本土化

关照。 二是缺乏理论构建， 对中国大陆新闻传播学国际发表竞争力的评估， 需要多维度的理论审视，

而不仅仅是单一维度的经验总结。 三是缺乏指标体系， 当前学界缺乏一套完整、 科学的评价指标体系。

鉴于此， 本文试图构建一个理论框架及相应的指标体系， 对中国大陆新闻传播学国际发表竞争力进行

度量。

“竞争力” 本是经济与贸易领域的专业术语， 最初聚焦于企业的竞争力， 是指与竞争者相比能以更

低的价格生产更高质量的产品或服务。［９］继而此概念拓展到国家竞争力层面， 是指一国或地区在产业经

济或国际贸易中的比较优势。［１０］近年来， 其适用范围又扩展至学术领域， 将特定学科的国际发表竞争力

定义为， 用科学的指标描述并评价一个国家或机构在国际发表中的产出表现及声誉概况。 本研究认为，

新闻传播学国际发表竞争力是指我国学者参与国际新闻传播学知识创新活动并产生学术影响， 进而获

得一定国际学术话语权及领导权的能力的总称。 从目标看， 国际发表竞争力指向国际学术话语权及领

导权； 从方法论上看， 国际发表竞争力是一个可测量、 可评估的概念， 需要一套科学的评价体系。 本

研究设定了 “国际参与力” “国际影响力” “国际领导力” 三个维度的指标， 且三者相互影响、 相辅

相成。［１１］

“国际参与力” 是指在特定时间内一国参与国际学术共同体相关学术活动的频次， 它通常表现为一

国在国际期刊或国际学术会议上发表学术论著、 论文或评论的数量，［１２］是反映一国特定学科国家发表数

量的基础性指标。 为便于数据采集， 本文仅考察一国在国际高水准期刊上发表论文的数量。

“国际影响力” 是指一国的学术产出对他国乃至整个学术共同体的影响及被重视程度， 是反映一国

特定学科国际发表质量的核心指标。 一国学术产出的国际影响力主要以学术论文的被引情况为衡量指

４４
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标。［１３］本研究采用 Ｈ 指数、 ＥＳＩ 论文数、 被引总频次和他引总频次以及篇均他引频次等指标， 对中国大

陆新闻传播学国际影响力进行量化评估。 此外， 本研究也将结合传播学 ＳＳＣＩ 发文期刊影响力因子以及

期刊所属 ＪＣＲ 分区分析中国大陆国际学术影响力。

“国际领导力” 是一国对国际学术话语权的掌控能力以及对学术前沿方向的引领能力， 是反映特定

学科国际学术话语权分布的衍生性指标。 学术期刊是国际论文发表的主流平台， 全球知名的优质学术

期刊大多为欧美学术机构掌控， 这些期刊的主办方或承办者以及相应的编委会、 主编、 学术编辑及审

稿人等则是国际论文发表的 “把关人”。 因而， “国际领导力” 首先表现为一国主办并被国际学术共同

体认可 （通常是被 ＳＳＣＩ 收录） 的期刊数量。［１４］此外， 会士 （ ＩＣＡ Ｆｅｌｌｏｗ） 是国际传播学会主持遴选并授

予的全球传播学研究领域的最高荣誉称号， 每届 ｆｅｌｌｏｗ 入选比例低于会员总数的 ０􀆰 １％， 因此该奖项在

学界具有极高的认可度。 他们通常是对全球传播学研究做出了卓越贡献的顶尖学者， 其研究成果具有

开创性和引领性， 代表了学科前沿的发展方向， 在全球学术界有风向标或标杆旗帜意义。

基于此， 本研究试图回答以下三个问题：

ＲＱ１： 中国大陆新闻传播学国际参与力如何？

ＲＱ２： 中国大陆新闻传播学国际影响力如何？

ＲＱ３： 中国大陆新闻传播学国际领导力如何？

三、 研究样本

一个国家或地区的 ＳＳＣＩ 论文发表数量与水平在一定程度上反映了其社会科学研究的国际化程度，

也反映了特定学科在国际发表领域的竞争力。［１５］社会科学引文索引数据库 （ＳＳＣＩ） 收录了各国社会科学

研究领域的高质量期刊， 其中的 “ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ” 领域包含了新闻学、 传播学、 广告学、 广播电视学、

网络传播等领域， 相当于中国大陆的新闻传播学科。 本文选取 ＳＳＣＩ 核心数据库， 检索主题 “ＷＣ＝ ｃｏｍ⁃

ｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ” 文献类型为 ａｒｔｉｃｌｅ， 利用 Ｗｅｂ ｏｆ ｓｃｉｅｎｃｅ 提供过滤、 分析功能并结合人工排查， 获得各国新

闻传播学国际论文发表数据。 鉴于 １９８７ 年中国大陆作者发表了首篇新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文， 故本研究将

检索时限定为 １９８７—２０１８ 年。 检索时间为 ２０１９ 年 ３ 月 ６ 日， 检索地点为西安交通大学， 该校图书馆购

买了 １９００ 年至今的 ＳＳＣＩ 数据库， 覆盖全面。 此外， 本文重点研究中国大陆新闻传播学国际发表竞争

力， 故而我们将中国大陆作者的 ６９７ 篇 ＳＳＣＩ 论文作为核心数据样本， 并进行了深入的统计分析。

四、 研究发现

（一） 中国大陆新闻传播学的国际参与力

参与学术知识生产是学者的天职， 各国学者以融入全球学术发表体系为荣誉， 但国际学术共同体

是充满竞争的场域， 论文发表前须接受国际同行匿名评审， 未发表的论文难以获得传播和认可。 参与

国际学术发表有 “门槛”， ＳＳＣＩ 收录期刊有严苛的筛选标准， 门槛更高。 １９８７ 到 ２０１８ 年期间， 全球新

闻传播学领域共产出 ＳＳＣＩ 论文 ５３７１５ 篇。 发文量排名前 １５ 的主要是美欧国家， 美国、 英国、 西班牙、

荷兰、 加拿大、 德国等占据领先地位 （图 １）。 美国学者共发表 ２９６１２ 篇， 占总发文量的 ５５􀆰 １３％， 处于

“超级大国” 地位。 英国共发表 ４１４９ 篇， 占 ７􀆰 ７２％， 位居第二。 澳大利亚进入全球前三强， 共发文

２８２７ 篇， 占 ５􀆰 ２６％。 亚洲地区仅韩国、 以色列和中国 （含大陆和港澳台） 三国入围全球前 １５， 其发文

量分别为中国 １９５３ 篇 （为避免重复统计， 此处剔除了大陆和港澳台跨区域合作的论文）， 韩国 １００６

篇， 以色列 ９２２ 篇。 中国新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文发表量位列全球第六， 拔得亚洲地区的头筹。 中国香港

５４
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产出 ８１３ 篇 （其中 ６８ 篇是在回归前所发）， 占全球发文总量的 １􀆰 ５１％； 中国大陆 ６９７ 篇， 占 １􀆰 ３０％；

中国台湾 ５８１ 篇， 占 １􀆰 ０８％。 综合而言， 欧美国家在新闻传播学国际发表上有明显的数量优势， 全球

新闻传播学的知识生产呈现 “西强东弱” 的格局。

图 １　 全球新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文发文量排名 （１９８７—２０１８）

哪些院校的新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文产出位居全球前列？ 全球新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文发文量百强数据显

示， １９８７—２０１８ 年间美国有 ６９ 家学术机构位居百强之列， 发文量高达 ２４３３９ 篇， 平均每家机构发表

３５３ 篇。 加拿大有 １ 家学术机构进入全球百强。 荷兰有 ３ 家学术机构挤入全球百强， 其平均发文量为

４０７ 篇。 英国有 ４ 家学术机构进入全球百强， 其平均发文量为 １７０ 篇。 除此之外， 欧洲的比利时、 奥地

利、 瑞士、 芬兰、 挪威、 西班牙均有学术机构进入全球百强。 澳大利亚有 ５ 家学术机构位列全球百强，

其发文总量为 １１８５ 篇。 亚洲地区的中国香港、 以色列分别有 ３ 家学术机构， 新加坡有 ２ 家机构进入百

强行列， 其发文总量分别为 ６５１ 篇、 ６０９ 篇和 ４９０ 篇 （图 ２）。

图 ２　 新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文全球百强高校院系分布 （１９８７—２０１８）

在全球新闻传播学 ＳＳＣＩ 发文量前 １０ 的机构中， 有 ９ 家系美国大学， 荷兰有 １ 家大学入围 （表 １）。

这些顶尖院校的发文量均高于 ５００ 篇， 其中， 威斯康星大学位居全球之冠， 发文总量为 １０９３ 篇， 密西

根州立大学和伊利诺伊州立大学分别发表 ９２２ 篇和 ８４７ 篇。 荷兰阿姆斯特丹大学排名第四， 发文量也达

７８９ 篇。 这些学校均为国际知名的世界顶尖大学。

总体而言， 全球新闻传播学 ＳＳＣＩ 发文顶尖机构聚集于北美、 西欧和澳洲等地区， 以英语为母语的

国家占据绝对优势； 一些亚洲顶尖大学克服语言障碍， 开始积极参与国际学术共同体的知识生产， 已
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经取得了明显进展； 非洲和拉美的新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文产量偏低， 处于边缘地位。 目前中国大陆尚未

有一家学术机构的发文量进入全球百强。 中国大陆新闻传播学国际发表量最高者系复旦大学， 仅有 ６１

篇， 不仅与全球前 １０ 机构发文量有巨大的差距， 而且与亚洲地区顶尖学术机构的发文量也存在较大的

差距。 由此可见， 中国大陆学术机构参与新闻传播学国际发表的整体力量还较为薄弱， 在发表数量上

未形成规模优势， 提升国际参与力任重道远。

表 １　 全球新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文发表量前 １０ 发文机构 （１９８７—２０１８）

序号 机　 　 构 地区 发文量

１ 威斯康星大学 美国 １０９３

２ 密西根州立大学 美国 ９２２

３ 伊利诺伊州立大学 美国 ８４７

４ 阿姆斯特丹大学 荷兰 ７８９

５ 俄亥俄州立大学 美国 ７３１

６ 宾夕法尼亚州立大学 美国 ７２１

７ 印第安纳大学 美国 ６８６

８ 得克萨斯大学奥斯汀分校 美国 ６１７

９ 佐治亚大学 美国 ６１０

１０ 宾夕法尼亚大学 美国 ５９４

　 　 中国大陆新闻传播院系是否是 ＳＳＣＩ 论文的主要生产者？ 统计表明， 新闻传播院系作者发表的论文

仅占该领域 ＳＳＣＩ 发文总量的 ２６􀆰 ２２％， 不足三成。 ４９􀆰 ６４％的论文产自非新闻传播院系， 多为经济学、

管理学、 临床医学、 外国语、 社会学、 心理学等学科的作者。 另有 １５􀆰 ６５％的论文未标明院系归属。 可

见， 新闻传播院系作者的产出尚未成为中国大陆新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文的主要生产者。 当前， 中国大陆

新闻传播院系的学术研究聚焦于新闻史、 新闻理论、 媒介经营管理等传统学科范围， 缺乏学科交叉视

野， 在策略传播、 健康传播、 政治传播、 气候传播、 科技传播等西方传播学热点研究领域的论文产出

明显偏少。

（二） 中国大陆新闻传播学国际影响力

国际发表的主要目的是向国际同行传播学术观点， 使得学术创新被国际学术界知晓、 认可、 引用乃

至获得应用推广， 产生社会效益或经济效益。 １９８７—２０１８ 年， 全球新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文产量排名前 １５

的国家或地区中 （图 ３）， 美国被引总频次和他引总频次分别为 ６１０４３０ 次和 ５７４５３５ 次， 篇均他引频次

为 １９􀆰 ４０ 次， 位列全球第一。 英国、 荷兰、 加拿大位列第二梯队， 英国被引总频次和他引总频次分别为

６７７１３ 次和 ６４５６７ 次， 篇均他引频次为 １５􀆰 ８１ 次； 荷兰的被引总频次和他引总频次分别为 ３６５３９ 次和

３４２０８ 次， 篇均他引频次为 １６􀆰 ９５ 次； 加拿大的被引总频次和他引总频次分别为 ３１７１６ 次和 ３０９９７ 次，

篇均他引频次为 １６􀆰 ５５ 次。 澳大利亚、 德国处于第三梯队， 其被引总频次和他引总频次均在 ２ 万次以

上。 西班牙、 瑞典以及亚洲地区的韩国、 以色列的被引总频次和他引总频次也达到 １ 万次以上。 总被引

频次低于 １ 万的国家和地区分别是比利时、 中国香港、 中国台湾、 中国大陆和丹麦。 就中国而言， 中国

香港和中国台湾的被引总频次和他引总频次均在 ８０００ 次以上， 篇均他引频次分别为 １０􀆰 ９３ 次、 １４􀆰 ３２

次； 中国大陆的被引总频次和他引总频次分别为 ３４６２ 次和 ３２３９ 次， 篇均他引频次仅为 ４􀆰 ６５ 次。 需要

指出的是， 中国大陆的数据是在手动剔除中国香港、 中国澳门的基础上进行加总， 数据可能存在一定

误差。
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图 ３　 全球传播学 ＳＳＣＩ 发文地区被引和他引总频次 （１９８７—２０１８）
Ｈ 指数是衡量一国学科学术影响力的关键指标。 在全球新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文发表量前 １５ 的国家或

地区中， 美国的 Ｈ 指数为 ２２２， 远高于其他国家和地区； 英国 Ｈ 指数为 １０１， 排名第二。 中国大陆 Ｈ 指

数仅为 ２６， 中国香港和中国台湾的 Ｈ 指数分别为 ４２ 和 ４６。 ＥＳＩ 是美国科技信息研究所基于 ＳＳＣＩ 和 ＳＣＩ
数据平台并按被引频次的高低排出居世界前 １％的研究机构、 科学家、 研究论文， 它根据同一年同一

ＥＳＩ 学科统计最近 １０ 年发表论文中被引用次数进入世界前 １％的论文。 在全球 ２４９ 篇新闻传播学 ＥＳＩ 高
被引论文中， 美国产出 １６１ 篇， 英国产出 ３２ 篇， 二者合计占比高达 ７７􀆰 ５１％。 值得欣喜的是， 中国有三

篇入选 ＥＳＩ 高被引论文， 其中两篇来自中国香港， 一篇产自中国大陆， 该文是新南威尔士大学、 悉尼大

学与上海交通大学合作发表的 “Ｃｏｍｍｕｎｉｎｇ ａｆｆｉｌｉａｔｉｏｎ： Ｓｏｃｉａｌ ｔａｇｇｉｎｇ ａｓ ａ ｒｅｓｏｕｒｃｅ ｆｏｒ ａｌｉｇｎｉｎｇ ａｒｏｕｎｄ ｖａｌｕｅｓ
ｉｎ ｓｏｃｉａｌ ｍｅｄｉａ”， 文章主要论述了人们如何使用主题标签来感知传播社群的价值观。 该文是 ２０１５ 年 １１
月在西班牙巴比伦举行的第一届数字话语分析方法国际会议的会议论文， 发表于 ２０１８ 年， 这是中国大

陆产出的第一篇 ＥＳＩ 高被引论文 （图 ４）。

图 ４　 全球新闻传播学 ＳＳＣＩ 发文地区 ＥＳＩ 高被引论文数和 Ｈ 指数 （１９８７—２０１８）
期刊影响因子和 ＪＣＲ 分区可以衡量期刊被使用和受到重视的程度， 代表该期刊所刊论文的学术影

响力。［１６］表 ２ 列举了 １９８７—２０１８ 年间刊发新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文影响力因子排名前 ５ 的期刊以及美国、
英国和中国相应的发文量。 影响因子最高的是 《计算机媒介通讯》 （ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｍｐｕｔｅｒ－ｍｅｄｉａｔｅｄ Ｃｏｍ⁃
ｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ）， 该刊在 １９８７ 到 ２０１８ 年间的发文量达 ５４６ 篇， 其中， 美国发文量为 ３４３ 篇， 占总量的

６２􀆰 ８２％； 英国 ４７ 篇， 占 ８􀆰 ６１％； 中国大陆仅产出 ８ 篇， 占 １􀆰 ４７％。 整体来看， 美英等发达国家在这五

种高影响力期刊上的发文量遥遥领先， 美国高影响力期刊发文量占比达 ６３􀆰 ２１２％， 在顶尖论文产出方

面呈 “一家独大” 格局。 中国香港在五大高影响因子期刊上的发文总量为 ７９ 篇， 中国大陆 ３６ 篇， 中
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国台湾 ３３ 篇， 与美英国家有巨大差距。 显然， 中国大陆在高端论文的产出方面非常薄弱， 扮演着补充

者的角色。［１７］

表 ２　 １９８７—２０１８ 年全球新闻传播学高影响因子期刊发文量分布

期刊

名称

出版

周期

影响力因子

（２０１７）
发文

总量

美国 英国 中国大陆 中国台湾 中国香港

发文量

（％）
发文量

（％）
发文量

（％）
发文量

（％）
发文量

（％）
１ ＪＣＭＣ 双月刊 ４􀆰 ０ ５４６ ３４３（６２􀆰 ８２） ４７（８􀆰 ６１） ８（１􀆰 ４７） ４（０􀆰 ７３） １０（１􀆰 ８３）

２ ＪＯＣ 双月刊 ３􀆰 ７２９ １２５７ ９８７（７８􀆰 ５２） ４９（３􀆰 ９０） ６（０􀆰 ４８） ３（０􀆰 ２４） １７（１􀆰 ３５）

３ ＮＭＳ １１ 期 ／年 ３􀆰 １２１ １２６２ ５８６（４６􀆰 ４３） １５７（１２􀆰 ４４） ８（０􀆰 ６３） １４（１􀆰 １１） ２９（２􀆰 ３０）

４ ＣＲ ８ 期 ／年 ３􀆰 ３９１ １０４２ ８７１（８３􀆰 ５９） ８（０􀆰 ７７） ８（０􀆰 ７７） ９（０􀆰 ８６） １６（１􀆰 ５４）

５ ＩＣＳ 季刊 ３􀆰 ０８４ ７６４ ２９２（３８􀆰 ２２） １４１（１８􀆰 ４６） ６（０􀆰 ７９） ３（０􀆰 ４０） ７（０􀆰 ９２）

合计 ４８７１ ３０７９（６３􀆰 ２１） ４０２（８􀆰 ２５） ３６（０􀆰 ７４） ３３（０􀆰 ６８） ７９（１􀆰 ６２）

　 　 注： ＪＣＭＣ＝ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｍｐｕｔｅｒ－ｍｅｄｉａｔｅｄ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ； ＪＯＣ＝ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ； ＮＭＳ＝Ｎｅｗ Ｍｅｄｉａ ＆ Ｓｏｃｉ⁃
ｅｔｙ； ＣＲ＝Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ Ｒｅｓｅａｒｃｈ； ＩＣＳ＝ Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ＆ Ｓｏｃｉｅｔｙ

中国大陆新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文主要刊载在哪些期刊上？ 检索发现， 中国大陆学者的论文主要刊载

在二区、 三区或四区期刊上， 发表在顶尖期刊 （一区） 上的论文十分稀缺。 表 ３ 列举了 １９８７—２０１８ 年

刊载中国新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文较多的前十家期刊。 其中， 影响因子最高的期刊是位于 Ｑ１ 区的 《电信

政策》 （Ｔｅｌｅｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ Ｐｏｌｉｃｙ）， 该刊主要关注移动通信技术及移动商务应用的理论和实践， 刊载中

国大陆新闻传播学论文量占同期中国大陆发文总量的 ６􀆰 ７４％， 排名第三。 发文量最多的 ＳＳＣＩ 期刊是处

于 Ｑ２ 分区的 《移动通讯杂志》 （ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｍｏｂｉｌｅ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ）， 其影响力因子为 １􀆰 ７４２，
发文量达 ６８ 篇。 学术界对 ＳＳＣＩ 数据库分类一直存在争议， 有学者认为 《移动通讯杂志》 《电信政策》
并不属于传播学领域的刊物，［１８］所以刊载在这两种期刊的中国大陆新闻传播学发文值得商榷。 《中华传

播研究》 （Ｃｈｉｎｅｓｅ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ） 和 《亚洲传播学刊》 （Ａｓｉａｎ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ） 是亚

洲地区仅有的两本 ＳＳＣＩ 期刊， 也是中国大陆学者寻求传播学国际发表的主要途径， 共发表中国大陆传

播学论文 １０３ 篇， 占同期中国大陆发文总量的 １４􀆰 ７８％。 但这两种期刊的影响范围局限于亚太地区， 影

响因子偏低。
表 ３　 中国大陆新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文排名前十期刊分布 （１９８７—２０１８）

序号 期刊名 创刊年份 核心领域 影响力因子 （２０１７） 篇数 （％ ／ ６９７） 分区

１ ＩＪＭＣ ２００３ 移动通信的影响 １􀆰 ７４２ ６８ （９􀆰 ７６％） Ｑ２
２ ＣＪＣ ２００８ 华人传媒研究 １􀆰 １８８ ６０ （８􀆰 ６１％） Ｑ３
３ ＴＰ １９７６ 信息技术的影响 ２􀆰 ０８７ ４７ （６􀆰 ７４％） Ｑ１
４ ＡＪＣ １９９０ 亚太地区的传播 ０􀆰 ５７４ ４３ （６􀆰 １７％） Ｑ４
５ ＩＪＣＭ １９９０ 争端谈判和解决 １􀆰 ０００ ４５ （６􀆰 ４６％） Ｑ３
６ ＩＪＣ ２００７ 传播学和学科交叉 １􀆰 １２８ ３０ （４􀆰 ３０％） Ｑ３
７ ＰＲＲ １９７５ 公共关系 １􀆰 ３７４ １９ （２􀆰 ７３％） Ｑ２
８ Ｔ＆Ｔ １９８１ 话语和传播研究 ０􀆰 ４２６ ２６ （３􀆰 ７３％） Ｑ４
９ ＨＣ １９７５ 健康信息传播 １􀆰 ７１０ １６ （２􀆰 ３０％） Ｑ２
１０ Ｄ＆Ｃ ２００７ 话语和传播研究 ０􀆰 ７８９ １４ （２􀆰 ０１％） Ｑ３

　 　 注： ＩＭＪＣ＝ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｍｏｂｉｌｅ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ； ＣＪＣ＝Ｃｈｉｎｅｓｅ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ； ＴＰ ＝Ｔｅｌｅｃｏｍｍｕ⁃
ｎｉｃａｔｉｏｎｓ Ｐｏｌｉｃｙ； ＡＪＣ＝Ａｓｉａｎ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ； ＩＪＣＭ＝ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｎｆｌｉｃｔ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ； ＩＪＣ ＝ Ｉｎｔｅｒｎａ⁃
ｔｉｏｎａｌ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ； ＰＰＲ＝Ｐｕｂｌｉｃ Ｒｅｌａｔｉｏｎｓ Ｒｅｖｉｅｗ； Ｔ＆Ｔ＝ Ｔｅｘｔ ＆ Ｔａｌｋ； ＨＣ＝Ｈｅａｌｔｈ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ； Ｄ＆Ｃ ＝

Ｄｉｓｃｏｕｒｓｅ ＆ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ􀆰
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（三） 中国大陆新闻传播学国际领导力

期刊的主办者或执行者主导学术议程设置， 引导学术发展趋向， 掌管一定的学术话语权。 一个国家

主办或承办的 ＳＳＣＩ 收录期刊数量是其学术领导力的重要表征。 截至 ２０１８ 年底， ＳＳＣＩ 收录的新闻传播学

期刊共 ８４ 种， 其中， 美英两国分别主办 ４２ 种、 ３２ 种， 两者合计占总数的 ８８％。 荷兰和德国分别有 ４
种和 ３ 种， 西班牙 １ 种。 亚洲仅有香港中文大学、 新加坡南洋理工大学各主办 １ 种。 目前， 中国大陆尚

无被 ＳＳＣＩ 收录的新闻传播学期刊， 在国际化期刊建设方面还处于摸索阶段。
国际传播学会成立 ６０ 多年来， 共诞生会士 （ ＩＣＡ Ｆｅｌｌｏｗ） １６３ 人， 除去已故， 对现有 １４０ 位会士的

统计发现 （图 ５）， 美国共有国际传播学会会士 １０５ 人， 占总数的 ７５％。 英国、 荷兰、 德国、 意大利、
丹麦等欧洲国家共有 １７ 人； 亚洲的以色列、 中国香港、 韩国、 新加坡、 日本均有学者入选， 其中以色

列有 ３ 名， 日本 １ 名， 其余三地各 ２ 名。 中国香港的 ２ 名会士分别是香港中文大学的陈韬文和香港城市

大学的祝建华。 由此可见， 国际传播学会会士集中在少数欧美国家和地区， 美国新闻传播学界的领军

人才最为集中， 欧洲国家次之， 亚洲国家处于相对边缘地位。 中国大陆尚无一名学者入选国际传播学

会会士， 缺乏有国际影响力的领军人才。

图 ５　 国际传播学会会士地区分布

五、 结论与反思

“双一流” 建设是当前和今后一段时期中国大陆高校的重要使命。 本研究从三个维度对中国大陆新

闻传播学国际发表竞争力进行了评估。 基于 ＳＳＣＩ 收录论文的计量研究表明， 全球新闻传播学国际发表

呈圈层式分布： 美国处于核心层， 在国际参与力、 国际影响力和国际领导力诸方面均处于遥遥领先的

霸主地位， 扮演着核心领导者角色。 西欧处于第二圈层， 以英国、 荷兰、 德国为代表， 在优质期刊、
国际传播学会会士等领域表现突出， 在国际参与力和国际影响力方面占据优势地位。 澳洲地区的澳大

利亚和新西兰， 亚洲地区的以色列、 日本、 韩国、 新加坡和中国均处于第三圈层， 他们是新闻传播学

国际发表的积极参与者， 但学术影响力和学术领导较为薄弱， 扮演追赶者的角色。 非洲和拉丁美洲则

处于边缘化地位。
就中国大陆而言， 虽然在国际参与力方面取得重要进展， 但存在国际影响力偏低、 国际领导力缺位

等问题。 中国大陆新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文发文量排名全球第 １３， 但中国大陆尚无一家学术机构的 ＳＳＣＩ 论
文产量进入全球百强， 且新闻传播院系尚未成为 ＳＳＣＩ 论文的主要生产者。 从国际影响力来看， 中国大

陆新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文的 Ｈ 指数约为美国的十分之一， 英国的三分之一； 篇均他引频次也仅为美英的

四分之一到三分之一， 中国香港和中国台湾的三分之一到二分之一。 中国大陆新闻传播学 ＳＳＣＩ 发文期

刊影响因子偏低， 刊发期刊多为 Ｑ３ 或 Ｑ４。 中国大陆学者在国际传播学权威期刊上的发文量极为有限，
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且低于中国香港和中国台湾的发文量。 从国际领导力来看， 中国大陆既无主办 ＳＳＣＩ 收录期刊又无人入

选国际传播学会会士。 中国大陆在 ＥＳＩ 高被引论文数、 ＳＳＣＩ 论文产出百强学术机构、 主办 ＳＳＣＩ 收录新

闻传播期刊、 国际传播学会会士等关键指标上尚未实现零的突破。 综合而论， 中国大陆新闻传播学已

经开始积极参与国际传播学学术共同体的构建， 但是国际影响力有限， 国际领导力亟待加强。
从历史演进看， 我们对中国大陆新闻传播学国际发表的未来趋势持乐观态度。 中国大陆新闻传播

学 ＳＳＣＩ 论文产出已有 ３０ 余年的历史， 其演进轨迹可划分为三个阶段： 一是零星产出期 （１９８７—１９９６）。
１９８７ 年复旦大学陆道政以第一作者在新闻传播学 ＳＳＣＩ 期刊 《广告研究》 （ Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ
Ｒｅｓｅａｒｃｈ） 发表了 《受众计量学： 一个初步研究》 （ Ｐａｓｓｉｖｅ Ｐｅｏｐｌｅ Ｍｅｔｅｒｓ －Ａ Ｆｉｒｓｔ Ｓｔｅｐ）， 探讨了广告受

众计量的具体路径， 开启了中国大陆新闻传播学国际发表的进程。 不过， 缘于国际化研究力量薄弱，
此间中国大陆新闻传播学国际论文产出时断时续， １０ 年间共产出论文 ８ 篇， 年均产量仅为 ０􀆰 ８ 篇， 其

中 １９８９ 年到 １９９３ 年以及 １９９６ 年， ＳＳＣＩ 论文产量均为 ０。 二是连续产出期 （１９９７—２００６）。 １９９７ 年底

随着新闻传播学一级学科地位确立， 大量专职研究者进入这一领域，［１９］为推动传播学国际化进程提供了

人才支持， 到 ２００６ 年的 １０ 年间， 新闻传播学国际论文发表呈连续产出的态势， 年均产量为 ２􀆰 ７ 篇。 三

是快速增长期 （２００７ 年至今）。 自 ２００７ 年起海归学者成为中国大陆新闻传播研究的重要力量， ＳＳＣＩ 论
文年产量超过 １０ 篇并呈快速递增之势， １１ 年间产出论文总量 ６６２ 篇， 年均产出 ６０􀆰 １８ 篇， 其中 ２０１６ 年

年产量达到 ９５ 篇， ２０１８ 年中国大陆新闻传播学 ＳＳＣＩ 论文产量首次突破 １００ 篇， 达 １４１ 篇。 与此同时，
基于 ＣＮＫＩ 数据库的检索表明， １９８７—２０１８ 年间， 国内共产出新闻传播学论文约 １３９􀆰 ２ 万篇， 其中

ＣＳＳＣＩ 核心论文约 １３􀆰 ８ 万篇； ２０１８ 年中国大陆新闻传播学产出论文约 ８ 万余篇， 其中 ＣＳＳＣＩ 论文 ７９８９
余篇。 与庞大的国内发表相比， 新闻传播学国际发表才刚起步。 中国大陆作为新崛起的发展中大国，
经济实力已跃居世界第二。 中国大陆寻求国际发表者包括庞大的高校教师、 科研人员以及硕博生等群

体， 这必将推动中国大陆新闻传播学国际发表的快速增长， 进而缩小与发达国家的差距。
为促进中国大陆新闻传播学国际发表竞争力的提升， 必须推出一些针对性举措。
一是在认知层面排除干扰。 新闻传播学是一门意识形态属性较强的学科， 要不要认可国际发表的

价值， 学界还存在较大分歧。 有论者认为， 中国大陆的新闻传播学科建设， 必须服务于中国新闻传播

改革与发展大局， 要鼓励将优秀学术成果发表在国内期刊上， 无须盲目推崇国际发表。［２０］ 但积极推进新

闻传播学国际发表是参与国际学术竞争、 抢夺国际话语权的客观要求， 更是体现中国文化自信、 走向

国际学术舞台中心的重要途径， 还是扩大国际学术影响力、 讲好中国学术故事的主要手段。［２１］ 要通过政

策引导、 学术会议等途径， 形成支持和推动中国大陆新闻传播学国际发表的共识。
二是在学者层面树立国际发表意识， 提升国际论文发表水平。 学习国际先进的研究方法、 紧跟国际

发展趋势是国际发表的重要途径。 研究的理论性和启发性、 研究方法的规范性、 良好的英语写作能力

是构成中国传播学者研究成果国际发表的必要条件。［２２］研究选题直接决定研究论文的质量， 了解国际传

播学主流议题和前沿领域， 把握国际传播学研究的最新进展和发展方向， 从而为研究选题提供方向

指引。
最后， 在制度层面完善国际发表的奖励机制。 机构奖励机制对一个国家和地区传播学国际化研究

有重要的影响。［２３］各高校学术机构除了积极组织参与国际交流合作项目以外， 最重要的是要建立国际发

表激励机制， 使新闻传播学国际发表成为学者的常态化需求。 国家科研资助基金是一国科学研究发展

的财政调控措施， 尽快设立 “新闻传播学国际合作基金”， 扶持国际合作课题研究， 提升中国大陆国际

发表的能见度。 此外， 大力支持创办传播学国际期刊， 引进一批国际传播学研究领域的顶尖学者， 为

中国大陆新闻传播学国际发表提供智慧支撑。
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