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ｍｅｅｔｅｔｈｉｃａｌ ｄｉｌｅｍｍａｓ， ｓｕｃｈ ａｓ ｓｈｏｕｌｄ ｄａｎｇｅｒｏｕｓ ａｃｔｉｏｎ ｖｉｄｅｏ ｂｅ ｐｌａｙｅｄ． Ｔｈｉｓ ｐａｐｅｒ ｉｓ ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｔｈｅ

Ｐｏｔｔｅｒ ｍｏｄｅｌ ｒｅｖｉｓｅｄ ｂｙ Ｃｌｉｆｆｏｒｄ Ｃｈｒｉｓｔｉａｎ ａｎｄ Ｌｌｏｙｄ Ｗａｖｅｒｌｅｙ， Ｓｕｍｍａｒｉｅｓ ｔｈａｔ ｍｏｒａｌ ｒｅａｓｏｎｉｎｇ ｓｈｏｕｌｄ ｉｎｃｌｕｄｅ ｔｈｅ

ｆｏｌｌｏｗｉｎｇ ｃｏｎｔｅｎｔｓ： Ｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎ， ｓｔａｋｅｈｏｌｄｅｒｓ， ｏｂｌｉｇａｔｉｏｎｓ， ｖａｌｕｅｓ， ｕｎｉｖｅｒｓａｌｉｚａｔｉｏｎ ａｎｄ ｆｅｅｄｂａｃｋ， ｔｈｅｎ ｂａｓｅｄ ｏｎ

Ｐｏｒｔｅｒ’ ｓ ｍｏｄｅ， ｔｈｅ ｄｉｓｓｅｍｉｎａｔｉｏｎ ｅｔｈｉｃｓ ｏｆ ｄａｎｇｅｒｏｕｓ ａｃｔｉｏｎ ｖｉｄｅｏ ｉｎ Ｗｕ Ｙｏｎｇｎｉｎｇ Ｉｎｃｉｄｅｎｔ ｉｓ ａｎａｌｙｚｅｄ， Ｃｏｍｐｒｅ⁃

ｈｅｎｓｉｖｅ ｃｏｎｓｉｄｅｒａｔｉｏｎ ｏｆ ｅａｃｈ ｆａｃｔｏｒ’ ｓ ｂｅｈａｖｉｏｒ ｏｒｉｅｎｔａｔｉｏｎ ａｎｄ ｉｔｓ ｉｍｐｏｒｔａｎｃｅ， ｔｈｅｒｅｂｙ ｈｅｌｐ ｍａｎａｇｅｒｓ ｏｆ ｓｈｏｒｔ ｖｉｄｅｏ

ｐｌａｔｆｏｒｍｓ ｍａｋｅ ｍｏｒｅ ｅｔｈｉｃａｌ ｃｈｏｉｃｅｓ．

Ｏｎ ｔｈｅ Ｄｉｍｅｎｓｉｏｎ ａｎｄ Ｍｅｔｈｏｄ ｏｆ Ａｒｔ Ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ ａｎｄ Ｆｉｌｍ Ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ

Ｃｈｅｎ Ｘｕｇｕａｎｇ

Ｓｉｎｃｅ ｔｈｅ ２０ｔｈ ｃｅｎｔｕｒｙ， ａｒｔ ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ ｈａｓ ａｂｓｏｒｂｅｄ ｎｕｔｒｉｔｉｏｎ ａｎｄ ｍｅｔｈｏｄｏｌｏｇｙ ｆｒｏｍ ｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙ， ｓｏｃｉｏｌｏｇｙ， ａｎ⁃

ｔｈｒｏｐｏｌｏｇｙ， ｌｉｎｇｕｉｓｔｉｃｓ， ｆｏｌｋｌｏｒｅ ａｎｄ ｏｔｈｅｒ ｄｉｓｃｉｐｌｉｎｅｓ， ｆｏｒｍｉｎｇ ａ ｔｒｅｎｄ ｏｆ ｄｉｖｅｒｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ ｏｆ ａｒｔ ｃｒｉｔｉ⁃

ｃｉｓｍ ｍｅｔｈｏｄｓ． Ｉｔ ａｌｓｏ ｍａｋｅｓ ｔｈｅ ２０ｔｈ ｃｅｎｔｕｒｙ ａ ｃｅｎｔｕｒｙ ｏｆ ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ． Ｂａｓｅｄ ｏｎ ｔｈｅ “Ｆｏｕｒ Ｅｌｅｍｅｎｔｓ ｏｆ Ａｒｔ” ｓｃｈｅｍａ，

ｔｈｉｓ ｐａｐｅｒ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｓ ｔｈｅ ｅｘｐｌａｎａｔｏｒｙ ｓｐａｃｅ ａｎｄ ｃｒｉｔｉｃａｌ ｄｉｍｅｎｓｉｏｎ ｏｆ ｆｉｌｍ ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ， ａｎｄ ｃｏｍｂｓ ｖａｒｉｏｕｓ ｃｒｉｔｉｃａｌ ｍｅｔｈ⁃

ｏｄｓ， ａｎａｌｙｓｅｓ ｍａｎｙ ｍｅｔｈｏｄｓ ｏｒ ｓｃｈｏｏｌｓ ｏｆ ａｒｔ ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ ａｎｄ ｆｉｌｍ ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ． Ｔｈｅ ａｄｖｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ Ｉｎｔｅｒｎｅｔ ｅｒａ ａｌｓｏ ｒｅ⁃

ｓｈａｐｅｓ ｔｈｅ ｅｃｏｌｏｇｙ ｏｆ ｔｈｅ ｆｉｌｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ； ｆｕｎｄａｍｅｎｔａｌ ｃｈａｎｇｅｓ ｈａｖｅ ｔａｋｅｎ ｐｌａｃｅ ｉｎ ｔｈｅ ｆｉｌｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｃｈａｉｎ． Ｉｔ ａｌｓｏ

ｐｕｔｓ ｆｏｒｗａｒｄ ｎｅｗ ｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｓ ｆｏｒ ｎｅｗ ｆｉｌｍ ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ． Ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ ｎｅｅｄｓ ｔｏ ｋｅｅｐ ｐａｃｅ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｔｉｍｅｓ．

Ｃｏｎｆｉｒｍａｔｉｏｎ ａｎｄ Ｓｃａｌｅ ｏｆ ｔｈｅ Ｖａｌｕｅ ｏｆ Ｆｉｌｍ
Ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ ｉｎ ｔｈｅ Ｈｉｇｈ－ｔｅｃｈ Ｅｒａ

Ｌｉ Ｊｉａｎｑｉａｎｇ

Ｓｉｎｃｅ ｍｏｖｉｅｓ ｈａｓ ｂｅｅｎ ｐｕｂｌｉｓｈｅｄ ｆｏｒ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ １００ ｙｅａｒｓ， ｔｈｅｙ ｎｅｖｅｒ ｇｅｔ ｒｉｄ ｏｆ ｔｈｅ ｓｈａｃｋｌｅｓ ｏｆ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ｏｒ

ｍｉｓｓ ａｌｌ ｋｉｎｄｓ ｏｆ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｉｅｓ ｂｒｏｕｇｈｔ ａｂｏｕｔ ｂｙ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｇｒｅｓｓ， ｉｎ ｔｈｅ ｈａｒｍｏｎｉｏｕｓ ｃｏｅｘｉｓｔｅｎｃｅ

ｏｆ ｍｕｔｕａｌ ｂｅｎｅｆｉｔ ａｎｄ ｍｕｔｕａｌ ｂｅｎｅｆｉｔ ｂｅｔｗｅｅｎ ａｒｔ ａｎｄ ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ， ｔｈｅ ｍｅａｎｓ ａｎｄ ｍｅｔｈｏｄｓ ｏｆ ｆｉｌｍ ｅｘｐｒｅｓｓｉｏｎ ａｒｅ ｂｅ⁃

ｃｏｍｉｎｇ ｍｏｒｅ ａｎｄ ｍｏｒｅ ｃｏｌｏｒｆｕｌ． Ｍｅａｎｉｎｇ ａｎｄ ｖａｌｕｅ ｏｆ ｌｉｆｅ ａｎｄ ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ ｏｆ ｍｏｖｉｅｓ ｈａｖｅ ｂｅｅｎ ｅｘｔｅｎｄｅｄ ａｎｄ

ｃｏｎｆｉｒｍｅｄ ａｃｃｏｒｄｉｎｇｌｙ． Ｉｔ ｉｓ ｎｏｔｅｗｏｒｔｈｙ ｔｈａｔ ｓｉｎｃｅ ｔｈｅ ｌａｔｅ １９７０ｓ， Ｓｔａｒｔｉｎｇ ｗｉｔｈ Ｓｔａｒ Ｗａｒｓ， ａ ｂａｔｃｈ ｏｆ ｓｏ－ｃａｌｌｅｄ
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ｍａｉｎｓｔｒｅａｍ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｍｏｖｉｅｓ ｂｒｏｋｅ ａｗａｙ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｏｒｉｇｉｎａｌ ｔｒａｃｋ ｏｆ ａｒｔｉｓｔｉｃ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ， ｅｎｔｈｕｓｉａｓｍ ｔｏ ｃｒｅａｔｅ ａｕ⁃

ｄｉｏｖｉｓｕａｌ ｗｏｎｄｅｒｓ ａｓ ｔｈｅ ａｂｉｌｉｔｙ， ｔｏ ｈｕｎｔ ｆｏｒ ｃａｐｉｔａｌ ｐｒｏｌｉｆｅｒａｔｉｏｎ ａｓ ｔｈｅ ｃｒｉｔｅｒｉｏｎ， ｔｏ ｓｈａｐｅ ｔｈｅ ｔａｓｔｅ ｏｆ ａ ｎｅｗ ｇｅｎｅｒａ⁃

ｔｉｏｎ ｏｆ ａｕｄｉｅｎｃｅｓ ａｓ ｔｈｅ ｇｕｉｄｅ， ｂｙ ｗａｎｔｏｎｌｙ ｉｎｆｉｌｔｒａｔｉｎｇ ｓｐｅｃｉａｌ ｅｆｆｅｃｔｓ， ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌ ｃｏｄｉｎｇ ａｎｄ ｖｉｏｌｅｎｔ ｅｌｅｍｅｎｔｓ， ａｎｄ

ｓｅｅｋｉｎｇ ｔｏ ｒｅｐｌａｃｅ ｒｅａｌ ｌｉｆｅ ｗｉｔｈ ｖａｒｉｏｕｓ ｓｕｐｅｒ－ｐｏｗｅｒｅｄ ｈｉｇｈ ｃｏｎｃｅｐｔｓ ／ ｌａｒｇｅ－ｓｃａｌｅ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ， ｔｈｅ ｆｉｌｍ ｈａｓ ｕｎｄｅｒｇ⁃

ｏｎｅ ａ ｓｕｄｄｅｎ ｃｈａｎｇｅ ｆｒｏｍ ｒｅａｌｉｔｙ ｔｏ ｓｕｓｐｅｎｓｉｏｎ， ｆｒｏｍ “ｎａｒｒａｔｉｖｅ ｆｉｌｍ” ｔｏ “ ｌａｎｄｓｃａｐｅ ｆｉｌｍ” ｍｏｄｅ． Ｉｎ ｏｒｄｅｒ ｔｏ ｆｉｎｄ

ｉｔｓ ｏｗｎ ｐｒｏｆｉｔ ｉｎ ｉｎｄｕｃｅｄ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ， ｃａｐｉｔａｌ ｄｏｅｓ ｅｖｅｒｙｔｈｉｎｇ ｐｏｓｓｉｂｌｅ， ｅｖｅｎ ｐｏｉｓｏｎｉｎｇ ｐｅｏｐｌｅ＇ｓ ｍｉｎｄ． Ｉｔ ｃａｎ ｂｅ

ｓａｉｄ ｔｈａｔ ｆｉｌｍ ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ， ｗｈｉｃｈ ｃｏｍｂｉｎｅｓ ｔｅｃｈｎｉｃａｌｉｓｍ ａｎｄ ｃｏｎｓｕｍｅｒｉｓｍ， ｈａｓ ａｌｉｅｎａｔｅｄ ａｎｄ ｉｓ ｃａｕｓｉｎｇ ｔｈｅ ｒｅｌａｔｉｏｎ⁃

ｓｈｉｐ ｂｅｔｗｅｅｎ ｍａｎ ａｎｄ ｎａｔｕｒｅ， ｍａｎ ａｎｄ ａｒｔ， ｍａｎ ａｎｄ ｈｉｍｓｅｌｆ． Ｒｅｖａｌｉｄａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｖａｌｕｅ ｏｆ ｆｉｌｍ ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ ｉｎ ｔｈｅ

ｈｉｇｈ－ｔｅｃｈ ｅｒａ ｈａｓ ｂｅｅｎ ｐｕｔ ｏｎ ｔｈｅ ａｇｅｎｄａ ｏｆ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｃｈｉｎａ＇ｓ ｆｉｌｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ．

Ｔｈｅ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ Ｃｏｕｒｓｅ ａｎｄ Ｍｏｔｉｖａｔｉｏｎ ｏｆ
Ｃｈｉｎｅｓｅ Ｍｅｄｉａ Ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｎ ｔｈｅ Ｐａｓｔ ４０ Ｙｅａｒｓ

Ｗａｎｇ Ｗｅｉ

Ｓｉｎｃｅ ｔｈｅ ｒｅｓｕｍｐｔｉｏｎ ｏｆ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｂｕｓｉｎｅｓｓ ｉｎ １９７９， ａｌｏｎｇ ｗｉｔｈ ｔｈｅ ｐｒｏｃｅｓｓ ｏｆ ｒｅｆｏｒｍ ａｎｄ ｏｐｅｎｉｎｇ ｕｐ， Ｃｈｉｎａ＇

ｓ ｍｅｄｉａ ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｓ ｈａｖｅ ｂｅｅｎ ａｄｖａｎｃｉｎｇ ａｌｏｎｇ ｔｈｅ ｐａｔｈ ｏｆ ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｉｚａｔｉｏｎ ａｎｄ ｇｒａｄｕａｌｌｙ ｇｒｏｗｉｎｇ ｉｎｔｏ ａ ｈｕｇｅ ｉｎ⁃

ｄｕｓｔｒｙ． Ｔｈｅ ４０－ｙｅａｒ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｐｒｏｃｅｓｓ ｃａｎ ｂｅ ｄｉｖｉｄｅｄ ｉｎｔｏ ｆｉｖｅ ｓｔａｇｅｓ： ｔｈｅ ｒｅｃｏｖｅｒｙ ｐｅｒｉｏｄ ｆｒｏｍ １９７９ ｔｏ １９８４，

ｔｈｅ ｐｒｅｌｉｍｉｎａｒｙ ｅｘｐｌｏｒａｔｉｏｎ ｐｅｒｉｏｄ ｆｒｏｍ １９８５ ｔｏ １９９１， ｔｈｅ ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｉｚａｔｉｏｎ ｗａｖｅ ｐｅｒｉｏｄ ｆｒｏｍ １９９２ ｔｏ ２０００， ｔｈｅ

ｓｕｂｖｅｒｓｉｏｎ ａｎｄ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｐｅｒｉｏｄ ｆｒｏｍ ２００１ ｔｏ ２００８， ａｎｄ ｔｈｅ ｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ ａｎｄ ｍｏｂｉｌｅ ｉｎｔｅｒｃｏｎｎｅｃｔｉｏｎ ｐｅｒｉｏｄ

ｆｒｏｍ ２００９ ｔｏ ２０１８． Ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｐａｓｔ ４０ ｙｅａｒｓ， ｔｈｅ ｔｈｒｅｅ ｍａｊｏｒ ｆａｃｔｏｒｓ ｔｏ ｐｒｏｍｏｔｅ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｉｎｄｕｓｔｒｙ

ｃｏｍｅ ｆｒｏｍ ｐｏｌｉｃｙ， ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ａｎｄ ｃａｐｉｔａｌ． Ｔｈｅ ｍｅｄｉａ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｓ ａｄｖａｎｃｉｎｇ ｕｎｄｅｒ ｔｈｅ ｇａｍｅ ｏｆ ｔｈｅｓｅ ｔｈｒｅｅ ｆａｃｔｏｒｓ．

Ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｎ ｔｈｅ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ Ｐａｔｈ ｏｆ Ｂｒａｎｄｓ ｗｉｔｈ
Ｃｈｉｎｅｓｅ Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｉｎ ｔｈｅ Ｐａｓｔ ４０ Ｙｅａｒｓ

Ｚｈａｏ Ｘｉｎｌｉ ＆ Ｚｈａｎｇ Ｃｈｉ

Ｏｖｅｒ ｔｈｅ ｐａｓｔ ４０ ｙｅａｒｓ ｏｆ ｒｅｆｏｒｍ ａｎｄ ｏｐｅｎｉｎｇ ｕｐ， Ｃｈｉｎｅｓｅ ｂｒａｎｄｓ ｈａｖｅ ｇｏｎｅ ｔｈｒｏｕｇｈ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｐｒｏｃｅｓｓ

ｆｒｏｍ ｓｍａｌｌ ｔｏ ｌａｒｇｅ， ｆｒｏｍ ｗｅａｋ ｔｏ ｓｔｒｏｎｇ， ａｎｄ ｆｏｒｍｅｄ ｔｈｅｉｒ ｏｗｎ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ． Ｔｈｅ ｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｂｒａｎｄ

ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｃａｎｎｏｔ ｂｅ ｓｅｐａｒａｔｅｄ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｎｏｕｒｉｓｈｍｅｎｔ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ ｃｕｌｔｕｒｅ， ｉｔ ｉｓ ａｌｓｏ ｉｎｓｅｐａｒａｂｌｅ ｆｒｏｍ

ｔｈｅ ｈｉｓｔｏｒｉｃａｌ ｐｒａｃｔｉｃｅ ｏｆ ｒｅｆｏｒｍ ａｎｄ ｏｐｅｎｉｎｇ ｕｐ． Ｉｎ ｔｈｅ ｆｕｔｕｒｅ， ｔｈｅ ｆｕｒｔｈｅｒ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ Ｃｈｉｎｅｓｅ ｂｒａｎｄ ｓｔｉｌｌ ｎｅｅｄｓ

ｔｏ ｄｒａｗ ｎｕｔｒｉｔｉｏｎ ｆｒｏｍ ｏｕｒ ｅｘｃｅｌｌｅｎｔ ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ ｃｕｌｔｕｒｅ， ｐｒｏｍｏｔｅ ｂｒａｎｄ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｉｎ ｄｅｅｐｅｎｉｎｇ ｒｅｆｏｒｍ， ａｎｄ ａｃ⁃

ｔｉｖｅｌｙ ｓｕｍ ｕｐ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ ｓｏ ｔｈａｔ ｂｒａｎｄ ｃａｎ ｂｅｃｏｍｅ ａ ｎｅｗ ｅｎｇｉｎｅ ｏｆ Ｃｈｉｎａ’ ｓ ｅｃｏｎｏｍｉｃ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｉｎ ｔｈｅ ｎｅｗ ｅｒａ．
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