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国际化视野下中国高校校标的新视觉探索

———以浙江传媒学院校标更新设计为例

杨　 超

摘　 要： 校标是展现高校文化、 形象的核心载体和要件， 在一定程度上代表了学校的定位与内涵。 目

前， 国内高校校标大多为圆形范式， 风格类似且辨识度不高， 在高校校园文化建设中， 不能充分满足高校

形象的差异化、 国际化的要求。 文章探讨了在图形设计上采用异质同构的创意， 融入瑞士国际平面主义设

计风格、 形式美的法则等国际化设计理念， 打破圆形设计范式的窠臼， 进行具有国际化识别性和当代审美

的动态可变式设计， 是对校标设计的一种创新实践， 文章还以浙江传媒学院校标更新设计为例， 理论融入

实践创造性地实现设计目标。
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校标在中国高校更多被称之为 “校徽” （Ｓｃｈｏｏｌ Ｂａｄｇｅ）， 顾名思义就是高校的徽章， 是一所学校的

标志与象征。 在经济全球化的带动下， 高等教育国际化已经成为未来高等教育的一种主流趋势， 各高

校的竞争实力在某种程度上就是通过高校的品牌影响力来反映的。 从宏观上分析， 构成一所高校的综

合实力， 即品牌影响力的因素有两方面： 其一， 是在 “ＱＳ 世界大学排名 （ ＱＳ Ｗｏｒｌｄ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ Ｒａｎｋ⁃
ｉｎｇｓ） ” 评估体系影响下的系列参数， 如学术领域同行评价、 全球雇主评价、 单位教职的论文引用数等

作为主要依据， 这是国际所公认的核心竞争力； 其二， 是高校的外在形象传播方面的影响力， 如学校

的对外品牌形象传播、 建筑空间和景观、 校舍和研究机构等， 这些外在形象正是给受众的第一印象。
视觉形象 包 括 大 学 ＶＩ 形 象、 网 站、 宣 传 片、 宣 传 册 页、 社 交 媒 体、 自 媒 体 等， 大 学 校 标

（Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ Ｌｏｇｏ） 则是一所高校品牌形象的核心内容， 它代表了一所高校的发展定位、 特色、 内涵等方

面的综合文化属性， 并能够通过视觉传达的方式迅速传播出去。
近年来， 国家提出高等教育国际化、 办世界一流大学的目标， 在中国高校硬实力不断提升的同时，

很多高校将自身定位为建设世界一流大学和一流学科， 促使许多高校走上国际舞台， 参与到国际竞争

中去。 中国高校在开展对外宣传、 交流合作之时， 需要一个能够与之相匹配的一流水准的校标形象，
以此来传播与推广高校的文化、 内涵、 风格。 一个独具特色的、 符合 “国际化审美” ［１］ 要求的大学校

标， 对于一所高校向外界发声和传播自身品牌价值有着积极而重要的作用。 因此， 差异化、 国际化的

校标设计能够为高校 “双一流” 建设提供助力。

一、 校标设计的视觉传达功能

高等教育国际化背景下， 中国高校开始将自身立足于 “国际化” 的指标体系下开展教学、 科研、
社会服务及国际合作等工作。 笔者提出， 在国际化背景下， 一个好的大学标志和品牌形象能为高校参

与国际竞争发挥重要作用， 它能够帮助一所高校在受众识别、 品牌传播、 树立国际影响力等方面起到

加分作用。 较为典型的案例有全球顶尖艺术设计院校芬兰阿尔托大学、 美国设计艺术中心学院以及世
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界一流高校麻省理工大学媒体实验室 ＭＩＴ Ｍｅｄｉａ Ｌａｂ 等， 纷纷都采用具有当代视觉传达形式感的标志设

计来传达其学科特色和文化理念， 从而在国际教育界树立了良好的国际形象。

　 　 前任美国总统奥巴马在竞选前， 曾邀请奥地利著名设计师施德明 （Ｓｔｅｆａｎ Ｓａｇｍｅｉｓｔｅｒ） 为其做竞选标

志和形象推广设计， 由于施德明正在休假而拒绝了奥巴马的设计委托。 奥巴马之后邀请了美国著名设

计师索尔·桑德 （Ｓｏｌ Ｓｅｎｄｅｒ） 为其创作了以 Ｏｂａｍａ 首字母作为主视觉识别的 “Ｏ” ＬＯＧＯ 形象， 最终

奥巴马在竞选中获得了胜利。 这套主视觉的标志设计识别性强、 寓意深刻， 它具有极强的视觉张力，
像冉冉升起的太阳， 向民众传播了 “希望”， 不得不说它为奥巴马的竞选起到了很大的加分作用， 甚至

为奥巴马在任时期树立良好的国际外交形象也起到了一定的铺垫作用。 由此可见， 一个标志的设计对

于机构主体在其品牌形象的识别和传播方面所发挥的作用是巨大的。
　 　 从功能性角度来分析， 大学校标作为高校品牌形象的核心主体， 在宣传推广、 品牌传播、 信息传

递以及国际品牌形象树立方面发挥着重要的作用。
（一） 识别性功能

全球共有上万所高校， 我国目前共有两千多所高校。 在这成千上万所高校中， 要博得受众的记忆和

辨识， 这就要求校标的设计应该发挥其所具有的独特识别功能。 校标的识别性体现在其对外招生宣传、
社会服务项目、 国际交流合作等方面。 对于受众而言， 校标是一所高校的第一印象， 尤其对那些未曾

实地走访该校的外国学生、 学生家长或者研究人员， 校标几乎代表了该学校的一切。 笔者先后留学于

德国布伦瑞克美术学院和芬兰阿尔托大学， 在前期申请阶段 （还未实地去过这两个学校）， 这两所学校

的校标就给了笔者深刻的印象， 它们独特的视觉形象很容易为人识别和记忆， 且具有较强的符号联想

能力， 让人一看标志就能联想到其风格特色和强势学科。
（二） 信息传播功能

校标通常是一个高度聚合了学校发展历史、 文化、 特色的视觉图形， 它抽象， 且具有丰富的内涵。
例如， 芬兰阿尔托大学的主视觉标志是一个具有国际主义平面设计风格的 “Ａ”， Ａ 代表了阿尔托大学

Ａａｌｔｏ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ 的英文首字母， 阿尔托大学名称由来是为了表彰和纪念芬兰著名设计大师、 艺术家阿尔

瓦·阿尔托 （Ａｌｖａｒ Ａａｌｔｏ）。 校园内许多建筑和设施均出自阿尔瓦·阿尔托的设计。 因此， 标志 “Ａ” 所

蕴含了学校的文化和历史。 此外， Ａ 还代表了艺术 （Ａｒｔ） 的涵义。 可见， 阿尔托大学校标能够起到名

称传播、 学科特色传播、 文化历史内涵等信息传播的功能。 此外， 这个极简风格的 Ｌｏｇｏ “Ａ” 还向人们

呈现了阿尔托大学是一个具有当代北欧设计风格的院校。
（三） 国际品牌形象传播功能

我国大多数高校都设立了外事办、 国际合作处， 有的甚至设有国际学院， 这些对外部门的设立， 意

味着高校在开展国际学术交流合作， 是走国际化道路的一项策略。 高校开展国际交流合作时， 往往需

要将中外合作院校的校标并置呈现， 这时我们会发现有些校标放在一起时难以协调或缺乏档次， 尤其

是一些图文过于繁杂的校标， 缩小到一定尺寸后将影响阅读， 易使学校的形象受到影响。 相反， 一个
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具有国际化审美和识别的校标， 可以与国际院校的校标相映生辉、 相得益彰。
高校的软、 硬件水平和实力将会转化成抽象的校标图形传播和识别， 校标与该校的综合实力应当

相匹配。 因此， 具有良好审美的校标能够为其在国际上品牌形象的树立起到加分作用。

二、 从圆形范式到动态可变式的设计表达

自 １９７８ 年改革开放以来， 中国高等院校剧增， 到 １９９３ 年， 高校数量已经由 ５９８ 所增加到 １０７５ 所，
曾出现过一年增加一百多所高校的情况， 平均 ３ 天就新增一所大学。 中国高等教育的发展以借鉴欧美国

家高等教育模式为主， 学习世界各国高等教育的成功经验。 从 １９９５ 年开始， 中国高校开始实行建设

１００ 所 “２１１ 工程” 大学计划， 随后国家陆续开展了 “９８５ 工程”、 “双一流” 建设计划， 通过国家政策

的扶持来实现创建国际一流大学的目的。
１９７８－２０００ 年期间， 在中国高等院校数量快速增加的同时， 中国设计行业却尚未跟上世界设计发展

的步伐， 国家大量缺少设计人才， 已有的设计师无法满足在国家快速发展过程当中对于设计的需求。
然而， 每所国内高校在成立之初， 都需要校标的设计， 而专业的设计师却少之又少。 因此， 就出现了

中国高校的 “后来者” 向 “前人” 看齐的现象， 大多数高校的校标设计学习清华、 北大等国内知名大

学的做法， 将校标设计成圆形， 并配上书法字体的中文校名。 这也就导致了我们今天所见到的现象，
全国两千九百余所高等院校当中大部分校标是圆圈范式。

圆圈范式的校标在特定的历史时期， 发挥了其重要的作用， 也代表了中国传统文化和精神表达的

一种形式。 １９９９ 年， 高校开始扩招， 各大高校陆续开设艺术设计专业并大规模招生， 随着艺术设计人

才的培养迅速增加， 创意设计人才逐渐增多并被社会所用。 ２０ 世纪 ９０ 年代初开始， 伴随着深圳 “平面

设计在中国” 展一系列活动以及陈幼坚、 靳埭强、 毕学锋、 陈绍华、 韩家英等一批设计精英的出现，
中国平面设计开始起步， 并跨向国际。 到如今， 中国在设计方面已逐渐与世界接轨。 许多高校经历了

更名和校标的更新， 笔者经过调研发现， 我国 ９５％以上高校更新后的校标依然是圆圈范式。
这引发了两个值得思考的问题是： 第一， 中国高校校标的设计是否应该跟上国际设计的步伐， 体现

当下中国设计的水平？ 第二， 高校走国际化道路， 借鉴欧美国家高等教育成功经验的同时， 作为大学

品牌传播核心的标志设计， 是否应当具备当下的国际化识别和审美功能， 以此来帮助高校的国际品牌

提升发挥助力作用？
（一） 对中国高校的圆形范式校标的分析

在对中国高校校标建立整体认知之前， 通过搜索引擎对国内、 国外高校进行检索， 调查分析国内、
国外高校校标的情况。 分别用百度搜索 “大学校标” 和用 Ｇｏｏｇｌｅ 搜索 “Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ Ｌｏｇｏ”， 发现搜索的结

果是百度上展示的 “大学校标” （以中国校标为主） 图片呈现， 大部分都是圆圈式的图形； 而 Ｇｏｏｇｌｅ 上

展示的 “Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ Ｌｏｇｏ” （世界各国校标） 校标图片形态各异， 图形的形式独特。 有一项研究对中国

９２０ 所高校的校徽做了调研， 研究发现圆形校徽占了 ８８􀆰 ６％。 值得一提的是， 许多高校对校标进行了更

新， 然而更新之后的标志图形仍是圆圈范式。 相关的政府部门并没有要求大学的校标设计成一个圆形

的， 每个学校都有自己的特色学科和定位， 可最能代表学校形象的标志却为何不能具有特色和个性呢？
试想一下， 如果我们的定位是国际化， 一个不了解中国文化的外宾， 如何去识别这些相同的 “圆圈”
校标？

在分析比对后， 进一步归纳出中国高校校标通常的设计范式： 学校的中英文名称和图形组成， 图形

在正中间， 中英文围绕图形在周边。 这种圆形范式， 可能是基于中国人传统的观念， 圆形代表了天圆

地方、 圆满的涵义， 这是中国的传统思维和文化取向。 此外， 如同圆形公章一样， 圆形的校徽代表着

纪律约束， 它具有庄严的意义。 从中国高校对圆形范式的校徽的选择上， 可以看出这是中国高等教育
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过去 ４０ 年的风格取向。
未来， 我国许多高校在争创 “双一流” 的过程中， 走上国际舞台， 国际化的定位与要求使得圆形

范式的校徽在实际运用上存在着以下三方面的问题：
１􀆰 图形过小， 图文信息聚集难以识别

随着数字信息技术的发展， 校标被广泛地运用在手机媒体如微信、 微博、 Ｆａｃｅｂｏｏｋ 等社交媒体上，
若高校仍将圆圈范式的校徽加以应用， 缩小成为 １－２ 厘米的图标后， 校徽则会出现中英文围成圆圈的

校名含糊、 难以识别的问题， 这将不利于学校形象的传播。
２􀆰 圆圈范式校徽形式雷同， 缺乏特色

在大部分中国高校校徽都是圆形的情况下， 校标的识别和记忆方面给受众带来了很大的难度。 例

如， 许多圆形校标都采用建筑剪影作为中间图形， 而这些图形当中， 外围的中英文名称占据了约 ５０％
的面积， 剩下的则是建筑图形， 若将这些圆形的建筑图形校标置身于国际化的识别背景之下， 我们则

容易发现问题， 雷同的形式难以被国际受众所区分和识别， 恰是那些由富有个性的图形或文字组成的

校标容易被人一眼记住， 并使人产生心理映射和联想。
３． 雷同的圆形范式难以传达学校内涵

特色发展是各高校未来的主要发展方向， 试想在这一定位下， 校标所发挥的核心作用之一就是体

现学校特色， 诸如学科、 人才培养模式、 科研水准等， 传达出与其它高校不一样的个性风格。 然而，
当下大部分校徽雷同的圆形范式所体现出来的是一种中庸、 保守、 稳妥的风格， 这与许多高校特色化

的发展定位相矛盾。 圆圈范式校徽难以突出学校的特色和内涵。
因此， 中国高校在走国际化接轨道路， 顺应国际化的高校形象传播趋势， 相较于圆形范式而言， 基

于国际传播功能和国际化审美要求的校标， 尝试具有独特的图形个性的组合形式以及当代的、 时尚的

动态可变式图形样式设计， 是中国高校校标适应现代传媒方式和自身定位的积极探索和设计理念创新。
（二） 多元化、 动态可变式校标的创新设计理念

从校标的功能性上分析， 它作为一所高校的核心代表， 对外充当了高校的形象识别、 发展定位、 文

化传播及综合实力的视觉传达识别性标识， 对内则是凝结师生和教职员工的团队精神、 高校文化等象

征。 因此， 从广义上看， 我们可以将校标 （Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ Ｌｏｇｏ） 归纳到品牌标志 （Ｂｒａｎｄ Ｌｏｇｏ） 范畴， 由此

能够得出， 校标的设计在某种情况下可以适当遵循品牌标志设计的方法。 在对当下国际设计趋势的观

察后， 多元化、 动态可变式风格的设计将会是未来高校品牌传播的一种有益方式。
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墨尔本城市品牌形象设计

２０１０ 年， 墨尔本市向世界公布了全新的城市品牌形象， 以字母 “Ｍ” 为原型， 多种形态的标志图

形传达出了这座城市为国际公认的宜居、 生态、 多元、 创新的城市形象。 新的品牌形象由来自全球著

名品牌设计顾问机构的 Ｌａｎｎｄｏｒ 所设计， 这是一组动态、 可变式的图形应用系统。 该消息一经发布， 便

引起了设计界的高度关注， 并成为品牌形象设计的一种重要表现形式。 从墨尔本品牌城市形象更新设

计可以看出这组品牌形象设计的三个特色：
第一， 动态可变式的辅助图形系统适合于在不同的应用场景之下呈现多元的风格， 这些风格分别

代表了城市的多元文化和城市形象。 这在很大程度上打破了品牌标志的辅助图形单一重复所带来的保

守形象， 能带给受众全新的感觉。
第二， 动态可变式的品牌形象利于今后的应用图形开发。 极具包容性的标志图形 “Ｍ”， 在未来的

发展应用中， 设计师可以不断的对它进行创新和变革， 使得墨尔本城市形象永远都充满活力和时尚感。
第三， 一个具有国际化视觉识别的 “Ｍ”。 Ｍ 作为具有国际化传播功能的图形， 其独特填充形式能

够在最短时间内被观众识别， 并留下深刻印象。 在未来的应用当中， 即使 Ｍ 的内结构和填充发生了变

化， 这个城市品牌形象的气质仍能保持统一、 独特， 并与该城市气质相符合。
近年来， 德国德累斯顿的城市形象、 俄罗斯国家旅游形象等先后发布， 并都呈现出多元、 动态可变

式的标志形象。

俄罗斯国家旅游形象设计
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三、 基于动态可变式理念的设计实践———浙江传媒学院校标

（一） 设计目标的确立： 向世界传播浙传品牌

２０１８ 年， 浙江传媒学院在迎来 ４０ 周年校庆之际， 提出了新的发展方向和定位， 需要对新的学校形

象进行更新。 学校希望 “新的校标要能够代表浙江传媒学院的特色并有可以承载未来发展需要的国际

化形象”。
新校标设计之初， 设计者对芬兰阿尔托大学、 美国艺术中心、 德国柏林艺术大学、 英国考文垂大学

及墨尔本城市形象、 俄罗斯国家旅游形象等的标志设计和延展进行了调查研究， 一方面调研国际艺术

院校校标的图形视觉传达功能， 另一方面研究当下国际设计界最前沿的表现形式与动态趋势。
基于前期的调研工作和学校的希望， 校标设计的定位与目标得以建立， 即通过校标的更新， 向世界

传播浙江传媒学院的品牌。 具体而言， 首先， 标志要具备一个具有国际化审美和识别的形象， 能够与

芬兰阿尔托大学、 美国艺术中心等艺术院校标志一样， 具有独特的识别性； 其次， 它具有传媒院校的

特色， 时尚、 前卫， 且具有实验性、 探索性。 在设计思路上：
１􀆰 独特的视觉识别图形

校标设计在图形形式上应与国内大部分圆圈形式的图形进行区分， 大胆地走个性化、 差异化道路。
根据教育部 ２０１７ 年 ５ 月发布的信息， 中国有 ２９１４ 所普通高等院校， 浙江传媒学院的学科特色和品牌定

位在两千多所高校当中应当是独一无二的， 这就要求学校有一个独特的校标设计。 在未来传播当中，
学校可以通过独特的视觉识别图形来传达其理念与发展定位。

２􀆰 校标的设计遵循国际化的审美和识别的设计原则

“建设国内一流国际知名高水平传媒大学” 是学校的发展定位。 因此， 与之相匹配的浙江传媒学院

校标应当是具有国际水准且体现传媒特色的风格。 在标志设计的识别性上， 首先要考虑的是它具有国

际化的视觉识别图形。 在表现形式上， 标志的设计可借鉴或采用国际设计风格， 如扁平、 无衬线、 几

何形式的瑞士国际平面设计风格， 或者动态可变式表现手法等。

芬兰阿尔托大学校标案例

（二） 设计方法的选择： “异质同构” 传达多重文化内涵

“异质同构” ［２］是格式塔心理学的理论核心， 指通过图形的相互构成、 转换、 融合， 形成视觉上的

刺激， 从而给人以心理上的暗示。 异质同构图形并不是单一的以审美为目的， 而是通过刻意、 反常规、
巧妙的处理和安排， 以此实现对原有图形蕴含寓意的超越， 其背后具有深刻含义。 通过异质同构手法

设计的图形能够实现图形的心理感受效应， 从而形成强烈的视觉冲击力， 达到让人印象深刻的视觉传

达功能。
异质同构作为图形创意设计方法， 常运用于海报设计、 标志设计当中， 如 ２００８ 年北京奥运标志就

采用了异质同构的图形设计手法， 将一个运动的人、 代表北京的 “京” 字、 中国印三者进行同构。 例

如， 亚马逊公司的标志设计， 在文字 ａｍａｚｏｎ 的基础上， 用箭头由字母 ａ 指向字母 ｚ， 寓意亚马逊的服务

是通向全球任何一个地方， 箭头与文字组成一个笑脸的图形， 代表着微笑的服务。 这样设计的目的一

方面是为了实现一个具有深刻内涵的标志图形， 另一方面， 图形的创意表达容易让人产生联想和被受

众记住。
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浙江传媒学院校标需要体现出一些核心的文化内涵要素， 主要有四点：
第一， 具有高识别性的学校名称 （中文或英文）， 如著名书法家沙孟海先生的集字 “浙江传媒学

院” 和 “Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｚｈｅｊｉａｎｇ”。
第二， 体现学校文化传承的鸽子图案， 老的校标采用鸽子图形， 是为了体现鸿雁传书、 传播知识的

涵义， 至今， “鸽子” 图案已经深入人心， 它代表了学校的文化基因。 因此在新校标设计上， 有必要继

续传承 “鸽子” 图案基因， 并以更简洁的图形创意方式来呈现。
第三， 代表学校特色的 “传媒” 要素。 色彩采用代表媒体人的传媒红色， 图形上将声波、 电波、

光波、 水波等代表信息传播的符号来体现知识的传播和当代媒体的传播。
第四， 体现教书育人和学科发展的关键词 “知识” “书本”， 在图形上可以结合书本等图形来代表。

浙江传媒学院校标主体图形

如何将以上四点核心要素进行巧妙且有机的创意构成， 形成一个完整、 简洁的视觉图形， 实现具有

很好的图形联想功能， 易于记忆、 便于传播的目的。 在设计实践中， 采用异质同构图形创意手法， 以

代表浙江传媒学院的首字母 Ｃ 作为创意的起点， 它亦是一本代表知识的书本， 将鸽子、 书本、 传媒红、
声波、 电波等与字母 Ｃ、 书本进行图形同构， 通过组合加工结合在一起， 最终派生出一个简洁且富有深

刻内涵的校标核心图形， 以起到美学意义上的升华， 并承载和传递深远意义。 这个图形遵循了国际主

义的设计风格， 同时还具有丰富的图形视觉心理暗示， 能够较好地传播浙江传媒学院的文化内涵。
（三） 设计过程的展示： 形式美法则构成设计＋形式主义美学

英国批评家罗杰·弗莱 （Ｒｏｇｅｒ Ｆｒｙ， １８８６－１９３４） 和克莱夫·贝尔 （Ｃｌｉｖｅ Ｂｅｌｌ １８８１－１９６４） 所提出

的 “由线条、 色彩或体块等要素组成的关系， 自有一种独特的意味， 是一种有意味的形式， 只有它才

能够产生出审美感情”。 通过形式主义美学构思设计， 以求构造 “能够直接表达感情” 的 “有意味的形

式”。
在校标的设计实践中， 遵循 “瑞士国际主义平面设计风格” （ Ｔｈｅ Ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ Ｔｙｐｏｇｒａｐｈｉｃ Ｓｔｙｌｅ） ［３］ ：

去装饰、 简洁的版式、 无衬线字体、 几何形式、 无国界的视觉传达识别性。 （１） 以数学几何的方式对

字母 Ｃ 进行抽象变形， 以网格的方式来处理 Ｃ 的圆角； （ ２） 浙江传媒学院的英文 Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ
Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｚｈｅｊｉａｎｇ 采用无衬线字体； （３） 国际化的图形识别性。 整个图文组合抽象、 易于辨识和记

住， 不会因为受众文化背景的不同而影响识别； （４） 标志图文的阅读遵循了从左到右的国际惯例。
新校标的设计根据 “形式美法则” ［４］ ， 运用了设计构成的方法， 其中有同构、 韵律、 渐变、 对比、

线与面 （形式美法则中点、 线、 面的构成） 的构成原理。 将浙江传媒学院 （Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ
Ｚｈｅｊｉａｎｇ） 英文名的首字母 Ｃ 进行抽象的图形化处理， 像是一本厚厚的书本； 经过图形化的 “Ｃ”， 结合

展翅飞翔的鸽子渐变图形， 它像声波、 电波、 光波等， 这些正是当代传媒的行业特色与气质。 此外，
一圈圈向外扩展的水波样式， 向广大校友、 师生传达了 “浙广是一条河” 的情感信息纽带。

（四） 形式内容的扩展： 一组形式独特的、 动态可变、 包容的标志图形

新的校标不是一个单一的图形， 而是一系列的动态可变式图形系统， 这正是当下国际设计最前沿

的品牌形象设计表达方法。 它可以根据不同的运用环境、 材料、 工艺而发生变化， 甚至长短变化等。
校标图形的填充还可以多元融合， 它可以是科技与艺术的融合； 东西方文化的融合； 传统、 当代与未

来的融合； 不同文化的融合； 学科的融合运用等， 这正是校标图形所具有的 “包容性”。
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主视觉图形的填充应用

在运用这个 ｌｏｇｏ 时， 浙江传媒学院各二级学院、 部门可以结合专业、 学科特色及工作职能等自身需

求， 进行创造性的延展与填充。 例如， 音乐学院可以将音符等图形元素用来填充应用， 设计艺术学院

可以将设计和艺术的元素进行填充， 电影学院甚至可以结合声、 光、 电等科技手段去尝试运用。 它是

一个有生命力的图形， 有无限的延展空间。

浙江传媒学院校标的拓展与应用

这样的设计可以吸引更多的师生参与， 对这个 ｌｏｇｏ 图形进行设计和再设计 （例如用在明信片、 文

化衫、 本子等）。 它是一个很简单的图形， 无论你是否有绘画基础， 谁都可以随手就画出来， 用来表达

和传递你的情感， 把校标设计由定式变为不定式， 构成发散式、 未完成的设计状态， 更具包容性、 参

与性、 延展性、 多样性、 空间性、 创造性。
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（五） 浙传新校标的未来传播： 具有生命力、 待开发的视觉图形

视觉传达的方式经历了由 “手绘—印刷—数字媒体” 三个阶段的发展， 随着 ５Ｇ 时代的来临， 媒体

的传播方式将迎来不断的变革。 在表现方式上， 浙江传媒学院的校标作为一个具有包容性、 几何方式

的图形， 在未来它不仅适用于传统的印刷、 各种材料制作的立体制作， 同时它还能顺应视觉传达方式

的变革， 呈现出动态可变、 多彩的效果。
在未来的传播和使用上， 新的浙传校标不仅是一组动态可变式图形， 它还是一个具有生命力的

“待开发” 图形。 它能供平面设计师进行图形开发延展， 亦可以供动画、 特效影像、 全息成像、 虚拟现

实等科技人员进行深入开发， 甚至还能够结合声、 光、 电来进行四维空间的艺术呈现。
因此， 从校标的未来传播角度看， 这个校标的图形始终都保留着待开发形态， 留给未来使用者一个

无限发挥的空间和可能性。

四、 思考与结语

校标是展现高校文化、 形象的核心载体和要件， 就当下中国高校校标普遍同质化的状态， 可以看

出， 国内许多高校对自身校园文化建设、 形象传播与推广的重视度还不够， 对标识设计的认识尚处于

初级阶段， 对设计的作用还未充分利用。 笔者通过 “浙江传媒学院校标” 设计的范例， 认为有必要逐

步突破中国高校校标的圆形范式， 从全新的视角和理念出发， 以动态可变式传递和表现高校本应表现

出的文化生态性、 包容性及高校高水平教育、 国际化视野的形象， 是一种积极且创造性的尝试。 希望

这样的创新或许能为国内高校和设计者所关注， 为中国高校的整体形象提升提供有益借鉴。
在国内高校， 尤其是 “双一流” 建设高校向世界一流梯队迈进的进程中， 在硬件建设、 人才培养、

教师队伍等领域夯实基础和展开竞争的同时， 也应关注高校文化建设的重要性， 一个内涵丰富、 多元

包容的校标， 能更好地承载中国高校的未来发展， 也能帮助中国高校在走上世界一流舞台的过程中展

现良好的形象。
对浙江传媒学院校标更新设计的实践， 把校标圆形范式转变成动态可变式， 由定式变为不定式， 由

完成时态向进行时态转化。 在统一的形象和风格下， 拓展了校标的想象空间， 赋予校标更多的可能性，
使其适用于更多的场景和环境， 使其更具个性， 拥有可以再创造的空间， 包容各种内容与思维， 而这

些恰好是与高校人才培养的目标相吻合的。
中国高校校标的现状是中国高等教育发展的一个侧影， 通过对浙江传媒学院这一个案的实践， 把

设计理论、 创新设计理念融入到校标的设计中， 为中国高校校标的未来样式提供了一种新的可能性，
希望中国高校的形象未来更加多元化、 国际化， 在树立更鲜明自身形象的同时， 传播更加具有中国特

色的、 高水平的高校整体形象。
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