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摘　 要： ２０１７ 年国产动画电影数量和总票房均低于上年， 可视之为前两年 “大繁荣” 之后的理性回

归。 其中值得称道之处为： 分级动画电影 《大护法》 成为国产影院动画多元化发展的一个醒目标志； 《熊
出没·奇幻空间》 以 ５􀆰 ４ 亿领跑动画电影票房， 表现突出； 其他票房过 ４０００ 万的 ６ 部影片虽有不足， 但

仍各具特色和优点。 存在的问题则是关键短板仍没有解决， 即创作水平需要提高。 投资理念急功近利； 观

众群定位过于低幼； 发行过于依赖假期档等。
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在全国电影市场火热的背景下， ２０１７ 年国产动画电影无论是数量还是票房总收入， 都低于 ２０１６
年， 这在一定程度上可视为疯狂跟风制作动画的投机行为在逐渐减少， 是前两年 “大繁荣” 之后的理

性回归。 ２０１７ 年国产动画电影上映据不完全统计至少有 ３１ 部， 数量上少于 ２０１６ 年的 ４１ 部。 超过 ４０００
万元票房的动画电影共 ８ 部， 其中票房过亿的有 ４ 部， 分别是 《熊出没·奇幻空间》 （５􀆰 ４ 亿元）、 《十
万个冷笑话 ２》 （１􀆰 ３３ 亿元）、 《大卫贝肯之倒霉特工熊》 （１􀆰 ２６ 亿元）、 《赛尔号大电影 ６： 圣者无敌》
（１􀆰 ０２ 亿元）。 依照常例， 票房收入较高的影片都有实力雄厚的大公司的资金保障， 如 《熊出没·奇幻

空间》 发行方是深圳华强数字动漫有限公司， 《十万个冷笑话 ２》 的发行方是万达影视传媒有限公司和

上海腾讯影业文化传播有限公司。 票房 ５００ 万元以下的动画电影共 １２ 部， 分别为 《大象林旺———一炮

成名》 ３１６ 万元、 《超能龙骑侠》 ２９９ 万元、 《辛巴达与美人鱼公主》 ２１８ 万元、 《功夫小兔侠》 １４６ 万

元、 《真假森林王》 ２００ 万元、 《蛋计划》 ５８ 万元、 《钟馗传奇———岁寒三友》 ５０ 万元、 《逗逗迪迪———
美梦年》 ３３ 万元、 《钢铁飞龙———再见奥特曼》 １４ 万元、 《大熊猫传奇》 ６􀆰 ８ 万元、 《牧野传奇》 ３􀆰 ４
万元、 《水神娃》 ０􀆰 ２ 万元。 还有 ６ 部影片无法找到票房数据，① 这些影片的出品方很多都是籍籍无名

的新公司， 其中相当一部分作品成了 “影院一日游”， 制作成本难以收回。
就题材而言， ２０１７ 年的国产动画电影依旧是低幼题材大行其道， 关于小动物的作品占到八成之多，

以小熊和小猪居多， 如 《熊出没·奇幻空间》 《大卫贝肯之倒霉特工熊》 《大熊猫传奇》 《嘻哈英熊》
《猪猪侠———英雄猪少年》 《三只小猪 ２》 等。 而属于成人故事的作品可谓凤毛麟角， 《大护法》 可以说

是意外之喜。 从制作上来说， ２０１７ 年的国产动画电影制作水平整体有所提高， 无论是故事开发还是三

维动画技术都高于往年， 但总体制作水平依旧不高， 关键短板一直没有解决， 这与许多急功近利的投

机资金进入动画市场有关。 就发行而言， 绝大部分国产动画片均选择在长假期发行， 除寒暑假期间上

映的共 ２０ 部外， 其余的影片也安排在了小长假时期。 这种发行 “拥堵” 现象导致了恶性竞争， 一定程

度上影响了票房成绩， 也是许多低成本影片市场惨败的重要原因之一。

一、 ２０１７ 年动画创作值得称道

２０１７ 年的动画创作虽然数量和票房收入都低于去年， 但从创作上来说还是有值得称道之处。

① 所列票房数据来自相关门户网站。 找不到票房数据的影片有： 《封神道： 哪吒闹海》 《嘻哈英熊》 《阿唐小来的奇幻之旅》
《星游记———风暴法米拉》 《阿狸的梦之城堡》 《魔力果乐岛———拯救行动》。
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１􀆰 《大护法》 赢得了口碑， 《熊出没·奇幻空间》 贡献了票房

２０１７ 年暑期， 国产分级动画电影 《大护法》 上映后引起了广泛的关注与争论。 该片制作成本 ２０００
万元， 用时 ２ 年， 票房收入 ８７６０􀆰 ３ 万元， 豆瓣评分 ８􀆰 １ 分。 相较于 ２０１６ 年 《大鱼海棠》 的 ６􀆰 ５ 分、
２０１５ 年 《大圣归来》 的 ８􀆰 ２ 分， 算是一个非常不错的成绩。 中国电影审查制度相对较严， 有众多的题

材禁区。 面对有争议的主题内容， 以及特别前卫的表现形式， 投资者大都会望而却步， 这使得国产动

画电影极少出现 “异端”， 在创新方面一直小心谨慎。 《大护法》 “敢为天下先”， 跳出了国产动画数十

年一以贯之的 “低幼化” 窠臼和怪圈， 以特殊的题材内容和极具个性化的美学风格， 成为中国动画电

影成人化探索的里程碑。 《大护法》 的上映可以说是中国动画的一个 “事件”， 可以看作国产影院动画

多元化发展的一个醒目标志， 突出表现在以下四个方面： 首先是开创了国产影院动画分级的先河； 其

次是开拓了国产动画人性批判和体制反思的暗黑主题； 第三是极简主义人物造型富有象征与隐喻意味；
第四是国画类型杂糅的美术风格令人耳目一新。

《熊出没·奇幻空间》 票房达到 ５􀆰 ４ 亿元， 既卖座， 又叫好， 真正做到了 “双赢”。 影片兼顾到了

全年龄段的观影需求， 成功地把好莱坞的 “美式动画制作理念” 进行了 “文化过滤”， 中国本土化特征

明显。 影片对 《熊出没》 系列电视动画惯有的 “为了生存和生活争斗不息” 主题 “改旗易帜”， 变为

“夺宝和守护森林”； 剧情设置不再那么幼稚简单， 减少了闹剧式的无厘头恶搞， 具有了较为高级的幽

默感； 就制作而言， 无论是人物形象还是视觉特效， 都有了很大的进步， 特别是视效画面采用了全新

设计的毛发制作系统， 代替了以前的贴图效果， 两头熊身上的毛柔软富有变化， 具有了真实的质感；
场景设计也是诚意满满， 下足了功夫， 特别是奇幻森林唯美壮观， 清新奇特， 令人有 “清肺醒神” 的

观感。
２􀆰 票房过 ４０００ 万元的影片亦各有特色

除了 《大护法》 和 《熊出没·奇幻空间》 外， ２０１７ 年还有一些高票房电影， 像 《十万个冷笑话 ２》
（１􀆰 ３３ 亿）、 《大卫贝肯之倒霉特工熊》 （１􀆰 ２６ 亿） 等均各有千秋。 《十万个冷笑话 ２》 讲述了在浩瀚宇

宙中凡人少年小金刚联合三大天神雅典娜、 河神、 雷神托尔共同寻找创世神杖的故事。 影片可谓一部

空前绝后的 “大杂烩” 电影， 把众多漫迷们耳熟能详的经典动漫角色、 神话人物、 武侠人物以及现实

生活中的热点事件与笑料 “一锅烩”， 拉神、 洪七公、 女巫娘娘、 雅典娜、 河神、 小金刚、 雷神、 鱼

人、 喜羊羊与灰太狼、 黑脸包公等等古今中外来自不同神话体系、 动漫体系、 戏剧体系的人物个性十

足， 被以令人瞠目的方式编排到一起。 星际大战、 穿越、 黑洞、 异次元、 飞船、 神杖、 变身、 隐形、 附

体、 降维等等漫迷们耳熟能详的二次元元素被强行塞入了一个守护世界和平的陈旧故事框架中。 影片

调侃经典叙事、 吐槽动漫人物、 恶搞星际空间、 解构浪漫爱情， 对陈词滥调的冒险夺宝故事肆无忌惮

地撕碎重组， 对宏大叙事率性重构。 从头到尾抖不完的包袱接不完的梗， 天马行空的想象力和拼凑力、
无处不在的针砭和讥刺， 使得整个故事花繁叶茂， 叙事手法奇趣盎然。 作为一部后现代主义作品， 脑

洞大开驰骋想象无所羁绊， 在貌似庄严的星际大战中挟裹着庸常生活的种种体验， 有人瞠目结舌， 有

人大呼过瘾， 观感两级分化。 犹如 ２０１４ 年的电影 《一步之遥》， “上映后赞贬之声有云泥之别。 影片在

内容上繁冗芜杂， 简直是包罗万象的杂碎”， “在叙事上一锅烩， 把一大堆相克相忌的佐料任性地放在

一起”， “影片极尽逗乐杂耍之能事， ……但太多太滥， 类同 ‘杂耍大全’ ”。［１］ 作为荒诞喜剧， 《十万

个冷笑话 ２》 恶搞了当下国产动漫的 “众生相”， 是一部对中国动漫种种乱象 “有话要说” 的自嘲

作品。
《大卫贝肯之倒霉特工熊》 改编自系列电视动画 《贝肯熊》， 该剧已经播出了三季系列共 １５６ 集。

贝肯熊 （Ｂａｃｋ ｋｏｍ） 又叫倒霉熊， 是韩国最受欢迎的动漫形象之一， 自 ２００２ 年诞生以来热播 １５ 年， 在

美、 英、 法、 德、 意等 ５０ 多个国家累计播放超过 １００ 亿次， 屡获国际奖项， 全球人气极高。 ２０１４ 年其

知识产权被深圳市奥飞贝肯文化有限公司收购， 《大卫贝肯之倒霉特工熊》 即贝肯首登大银幕。 这是一

部向 《００７》 系列、 《黑客帝国》 《碟中谍》 《极限特工》 《王牌特工： 特工学院》 等影片致敬的作品，
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故事讲述了为救儿子差点被人类炸死的贝肯熊母亲劫后余生， 成为用高科技武装的北极熊族首领， 之

后带领族群反抗人类对北极的开采和破坏， 意欲用收集的钻石能量冰冻北极， 而人类的总统和国防部

长等却野心勃勃地以核弹进行报复， 双方展开较量。 这个具有普世价值的自然保护主题， 与 “环保教

父” 宫崎骏的 《风之谷》 《天空之城》 《幽灵公主》 等作品的 “反人类中心主义” 主旨如出一辙， 成了

近年来国产动画最为热衷表现的内容。 只不过本片把宫崎骏批判人类野心和贪婪的深刻主题通过戏谑

和蠢萌的低幼动画形式表现了出来， 使之失去了庄重严肃感， 不再沉重和压抑。 影片虽然充斥着谍战

片的老梗和桥段， 如间谍训练、 化妆潜入、 绑架奇袭、 最后一分钟营救、 永远不死的主角等， 但叙事

节奏紧凑， 角色性格鲜明， 对亲情的渲染和表达也很到位。
此外， 票房过四千万元的影片诸如 《赛尔号大电影 ６： 圣者无敌》 （１􀆰 ０２ 亿元）、 《猪猪侠之英雄猪

少年》 （４４９０ 万元）、 《大耳朵图图之美食狂想曲》 （４２６２ 万元）、 《反转星球》 （４０３２ 万元） 等， 也各

有值得称道之处， 不一一赘述。

二、 主要问题： 关键短板亟需解决， 制作水平还需提高

２０１７ 年国产动画电影虽然取得一定的成绩， 但总体制作水平不高， 关键短板一直没有解决， 这也

是困扰了中国动画发展近二十年的老大难问题， 主要表现在以下四个方面。
１􀆰 创新不足， 模仿严重

２０１７ 年的国产动画作品出现了大量模仿国内外作品桥段的现象。 学习经典名作， 是动画创作的必

由之路， 如能从中得到启发， 获得创新灵感， 就是站在巨人的肩膀上前进。 但如仅仅胶柱鼓瑟， 就会

邯郸学步， 沦为笑柄。 以制作精良的 《豆福传》 为例， 影片讲述的是淮南王刘安修仙悟道的 “外传”，
作为一部低幼动画作品， 励志的主题和密集的卖萌桥段对小朋友颇具吸引力， 但豆族及反派肥圆的造

型与动作路数与 《功夫熊猫》 毫无二致， 而代表正义的仙术 （或巫术） 武功修炼者完胜代表邪恶的高

科技铁甲机械操纵者的设定， 则与近年来国产电影如 《太极》 《超能太阳鸭》， 以及好莱坞作品 《阿凡

达》 《功夫熊猫 ２》 等的故事构架如出一辙。 影片顺应象征着中国传统文化的 “功夫” “气功” “法术”
战胜象征西方工业文明高科技武器的 “时代潮流”， 实际上也是一种叙事理念的移植和抄袭， 可视之为

新世纪以来民族主义者 “义和团病” 的再次发作。① 加之影片有很多让人费解的 “神转折” ———如一

直不堪一击的豆福被打回原形， 重新长成后战斗力莫名其妙地暴增， 竟然能以一己之力完爆黑豆及其

装备精良的武装部队从而救下师傅， 而师傅又用法力恢复了被黑豆军团摧残得满目疮痍的豆腐村。 由

于缺乏 “功夫熊猫” 那样成为 “神龙大侠” 之前细腻合理且水到渠成的铺垫， 这种叙事上的 “神转

折” 显得粗率而任性。 再如 《三个小猪 ２》 中的重要角色功夫侠阿潘， 作为小猪们崇拜的师傅， 其造型

与 《功夫熊猫》 中的阿宝极为相似， 而反派功夫怪狼与 《功夫熊猫》 中的反派雪豹的造型也颇相像，
这种依葫芦画瓢打擦边球的懒汉做法， 不是动画创作的正路。

２􀆰 胖矮圆的人物造型不适合三维动画

动画造型本没有好坏优劣之分， 但如果不适合就有了优劣之别。 三维动画因其骨骼绑定的影响， 在

人物造型方面比较适合四肢细长、 体型瘦高的角色， 这种造型有利于使角色做大幅度的动作， 摆高难

度的姿势， 使角色的行动夸张而各具特色。 以三维动画创作处于领跑者地位的美国动画为例， 诸如

《马达加斯加》 《里约大冒险》 《玩具总动员》 《超人总动员》 《神偷奶爸》 等影片， 角色都以肢体瘦削

的造型为主， 虽然 《神偷奶爸》 中小黄人的造型低矮， 但他们的四肢是瘦长型的。 相反， 三维动画对

造型胖矮圆的角色就没有优势， 因为如果角色四肢短小， 绑定时关节就更短小， 角色动作因为缺乏幅

６２１

① 《功夫熊猫 ２》 有一种复古崇古的倾向， 在高潮段落设计了一个空手接炮弹的桥段， 其要义就是表明中国功夫需静心， 一

些理论家美其名曰 “动画思维”。 但在这部商业电影中， 笔者却以为其目的是为了票房， 是对中国观众的刻意迎合。 实际上以刀

枪剑戟等冷兵器和拳脚内力为特征的 “功夫”， 是难以战胜枪炮这种热兵器的， 义和团运动的失败就是明证。
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度会像蚕蛹在蠕动， 没有动感， 更缺乏美感。 因此低矮圆这样的造型是三维动画最忌讳的， 但近年国

产动画却一直犯此大忌， ２０１７ 年的三维动画电影 《逗逗迪迪之美梦年》 《猪猪侠之英雄猪少年》 《大卫

贝肯之倒霉特工熊》 《三只小猪 ２》 《功夫小兔侠》 《玩偶奇兵》 等都以 “发福” 动物角色居多， 这导

致角色在体型上的区别度不高， 在一定程度上也影响了画面的视觉造型对比和反差， 影响了人物的辨

识度。 如三维动画片 《豆福传》 中因为主要角色都是豆子， 无论正反派， 人物造型基本以 “胖墩” 型

为主， 以致角色的举止动作过于单调， “圆豆满银幕乱滚”， 不能不说是一件憾事。
３􀆰 镜头设计不到位， 剪辑不流畅

精彩的镜头设计和剪辑可以把故事讲得更精彩， 更吸引人， 反之， 则是对一个好剧本的一场灾难。
２０１７ 年很多动画作品的场面调度差强人意， 如 《三只小猪 ２》 中小猪和狼打擂台的桥段， 镜头交代不

清， 缺少适当过肩镜头的运用， 缺少擂台上角色位置关系的交代， 由此导致角色空间关系交代不明确，
破坏了故事讲述的连续性。 加之镜头景别跳跃性太大， 镜头彼此间的关系不紧密， 极容易造成跳戏。
还有在插入反应镜头时， 如果插入时机不对， 也会破坏剧情的节奏， 影响故事的连续性。 如 《我的爸

爸是国王》 中， 角色上一个镜头是趴在石板地上， 并且已经停了下来， 但在下一个镜头中该角色却趴

在了草地上。
在日本的电视动画片中， 为了节约成本， 常常通过减少帧数来完成叙事， 人物有时只有嘴在动， 或

者只有头发在动， 但整个画面完全没有静止， 即使有静帧也是通过推拉摇移来制造动感， 这是有限动

画的惯常省工技巧， 因为故事精彩， 加之电视屏幕小， 完全不影响叙事和观感， 这种方式起始手冢治

虫的 《铁臂阿童木》， 现已被全世界的电视动画广泛采用。 但是这种技法在影院动画中一般是大忌， 主

要是因为影院动画的画质高， 屏幕大， 容易造成不流畅的视觉观感。 ２０１７ 年的影院动画 《辛巴达与美

人鱼公主》 就采用了有限动画的技巧和方法， 在影片中出现大量角色站在原地一动不动的静止镜头，
严重地破坏了电影节奏。 如美人鱼公主带着三个人鱼逃跑时， 四人呆呆站立在大船旁边静止了 ３ 秒钟，
几个镜头之后， 人物又在窗子旁一动不动站立几秒钟， 根本不像在逃跑。 下一个镜头， 仍旧是站立在

海港的一艘大船前两秒钟后四人才开始向船的方向跑去。 这使得画面变得极为呆滞不流畅， 严重影响

了观看的舒适感。
４􀆰 声音的空间感、 层次感单一

声音是电影语言的重要组成部分， 尤其是动画电影， 所有的人物和场景都是假定的， 缺乏真实性，
而声音是弥补这种真实性不足的重要手段。 好的配音、 音效可以营造出真实的空间环境， 让人身临其

境。 而在国产动画片中， 许多影片的声音制作经常是粗制滥造、 偷工减料的， 造成影片真实感不足。
２０１７ 年动画电影的声音问题主要表现在以下方面： 第一， 不同质感物体声音差异表达不到位。 如 《我
的爸爸是国王》 中国王明明走在木地板上， 而脚步声却是走在沙子上的沙沙的声音； 而当莉莉公主走

在石板路上时， 经常会发出走在木地板上的浑厚的声音； 当国王被抓到魔法城堡， 地面是厚厚的毛地

毯， 其走路的声音却像是敲鼓时发出的咚咚的声音； 当爱普丝女王出现， 穿着高跟鞋， 走在木质的楼

梯上， 其脚步的声音却像穿着棉布鞋走在木地板的声音； 当城堡坍塌时， 不管镜头中出现何种倒塌画

面， 如土墙、 石头柱子和木头屋顶等等， 但声音却只有一种相同的音效反复利用， 缺乏真实感。 第二，
角色之间的声音缺少变化。 由于影片中配音者的音质、 音高和说话节奏都非常接近， 导致角色的声音

混淆、 角色难辨， 让观众难于辨别声音来自哪个角色。 尤其是在大全景中， 几个角色同时在一个画面

里， 你一言我一语， 观众却不知道谁在说话。 如 《逗逗迪迪之美梦年》 中逗逗、 迪迪、 坏猫、 白日梦

还有邪恶女巫等几个角色的声音都很相近， 造型上也都是小嘴巴， 所以他们说话的声音非常容易混淆。
再如 《辛巴达与美人鱼公主》 中美人鱼公主雪莉和三个人鱼的声音也像同一位配音演员的声音。 第三，
声音的空间环境感表达不到位。 如 《逗逗迪迪之美梦年》 不管故事发生在室内还是室外， 是大山、 森

林还是平原中， 角色的对白和声效都没有相应的变化， 破坏了环境真实感。 第四， 声音没有景别变化，
缺少声音的层次感。 同样是 《逗逗迪迪之美梦年》 中赛车的桥段， 赛车发出的马达声， 不管是近景，
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全景， 甚至是大远景， 声音都是相同的。

三、 分析原因： 投资理念、 观众定位及发行方式值得商榷

中国动漫产业虽然刚刚起步却 “志向远大”， 行业的口号是 “五到十年成为动漫大国”， 发展方针

是 “活动规格高、 产业规模大、 环节全”， 这种急于求成的政策导向和思路是不尊重动画市场规律的表

现， 值得商榷。 得益于 ２０１５、 ２０１６ 年国产动画票房取得的好成绩， ２０１７ 年许多投机性资金进入了动画

市场。 如 ２０１５ 年国产动画电影 《大圣归来》 创造了 ７􀆰 ９ 亿元票房神话， “刺激着业界的神经， 撩拨着

资本的心弦， 更令面临区域产业升级压力的各地方政府大喜过望。” 尤其是在房地产业不景气的情况

下， 大量投资资金无处可去， 就纷纷进入了动画市场。 “据不完全统计， 全国动漫制作机构已经超过 ５
万多家， 影视动画产业基地 ２０ 多家， 动画教学研究基地几十家———此等规模， 怕是动画产业最发达的

美国见了都要叹为观止。” ［２］

１􀆰 急功近利， 缺乏长远眼光

中国动画业界普遍缺乏 “工匠精神”， 缺乏 “十年磨一剑” 的精品意识， 急功近利的投机意识太

强， 这是当下动画作品数量多却质量不高的根本原因。 很多投资人想当然地以为动画是高利润行业，
对动画行业高投资高风险制作周期长的特点并不了解。 许多刚成立的动画制作公司没有动画制作的经

验， 更没有动画电影制作的经验， 却一成立就匆匆上马动画电影项目， 许多作品的制作周期过短。 如

《水神娃》 制作方是苏州高新鸿图影视动漫有限公司， ２０１６ 年 ５ 月 ５ 日成立不到一年就开始制作动画电

影， 《水神娃》 的制作周期不到一年。 《牧野传奇》 的制作公司是河南志锐广告传媒有限公司， 也是刚

刚成立就开始了动画电影的制作。 《大熊猫传奇》 制作方是合肥泰尚文化科技有限公司， 公司成立于

２０１０ 年 ８ 月， 经营范围非常广泛， 动画制作并非其主要业务， 公司除了动漫及游戏的开发、 服务、 运

营， 还进行软件开发、 服务、 咨询、 外包服务， 以及会议、 展览服务、 活动策划等与动画制作没有关

系的业务， 其 《大熊猫传奇》 也是在没有动画创作背景的情况下制作的。
美国许多动画片的制作周期一般都在三年以上。 如大名鼎鼎的皮克斯动画工作室于 １９８４ 年成立后，

一直制作三维动画短片， 直到十多年后的 １９９５ 年， 才发行了世界上第一部全电脑制作的动画长片 《玩
具总动员》 （Ｔｏｙ Ｓｔｏｒｙ）。 影片以 １􀆰 ９２ 亿美元的票房刷新了动画电影的纪录， 成为 １９９５ 年美国票房冠

军， 在全球也缔造了 ３􀆰 ６ 亿美元的票房记录， 还为导演约翰·拉塞特赢得了奥斯卡特殊成就奖。 中国能

够勉强望其项背的企业只有制作了 《熊出没·奇幻空间》 的深圳华强数字动漫有限公司了， 该公司成

立于 ２００８ 年 ３ 月 ２４ 日， 十年来一直做原创动画， ２０１２ 年开始发行 《熊出没》 系列， 至今有五年时间

了， 《熊出没·奇幻空间》 能拿到今年的国产动画票房总冠军与深圳华强数字动漫有限公司锲而不舍的

追求精神不无关系。 目前中国动画公司普遍欠缺的就是这种出精品树品牌的长远战略眼光， 这一点，
尤其需要业界的反省。

２􀆰 多数作品观众群定位过于低幼

目前国产动画片的弱项依然是观众定位和故事。 与 ２０１５、 ２０１６ 年一样， ２０１７ 年的国产动画片 “故
事开发低幼化成为票房阻碍之一， 低俗倾向仍旧严重。” ［３］２０１５ 年的 《大圣归来》 成功点燃了人们对国

产动画电影的喜爱和热情。 其中最重要的原因是故事开发适合更广泛的年龄群， 做到了老少皆宜。 可

惜的是一些动画制作者还是没有完全意识到这一点， ２０１７ 年的国产影片 《猪猪侠之英雄猪少年》 《三

只小猪》 《我的爸爸是国王》 《水神娃》 《逗逗迪迪之美梦年》 《功夫小兔侠》 《大熊猫传奇》 等， 只看

片名， 就让非低幼人群望而却步。 众所周知， 电影的观众群主要集中在 ２０—４０ 岁之间的青年人， 低幼

儿童群只占很少的份额。 动画电影作为电影的一种， 如果在故事开发的时候只针对低幼儿童观众群，
必然失去广大的青年受众。 这也是低幼动画影片票房收入不好的重要原因之一。 虽然近几年国产动画

创作水平在逐步提高， 但因故事开发过于低幼， 导致家长没有耐心陪孩子观看。
其实像 《梦想环游记》 《疯狂动物城》 《功夫熊猫》 等老少皆宜的动画电影， 低幼人群也是能够看
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懂的。 纵观近年票房好口碑佳的影院动画， 全龄段甚至成人向的作品占大多数。 如 ２０１７ 年票房过亿的

４ 部作品就观众定位而言， 只有 《赛尔号大电影 ６： 圣者无敌》 是低幼作品， 其余三部中， 《熊出没·
奇幻空间》 是全龄段的， 《十万个冷笑话 ２》 是少年热血动画， 而毁天灭地， 戾气十足的 《大卫贝肯之

倒霉特工熊》 尽管角色造型蠢萌低幼， 但内容却是少年向和成人化的。 此外， 赢得最好口碑的 《大护

法》 是一部因为过于暴力而少儿不宜的成人动作片。 其余票房过千万而没有过亿的， 观众定位大多都

过于偏向低幼， 这是值得深思的。
３􀆰 发行过于依赖假期档

２０１７ 年的一、 二两月上映的影片有 １０ 部： 《猪猪侠之英雄猪少年》 《辛巴达与美人鱼公主》 《逗逗

迪迪之美梦年》 《超能龙骑侠》 《大卫贝肯之倒霉特工熊》 《大魔法师孟兜兜》 《蛋计划》 《封神道： 哪

吒闹海》 《熊出没·奇幻空间》 《萤火奇兵》。 七八月份有 １０ 部： 《牧野传奇》 《阿唐小来的奇幻之旅》
《豆福传》 《大耳朵图图之美食狂想曲》 《大护法》 《大象林旺之一炮成名》 《玩偶奇兵》 《星游记之风

暴法米拉》 《赛尔号大电影 ６： 圣者无敌》 《十万个冷笑话 ２》。 由此可见， 绝大部分国产动画片都选择

在长假期发行， 仅有几部影片安排在了小长假时期。
寒假和暑期档中， 《熊出没·奇幻空间》 《大卫贝肯之倒霉特工熊》 《赛尔号大电影 ６： 圣者无敌》

因多年在电视中播放的原因， 拥有良好的观众基础， 取得高票房已在意料之中。 《十万个冷笑话 ２》 走

娱乐搞笑路线， 因为有了第一部不错的口碑， 第二部同样受到了影迷的青睐。 《大护法》 作为 ２０１７ 年

国产动画的代表作， 之前虽然没有观众基础， 但影片故事具有强烈的民族特色， 场景架构完整恢弘，
有着原创世界观， 动画制作精良， 因此也取得了让同行羡慕的票房收入。 除此之外， 在两个长假期档

中， 其他影片无论是知名度， 还是制作水平都没有超过这几部影片， 票房惨败在所难免。 与其这样还

不如躲开假期档， 选择其他时间发行， 也许可以避免 “集体自杀” 的行为。

四、 结 　 　 语

２０１７ 年虽然动画电影票房总收入不高， 但对于中国的动画市场的发展不见得是坏事。 一些用心做

动画的制作公司， 经过市场的检验， 得以生存下来， 而一些急功近利的投机公司将会退出， 这是动画

业界通过市场调节所做的一次有益的淘汰和自我净化。 动画投资者应认识到， 动画制作的规律和特点

是创作周期长、 成本高， 工作量巨大而且繁琐， 需要大量的人力成本和高额的资金投入。 动画属于文

化产业， 不会出现房地产那样爆发式的增长， 而是需要多年的苦心经营， 产量的日积月累， 质量的不

断提高， 才能创作出优秀的作品赢得观众， 获取利润。 动画产业的高回报还要重视 “长尾效应”， 放眼

未来。 就像 《米老鼠》 从诞生到现在近一个世纪过去了， 迪士尼还在源源不断地享受着这部作品的红

利， 我们的投资者也需要有长远的眼光和耐心。 为此， 中国动画创作者应制作高质量的作品， 促进动

画市场精品化和多元化的发展， 坚持原创， 摒弃 “动画片只是给小孩子看的” 这一陈旧观念， 把 “讲

好故事” 作为制作的首要任务， 认清特效是为讲好故事而服务的， 形式和内容要相得益彰。 发行不能

过于依赖假期档， 要进行错位错时竞争。 相信经过反省和调整， ２０１８ 年国产动画总体面貌会有一个大

的改观。
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