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“媒介消费主义” 对近年来

中国电影作品形态的影响
叶　 凯

摘　 要： “媒介消费主义” 是在当下中国媒介融合联动的大背景下， 依托移动互联网与自媒体平台的

活力催化作用， 将消费社会呈现出的 “物的包围” 现象， 于虚拟空间内进行的 “视像化” 阐释与解构。

依旧遵循着大众在对 “物象” 膜拜依恋中逐渐养成的 “代理参与” 幻觉机制， “媒介消费主义” 以跨媒介

的 “互文” 传播、 日常景观的视觉迷恋， 形构了近年来中国电影创作中 ＩＰ 改编、 青春片、 综艺片等流行

热潮， 并融入主流电影作品的话语表述策略， 以 “替换性” 的修饰手法， 完成了适应时代主题的叙事重构

与消费再现。

关键词： 媒介消费主义； “物象” 替换； 叙事改写； 审美位移； 价值转向

作者简介： 叶凯， 男， 编辑。 （北京师范大学　 艺术与传媒学院， 北京， １００８７５）

中图分类号： Ｊ９０－０５ 文献标识码： Ａ 文章编号： １００８－６５５２ （２０１８） ０３－００７２－０５

以经济发展带来的物质丰盈程度为标准， 看待处于某一历史阶段的具体社会形态， 让·波德里亚

曾如此描述： “今天， 在我们的周围， 存在着一种不断增长的物、 服务和物质财富所构成的惊人的消费

和丰盛现象……富裕的人们不再像过去那样受到人的包围， 而是受到物的包围。” ［１］它呈现了从物质贫

乏的 “贫困型” 阶段向商品冗余的 “富裕型” 时期演进过程中社会基本形态发生的变化， 波德里亚将

这一形态命名为 “消费社会”。 亨利·列斐伏尔将这种 “物的包围” 现象， 进一步深化到精神文化与集

体意识层面， 而指出 “这个时代已经被消费所控制， 消费者……将自己的情感投射到符号 ／ 物品上， 自

我认同成为符号认同， 结果成为消费意识形态的认同”。［２］ 普通消费品的物质形态中凝聚了更多的情感

内在需要， 将消费行为动机由获得物品的使用价值转化为享受其中蕴含的象征价值。 本身就具有精神

品性的文化消费品， 则在双重层面上累进叠加， 被强调突出其 “符号认同” 意义。
当下中国社会是否已包含消费主义的文化特质呢？ 有研究学者给出了清晰的回答： “中国社会正在

以特殊的方式迅速进入消费社会……居民的消费心理与生活方式……出现明显的消费主义倾向。” ［３］ 承

认这一前提论断， 进而讨论消费主义渗透中国当代社会大背景下的电影产业发展命题， 把电影作品视

作充当文化消费品功用的符号系统载体， 才能寻求把握消费文化因素之于电影作品形态变化之间的

关系。
电影本身就是一种视听融合的媒介形式， 讨论电影无可避免地要涉及社会传媒语境的诸多问题。

从过去若干年 “本体” 与 “市场” 双重层面迅速跃升的过程来看， 当下中国电影的基本形态， 很大程

度上是与 “ ‘媒介融合’ 大时代……背景下， 传统电影业的价值形态、 内容制作、 传播方式……的转

型” ［４］密切相关的。
当今中国日益呈现出 “媒介社会” 的特征， 以互联网媒体快速发展为带动力量形成的全媒体传播

生态， 深刻影响了中国人的日常生活与消费状况， 而其中尤以移动客户端应用构建的自媒体传播形态

为甚， 它使多达数亿的中国居民深深卷入其中， 改变了大众旧有的生活消费方式与观念， 形成了一种

可以称之为 “媒介消费主义” 的社会景观： 互联网与自媒体联动的 “媒介群”， “在真实世界之外……
营造出一个虚拟的无限扩张的媒介世界……人们通过媒介来获取对于世界的认知……来指导现实生活
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……获取 ‘代理参加的幻觉’ ”。［５］

维持虚拟空间内的参与 “幻觉”， 需要在其中设置更多可供参与者交流沟通的话题， 满足情感投射的

符号认同体系， 适应休闲式展示的娱乐化与游戏化体验， 它是所谓 “媒介消费主义” 的应有之义与必要构

成， 也是波德里亚式的 “物的包围” 的高级变体形态。 如前所述， 电影具有作为 “文化消费品” 与 “媒
介形式” 的 “二重性” 特质， 它既是媒介传播的载体， 又是内容， 深度介入到 “媒介虚拟空间” 的幻觉

中， 电影作品的基本形态也在叙事、 审美、 价值观念等多个方面表现出被其影响形塑的结果。

一、 叙事改写： 经典文本的重构与期待满足

媒介融合生态下的多媒体联动传播， 由于移动互联网上自媒体平台的催化与发散效应， 将数量众

多的个体存在， 连结成同时具有信息发布与接受双重功能的存在。 多元、 平等、 分散、 网状的传播方

式， 取代了过去传统媒体时代一元、 权威、 集中、 线性的形态， 同时也造成了媒介空间内海量冗余信

息的散乱存在， 传播行为的价值与有效性， 亦较以往大打折扣。 除去信息传递的基本功用之外， 自媒

体更为独特的核心价值主要体现在社交功能上。 自媒体的传播特质， 决定了其一方面要从庞杂的信息

“冗员” 中脱颖而出， 另一方面又要使得充当平台 “主体” 的个体用户之间能够形成良好的互动态势，
以增强平台的活跃度。 而有价值的 “内容” 是其关键支撑， 需要找到足够引起个体共同关注的群体性

话题， 作为聚合媒介注意力的源点。 这些被牵引出的话题， 也就成为 “媒介消费” 的资源与对象。
拥有 “载体” 与 “内容” 两重性质的电影作品， 作为媒体生态链条的虚拟空间组成部分， 是如何

适应这种热点话题的消费要求的呢？ 选择旧有的、 耳熟能详的故事性文本作改编再造， 是近年来中国

电影创作实践活动中一直延续运用的叙事策略， “ ＩＰ 电影热” 的现象就是其最为典型的例证， 它 “是中

国电影商业创作模式成熟的表现……也是中国……大众消费时代进行时的显著标志”。［６］ “ ＩＰ” 是指具

有已被证明的商业价值和一定数量的忠实受众， 可以通过知识产权流转开发， 进行 “二度创作” 的流

行性故事文本， 主要包括受益于互联网大发展背景下， 在特定媒介虚拟空间内成功实现其 “消费” 价

值的网络文艺作品， 后来概念逐渐延伸拓展， 将拥有悠久历史的中国古典文化、 传统媒体时代的经典

文学影视作品， 乃至具备一定传播热度的社会文化事件与现象等都囊括其中， 作为可资利用的文化

资源。
在中国电影市场上获得巨额票房收入， 并且在多元化的媒介空间中引发争议的大量 “青春电影”

作品， 大多数都来自对其成功的原生 “ ＩＰ” 的跨媒介改写， 如 《小时代》 《致我们终将逝去的青春》
《匆匆那年》 《左耳》 《谁的青春不迷茫》 《夏有乔木， 雅望天堂》 等， 改编自同名的青春文学作品；
《同桌的你》 《栀子花开》 《睡在我上铺的兄弟》 改编自 “校园民谣” 式的流行歌曲； 《老男孩之猛龙过

江》 是其网络 “微电影” 作品的故事延续； 《夏洛特烦恼》 更有其话剧作品珠玉在前。 这些电影作品

及其原生 “ ＩＰ” 的成功， 实际上应和了当时中国社会普遍存在的 “青春怀旧” 文化意识， 它以各个年

龄段的电影观众集体观影的行为表述， 以一种 “象征性的、 表演性的……行为方式仪式” ［７］ 完成了有关

“青春” 纪念意义的诗性吟诵。 校园空间、 流行歌曲、 服装饮食等关涉时代标志性的元素， 作为触发观

众集体记忆的符号性物象， 在青春电影作品流动的影像中一一呈现出来， 凝聚着大众内在的情感投射，
成为满足观众消费需要的 “只涵盖到过去的领域中真正美好和被想象成美好” ［８］ 的部分， 它将话题性再

度引入多重媒介空间之中， 形成了持续循环的交流机制， 维持了受众对影片的关注度， 有效提升了电

影作品的消费性价值。
除 “青春电影” 之外， 亦有对中国古典神话名著 《西游记》 《封神演义》 的改编， 对网络 “盗墓

题材小说” ——— 《鬼吹灯》 《盗墓笔记》 的改写， 产生了一大批 “奇幻冒险” 与 “恐怖惊悚” 类型的

影片， 如 《西游·降魔传》 《西游·伏妖篇》 《西游记之大圣归来》 《西游记之三大白骨精》 《封神传

奇》 《九层妖塔》 《鬼吹灯之寻龙诀》 《盗墓笔记》， 这一系列开发经典文本话题消费价值的尝试， 其结
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果也是成败不一， 喜忧参半。 此种策略的运用是一把 “双刃剑”， 其成功的关键节点在于通过 “跨媒

介” 改编整合原有优秀的故事资源， 将原作忠实的受众 “粉丝” 转化为电影作品的观众。 要实现这一

目标， 需结合电影视听融合的媒介特质再现其原作精髓， 不能偏离热点 “话题性” 设置的消费趣味，
亦要体现出超越原著的 “新颖性” 价值， 完成 “ ‘个性化的’ ……消费……差异性” ［９］创造， 以区别于

其他同类作品， 否则就很难获得票房与口碑的成功。

二、 审美位移： 精致化 “物象” 的迷恋崇拜

“现代化和全球化的交织与重合， 是理解改革开放以来中国……转型的钥匙”，［１０］ 全球化带来了世

界多元的文化景象， 现代化引领科技进步， 大幅提高了生产效率， 物质的充盈改善了国民生活状况，
进入小康社会的民众已不再仅仅满足于维持基本生存的需要， 而逐渐释放出对品质价值的渴求。 “品质

化” 诉求要以更多 “非生产性……消耗” ［１１］ 的休闲时间与生活方式来实现， 它作为判断生活价值的全

新观念， “赋予生活以艺术品的方式， 并把生活提升为一种更高层次的存在”，［１２］ “精英式” 的艺术观

念也在全球化与现代化推进的文化产业化改革中， “不断向日常生活和流行文化靠拢”，［１３］ 消减了意义

深度而仅仅保持了对表象存在的 “精致化” 追求， 以适应大众的审美趣味与欣赏水平。 电影本身作为

文化工业制造的精神消费产品， 同样携有强烈的大众文化属性， 这种艺术审美价值的 “位移” 在其中

体现得更为充分。
影片 《小时代》 塑造了一个架空的大都市奢华生活空间， 承载着拥有精致容颜的青春面孔与魅惑

身体， 繁复堆砌的昂贵商品是豪富阶层身份辨识的标志， 混合着充满小资情调的抒情台词与缓慢优美

的镜头语言， 将一种对形式精致细腻的追求， 视作优先于内容真实性原则的审美标准， 呈现出某种肤

浅的 “皮相” 追求与物欲之美。 《后会无期》 与 《小时代》 构成 “差异性” 品味区别， 荒凉粗粝的中

国西部空间， 弥漫着 “公路电影” 流浪的气息， 不修边幅的主人公们在一段看似荒诞的经历中， 遵循

着疏离现实的美学逻辑， 看似粗糙的景观展示， 依然是有意编排的 “精致” 设置， 却无确实的价值理

念表达。 对表象奇观的 “能指” 审美诉求， 超越了对文本叙事程式意义生产的 “所指” 需要， 近年来

出产的大量中国电影作品都或多或少地存在这一问题。
回到移动互联网与自媒体平台构筑的 “虚拟媒介空间”， 它与上述审美文化倾向的变迁， 彼此之间

起着互为因果的推动作用。 大众用户逐步建立的 “自我媒介化” 生存方式将碎片化、 日常化、 图文式

的休闲生活瞬间展示， 这作为渐趋形成惯性体验的感知方式反馈作用于现实空间中。 摄影电子终端与

数字图像技术的普及化应用， 整容化妆、 服饰搭配、 美丽食物与自然景观的流行时尚， 日常生活中的

原始 “物象”， 经过虚拟性的美化处理， 以影像 “代理” 方式构筑了取代现实世界的 “超真实” 存在

感， 就如居伊·德波所表述的 “情境主义” 观念， “一切直接经历的事物都被拿走转移到再现当

中”，［１４］虚拟世界的 “物象” 美化渐渐成为习惯的无意识经验认同， 人们对此形成了膜拜迷恋的依赖

感， 沉醉于其制造的幻觉快感机制之中不能自拔。
被称为 “综艺电影” 的 《爸爸去哪儿》 《奔跑吧兄弟》 《欢乐喜剧人》 等影片， 实际是将同名的综

艺节目搬上了银幕， 本无稀奇之处， 但打破了电影长久以来约定俗成的虚构性叙事美学准则。 这种

“虚构性” 传统需要通过演员扮演角色的方式， 在作品 “假定性” 设计的故事空间内， 以情节推进叙事

前行。 “综艺电影” 却省略了这一重要环节， 摒弃明星的演员身份， 使其仅仅作为 “娱乐名人”， 参与

一种 “游戏化” 的表演。 明星们以现实中的身份与姓名， 出现在虚构的 “真实” 情境中， 以自我处于

生活琐屑事件中的细节展示， 而不是以专业表演塑造人物角色的形式， 存在电影作品的文本中。 这种

电影形态之所以能够被观众接受与认可， 主要是因为它与大众使用自媒体的经验习惯有关， 明星在

“综艺电影” 中完成 “游戏化” 的任务， 并在影像中被记录下来， 与普通人在 “媒介虚拟空间” 展示

日常生活中的 “自我”， 其生活体验有异曲同工之妙， 观众通过这种类似体验， 想象性地抹平了明星与
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自我的距离， 获得 “代理” 参与的满足感。
与资本逻辑必然联系的财富崇拜与 “炫耀式休闲……消费”，［１５］ 被大众传媒精心包装成令人艳羡的

美好生活方式， 成为刺激消费欲望的利器， 然而人们快速增长的占有精美奢侈物品的愿望与注定无法

完全达成的现实之间的差距， 恰好为 “媒介消费主义” 的符号性替代满足创造了空间， “嫉妒者想象性

地参与了被嫉妒的对象”，［１６］一种对于实物形象的占有与体验， 成为解决这一矛盾的便捷手段， 而电影

恰巧可以成为承载这种 “物象” 占有体验的有效媒介形式与载体。
近年来盛行于银幕之上的都市题材电影与公路喜剧， 其实都是在一定程度上向观众贩售某种想象

性 “替代” 的占有体验。 《北京遇上西雅图》 《恋爱中的城市》 《我最好朋友的婚礼》 等影片中， 欧美

发达国家浪漫的都市空间成为观众对唯美爱情体验的 “域外” 想象； 《杜拉拉升职记》 《中国合伙人》
《亲密敌人》 中大都市空间内的豪华写字楼与住宿酒店模拟展示着成功商务精英人士的职业生活； 《人
在囧途之泰囧》 《等风来》 《我想和你好好的》， 将镜头对准 “东南亚及其周边旅游都市， 以 ‘疗愈之

地’ 的修辞”，［１７］提供了日益崛起的国内中产阶层休闲出境游的场景想象。 这些影片都有效地通过影像

替代的方法， 解决了观众无法于现实中释放的欲望焦虑， 加深了其对 “媒介虚拟消费” 的依赖。

三、 价值转向： 主流话语的 “替换性” 修饰

如果说消费主义、 媒介融合、 文化产业三者联动的话语场域形构了 “个体” 在全球资本逻辑体系

中的价值实现与欲望表达机制， 那么国家主流意识形态又该在其中扮演怎样的角色呢？ 路易·阿尔都

塞认为， “意识形态国家机器” 在精神消费领域， 始终行使着潜在的 “规训” 与引导职能， 它将意识形

态编码融入到一般的文化产品中， 通过大众 “个体对于现实的 ‘想象性畸变’ ”，［１８］ “把个体询唤为主

体”。［１９］凝聚了主流价值观念的 “主体” 又如何在 “娱乐消费主义” 的机制中存在并发挥作用？ 电影作

品又将在 “意识形态国家机器” 与 “文化消费体系” 二者之间的张力中， 显现出怎样与之对应的形式

类型呢？
“媒介消费主义” 运作机制中， 并不存在对内容的特定性偏好， 它只是需要满足 “个体” 用户的

“想象性认同” 以完成其媒介产品与话题的消费， 这与意识形态的 “主体询唤” 过程极其类似。 众多铭

刻着 “主流价值” 表述的作品， 在中国电影创作实践中取得的成功屡见不鲜， 它们的共同之处在于恰

当地选用了 “替换性” 的话语策略， 使其与电影的 “消费性” 价值并行不悖。
除了 “日常生活化” 的话题探讨， 活跃的媒体网络空间中也存在一些涉及国家与世界的公共议题，

如文明冲突与恐怖主义、 全球经济秩序维护与区域合作、 气候变暖与环境生态保护、 跨国犯罪与公民

境外安全等， 也会成为 “媒介虚拟空间” 中被众多个体用户关注的热点， 但这些议题因涉及公共性，
当文化娱乐产品对其有所涉及时， 相应就会遭遇官方主流话语体系的宏观把控， 也需要回应如何在形

象化的叙事中描述 “自我” 的问题。
兼具 “警匪” 与 “军事” 题材内容的 《湄公河行动》 《战狼》 等影片， 就是以跨境恶性犯罪危害

中国公民的生命安全， 主角英雄们秉持 “国家的名义” 进行合法复仇的故事讲述， 张扬了 “犯我中华

者， 虽远必诛” 的强势宣言。 大国崛起的形象背后对应的是 “媒介虚拟空间” 内民间话语体系中强烈

爱国主义情绪的 “当代性” 表述， 也是中国电影 “早期革命历史题材” 作品中 “为了新中国， 前进”
“中国人民从此站起来了” 等过去时代主流话语的延续。 这些影片的表层依旧是充满 “物象” 暴烈冲撞

的商业类型叙事， 枪林弹雨、 惊险动作与多向爆破的 “大场面调度” 营造了逼真的视听效果， 依旧恪

守的是 “媒介消费主义” 影像化 “物象” 充盈与 “替代性” 消费满足的原则。 早期革命战争题材的电

影 《智取威虎山》 在视听叙事层面的 “惊险动作” 类型美学策略设置之外， 把影片呈现的时代中关于

“阶级革命” 的表述， 替换成正式军事组织剿灭实施 “恐怖主义”、 危害地方安全的土匪团伙的叙事，
这种话语与叙事重构是一种联系当下话语的 “想象性” 阐释与理解， 体现了时代发展中的主流价值观

念转向与核心思想论断的再度确认。
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为呼应国家当前的对外发展策略， 新近上映的一系列电影作品中， 如 《功夫瑜伽》 《大闹天竺》 等

影片明显贴合 “一带一路” 的对外发展战略构想。 “喜剧化” 的轻松剧情， 将与沿线国家进行合作的美

好 “愿景” 与想象， 融汇在 “奇观化” 的异域风情展示中， 高强度的 “物象” 呈现依托娱乐化与游戏

化的嬉闹场景设置， 印度传统歌舞片经典桥段的互文性引用， 打破了叙事空间的封闭性与严整性， 用

最不严肃的方式表述了一个最为严肃的命题， 其 “媒介消费性” 仍然被认定为拥有优先存在意义的价

值。 《天将雄狮》 《大唐玄奘》 等影片同样采用了主流话语系统惯常运用的回归历史、 立本溯源的讲述

策略， 在或是真实历史人物的经历传记， 或是完全虚构的 “架空” 想象中， 向国内外各界表达了 “一

带一路” 战略构想来源的可行性与合理性。 古老景观与时代话语在此相遇， 碰撞出奇妙的火花， 而

“电影艺术……率先承担历史使命……促进不同文明的共同发展， 提升中国文化的国际影响力” ［２０］ 的宏

大目标， 仍旧需要在电影艺术本体的创造力与文化自觉意识中逐步实现。

四、 小 　 　 结

无论从何种意义上而言， 消费主义文化贩卖的都是 “物象” 的符号化意义， 当它沉淀在虚拟的媒

介空间中， 与现实形成 “超真实” 的指涉关系， 凝聚的不过是接受 “消费意识形态” “询唤” 的 “个

体” 主动或被动的 “情感投射” 与 “幻觉认同”。 电影作品在这种 “媒介融合” 联动营造的 “媒介消

费主义” 话语体系中， 也不过是以体验 “代理” 与影像 “替换” 的方式， 实现了一种消费的 “想象”
与想象的 “消费”， 但其本身的形态样貌， 却在不自觉中受到媒介空间复杂语境的影响， 形成了之于

“国家” 与 “时代” 向度上的独特文化现象与艺术景观。
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