
第 ２４ 卷　 第 ４ 期

２０１７ 年 ８ 月

浙 江 传 媒 学 院 学 报
Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｚｈｅｊｉａｎｇ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｍｅｄｉａ ａｎｄ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ

Ｖｏｌ􀆰 ２４　 Ｎｏ􀆰 ４
Ａｕｇｕｓｔ　 ２０１７
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摘　 要： 当前， 娱乐成为电视节目的主流， 而综艺节目和影视剧又构成了娱乐节目的主体。 文章作者

所在团队长期对全国的娱乐节目进行监测， 在对电视综艺节目进行监测的过程中， 发现电视综艺节目的分

类存在标准模糊、 界定不清的情况。 为此从量化统计的角度， 按照电视综艺节目制作的难易度， 提出播出

时间、 制作场地、 模式来源、 节目形态四级分类体系， 其中节目形态又分表演、 脱口秀、 真人秀三类， 真

人秀下再分五类。 该分类体系在实际应用中有较好的一致性， 致力于为业内和学界提供一种基本的参考标

准， 促进综艺节目的创新发展。①
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一、 研究的缘起

电视综艺节目一直是我国电视节目的三驾马车之一， 且受众需求旺盛。 表 １ （见下表） 是 ２００９ 年

到 ２０１６ 年我国上星频道综艺节目的播出和收视比重， ７ 年的数据总体呈现以下几个特点。 首先， 综艺

节目的人均收视时间总体处于增长趋势。 ２００９ 年到 ２０１６ 年， 我国观众年人均电视综艺节目收视总时间

增加 １４０３ 分钟， 增长了 ２５％。 其次， 电视综艺节目的总体收视比重大于播出比重。 尤其是中央和省级

上星频道的收视比重均显著高于播出比重。 第三， 省级卫视综艺节目需求最为旺盛。 ８ 年来， 省级上星

频道的综艺收视比重有明显增加， ２０１６ 年比 ２００９ 年提高了 ５９％。 综上所述， 我国的电视综艺节目总体

需求量大， 以目前情况看， 综艺节目处于供不应求的局面。
表 １　 ２００９—２０１６ 年上星频道综艺节目播出及收视比重②

播出平台 指标 ２００９ ２０１０ ２０１１ ２０１２ ２０１３ ２０１４ ２０１５ ２０１６

中央级频道
播出比重 ７􀆰 ３ ７􀆰 ３ ８􀆰 ４ ８􀆰 ６ ９􀆰 ５ ８􀆰 ９ ８􀆰 ８ ８􀆰 ５

收视比重 １１􀆰 ０ １１􀆰 ０ １３􀆰 １ １１􀆰 ８ １３􀆰 ２ １２􀆰 ５ １３􀆰 ３ １３􀆰 ８

省级上星频道
播出比重 ５􀆰 ５ ７􀆰 ９ ８􀆰 ３ ６􀆰 ９ ６􀆰 ６ ６ ７ ７􀆰 ３

收视比重 １２􀆰 １ １４􀆰 ６ １６ １４􀆰 ４ １４􀆰 ６ １４􀆰 ３ １７􀆰 ９ １９􀆰 ２

年人均收视总分钟 ５６０８ ６０２４ ６６３０ ６３４０ ６５８７ ６３８６ ６９８０ ７０１１

①
②

本文为浙江传媒学院受众满意度研究团队的成果。
数据来源： 中国电视收视年鉴 （２００９—２０１６）； ２００９ 和 ２０１０ 年各级频道的播出和收视比重源自吴凡的文章 《２０１０ 年综艺

娱乐节目收视分析》 （收视中国 ２０１１􀆰 ３） 图 ６； ２０１６ 年的数据来源于王钦的文章 《 ２０１６ 年综艺节目收视分析》 （收视中国

２０１７􀆰 ２）。
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　 　 但繁荣的表象下却暗流涌动。 由于综艺节目鱼龙混杂， 水平参差不齐， 国家加大了对综艺节目的

管理力度， 相关规定和限制愈来愈严格。 同时网络综艺的高歌猛进也对电视综艺节目产生了冲击。 原

定于 ２０１７ 年 ３ 月初开播的 《高能少年团》 延迟到 ４ 月 １ 日播出， 而 《花样好友记》 《时空摆渡人》 《花
样青春》 等节目则取消录制。［１］

因此， 顺应社会和市场需求， 制作出符合时代性、 具有品牌价值的综艺节目成为业界的法宝。 而内

容和形式的创新也对电视综艺节目的界定不断提出新的挑战， 成为业界和学界关注的焦点。 本文所关

注的对电视综艺节目的界定是内容创新的基础， 可为业内人士和学界专家提供一种基本参考。

二、 电视综艺目前的分类体系

梳理研究者们对电视综艺节目的界定， 尽管各执一词， 但也不无联系， 其共性是对此类节目的功能

性描述强调娱乐。 高鑫 （１９９８） 明确电视综艺节目是给观众提供文艺娱乐和审美享受。［２］ 赵玉明和王福

顺 （１９９９） 认为是具有娱乐、 趣味、 知识、 宣传、 审美相结合的多种功能。［３］陈炜 （２０１１） 直言综艺节

目以娱乐为终极目的， 强化和突出了感官刺激功能、 游戏功能和娱乐功能， 是电视娱乐特性的集中体

现。［４］王哲平 （２０１５） 则进一步界定综艺节目为带有戏剧性的娱乐表演。［５］

电视节目种类繁多， 分类没有定论。 以内容属性为标准进行划分， 联合国教科文组织将其分为新

闻、 文化、 教育、 宗教、 娱乐等五类。［６］国际标准一般分为娱乐、 纪实和电视剧三大类， 国内则一般按

其功能将电视节目分为新闻、 娱乐、 教育、 服务等四大类， 娱乐节目再分为电视剧、 体育、 电影、 综

艺、 音乐、 戏剧、 游戏、 真人秀、 娱乐谈话·专题、 国际娱乐、 大型娱乐等 １１ 类。［７］刘燕南等学者则从

内容上将电视节目分为新闻、 影视剧、 综艺娱乐、 戏曲·音乐、 专题·纪录、 生活服务、 广告等 ７ 种类

型。［８］业界的分类也大相径庭。 中国广视索福瑞媒介研究有限公司 （ＣＳＭ） 把我国电视节目分成了新闻

／ 时事、 专题、 综艺、 体育、 教学、 外语、 少儿节目、 音乐、 戏剧、 电视剧、 电影、 财经、 生活服务、
法制和其它等 １５ 类。［９］尼尔森网联媒介数据服务有限公司却分为新闻、 单元剧 ／ 连续剧、 访谈 ／ 谈话、 纪

录片、 教育 ／ 资讯、 青少年、 兴趣 ／ 消闲、 音乐 ／ 艺术、 娱乐、 杂类等 １０ 大类， 大部分综艺归入娱乐。 北

京酷云互动科技有限公司的酷云 ＥＹＥ Ｐｒｏ 则分为新闻、 专题、 综艺、 体育、 青少、 音乐戏曲、 电视剧、

电影、 生活服务、 财经、 法制、 其他等 １２ 类， 同 ＣＳＭ 的分类相似。 这些分类有一个清晰的逻辑： 综艺

节目是娱乐节目的一种类型。
随着大众文化的发展与变迁， 电视综艺节目内容丰富、 形式多样并具有极强的包容性， 但娱乐是其

本质。 电视综艺节目本身具有独特的价值和品位， 可涉及到社会生活的方方面面。 判断一个电视节目

是否是综艺节目， 主要看该节目是否具备娱乐元素或者是否具有满足观众娱乐需求的诉求。 娱乐元素

是构成电视综艺节目的核心因子， 可以理解为通过展现某种特殊场景使他人感到愉悦、 新奇、 有趣。

娱乐元素作为电视综艺节目的功能性元素融入到综艺节目的包装设计、 内容形式、 主持人、 嘉宾等各

方面。 例如新奇有趣的节目名称， 炫酷的片头包装， 新颖的卡通字幕、 搞笑的特效转场， 活力四射的

开场舞， 主持人口中新鲜的生活用语， 众多的娱乐明星、 网络红人等等。 为此， 我们把电视综艺节目

界定为运用音乐、 舞蹈、 戏剧、 曲艺、 游戏、 参与体验等多种形式， 满足观看者休闲娱乐需求的电视

节目。 然而， 这里强调的娱乐绝不是推卸社会责任的低级趣味， 而是具有内涵力量的观众喜闻乐见的

休闲内容， 承载寓教于乐的社会功能。

三、 电视综艺四级分类系统

目前， 我国对电视综艺节目的分类未形成统一标准。 刘燕南等学者 （２００３） 提出的 “多维组合”
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分类法具有标准化和理性化的显著特点， 但对一档综艺节目的类别界定要通过 ５ 次定义码选择得出最终

编码，［８］（２４）过于复杂化， 削弱了其实操性。 张海潮 （２００７） 将综艺分为综艺晚会节目、 喜剧节目和专项

艺术类节目，［７］（１０７）虽然较为简单， 但专项艺术类节目是指专门呈现某一单一艺术形式的节目， 这与

“综艺” 一词相互矛盾。 王玉等 （２０１６） 将电视综艺分为电视综艺晚会、 电视文艺节目、 电视综艺栏

目、 电视选秀节目 （真人秀） ４ 大类， 但仅论述了电视综艺晚会和真人秀，［１０］ 不够全面。 从业界来看，

《２０１５ 腾讯娱乐白皮书》 把卫视综艺节目分为户外、 音乐、 婚恋、 亲子、 语言、 其他等 ６ 类；［１１］ ＣＳＭ 将

综艺类节目分为综艺晚会、 单项艺术、 现场互动娱乐、 综艺娱乐报道和综艺其它等 ５ 类。［９］ 业界的分类

简单明确， 便于操作， 但缺乏体系， 不够完整， 没有公认的分类。

在竞争激烈的电视行业， 各种类型的节目在既有模式内不断创新与融合， 一直在不断演进。 Ｎｅｔｆｌｉｘ

公司依据地区、 主题、 形容词元素、 演员特性等 １１ 个层级， 把影片分为 ７６８９７ 种类型， 结合用户偏好

数据库进行分析， 帮助创作人员确定了影视剧具体元素。［１２］在掌控大数据的情况下， 这种接近全要素的

分类方式能够保存最大限度的信息量。 但本研究团队限于条件， 目前只能监测部分电视综艺节目的部

分信息， 因此只能选取部分要素作为分类依据。 分类的目的是逐步减少不确定性， 因此在确定分类的

层级时， 我们将确定性强的要素作为初级分类层级， 如播出时间， 而将节目操作的难易度等不确定性

高的要素列为较高的分类层级。

为了使综艺节目的类型更好地契合于综艺节目的新动向， 并清晰地辨别各种电视综艺节目的不同

之处， 我们从以下四级对电视综艺节目进行分类。

一级： 按照节目的播出时间进行界定， 分为常规节目和季播节目。 常规节目是长期固定播出的电视

综艺节目。 此类节目一旦确定播出时间就不会随意更改， 一般以周播的形式为主。 如 《快乐大本营》

的播出时间为每周六， 《开门大吉》 的播出时间为每周一。 少量常规节目是每日播出， 如 《男生女生向

前冲》 ２０１０ 年 ７ 月 ５ 日开播， 当时是季播节目， 但到 ２０１５ 年 ５ 月 １ 日开播第 ７ 季后， 改为日播节目。

季播节目是按季播出的电视综艺节目， 以 “季” 为单位， 一季通常在一个月或几个月的时间内集中播

出。 此类节目一般是每年一季， 一周一集， 如 《十二道锋味》 《真正男子汉》 《中国梦之声》。 相对于

常规节目， 季播节目可以避免常年播出造成的创意不足， 形成一种短期兴奋， 长期期盼的效果。 同时，

季播节目更易于根据受众的需求调整节目内容， 以保证收视效果， 是现象级综艺节目的主要类型。

这一级的操作界定最为容易， 节目的播出时间十分明确， 便于观察和记录。 这一级分类的常规节目

制作难度大。 相对于季播节目， 常规节目的播出时间具有长期连续性， 其选题和制作的难度也更大。

二级： 按照节目的主要制作场地进行界定， 分为室内制作和户外制作。 室内制作是录制场地主要在

为电视节目专门打造的演播室或能进行空间艺术创作的室内场所， 如 《跨界喜剧王》 《天天向上》 《王

牌对王牌》。 户外制作是录制场地主要在室外环境中， 如 《奔跑吧， 兄弟》 《极限挑战》 《极速前进》。

这一级的操作界定比较容易。 节目制作的场地划分十分明确， 也便于记录， 但节目制作场地不固

定， 主要制作场地需要人为判断。 如 《最强大脑》， 有户外制作的内容， 但以室内为主， 归为室内节

目。 这一级分类的户外节目制作难度大。 由于场地不固定， 空间开阔， 天气、 人为等不可控的因素多，

制作更为困难， 制作成本高。

三级： 按照节目模式的来源、 是否要向版权方直接或间接支付费用进行界定， 分为原创模式和引进

模式。 原创模式是国内自主研发创作的电视综艺节目， 其中包括借鉴和模仿的节目， 如 《奇妙的朋友》

《挑战者联盟》 《西游降魔记》 《非诚勿扰》 等。 引进模式是引进版权属于外国的电视综艺节目， 版权

节目的提供方会从情节设计、 灯光、 音乐、 舞美到地点、 流程等方面详细说明。 同时， 还会派出专人
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进行现场指导， 参与节目的创意、 制作、 营销等环节。 如 《百变大咖秀》 版权引自西班牙原创综艺

“Ｙｏｕｒ Ｆａｃｅ Ｓｏｕｎｄｓ Ｆａｍｉｌｉａｒ” 、 《奔跑吧， 兄弟》 引进韩国 ＳＢＳ 电视台综艺节目 “Ｒｕｎｎｉｎｇ Ｍａｎ”、 《了不起

的挑战》 引进自韩国 ＭＢＣ 电视台 《无限挑战》。

这一级的操作界定比较难。 虽然界定的标准明确且客观存在， 但涉及商务信息， 资料获得困难。 这

一级分类的原创模式节目制作难度大。 相比引进节目创作的可靠与快捷， 原创模式完全需要自主创作，

没有成型的模板可以套用， 需要在试验中摸索前行， 制作难度高， 投资风险大。

四级： 按照节目形态进行操作界定， 分为表演、 娱乐脱口秀和真人秀。 表演是演员根据固定的节目

流程和台本进行演出， 包括在固定节日和非固定的庆典活动表演， 如春节联欢晚会、 奥运会开闭幕式

演出、 天猫双 １１ 狂欢夜， 还包括纯表演、 无 ＰＫ 的节目， 如东方卫视 《今夜百乐门》。 娱乐脱口秀是脱

口秀中的一类， 以娱乐为主， 有大量现场观众参加， 一般以主持人的幽默独白为主、 伴有与嘉宾的轻

松对话、 有的还加入了音乐、 舞蹈、 戏剧等表演元素， 如 《金星秀》 《天天向上》。 娱乐脱口秀节目以

主持人为主导， 强调多才多艺。 而 《非常静距离》 《鲁豫有约》 《超级访问》 等则不算是综艺节目， 属

于明星访谈节目， 其特点是主持人作为引导与嘉宾一对一谈话， 明星讲述自己的故事。 真人秀是参与

者在规定情境中通过自我展示， 满足自我目标， 让观众娱乐的节目， 具体的操作界定下面单独论述。

四、 真人秀的五种类型

近年来， 真人秀元素被广泛应用于各类电视节目中， 甚至一些求职、 财经等其他形态的节目， 似乎

都有些真人秀元素， 给真人秀节目的判断带来了极大的困扰。 我们认为可以从以下三个方面进行操作

界定。 首先， 真人秀是真实记录和人性展现。 真人秀与体育类节目相比最大的区别在于， 它集中展现

了人的丰富性， 极力挖掘和展现人性。 其次， 真人秀有假定规则与实在报偿。 真人秀虽然是一场游戏，

但其奖励却是实实在在的。 这是节目规则中不可缺少的一部分。 报偿包括奖金、 实物、 公司合约、 免

费旅游等物质奖励和人气提升、 粉丝增加等非物质奖励， 这些价值不菲的奖励成为节目参与者展现人

性的根本诱因。 再次， 真人秀强调互动。 互动包括节目的参与者是通过一定的方式从 “普通人” 中选

拔出来， 观众通过投票和其他反馈方式成为节目的参与者， 观众通过多种传播渠道与节目保持日常

联系。［１３］

根据以上的操作界定， 真人秀可以依据题材和内容划分为艺术秀、 游戏秀、 生活秀、 才智秀、 体验

秀 ５ 个小类。

艺术秀是以文学艺术为主要内容的真人秀。 艺术的操作界定， 同中华人民共和国广播电影电视行

业标准化指导性技术文件——— 《广播电视节目资料分类法》 （２００４） 中的文学艺术大类 （动画片、 电

影、 电视剧除外） 对应， 如 《中国达人秀》 《夏日甜心》 《跨界喜剧王》 等均属艺术秀。

游戏秀是按照一定规则， 有组织、 有目标地挑战或互动， 一般会产生心理或身体上刺激的真人秀，

如 《来吧， 冠军》 《全员加速中》。 游戏秀包括体育游戏项目， 但不包括体育比赛转播。 判断是体育比

赛还是游戏秀， 组织者是非常重要的操作界定标准。 由非体育机构为主举办的节目归为游戏秀， 如

《武林风》， 由河南卫视 ２００４ 年主办， 可归为游戏秀。

生活秀是与人们日常生活息息相关的衣、 食、 住、 行以及婚恋、 择业等为主要内容的真人秀， 如

《十二道锋味》 《透鲜滴星期天》。 是否有输赢的结果反馈是生活秀同生活服务类节目的操作界定标准。

如一些非综艺的生活服务类节目， 虽然有一些娱乐元素， 但不以娱乐为目的， 有明确的正确和错误判

断标准， 便不是真人秀， 如 《超级诊疗室》 《我是大医生》 等。

９１
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才智秀是以参与者特殊才能和智能为基础的真人秀， 主要考察参与者认识、 理解事物和解决问题

的能力， 包括观察、 记忆、 想象、 推断等， 如 《最强大脑》 《中华好诗词》 等， 是以记忆力为基础的智

能节目， 而 《挑战不可能》 除脑力外还包括特殊的才能。

体验秀是参与者通过亲身经历了解未知领域， 产生感受、 获得经验或感悟的真人秀， 如 《花样姐

姐》 《我去上学啦》 《真正男子汉》。 界定体验秀与生活秀的区别是， 参与者进行的活动或场景是否会

现实存在于参与者的生活中， 不会或不经常出现在参与者生活中的节目就是体验秀， 如旅游、 上学、

当兵等就不是我们的日常生活。

鉴于上述原因， 第四级的操作界定是最难的， 没有十分明确的可观察现象作为操作界定的变量。 表

演、 娱乐脱口秀、 真人秀三类的界定难度均逐步增加。 这也就是表 ２ （见下表） 中节目形式的史考特信

度仅为 ０􀆰 ７７ 的原因。 表演、 娱乐脱口秀、 真人秀三类节目的制作难度同样也逐步增加。 真人秀没有详

细固定的台本， 参与者的本能反应和自由发挥无疑增加了节目制作的复杂性， 难度最大。 真人秀的界

定和进一步分类同样也最为困难。

五、 ２０１６ 年综艺节目的特征

《２０１５ 腾讯娱乐白皮书》 数据显示， ２０１５ 年国内共有 ２１５ 档综艺节目， 其中卫视综艺节目 １１９ 档，

比 ２０１４ 年减少 ９ 档。 相比来看， ２０１６ 年综艺节目播出数量大幅增加。

我们监测了 ２０１６ 年 ６ 月到 １２ 月上星频道黄金时间 （２０ ∶ ００—２３ ∶ ００） 播出的综艺节目 １２４ 档， 运

用四级分类对其类型进行界定， 表 ２ 是主要分类及其编目员信度和难易度。 由于收集到的节目模式来源

的资料少， 本研究未对节目来源进行分类研究。 对四级分类的难度赋值， 难度低的赋值小， 难度高的

赋值大。 具体赋值为季播节目为 １， 常播节目为 ２； 室内节目为 １， 户外节目为 ２； 表演节目为 ０ （因表

演节目仅 １ 档， 赋值 ０ 对计算影响不大）， 脱口秀节目为 １， 真人秀节目为 ２； 制作场地的难度最低

（１􀆰 １９）， 节目形式的难度最高 （１􀆰 ８３）。

表 ２　 主要分类、 编目员信度及其难易度

类型 数　 　 量 霍斯提信度 史考特信度 难易度

播出

时间

常规： ４４

季播： ８０
１􀆰 ００ １􀆰 ００ １􀆰 ３５

制作

场地

编码一致： １２１

　 室内 ９９

　 室外 ２２

编码不一致： ３

０􀆰 ９８ ０􀆰 ９３ １􀆰 １９

节目

形式

编码一致： １１６

　 表演 １

　 脱口秀 １７

　 真人秀 ９８

编码不一致： ８

０􀆰 ９４ ０􀆰 ７７ １􀆰 ８３

０２
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类型 数　 　 量 霍斯提信度 史考特信度 难易度

真人秀

编码一致： ７７

　 才智 ８

　 生活 １２

　 体验 １４

　 艺术 ３３

　 游戏 １０

编码不一致： ２１

０􀆰 ７９ ０􀆰 ７１

　 　 总体而论， ２０１６ 年 ６ 月到 １２ 月上星频道黄金时间播出的综艺节目画像为季播、 室内、 真人秀， 难

度稍微偏低。 主要特点如下：

一是室内制作节目占主导。 表 ２ 显示， 室内节目最多， 共 ９９ 档， 占总节目的 ７９􀆰 ８４％。 这是因为近

年来， 节目制作预算大量用于竞争明星资源， 节目制作费用下降， 致使户外综艺节目的制作难度进一

步增大， 室内综艺呈现增加趋势。

二是真人秀大行其道， 跨界发展。 虽然真人秀的制作难度大， 但仍有真人秀节目 ９８ 档， 占总节目

的比率高达 ７９􀆰 ０３％。 艺术类综艺一直为综艺节目的主要内容， 其中歌唱节目更是经久不衰。 艺术类真

人秀 ３３ 档， 占真人秀节目的 ３３􀆰 ６７％。

２０１６ 年真人秀跨界发展， 出现了三个新趋势。 一是推出了剧情化真人秀， 借助热门 ＩＰ 进行创新，

将游戏任务放在剧情中进行， 如 《西游奇遇记》 《王牌对王牌》 《全员加速中》 《我们战斗吧》。 二是团

体养成。 继 《燃烧吧少年》 打开了团体选秀的先河之后， 此类节目层出不穷， 如 《蜜蜂少女队》 《加

油！ 美少女》 《夏日甜心》。 三是出现 “真人秀＋” 现象。 体育、 教学、 财经、 生活服务、 法制等节目

开始使用真人秀的元素， 有的发生了本质变化， 成为真人秀， 如湖南卫视的 《透鲜滴星期天》； 有的仍

然是非真人秀节目， 如东方卫视的 《梦想改造家》。 真人秀的跨界发展， 也体现在分类中， 即分类的难

度也增加。 表 ２ 中的数据显示， 真人秀分类的霍斯提信度和史考特信度均最低。

六、 结 　 　 语

早在 ２００８ 年， 有关机构通过对全球 １０ 大主导市场 （澳大利亚、 法国、 德国、 意大利、 日本、 荷

兰、 西班牙、 瑞典、 英国、 美国） 播出节目的各项数据进行研究发现， 纪实类电视节目所占比重从

２００７ 年的 ５５％下降到 ２００８ 年的 ３８􀆰 ５％， 娱乐节目的比重从 ２００７ 年的 ２１％上升到 ２００８ 年的 ３１％， 电视

剧所占比重从 ２００７ 年的 ２４％上升到 ２００８ 年的 ３０􀆰 ５％。［１４］ 由此可见， 娱乐节目盛行的情况并非中国特

有， 已然是国际趋势。 早在 １９６７ 年威廉·斯蒂芬森在 《大众传播的游戏理论》 一书中就认为大众的游

戏性传播， 允许人们沉浸于主动的游戏之中， 给人带来快乐， 把自身从成人化的工作环境中解放出来，

是 “传播—愉快” （ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ－ｐｌｅａｓｕｒｅ）。［１５］这一理论虽然被施拉姆以 “过分夸大传播的游戏性、 媒

介的玩具化” 而加以抵制， 但随着时代的发展， 需要重新解读。

目前网络视频虽然发展迅速， 但尚未撼动电视的主导地位。 ２０１４ 年互联网广告总量首次超越电视

广告， 但网络视频广告收入只是电视广告的 １ ／ ８。［１６］ 但是网络综艺处于快速上升期， 其分类也引起关

注。 我们对电视综艺节目进行的四级分类体系， 也适用于目前的网络综艺。 《 ｐａｐｉ 酱》 《晓松奇谈》 应

归入脱口秀； 以展示辩论才能的 《奇葩说》 和表现推理能力的 《明星大侦探》 可归入才智真人秀；

１２
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《拜托了冰箱》 《约吧！ 大明星》 归入生活真人秀； 腾讯视频、 ＳＢＳ 和 ＹＧＥｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ 联手制作的中韩

偶像合作歌艺节目 《作战吧偶像》 可归入艺术真人秀。

“类型的符码和模式一直处于不断的调整中， 特定时期的符码和模式有助于我们了解产生它们的那

个时代的信念和价值观。” ［１７］电视综艺节目的类型不是固定不变的， 它须同某一时期的社会价值观相似。

电视综艺节目要时常根据市场的需求扩充、 调整和创新内容及形式。 在寓教于乐价值观的引导下， 需

不断满足受众的审美观和娱乐需求， 同时还要兼顾电视和网络的特征， 其类型势必会越来越复杂和交

融。 因此要准确涵盖所有节目类型， 对综艺节目的分类便不可一劳永逸， 而需时刻紧跟时代步伐， 及

时调整。
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