
第 ２４ 卷　 第 ２ 期

２０１７ 年 ４ 月

浙 江 传 媒 学 院 学 报
Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｚｈｅｊｉａｎｇ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｍｅｄｉａ ａｎｄ Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ

Ｖｏｌ􀆰 ２４　 Ｎｏ􀆰 ２
Ａｐｒｉｌ　 ２０１７

公共传播视域下的周边传播研究
孙文文

摘　 要： 周边传播是由北京大学陆地教授最早进行系统论述的传播学理论， 具备理论自觉和中国原创

色彩。 文章辨析了周边传播的概念、 特征， 在公共传播视域下认识其参与主体、 话语、 目标受众与渠道等

不同维度， 并进行了节庆文化案例的分析。 研究认为周边传播概念的核心在于地理、 政治和文化上适度的

接近性， 针对中国重大问题提出， 具有逻辑关系的自洽性。 在实践中， 应允许纵向 （中央、 地方） 和横向

（多种参与方） 的多元主体， 接纳公共话语， 面向公众， 重视互联网、 文化活动等渠道进行传播。 妈祖文

化等节庆文化案例实践对此提供了很好的支撑。
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周边传播理论由北京大学陆地教授最早提出， 是一种具有理论自觉的中国原创理论创新。 那么， 公

共传播对于周边传播有什么启示？ 又应如何分析和指导实践活动呢？ 本文试图对此作出辨析。

一、 周边传播的概念与特征

（一） 周边传播： 中国原创的传播理论

周边传播是由北京大学陆地教授最早进行系统论述的传播学理论， 具备理论自觉和中国原创色彩。
在此之前， 对周边传播领域的关注已经散布在各类相关的研究之中。 比如王瑞林关于边疆省份对周边

国家的传播研究， 提出以地方为主体， 并认为在传播实践中对东南亚、 东北亚和中亚等不同周边国家

要进行区分。 吴瑛通过分析周边国家舆论来认识中国梦的国际传播。 万忆等使用 “电视外交” 概念，
分析了广西电视台通过各频道、 节目、 采访、 活动等形式对东南亚国家的跨国传播行为。 覃彤对广西

电视台的周边传播进行了 “点、 线、 面” 三层的分析。 这些研究都关注到了以 “周边” 为核心的传播

现象， 但缺乏相应的理论自觉， 抽象提炼的程度不够。
所谓周边传播， “就是在有效的主权辖区边界两侧进行的、 介于国内传播和国际传播之间的一种综

合性信息传播活动。 周边传播是国内传播的延伸、 国际传播的先导， 是一种有着自身特点和发展规律

的特殊传播活动。” ［１］其基本特征包括主体多样、 渠道立体、 效果直接和内容不可控。 陆地教授研究认

为， 目前中国周边传播的主要问题包括， 传播话语体系与国际不接轨加剧了国际传播话语权缺失； 国

际传播战略舍近求远， 不重视周边传播； 忽视了大众本身的传播功能； 理论研究滞后无法解决具体

问题。
（二） 周边传播研究的核心与理论启示

基于既有研究成果， 本研究认为， 周边传播与其他传播形式相比， 其核心在于适度的接近性。 传播

的达成需要相关行为体具有共同的理解空间， 而在 “周边” 概念下， 从文化意义上说， 接近性比文化

共同体内要小， 差异性比跨文化传播要小； 在政治意义上说， 因为地区共同体的建构和政体相互影响

的结果， 接近性很多时候比远距离国家要小 （当然这一点并不绝对）， 而差异性一定比政治共同体内要

大； 在地理意义上说， 是跨越政治性界限 （不一定是民族国家界限） 的传播， 地理上比其他地区更为
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接近。 周边传播的几个特征大多是因为这一点而具备的， 比如内容的不可控， 是因为比远距离的国际

传播要亲近， 传播渠道多 （这又引申出了传播的立体性）、 易于理解， 所以可控性要低。 因此综合起

来， 周边传播因为这三者的适中， 能够提供适中的共同理解空间， 成为一种中度的传播客观现实 （见

下表）。
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不跨越边界传播

　 　 周边传播的理论价值， 在于以下方面实践的创新：
（１） 创新是针对中国重大现实问题， 并非书斋著述的结果。 周边国家作为中国外交的重点区域，

在近年来该区域中有的国家非但没有成为中国睦邻友好的伙伴， 反而不断制造争端。 如韩国部署萨德

导弹的问题， 菲律宾、 越南关于南海问题的争议， 与印度、 蒙古关于达赖访问的博弈， 以及日本与我

国持续数年的外交冷战。 但与此同时， 中国的国际传播高度重视西方国家， 周边国家受到的重视程度

远逊。 周边传播理论针对这一现状， 高度展示周边国家的重要性， 其战略意义绝非某些沉溺书斋、 缺

乏现实关注， 尤其是缺乏重大问题敏感度的人所能阐释的。 从这个角度说， 周边传播理论为本土化传

播学的创新提供了很好的启示。
（２） 具有整合性的创新理论视角。 周边传播整合了基于 “周边” 概念的各类传播， 包括本国非直

接行政管辖地区 （香港、 台湾、 澳门）， 也包括对邻近国家。 比如福建对台湾的传播， 使用国际传播、
跨文化传播、 区域传播概念的适用性有限， 而这一理论却可以提供很好的解释力。 周边传播基于现实

的逻辑抽象， 符合理论建构的规范， 为分析这些传播现象提供了具有内在逻辑一致性的认识框架， 其

理论自觉性、 系统性是之前零散研究所不具备的。
（３） 为地方政府参与跨越边境线或者管辖区分隔线的传播提供了很大的启示意义。 通常认为， 国

际传播的政治性主要集中在中央政府， 但周边传播对于多元主体的认识， 以及地方参与这一实践活动

的具体案例， 都表明了突破这一局限的可能。 传统上外交关系属于中央政府权限， 但周边传播为符合

社会发展实际的对外关系提供了学理上的论证， 比如广西对东盟的传播。
基于以上三点， 周边传播的理论价值和潜力值得新闻传播学乃至国际关系、 外交、 政治学、 文化研

究等相关领域重视。 但同时必须要指出的是， 作为一种新提出的理论视角， 周边传播还需要更多的研

究精力投入， 才可能发挥潜力， 对政策和学术共同体发挥其应有的影响。 其中首要的， 是对周边传播

范畴下各类具体的传播形式进行细致辨析。 在这个时候， 公共传播研究恰好能够实现理论互补。

二、 公共传播： 周边传播研究的有力支撑

（一） 公共传播的研究范式

公共传播是新兴的传播学研究理论， 中国人民大学胡百精教授总结了公共传播的六种研究范式。
这六种范式关涉到周边传播研究时， 就需要在抓住公共传播的核心关切的基础上， 准确界定其概念，
以便建构起逻辑的联系。

因为周边传播虽然是多元主体的参与， 但本质上依然是为了发起国的国家利益， 具有面向对象国

或区域的目标性， 而非全部以公共利益为诉求， 因此完全限定在主体间性与理性对话的范式并不能完

全契合。 同时其主题不局限于健康、 科学或慈善等公益传播范畴， 或者推动具有行动力的公共性维度

的传播学。

９４



浙 江 传 媒 学 院 学 报 第 ２４ 卷

事实上， 它是面向公众的、 基于公共议题的， 同时又是带有公共关系的工具性作用的。 华中师范大

学石长顺等认为， “公共传播， 从广义上来看， 指政府机构、 社会组织、 公共媒体、 非赢利组织或公民

通过媒体进行的任何一种以公众为对象的传播。 狭义上， 则指政府机构、 社会组织、 公共媒体、 非赢

利组织或公民通过媒体进行的以社会公共利益为目的的公共信息和公共节目发布。” ［２］ 因此， 在周边传

播中对公共传播采用相对广义概念， 即面向他国公众， 当然仅此还不足以说明与其他形式的区分， 因

为大众传播等形式也是面向公众的。 所以增加限定为关涉公共议题的、 基于公共价值观的 （也就是不

能与国际社会广泛接受的价值观念相冲突）。 总结为， 在关涉到周边传播时， 公共传播指多元主体面向

对象国或对象地区的公众， 就公共议题基于公共价值观所进行的传播。
（二） 公共传播视域下， 周边传播应该怎么做？
从公共传播的视域下关注， 能够为周边传播研究和实践提供更多的支持， 在参与主体、 话语、 目标

受众与渠道方面发现新的观点。 具体包括：
１􀆰 多元主体参与

公共传播的主要要求就是发挥社会公共参与的多元主体性， 而周边传播研究应充分吸收公共传播

中对于多元主体的强调。 这种多元主体， 可以分为横向的与纵向的。 横向的是指政府、 大众传媒、 互

联网平台、 社会组织、 个人等参与。 在这一点上， 政府主要通过确定共同目标和价值观来协调， 而不

是全部由自己做。 在政策上要适度放开对于非官方组织参与周边传播的限制。 政府的预算、 效率和本

土化程度并不能完全覆盖全部领域， 因此要允许乃至鼓励多元主体的参与， 只有这样才能形成全频段

的传播， 达到最好效果。
在纵向上是指发动中央和地方多层次的参与。 这种多元主体并不只是指全国范围的多元主体， 更

是指地方区域中多元主体的参与。 不但中央政府可以， 地方政府也可以； 不但全国性的传媒组织如中

央电视台可以， 地方性传媒组织如广西电视台、 新疆电视台也可以； 不但全国性社会组织如中国公共

外交协会可以， 地方性社会组织如福建的妈祖庙等也可以； 不但中央政府领导人可以， 地方的文化名

人也可以。 这种纵向的多层次参与， 从根本上说是基于中国幅员辽阔的地理环境和多元文化的丰富性，
一元化在传播效果上具有先天的局限性， “周边传播的主体包括国家、 地方政府、 媒体、 商业组织甚至

个人。” ［１］（３１）

２􀆰 基于公共话语

公共传播强调对话沟通， 也就是双方要有共同的话语空间。 周边传播因为文化地理距离较近， 共同

的话语空间较大， 这是相较于远距离的国际传播最有优势的一点， 因此尤其要注意发挥。 在周边传播

的实践和研究中， 要发挥文化相近性， 发掘相近的节庆文化、 风土民俗等文化要素。 文化因为其变迁

相对缓慢， 有时候甚至能够形成相对政治、 军事和经济冲突外相对稳定的影响力。 通过共享的话语消

除误解， 增进相互沟通， 能够极大改善中国的周边外交环境。 也要说明的是， 公共话语并非仅指文化，
在涉及国际关系时， 确实存在一套普遍适用的话语。 虽然话语的背后往往存在各种利益的诉求， 但否

定、 对抗这种话语无疑将使传播处于先天不利的境地。
３􀆰 面向公众

公共传播强调面向公众进行， 而这也是周边传播的重要组成部分。 在面向政府、 政治领域进行的传

播之外， 周边外交也应该重视面向公众。 在当下， 周边传播所要维护的国家利益不能仅仅界定为安全

等政治利益 （虽然政治利益很重要）， 也包括经济利益、 文化认同等。 这就是美国提出加强 “软实力”
建构， 通过价值观来吸引人的原因。 只有面向公众进行， 才能形成广泛的良好舆论， 促进中国与周边

国家的理解。 在以公众为传播对象的时候， 一要讲究经济效益， 不能只是讲投入不讲回报， 在传媒尤

其是新媒体市场化的大潮下， 经济成果是衡量效果的重要标准。 二要讲求整体性的作用， 对于舆论、

０５



第 ２ 期 孙文文： 公共传播视域下的周边传播研究

对于整体相互理解的推动， 而非仅仅传播政治内容。 三要落脚到对于政策的影响， 目前各国都有相应

渠道将公众舆论纳入决策考量的机制， 这也是现代政治的重要特征。 公共传播视域下， 能够影响周边

国家对华政策的制定会是效果评估最重要的标准。
４􀆰 重视互联网、 文化活动等非大众传播渠道

公共传播强调的是双向、 沟通， 而非传统的单向传播。 对于中国与周边的传播活动来说， 应该高度

重视这一方法。 传统的大众媒体渠道面临周边传播时， 受限于政治界限的区隔， 不易于跨越。 比如，
因为涉及意识形态、 政治管控、 知识产权、 受众接受习惯等种种因素， 中国大陆和台湾的电视台实现

相互落地希望渺茫， 但妈祖文化、 闽南文化乃至歌仔戏等形式， 都可以形成很好的沟通。 在政治隔绝

的情况下， 这种文化的周边传播形式可以增进相互理解。 很多时候因为双方不同的社会环境， 如果不

主动、 积极地通过文化渠道沟通， 那么即使相近的文化也很难使对方有正确的认识。
同时也要注意发挥新媒体尤其是互联网的渠道， 构建网络上的周边社区， 中国互联网发展的规模

与成熟度， 远超很多周边国家。 在社会信息化加深的情况下， 充分发挥中国互联网的作用， 可以有效

营造 “现代的、 科技的” 国家形象， 比如淘宝、 微信在东南亚国家的扩张等。 可以充分发挥互联网的

平台化优势， 实现经济价值与相互理解的双赢。

三、 节庆文化案例： 公共的周边传播

节庆文化是 “以文化活动、 文化产品、 文化服务和文化氛围为主要表象， 以民族心理、 道德伦理、
精神气质、 价值取向和审美情趣为深层底蕴， 以特定时间、 特定地域为时空布局， 以特定主题为活动

内容的一种社会文化现象。” ［３］周边传播实践中， 节庆文化是良好的交流平台。 具体的案例包括：
（１） 福建与台湾拥有共同的妈祖文化。 通过妈祖像巡安、 世界妈祖文化论坛等活动， 中华妈祖网

等网上渠道， 维系两岸精神上的共同家园， 尤其是这是少有的、 能对台湾南部偏台独立场民众的传播

渠道。
（２） 南宁·东南亚国际旅游美食节， 广西南宁举办， 这证明在有些情况下， 节庆并非完全是历史

的， 基于市场需要打造的当代节庆活动也可能具有良好的现实效果。
（３） 春节、 中秋节为代表的中国传统节日， 在东亚、 东南亚地区拥有广泛影响， 传递了儒家文化

为代表的中国传统文化对于家庭的重视、 对于人情的关切； 释迦牟尼佛成道日也就是腊八节， 对于佛

教文化等丰富的精神内涵的传承， 也将产生良好的传播效果。
根据以上案例分析， 节庆文化在周边传播中具有以下价值：
公共性： 在节庆活动中， 公众广泛参与， 而且很多情况下是从分散的地理位置上聚集到同一地理位

置参与， 集聚性增强了传播效果； 节庆文化的价值基于公共价值， 基于交流和沟通， 需要用单向命令

方式参与的节庆活动没有生命力； 节庆活动能够传递理念、 推动社会化， 是符合公共利益的。 因为这

一系列公共性， 节庆文化的传播效果能够与其他基于个人或政治的传播形式实现互补。
历史性： 节庆文化的产生， 是基于长期的文化积累， 反映的是历史的文化留存在当代的表现形式。

中国因为长久的华夏文明， 历史悠久， 即使现实政治中对中国不认可的势力， 往往也难以否认历史的

渊源。 因此与周边国家进行传播的时候， 可以建构共同的话语空间， 营造某种类共同体的想象， 拉近

双方心理距离。
共享性： 节庆文化一般有特定地理区划的限制， 但这个地理区划可以跨过政治边界， 实现不同政治

共同体的共享。 这种无视或弱化政治边界的效果， 是其他任何传播形式都难以比拟的。
综合性： 节庆文化能够通过亲身参与的活动， 大众传播渠道的信息发布， 互联网的动员、 组织和交

流等多种方式， 系统性、 立体性地进行传播， 其效果综合了信息了解、 情感打动乃至行 （下转第 ７４ 页）
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当然， 中国电影仍需要继续开掘传统文化的宝藏， 让中国的电影更秉有中国精神和中国气质， 更好

地讲述 “中国故事”。 我们更要有中国 “文化自信”， 要更大踏步地走向海外， 不惮于更多的合拍电影。
在电影产业上， 我们要更加努力致力于产业的规范化、 法制化， 拒绝票房虚假， 拒绝资本游戏， 打造

公平合理的产业竞争环境与合理积极、 宽容务实的电影舆论和电影批评环境； 而在风格和类型上， 我

们既需要各种中小成本的类型电影、 喜剧风格的大电影、 合家欢电影、 新主流大片， 也要走差异化竞

争的道路， 在丰富多样的电影探索上百花齐放、 百家争鸣。
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（上接第 ５１ 页） 为动员等， 渠道的多元带来了效果的多层次。
值得注意的是， 以节庆文化为例， 也可以发现周边传播的问题。 如韩国申报江陵端午祭为联合国教

科文组织的世界文化遗产， 因为必要的信息披露不充分， 导致在中国国内被理解为端午节被韩国人

“夺走”， 而引发反对舆论。 这是韩国的周边传播没有做好， 也是中国要引以为戒的。

四、 结 　 　 语

因此， 公共传播的视域可以很好地支撑周边传播研究， 助推其发展为一套具有严密逻辑关系的理

论。 这不但有助于指导周边传播实践， 而且对推动有中国主体性、 中国问题导向的学术研究有重要

意义。
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