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传统节日文化图书出版现状及对策研究
张远满

摘　 要： 随着国家对法定节假日的调整， 近十年来传统节日受到了官方和民间的共同关注， 围绕传统

节日的图书出版物逐年增多。 文章试从传统节日文化图书出版现状入手， 探讨出版业在传统节日保护工作

中不可替代的地位和作用， 并针对存在的问题提出相应对策， 以促进节日文化的繁荣发展。
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节日文化是一个国家和民族生活文化的集中展示。 ２００７ 年国务院 《关于修改＜全国年节及纪念日放

假办法＞的决定》， 正式将清明节、 端午节、 中秋节三大传统节日列入国家法定假日体系， “现代国家的

节假日体系是反映一个国家根本的价值取向和民族精神状态的风向标， 是反映政府与人民、 国家与社

会关系的重要指标”。［１］近十年来， 围绕传统节日的相关活动， 客观上不断推动了节日文化进入公众视

野， 民众在享受传统节假日的同时， 也产生了对传统节日认知和研究的需求， 图书出版是其中一个不

可忽视的领域， 因为 “图书在其中承担记录和保存的功能， 或者在未来的使用中， 提供一个底本”。［２］

通过检索国家图书馆馆藏书目、 多所大学图书馆及相关读书网站发现， 目前国内已出版节日类图书三

百多部。

一、 出版现状

上述三百多部图书的出版单位既有中华书局、 商务印书馆、 三联书店、 中国社会科学出版社、 人民

文学出版社等国家一流出版机构， 也有各省的古籍出版社和人民出版社等较高层次的出版社， 还有一

些学校出版社出版的少量节日图书。 根据研究的相关程度和资料的有限性， 对出版内容进行整理分析，
我们可以将其分为节日学术研究出版物、 节日民俗普及出版物和节日教材建设出版物三部分， 其中节

日学术研究出版物占据了一半以上的比重。 从文化接近性的角度来说， 节日文化出版物在内容上应更

贴近民众生活， 但从实际市场状况来看， 节日出版物的购买者仍以从事相关学术研究的学者为主， 其

次是图书馆馆藏， 节日民俗普及出版物并没有占据一定市场， 与节日文化的日常传播样态不相匹配。
学术研究类出版物可分为节日理论研究、 节日应用研究和节日文化交流三个方面，［３］ 这类著作往往

着重学理探究， 出版物以独著居多， 专家学者综合运用多种研究方法和研究视角， 将节日研究提升到

了一个较高的水平。 首先， 节日理论研究是此类图书的主题， 主要包括节日特征、 节日的功能与价值、
节日的起源、 节日民间信仰、 节日与民间艺术这几个方面的内容， 如萧放 《岁时———传统中国民众的

时间生活》 （中华书局， ２００４）、 常建华 《岁时节日里的中国》 （中华书局， ２００６）、 廖冬梅 《节日沉浮

问： 节日的定义、 结构与功能》 （广西师范大学出版社， ２００７）、 张宏梅 《唐代节日与风俗》 （山西人

民出版社， ２０１０）、 张勃 《唐代节日研究》 （中国社会科学出版社， ２０１３） 等。 其次， 节日应用研究是

近年来出现的新现象， 主要包括节日复兴与非物质文化遗产的保护传承、 推动节日纳入法定假日体系、
节日休闲与节日表演等方面， 如萧放 《传统节日与非物质文化遗产》 （学苑出版社， ２０１１）、 王文章
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《弘扬传统节日文化现状与对策： 中国传统节日文化调研实录》 （文化艺术出版社， ２０１２） 等。 第三，
近十年中国传统节日文化交流频繁， 由此也诞生了不少节日文化交流的图书， 主要包括中外节日比较

研究和介绍国外节日风俗这两大类， 如刘晓峰 《东亚的时间： 岁时文化的比较研究》 （中华书局，
２００７）、 彭方 《世界各地节日文化与民俗百科》 （中国社会科学出版社， ２００９）、 王辉云 《闲聊美国节

日的历史与文化》 （三联书店， ２０１３） 等。
除了对传统节日进行专题学术研究以外， 一些出版社和有关学术机构也组织学者撰写了一些节日

民俗普及著作， 以适应民众对传统节日了解和认知的阅读需求。 首先， 这类图书学理程度不如学术研

究类出版物， 出版形式以编著为主， 大多根据时间顺序描述中国传统节日， 主要包括节日的传说、 饮

食、 游艺、 祭祀等习俗， 内容通俗易懂， 如王文章主编的 《中国传统节日》 （中央编译出版社， ２０１０），
刘德斌、 杨军主编的 《节日情韵： 中国传统节庆文化》 （世界知识出版社， ２０１３） 等。 其次， 面向社会

公众的节日出版物常常是系列知识性、 普及性的丛书， 如 “中国民俗文化丛书节日系列” （中国社会出

版社， ２００６）①、 “节日中国丛书” （三联书店， ２００９）②、 “我们的节日丛书” （中国文联出版社，
２００９）③。 第三， 此类图书出版物以图文并茂的形式帮助公众更直观地了解传统节日， 引起大众读者的

兴趣， 如李露露 《中国节： 图说民间传统节日》 （福建人民出版社， ２００５）、 王早早 《中国记忆： 传统

节日图画书》 （北京师范大学出版社， ２０１２） 等， 还有的侧重于介绍中国丰富多彩的少数民族节日习

俗， 如邢莉 《中国少数民族节日》 （五洲传播出版社， ２００７）、 季诚迁 《少数民族节日》 （中国社会出

版社， ２００８） 等。
还有一类图书是节日教材， 是针对大学文化通识课的出版物， 大学生作为节日文化传承的主要人

群之一， 他们对传统节日文化的接受现状是传统节日文化实现传承的关键所在。 笔者于所在院校开设

了 《节日文化解析》 课程， 针对中国八大传统节日和少数民族节日进行专题课教学， 以培养学生的节

日文化自觉。 但是， 笔者在教学的过程中发现， 专门的节日教材非常少， 搜集到的图书资料中仅有彭

晓铃和张申平编著的 《中华传统节日文化》 （西南交通大学出版社， ２００９）， 书中明确提及这是一本高

校理工科类学生人文素质教育教材， 全书按课堂教学与课外实践教学两个体系构建。 之所以将节日教

材作为单独一类图书出版物分类， 是因为学术研究类出版物对于非民俗学等相关专业的学生来说， 掌

握起来有一定难度， 而民俗普及类出版物又不能完全符合课堂教学的需求， 因此这一部分出版市场目

前仍有相当大的空缺。
无论是学术研究类著作， 还是民俗普及类图书， 抑或是相关的课程教材， 这些出版物对传统节日的

保护与传播都是不可或缺的， 也是传统节日出版的一个方向， 对今后这一领域的图书出版工作有着重

要的指导意义。 出版作为文化积累的一种有效形式， 对传统文化的发展起到了积极的推动作用。 传统

节日是民众的 “发明”， 节日的被创造来自于民众对它所寄予的精神和情感需求， 比如 “有钱没钱、 回

家过年” 道出了老百姓对于春节团聚的情感功能， “每逢佳节倍思亲” 更是突出了节日在民众精神层面

的重要性。 同时， 随着时代的发展和外来文化的浸入， 当下民众喜欢将春节与圣诞节、 七夕节与情人

节拿来比较， 甚至抱怨现代社会洋节冲淡了传统节日的味道， 其原因在于不少人缺乏对本民族传统文

化的认知， 缺乏文化自信心。 出版业是宣传和推广节日民俗的重要渠道， 如果能够保质保量地加大节

日文化出版物的出版， 让民众通过出版物了解我们传统节日的文化内涵， 必然会树立民众对民族文化

的自信， 促使他们主动去实践节日的相关习俗。 而各个时代、 各个地区通过出版物的传播也能实现节
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该丛书由刘魁立主编， 出版节日系列有 《春节》 《清明节》 《端午节》 《中秋节》 《重阳节》 等。
该丛书由叶涛策划， 出版有 《春节》 （萧放）、 《清明》 （张勃）、 《端午》 （刘晓峰）、 《中秋》 （黄涛）、 《重阳》 （杨琳）。
该丛书由冯骥才主编， 中国民间文艺家协会组织编纂， 出版有 《春节》 《清明》 《端午》 《中秋》。
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日真正的 “活态” 传承。

二、 对策研究

近年来， 随着国家层面的重视和出版层面的推广， 人们保护和传承传统节日的文化意识不断增强，
节日图书出版物在数量上较之以前取得了不小的上升， 但总体上节日类图书所占的出版市场份额仍然

比较小且不稳定， 在当下中国出版产业实现版权经济创新发展的格局中远未形成其应有的影响力。 如

何加大节日类图书的出版比例？ 在一个营销手段多元化的时代， 利用传统节日打造合适的出版物是其

发展的关键， 我们可以从以下几个方面来分析。
（一） 支持出版节日研究类图书， 增加节日民俗普及图书的出版比重

“民俗图书在其制作过程中存在原创性不足、 出版计划性不强、 与市场联系不紧密等问题， 这些问

题表现在图书上就是内容比较生涩， 不太符合大众读者的口味和需求， 同时装帧设计也显得比较缺乏

时代感， 难以吸引读者关注。” ［４］近十年法定节假日的调整使传统节日重新回归到民众的生活中来， 这

不仅让以民俗学为主的专家学者投入到传统节日的理论研究中来， 而且给以传统节日为代表的民俗图

书走向大众提供了难得的机遇。
综上所述， 目前有关节日的理论研究相对来说已经比较系统、 成熟了， 图书出版物也占据了较大的

比重， 但是满足社会大众认知需求的、 普及传统节日文化知识的读物仍显不足。 这就需要出版单位一

方面继续加大对专家学者的节日研究类图书的出版力度， 因为节日出版物记载和积累节日资料的同时，
还能促进学术文化的交流， 出版物作为有形文化载体， 可以为作者和读者提供知识共享的平台； 另一

方面要加大出版节日民俗普及出版物的比重， 节日其实是在民间传承的， 除了供学者进行专门研究以

外， 大多数民众并不了解传统节日的完整的文化内涵， 知识只有从研究者手里传达出去， 才能最大程

度上实现其文化上的意义和价值。 因此， 节日文化图书的出版不能一味追求 “精英化” 的研究， 还应

走入大众， 内容上更贴近生活、 形式上图文并茂、 清晰明了。 现代出版市场需要出版大量的普及传统

节日知识的读物。
（二） 培养民众对节日文化的认知， 加大出版适合青少年学习的节日教材

专门的节日教材在出版市场上有较大空缺， 需要进一步补充。 目前， 越来越多的省、 市教育系统已

把民俗文化的相关内容设置为中小学生的必读书目或学习课程， 每个青少年要在学校了解本地区、 本

民族的民俗文化。 传统节日作为民俗文化鲜活的代表， 民众自主选择过节方式也是对传统节日文化进

行重构的过程， 培养民众对节日文化的认知和认可是非常重要的。 出版社可以根据这一社会需求， 针

对青少年的认知水平和各省市地区的具体情况， 有针对性地出版相关图书， 或者请熟知当地文化的地

方精英将传统节日编写入乡土教材， 让民众从小就感知中国节日文化的魅力， 这对于传统节日的保护

与传承有着长远的意义。
另外， 大学生作为先进知识的掌握者， 是中华民族伟大复兴的生力军， 肩负着继承和发扬中华优秀

文化的重任。 部分高校已意识到中国传统节日的重要性， 开始举办传统节日文化讲座， 开设了节日文

化通选课， 在传统节日文化教育方面做出了积极的努力。 将中国传统节日文化应用于高校课堂中， 是

增强大学生对本民族文化认同、 传承中华民族优秀传统文化的有效途径。 因此， 传统节日的教育功能

对于图书出版而言， 意味着在全国拥有了一个庞大的市场， 出版的前景不言而喻。
（三） 跳出传统出版模式， 提升节日图书质量， 加大节日图书的宣传和推介力度

要增加节日类图书在出版市场上的份额， 就必须出版高质量的图书， 这是节日文化走向大众、 得到

传播的有效途径， 也是由被动出版向积极出版转变的必经之路。 学者、 地方文化精英应立足于对节日

文化的了解展开图书写作， 出版社也要跳出传统的出版模式， 探索全新的、 适合新时代受众诉求的编

辑方式和出版形式， 同时要把握好国家政策， 获得相关的出版资金， 以增加印刷数量。 柳斌杰早在

２００５ 年的 “出版界支持中国民间文化遗产抢救工程成果发布会” 上就明确表示： “新闻出版总署在出

３３１
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版资源和国家出版基金方面尽可能地提供支持与方便， 并表态将配专门书号支持中国民间文化遗产抢

救工程成果出版。” ［５］

同时， 传统的书报宣传在互联网迅速发展的今天已日益显得单薄和有限， 很多优秀的节日图书并

未得到好的宣传和推介， 导致图书销售不佳。 为了适应现代化的市场， 出版社应当积极转型， 利用多

媒体的平台来赋予节日文化更加多样化的出版形式。 一方面， “不拘泥于文字出版， 跨媒体、 跨行业的

合作往往能带来 １＋１＞２ 的效果”，［６］ 通过媒体的传播进行立体化的宣传。 如 ２０１１ 年央视推出的纪录片

《舌尖上的中国》 火遍全国后， 出版社顺势推出了同名图书， 也十分畅销， 可见图书出版与多媒体的跨

界合作不仅能够达到文化传播的最佳效果， 还能使双方获得一定的市场效益。 另一方面， 出版社可以

综合运用图文声像等多种元素打造产品， 使节日文化出版不再局限于静态的图书出版， 而是可以融入

更多的技术因素和创意想法， 提高节日文化出版的艺术表现力。 此外， 还可以将节日图书的出版市场

同地方旅游结合起来， 扩大出版市场， 从而实现节日文化新的繁荣和出版市场新的突破。
（四） 让传统节日出版物 “走出去”
随着中国政治、 经济、 军事等各方面实力的增强， 中国的传统文化走向了全世界， 如孔子学院的建

立， 中国功夫、 美食、 汉语等受到世界各地人民的追捧， 以春节为代表的传统节日更是走出了国门：
华人聚集较多的新加坡在农历春节到来前一个月左右， 政府要员都要前往牛车水街举行亮灯仪式， 整

个活动持续到正月十五元宵节； 美国从 ２００６ 年起每到中国农历新年， 纽约标志性建筑帝国大厦的 １３２７
只彩灯就会一改往日美国星条旗的红白蓝色， 亮起象征中国元素的红色和金色； 英国每年农历新年都

会举办新春庆典， 由大规模的游行队伍、 传统舞台表演、 美食小吃和烟火表演组成， 游行队伍中常常

能见到中国传统的舞龙耍狮、 打花鼓等民间游艺活动， 十分热闹。 “春节之所以越来越受到世界各国人

民的喜爱， 与其本身的文化魅力与价值固然有关， 但更重要的是中国国际地位提升、 海外华人人数增

多、 与世界各个国家文化交流日益深入的结果。” ［７］

进入新世纪以来， 虽然中国传统节日的元素已被世界知晓， 但对节日进一步的了解仍需通过大量

的图书、 音像制品来完成。 出版物作为文化的重要载体， 是文化传播与传承必不可少的重要工具， 加

快发展对外出版发行工作也是提高文化软实力、 建设文化强国的需要。 近年来， 台湾地区作为保护和

传播民间文化的佼佼者， 其在节日文化出版领域的实践经验具有一定的示范价值。 台湾书店林立， 除

了节日研究类图书外还有大量的节日民俗普及类图书， 笔者就曾在当地购买过一本名为 《台湾民俗笔

记》 ［８］的图书， 该书把台湾较具代表性的民俗庙会与节庆活动做了一个系统的整理与归类， 如对平溪元

宵放天灯、 台东炸寒单、 中元节头城抢孤等民俗风情， 作者用平实的语调、 生动的描绘娓娓道来一一

介绍， 其中最具特色的是每一个节庆都配有英文翻译和大量的现场图片， 以便各地民众了解、 掌握台

湾节庆文化。 这种采用田野调查、 拍摄节日仪式、 呈现高端作品、 配备英文翻译等手法， 记录下丰富

多彩的节日文化， 让海外受众通过接触、 学习传统节日出版物， 熟悉中国的传统文化的做法， 是传统

节日对外出版发行的一条有效路径。
２０１３ 年， 在国务院新闻办的大力支持下， 中国人类学民族学研究会民族节庆专业委员会与安徽人

民出版社联合推出了 《中国节庆文化丛书》。 ２０１４ 年 ９ 月， 这部丛书的第一辑中英文版出版发行， 精选

了中华大地上有代表性的 １０ 个民族节庆， 每册图书对一个节日的起源与发展、 空间流布、 节日习俗、
海外传播、 现代主要活动形式等都分别进行了详细介绍和深度挖掘， 将一幅幅绚丽多彩的中华节庆文

化画卷呈现在中外读者面前。 ２０１５ 年 ６ 月， 该书的韩文版面世， 满足了许多韩国读者对了解和探究中

国民俗文化的浓厚兴趣。 基于这些案例， 我们可以看到， 中国的出版业加快传统节日出版物的海外发

行， 以优秀的精品出版物影响海外读者， 使节日文化健康地 “走出去”， 对我国在国际社会重塑民族形

象， 增强国际影响力， 也是至关重要的。
总之， 传统节日的保护和传播是一项巨大的、 系统的社会工程， 需要国家、 民众、 专家学者的通力

合作。 其中图书出版起着十分重要的作用。 传统节日为图书出版提供了丰富的内容资源， 而出版物也
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承担着传统节日保护与传播的载体功能。 图书出版如何介入到传统节日的传播中去， 有多种方法需要

我们不断地总结和实践。 总之， 面对我国丰富多彩的传统节日， 出版社理应发现它们的文化价值， 出

版发行多样化的成果形式， 让海内外民众了解中国的传统节日， 提高我国的文化软实力， 增强民众的

文化自信心。
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四、 结 　 　 语

综上， 本文通过多案例研究回答了动漫游企业如何根据现有资源选择国际市场进入模式和国际化

路径的问题， 走国际化道路的首要选择是贸易式进入， 最典型的方法是离岸外包， 投入少、 风险低的

特点适合中小动漫游企业国际市场的开拓。 当动漫游戏企业掌握了出口市场， 便可以采用契约式进入

方式， 如海外发行授权、 国际合作、 引进海外背景人才， 丰富跨国经营的经验。 最后采取投资式进入，
如海外投资并购、 本土研发、 自主运营、 成立海外分支机构、 全球资源整合， 进入国际化的高级阶段，
树立起企业的国际化形象。

这是一个企业国际化逐渐深化的过程， 越是选择靠后的国际化经营方式的企业， 国际化的程度越

深。 动漫游戏企业可参考本文的国际化路径模型， 根据自身是否天生全球化企业而做选择， 政府应根

据各家动漫游戏企业所处的不同阶段提供相应的支持， 在少量出口阶段给予动漫游企业更大幅度的出

口退税等税收优惠政策； 在设立海外代理商阶段， 大力支持动漫游企业参加国际展会等交流活动， 针

对海外员工的医疗、 社保、 居住证等问题出台相关政策来降低海外优秀人才的流失； 在海外直接投资

阶段， 政府可以通过设立投资基金、 完善融资担保体系等办法， 降低动漫企业融资成本， 成立专门组

织为企业签订国外各地合同法提供专业帮助。
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