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浙江海洋文化产业发展的战略重点及其路径选择
詹成大　 陈慧娟

摘　 要： 浙江是海洋文化大省， 有其独特的海洋自然条件和优厚的海洋资源， 应充分利用自己的优

势， 转化劣势， 迎接挑战， 采取切实可行的措施， 促进海洋文化产业各行业的发展。 海洋文化产业布局既

要有战略高度， 又要接地气； 大力塑造浙江海洋文化品牌和培养既了解海洋文化产业理论， 又能进行文化

产业开发的创新人才； 探索和寻求实现我省海洋文化产业的集聚发展模式， 从而实现浙江经济增长方式的

转变和产业结构的升级， 实现浙江海洋文化产业的可持续发展。
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如今， 海洋文化产业作为一个新的产业形态， 在全球范围内正逐渐兴起。 沿海各国都在纷纷开发和

利用海洋资源， 大力发展海洋经济。 在这场 “蓝色浪潮” 的竞争下， 越来越多的国家意识到海洋经济

的竞争归根结底是海洋文化和海洋资源转化力的竞争。 只有将丰富的海洋资源产业化， 才能有海洋经

济快速发展的新引擎。 在我国， “建设海洋强国” 的概念首次被写进十八大报告。 在海洋经济作用日益

凸显、 文化产业地位日益提升的今天， 发展海洋文化产业， 提升国家海洋经济地位已成为必然趋势。
就区域而言， 海洋文化产业也已成为沿海、 岛屿城市提升城市文化品牌和影响区域文化产业核心竞争

力的重要因素， 对浙江省来说亦是如此。 众所周知， 浙江是海洋大省， 拥有丰富的海洋资源、 优越的

区域位置和众多优势突出的产业， 这些都为浙江海洋文化产业的发展提供了良好的基础和产业环境。
因此， 发展海洋文化产业也成为带动浙江经济发展， 提升浙江文化形象和魅力的重要途径。 本文主要

立足于浙江海洋文化产业的发展现状， 对海洋文化产业发展的内外部环境进行客观科学的分析， 抓住

海洋文化产业发展的战略重点， 并在此基础上寻求适宜的发展路径， 以期促进浙江海洋文化产业的持

续发展。

一、 浙江海洋文化产业的发展现状

近年来， 随着社会经济的快速发展， 陆地资源和空间的压力与日俱增， 人们已经将发展的视野投向

了资源丰富的海洋领域。 长期以来， 人们对开发和发展海洋产业的认识主要局限在海洋渔业、 化工生

物工程和海洋运输等工业领域， 很少涉及与文化产业相关的海洋门类。 因此， 在文化产业领域， 海洋

文化产业目前还是一个新兴产业。 海洋文化产业是以丰富海洋文化资源为基础， 以现代技术和科技为

手段， 以满足社会公众文化需求和文化服务为动力， 开发利用海洋资源， 从事海洋产品生产和服务的

行业。 它是海洋经济和海洋文化的交叉部分， 与海洋文化和海洋经济存在共生共融的关系， 但海洋文

化产业并不是静态的， 而是一个具有融合性、 开放性、 不断发展和完善的文化产业形态。
浙江是海洋资源大省， 拥有得天独厚的资源禀赋和区位优势。 政府也十分重视发展海洋经济， 早在

１９９３ 年、 １９９８ 年和 ２００７ 年先后制定了 “开发蓝色国土”、 “建设海洋经济大省”、 “大力发展海洋经济，
加快建设港航强省” 的战略部署。 特别是 ２０１１ 年， 国务院先后批复了 《浙江海洋经济发展示范区规
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划》、 设立了浙江舟山群岛新区， 使浙江省海洋经济发展上升为国家战略。 ２０１３ 年， 浙江省还制定了

《浙江海洋经济发展 “８２２” 行动计划 （２０１３—２０１７） 》 作为今后 ５ 年发展海洋经济的主要载体和抓

手。 由此可见， 浙江省对建设 “海洋强省” 战略的重视。 海洋文化产业是海洋经济和文化产业的重要

组成部分， 大力培育和发展海洋文化产业， 是建设浙江文化大省和海洋强省的客观需求。 近年来， 浙

江省深入挖掘和整合海洋文化资源， 融合创新海洋文化产业并已取得初步成效， 主要表现在以下几个

方面：

（一） 海洋旅游业的建设， 强化了浙江海洋旅游的核心带动作用

表 １　 ２００５—２０１３ 年浙江省旅游总收入

年份 ／年
旅游总收入 相当于全省

绝对值 ／亿元 增长 ／ ％ 地区生产总值 ／ ％ 服务业增加值 ／ ％

２００５ １３７８􀆰 ８ ２３􀆰 １ １０􀆰 ３ ２５􀆰 ６

２００６ １６９０􀆰 １ ２２􀆰 ６ １０􀆰 ７ ２６􀆰 ７

２００７ ２０２５􀆰 ８ １９􀆰 ９ １０􀆰 ９ ２６􀆰 ９

２００８ ２２５０􀆰 ０ １１􀆰 １ １０􀆰 ５ ２５􀆰 ５

２００９ ２６４３􀆰 ７ １７􀆰 ５ １１􀆰 ６ ２６􀆰 ９

２０１０ ３３１２􀆰 ６ ２５􀆰 ３ １２􀆰 ２ ２８􀆰 ２

２０１１ ４０８０􀆰 ２ ２３􀆰 ２ １２􀆰 ８ ２９􀆰 １

２０１２ ４８０１􀆰 ２ １７􀆰 ７ １３􀆰 ９ ３０􀆰 ７

２０１３ ５５３６􀆰 ２ １５􀆰 ３ １４􀆰 ４ ３１􀆰 ９

　 　 浙江省旅游资源数量众多， 类型丰富， 特色鲜明， 旅游业历年来都是浙江的标志性名片。 近年来，
浙江旅游业呈现稳定发展的良好态势， 旅游总收入保持良好的增长势头， ２０１３ 年的旅游总收入更是达

到了 ５５３６􀆰 ２ 亿元， 比上年增长了 １５􀆰 ３％① （如上表所示）。 海洋旅游业是浙江旅游业的重要组成部分，
也是浙江省最具潜力的产业之一。 浙江拥有舟山嵊泗岛、 普陀山、 朱家尖、 桃花岛， 宁波招宝山、 松

兰山、 中国渔村 （石浦）、 渔山岛， 台州蛇蟠岛、 石塘， 温州南麂岛等海洋旅游景区， 其中舟山是浙江

海洋旅游业发展较好， 并具有示范作用的海洋景区。 舟山深入挖掘海洋和佛教的海洋文化资源， 开发

景点达 １０００ 多个， 其中普陀山为国家首批 ５Ａ 级景区， 朱家尖、 桃花岛为国家 ４Ａ 级景区， 秀山岛为国

家 ３Ａ 级景区， 沈家门渔港为 “全国工农业旅游示范点”， 桃花岛为省级生态旅游示范区。［１］ 与此同时，
舟山还紧紧抓住国务院批准设立舟山群岛新区这一历史机遇， 打造了一批精品海洋旅游项目， 如大众

海钓游、 海鲜美食游、 度假会展游、 海洋文化游、 群岛海上游、 岛村渔家游、 佛教文化游等， 拓宽客

源市场， 将海洋旅游业作为发展海洋经济的支柱性产业。 据数据显示， ２０１４ 年 １－８ 月舟山主要海洋旅

游景区接待人数持续上涨， ８ 月更是达到 ５３４􀆰 ６ 万人次 （如下表所示）， ８ 个月来累计旅游总收入达到

２４２􀆰 ８１ 亿元。

８５

① 数据来源： 舟山市 “十二五” 海洋旅游业发展规划。



第 ３ 期 詹成大　 陈慧娟： 浙江海洋文化产业发展的战略重点及其路径选择

表 ２　 ２０１４ 年 １ 月至 ８ 月舟山市主要风景旅游区接待人数统计表 （万人次）

旅游区 １ 月 ２ 月 ３ 月 ４ 月 ５ 月 ６ 月 ７ 月 ８ 月

舟山市 １１７􀆰 ４ １９２􀆰 ５ ２２１􀆰 ８ ２５５􀆰 ４ ３６１􀆰 ９ ３２７􀆰 ３ ４８０􀆰 ９ ５３４􀆰 ６

定海区 ２１􀆰 ７ ３１􀆰 ２ ４１􀆰 ８ ４５􀆰 ７ ６８􀆰 ９ ６８􀆰 ５ ８６􀆰 ６ ８６􀆰 １

普陀区 ３７􀆰 ７ ６１􀆰 ８ ７１􀆰 ４ ９０􀆰 ２ １５８􀆰 ６ １５３􀆰 ８ ２０６􀆰 ３ ２５６􀆰 ８

岱山县 ２３􀆰 ４ ２３􀆰 ６ ２１􀆰 １ ２３􀆰 ５ ２９􀆰 ９ ３５􀆰 ７ ４５􀆰 １ ３９􀆰 ７

嵊泗县 ９􀆰 ６ ８􀆰 ４ １３􀆰 ０ ２０􀆰 ３ ３０􀆰 ７ ３３􀆰 ０ ７８􀆰 ３ ７９􀆰 ８

普陀山 ２５􀆰 ０ ６７􀆰 ５ ７４􀆰 ６ ７５􀆰 ６ ７３􀆰 ８ ３６􀆰 ３ ６５􀆰 ６ ５３􀆰 １

　 　 数据来源： 根据舟山市旅游委员会数据整理所得

此外， 舟山还大力举办涉海庆典活动来推动海洋旅游业的发展。 沙雕节是舟山的特色海洋文化节

日。 截至 ２０１４ 年 ９ 月 １６ 日， 舟山·沙雕艺术节已成功举办 １６ 届。 据舟山旅游局数据统计， 自首届沙

雕节举办以来， 普陀朱家尖岛的游客量已由原来的 ４０ 万人次逐年递增至 ２０１３ 年的 ４２７􀆰 ８ 万人次。 ２０１４
年 １－８ 月份， 这个仅 ２􀆰 ７ 万常住人口的海岛就吸引了中外游客 ３７２􀆰 ０３ 万人次， 同比增长了 ８􀆰 ８３％。 除

了舟山的沙雕艺术节， 浙江省还有很多特色鲜明的海洋节庆类活动， 如中国开渔节、 岱山海洋文化节、
杭州钱江观潮节等。 丰富多彩的涉海节庆活动促进了浙江海洋旅游业的发展， 从而强化了海洋旅游业

对浙江海洋经济的核心带动作用。

（二） 浙江涉海渔业的快速发展， 奠定了休闲渔业的产业基础

浙江在我国海洋渔业起步较早， 发展较为成熟。 浙江拥有全国最大的渔场———舟山渔场， 每年都吸

引来自各地的渔民。 浙江渔场目前的资源量为每年 ４００ ～ ５００ 万吨， 可捕量为 ２００ ～ ２５０ 万吨， 浙江省实

际捕捞量每年都超过 ３００ 万吨。 近年来， 由于过度捕捞， 渔业资源日益枯竭衰退， 人们开始寻求新的渔

业发展方式， 休闲渔业逐渐兴起， 所谓休闲渔业是指将观光、 休闲等旅游活动与现代渔业方式有机结

合的一种以渔文化为主的新型经济业态。 浙江休闲渔业发展较好起步较早的是舟山市。 它以海港为依

托， 综合开发海上垂钓、 海岛采贝等休闲渔业项目， 丰富了海洋休闲渔业。 作为舟山渔场中心的嵊泗

渔场， 凭借区位优势， 近年来休闲渔业发展迅速， 带动了当地经济的发展。 据统计， ２０１３ 年嵊泗新增

渔家乐宾馆 １１０ 家， 床位 １８２１ 张。 目前全县共有渔家乐宾馆 ４５８ 家， 房间 ４０２８ 间， 床位 ８０２１ 张。 全

年共接待国内外游客 ３１５􀆰 ０３ 万人次， 实现旅游总收入 ３０􀆰 ０７ 亿元， 分别比上年增长 １７􀆰 ０％和 １８􀆰 ０％
（见图 １、 图 ２）。

图 １　 ２００８—２０１３ 年旅游接待人数及其增长速度

９５
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图 ２　 ２００８—２０１３ 年旅游总收入及其增长速度

数据来源： ２０１３ 年嵊泗县国民经济和社会发展统计公报

（三） 海洋影视基地的建设， 提升了浙江海洋文化产业的吸引力

近年来， 浙江影视文化产业一直处于全国领先地位， 成为浙江经济发展的亮点和浙江文化产业发

展的重要支柱。 在其发展过程中， 涌现出了一批实力较强的影视企业， 如浙江影视 （集团） 公司、 华

策影视、 中南卡通等， 同时也形成了横店影视基地、 象山影视基地等多个规模较大的影视制作基地，
可以说影视产业成了浙江文化产业的一大特色。［２］在此背景下， 海洋影视文化产业依托浙江丰富的海洋

文化资源， 发展出了一批海洋影视基地。 所谓海洋影视基地是指位于沿海地区， 以海洋资源为特色的

影视基地， 如舟山桃花岛海洋影视城、 宁波象山海洋影视城等。 这些影视基地凸显了浙江海洋文化的

原真性和独特性， 打造出集影视拍摄和休闲旅游为一体的综合型产业。 经过多年的建设和发展， 海洋

影视业在国内享有较高知名度， 进而提升了浙江海洋文化产业的吸引力。

二、 浙江海洋文化产业发展的优劣势分析

综观浙江省海洋文化产业发展态势， 总体较好， 但要从战略高度来考量和制定海洋文化产业的发

展策略， 需透视自身优势所在， 认清潜在威胁与发展中的不足， 并在此基础上对产业的发展做出精确

的定位与科学的研判。

（一） 浙江发展海洋文化产业的优势

１􀆰 快速发展中的浙江经济

图 ３
　 数据来源： ２０１３ 年浙江省国民经济和社会发展统计公报

海洋文化产业的培育和发展离不开

大量资金的投入。 改革开放以来， 浙江

的经济迅速崛起并得到快速发展。 从图 ３
中可以看出， 自 ２００７ 年以来， 浙江省生

产总值呈现平稳较快增长趋势， 截至

２０１３ 年底， 浙江实现生产总值 ３７５６８ 亿

元， 人均 ＧＤＰ６８４６２ 元。 此外， 浙江的

民营资本活跃， 政府也鼓励民营资本进

入文化产业领域， 这些都为浙江海洋文

化产业的发展奠定了优势突出的经济基

础， 让文化软实力有了硬支撑。
２􀆰 丰富的海洋资源禀赋和坚实的文

化产业政策保障
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发展海洋文化产业的基本条件就是该区域具备得以维持其发展的海洋资源， 浙江是海洋经济大省，
拥有 ２６ 万平方公里海域， 面积大于 ５００ 平方米的海岛有 ３０６１ 个， 大陆安县和海岛岸线达 ６５００ 多公里，
现有海岸滩涂 ３８８ 亩， 发展海洋文化产业的海洋资源可谓得天独厚。

浙江除了具备发展海洋文化产业的基础优势外， 还具备外部环境优势， 即政府对其发展的大力支

持。 从 ２０ 世纪 ９０ 年代开始， 浙江省政府就提出了建设 “文化大省”、 “海上浙江”、 “海洋经济强省”
等战略决策， 为浙江海洋文化产业的发展提供了良好的政策保障。

３􀆰 文化消费市场需求的激增

众所周知， 经济发展水平的高低直接影响着文化产品的消费水平。 如今， 随着物质生活水平的不断

提高， 人们对文化产品的消费水平和期望也随之提升， 城乡居民不再简单地追求物质享受， 而是对精

神需求提出了更高的要求， 社会消费结构也随之发生转变， 因此很多文化产业领域的消费热点不断涌

现， 为海洋文化产业发展提供了市场机遇。
（二） 浙江海洋文化产业发展中的劣势

１􀆰 海洋文化产业发展不平衡

浙江海洋文化产业的发展主要集中在海洋旅游业， 对旅游业的开发全面深入， 起步早发展成熟， 其

他海洋文化产业对海洋旅游业的附着性依赖性发展程度大， 缺乏一定的独立性。 此外， 浙江省海洋文

化产业还没有形成一整套由创意到生产到营销的完备产业链。 这些在很大程度上制约了浙江海洋文化

产业的发展， 影响了海洋经济的综合效益。
２􀆰 缺乏文化人才， 创新力不足， 且产品同质化现象严重

由于浙江海洋文化产业还处于初级阶段， 海洋文化产品的开发和海洋文化企业的发展还处于探索

之中， 就现阶段而言， 文化产业人才的缺乏是制约海洋文化产业发展的瓶颈之一。 根据历年来浙江省

统计局数据显示， 文化从业人员基本稳定于艺术业、 图书馆、 群众文化服务业和文物业， 而从事其他

文化及相关产业的人数较少。 截至 ２０１２ 年， 该文化人才分布趋势依然明显 （见表 ３）。
表 ３　 文化部门文化及相关产业机构和人员数 （２０１２ 年）①

类　 　 别

文化部门

机构数 人数

按登记注册类型分

国有单位 集体单位

机构数 人数 机构数 人数

总计

艺术业

图书馆

群众文化服务

艺术教育业

文化市场经营机构

文艺科研

文物业

其他文化及相关产业

２１４７
１２８
９７

１４４７
５
１
７

２０８
２５４

２４７７６
５１２８
３０９６
６４５９
７９１

５
１４５

４５００
４６５２

２１０５
１１６
９７

１４４７
５
１
６

２０５
２２８

２３３４２
４６７５
３０９６
６４５９
７９１

５
５６

４４９２
３７６８

４
２

２

５７
５４

３

此外， 浙江省的海洋文化产品开发创新力不足 ， 没有有效凸显浙江海洋区域特色， 没有打造出具

有自己独特优势的海洋文化产品和品牌。 甚至盲目效仿其他地区导致海洋文化产品同质化现象严重，

１６

① 数据来源： ２０１３ 年浙江统计年鉴。
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造成了大量的海洋文化资源的浪费。
３􀆰 不同沿海区域同类产业的竞争

近年来， 沿海各省市为响应国家海洋战略， 纷纷整合海洋文化资源进行开发和利用， 大力推进海洋

文化产业的发展， 掀起了一股开发海洋的热潮， 海洋经济得到了较快发展。 然而， 随着海洋经济迅猛

的发展势头， 各区域间的海洋经济竞争也日益激烈， “海洋中国” 的竞争格局也已形成。 辽宁、 河北、
天津、 山东、 上海、 福建、 广东、 海南等地先后制定海洋经济战略， 力求在这场角逐中抢占先机。

４􀆰 同一区域不同产业之间生存空间的挤压

浙江是文化大省， 文化产业形态众多， 在高新技术的推动下， 新兴文化产业形态层出不穷， 分流了

海洋文化产业的资金和文化人才等发展要素， 挤压了其生存空间。 此外， 由于海洋文化产业涉及领域

较广， 容易受到经济、 政策和自然灾害等不确定和不可预知因素的影响。

三、 浙江海洋文化产业发展的路径选择

（一） 注重观念的转变， 树立海洋意识

我国海洋文化虽然历史悠久， 但由于长期受重陆地轻海洋思想的禁锢， 海洋文化的影响力远远弱

于陆地文化， 导致海洋文化产业的发展相对滞后。 此外， 目前我国公民的海洋素养和海洋意识还相对

较低， 绝大多数人对海洋文化产业等问题知之甚少， 这在很大程度上制约了我国海洋经济的发展。 因

此， 在当今大力发展文化产业， 实施海洋经济战略的大背景下， 中国的海洋文化产业要实现进一步的

发展， 首先要进行意识转变的突破， 即从陆地意识转向海洋意识。
（二） 优化海洋文化产业布局， 既要有顶层设计， 又要接地气

自十七届三中全会以来， 各省市都把发展文化产业提上了议事日程， 大力发展文化产业已经成为

这个时代的命题。 然而， 目前我国海洋文化产业特别是高端的海洋文化创意产业还远远低于发达国家

水平， 大多海洋项目处于低端运行， 未能与信息技术和创意紧密结合， 多数海洋文化产业缺乏自身的

海洋特色和海洋文化内涵， 只是由于地理位置靠近海域， 而冠以 “海洋文化产业” 的名称， 名不符实，
海洋文化产业的建设缺乏整体规划。 因此， 要发展海洋文化产业， 须从产业布局做起， 制定聚焦地域

特色的海洋文化产业发展规划， 面向国内、 国外两个市场， 做好顶层设计， 融合新型高科技海洋产业，
发展以海洋文化创意产业作为城市经济主导增长方式的战略， 建设海洋文化产业产业示范区， 构建国

际化的新兴海洋文化产业集群。 但值得注意的是， 在做好顶层设计布局的同时必须兼顾和立足于浙江

省海洋文化产业的发展现状， 符合其发展实际， 从全局角度， 对海洋文化产业各方面、 更层次、 各要

素统筹规划， 以集中有效资源， 进行海洋文化产业的发展突破。
首先， 加强省内海陆统筹发展规划。 制定海陆统筹发展规划， 明确海洋文化产业发展的主要目标和

发展战略， 充分利用海陆的文化资源， 协调好海陆文化产业， 避免重复投资建设。 此外， 要注重扶持

临海区域文化产业的发展， 通过政府引导、 市场运作， 科学规划等产业布局的原则， 增强海洋文化产

业的竞争力， 吸引有实力的海洋文化企业聚集发展， 形成产业集聚态势， 努力缩小文化产业在陆地和

海洋的发展差距。
其次， 注重海洋生态环境的保护。 在开发和挖掘海洋资源， 获取经济利益的同时， 也要强化海洋生

态文化意识， 合理使用海洋资源， 做好海洋污染防治措施， 切忌以牺牲海洋环境为代价来发展海洋文

化产业。
（三） 实施品牌战略， 大力塑造浙江海洋文化品牌

浙江海洋文明历史悠久， 海洋资源丰富， 随着时间的推移和经济的不断发展， 浙江的海洋文化内涵

也在不断提升。 在浙江省良好的海洋文化禀赋的基础上， 要培育和长久发展海洋文化产业， 首先要树
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立品牌意识， 大力实施品牌化战略。 该战略是摆脱海洋文化产业同质化竞争的必然选择， 需把文化品

牌作为发展产业的着力点， 努力挖掘和提升海洋文化内涵， 打造隶属于浙江的特色海洋文化品牌。
其次， 在对海洋文化品牌内涵进行精确定位的基础上通过相应的海洋文化活动对其策划和宣传推

广， 可以整合资源塑造一批具有区域文化特色的旅游和文化节庆品牌， 比如与时俱进地举办一些海洋

周、 海洋文化节等活动， 并在此过程中充分展现浙江海洋文化、 海鲜美食和滨海休闲的魅力， 真正实

现浙江海洋文化和海洋经济的相互融合、 相互促进。 近几年来， 在浙江舟山举办的中国海洋文化节，
其丰富多彩的活动内容都融合了当地的历史文化、 民俗文化、 饮食文化等地方色彩浓厚的文化符号，
如 ２０１３ 年的舟山·中国海洋文化节中的蓬莱赋、 渔嫂献唱、 蓝色梦想等本土化符号都成为了文化节中

的新亮点， 向人们展示了浙江海洋文化的新魅力， 提升了浙江海洋文化品牌的知名度和影响力。

（四） 培养既了解海洋文化产业理论， 又能进行文化产业开发的创新人才

近年来， 我国的文化产业发展迅速， 其领域的竞争愈发激烈， 随之产生的文化人才短缺的问题也日

益显现。 影响文化产业发展速度的因素有很多， 但其中较为重要的还是文化人才。 它是文化产业的核

心竞争力所在。 人才资本也是文化产业发展的核心资本。 文化产业要获得长久的发展， 就必须培养一

批既懂文化理论知识又了解市场运作、 既有经营能力又有创新精神的海洋文化产业复合型人才。 浙江

省要发展海洋文化产业就要在海洋文化研究、 经营和管理等领域打造一支优势明显、 具有高影响力的

人才队伍。
首先， 要大力培养和引进文化人才。 依托浙江大学、 浙江海洋学院等高校的师资科研力量， 培养探

索产学研一体化人才培养机制， 储备文化产业人才。 与此同时， 实施文化高端人才引进计划。 政府应

创造良好的投资环境， 吸引国内外的文化经营人才进入浙江文化产业领域。 其次， 要改革和完善人才

管理和激励机制。 对有突出贡献的文化人才和经济效益好的管理者给予奖励， 并落实文化人才的社会

保障制度， 努力创造有利于优秀文化人才发挥才智的社会环境。

（五） 探索和寻求实现浙江省海洋文化产业集群的发展模式

产业集群的概念来源于迈克尔·波特， 是指在某特定领域中， 一群在地理上邻近、 有交互关联性的

企业和相关法人机构， 并以彼此的共通性和互补性相连接。 近年来， 随着产业结构转型， 产业的集群

化成为现代产业发展的重要趋势， 也成为文化产业发展的重要形态。 据 《浙江省文化产业发展规划

（２０１０—２０１５） 》 显示， 经过多年培育， 浙江省文化产业集聚水平不断提升， 其态势对全省文化产业发

展的示范和带动效应也在不断扩大。 作为文化产业的重要组成部分， 海洋文化产业也应寻求适宜的产

业集群发展模式。

图 ４　 海洋文化产业集群的形成机制

一般而言， 文化产业集群主要有两种发展模式： 一种是市场创造模式， 另一种模 （下转第 １２０ 页）
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闻事件。 这样的报道本身并无失实之处， 但当媒体高强度地进行集中报道时， 它们就可能给受众造成

错觉， 改变他们对世界的看法。 正如麦克卢汉所言： “传播媒介是巨大的社会比喻。 他们不仅传递信息

而且告诉我们存在着什么样的世界……而且确实在改变着我们的性格。” ［８］

三、 结 　 语

在调查性报道中， 记者追求真相和事实的同时， 动态调整平衡意识更有助于其创作出真实、 完整的

新闻报道， 从而维护健康、 积极的舆论环境。 而适度融入合理质疑的精神则是将调查引向新闻事件核

心的有力工具。 因此， 对于调查报道记者来说， 二者缺一不可， 是应该具备的优秀职业能力。

参考文献：
［１］ 甘惜分 􀆰 新闻学大辞典 ［Ｍ］ 􀆰 河南： 河南人民出版社， １９９３： １５３􀆰

［２］ 张志安 􀆰 记者如何专业———深度报道精英的职业意识与报道策略 ［Ｍ］ 􀆰 广州： 南方日报出版社， ２００７： ３􀆰

［３］ ［美］ 梅尔文·门彻 􀆰 新闻报道与写作 ［Ｍ］ 􀆰 展江等译 􀆰 北京： 清华大学出版社， ２００３： ２６１􀆰

［４］ 钱亚琪 􀆰 从平衡原则谈新闻的真实性 ［ Ｊ］ 􀆰 新闻窗， ２０１２ （６）： ２７􀆰
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（上接第 ６４ 页） 式是政府导向模式。［３］目前浙江省大部分文化产业集群模式主要以市场创造为主。 对于

浙江省海洋文化产业的集聚模式， 笔者认为应寻求以市场创造为主、 政府导向为辅， 政府与市场相结

合的联动模式。 先由民间个人或企业自下而上发起， 政府再给予政策和资金的支持， 或者政府整合相

关社会资源， 推动海洋文化产业链形成。 在此基础上， 受低廉租金和政府低税收等优惠政策的引导，
越来越多的个人或企业进驻到该区域， 从而形成海洋文化产业中心或园区 （海洋文化产业集群的形成

机制见图 ４）。 但在海洋文化产业集群凝化过程中， 需重视其特色化、 个性化， 避免由于聚合度疏散、
低层次地理集聚导致的海洋文化和社会资源的浪费。

四、 结 　 语

发展文化产业是浙江建设文化大省、 转变经济增长方式、 实现产业结构优化升级的重要战略。 在区

域经济一体化的背景下， 要充分发挥浙江丰富的海洋资源优势， 大力发展海洋文化产业， 促进浙江文

化产业多元化发展。
总体来说， 要培育和发展海洋文化产业， 须抓准自身发展的优势， 制定科学的海洋文化产业发展规

划， 重点发展区域性海洋文化产业带以形成海洋特色鲜明、 重点突出、 布局合理的海洋文化产业发展

格局， 从而使海洋文化产业的发展促进海洋经济的提升， 增强浙江的区域竞争力。
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