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摘　 要: 2014 年, 国产电影票房再创历史新高, 电影类型出现了新的发展态势, 但是, 国产电影的结

构性矛盾也日趋尖锐, 其创作转型有待进一步完善与深化, 日渐成熟的中国电影市场面临空前的挑战与

机遇。
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这是一个最好的时代, 这是一个最坏的时代。 当年狄更斯在 《双城记》 中写下的开篇名言, 如今

用来描述 2014 年国产电影, 竟然显得如此恰如其分。 一方面, 2014 年国产电影票房逼近 300 亿大关,
众多电影大师在沉寂一年后纷纷复出, 涌现了一批精品良作, 电影类型也出现了新的发展态势; 另一

方面, 作为 “国家文化生态和公众心理的终端显示屏” 的中国电影, 出现了 “口碑和票房存在巨大反

差” 的结构性矛盾。 一年来, 这一问题非但没有得到化解, 反而变得更加尖锐, 甚至有学者因此痛心

疾首, 断言中国电影出现了历史性的坍塌。[1]

一、 “粉丝” 电影涛声依旧

2014 年堪称互联网巨头全面进军电影产业的 “元年”。 以 BAT (百度、 阿里、 腾讯) 为代表的一

批中国互联网公司, 通过融资、 并购和战略合作等形式纷纷切入影视行业, 使得电影行业的融资、 制

作、 营销和盈利模式产生了深刻的变化, 其中, 一个最显而易见的影响就是 “粉丝电影” 开始大行

其道。
“粉丝电影” 往往被解读为一种电影类的炒作, 片方通过自身来制造话题, 在社会上引起巨大讨

论。 这种通过 “粉丝力量” 产生的关注度, 往往会使电影在不用保证影片质量的条件下, 也能获得相

当高的票房。 比如郭敬明、 韩寒等并非导演出身, 但是凭借其巨大的 “粉丝” 群, 依然让 《小时代

3》、 《后会无期》 等影片在饱受争议的情况下, 不断地刷新令人瞠目的票房纪录。
根据 《2014 年中国电影产业报告》 显示, 在青年文化的崛起以及 90 后观众成为观影主体的背景

下, “女性高中生” 群体对偶像、 明星的关注度变得越来越高。[2] 由此, “粉丝电影” 凭借消费符号、
物质华丽吸引女性受众的眼球, 其网络化的语言、 出格叛逆的人物设定、 快节奏的声画效果也深获年

轻人的青睐。 有影院经理表示, “小时代定位太准确了, 首批观看这部影片的, 几乎都是 90 后。 这么

一个目的性、 商业性明确的影片, 你真的无法苛责它的艺术性。” [3]

作为粉丝电影的代表作, “小时代” 系列可谓浓缩了粉丝电影的必备要素。 郭敬明称, 观众大多是

女孩, 你只有打女孩的软肋, 她才能感同身受。 电影全篇讲述的就是四个女孩的 “华丽” 成长史。 剧

中, 偶像剧化的男性人物设定、 梦幻柔美的画面语言、 夸张奢华的场景都正中女观众的下怀。 至于那

些饱受非议的价值观, 恰恰构成了 《小时代》 的成功学, 通过抓住年轻人虚荣心作祟的心理, 构建出
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一个离不开奢侈品的品质生活。 在消费时代的背景下, 这种价值观在年轻人中尤为明显, 种种因素丝

丝入扣, 就不难理解小时代对粉丝如 GPS 般精准的定位了。
在宣发方面, 粉丝营销被纳入电影宣传发行的重要一环。 主要集中于微博等社交媒体的宣传。 就像

电影 《后会无期》, 导演韩寒凭借本身的文艺气质, 自黑风趣的文字功底和女儿小野的超萌照片, 积累

了非常高的关注度, 连续好几次登上了热门话题。 甚至影片中的一只阿拉斯加雪橇犬的 “明星效应”
都被充分挖掘, 为电影的宣传起了不小的作用。 同样, 《小时代》 团队也保持着强劲的宣传力度, 各位

主创和明星几乎每天都发送与影片相关的微博, 时刻保持话题热度。 郭敬明甚至把拥有 3300 万粉丝的

个人账号变成了整个电影的营销中心, 所有关于 《小时代》 的新闻、 预告、 MV 、 彩蛋都通过这个平台

发布, 传播效果都是千万级的。 在预售方面, 《小时代》 也是频出高招, 它在前期预售时就开通了一个

线下预售平台, 选出购票数最高的 12 个城市, 把 12 名演员分散安排于这些城市, 刺激粉丝为见偶像一

面而疯狂购票。
另一方面, “制造话题” 也被两位导演运用得炉火纯青。 郭敬明和韩寒两人本身就是话题制造机,

甚至在影片还没开拍前就令人遐想连篇。 无论是郭敬明对各界抨击的口水战, 韩寒被爆 “偷票房”, 还

是两本电影孰优孰劣的粉丝对骂, 其最终目的都是获取社会的关注热度。 事实证明, 这种制造话题让

票房与口水齐飞的策略, 已经在 “粉丝电影” 中取得了相当明显的效果。
众所周知, 电影作为商品的属性, 决定了其类型化的初衷是满足受众的娱乐诉求。 但是 “粉丝电

影” 却让电影的属性产生了变化, 在将娱乐观众发挥到极致的同时, 明星不再是电影的附属品, 电影

反而成了明星的 “衍生品”。 所谓的 “粉丝电影” 并不是对 “粉丝” 的挖掘升华, 而是弱化传统电影

的意义, 放大所谓的 “粉丝力量”。 所以, 虽然绝大部分年轻观众因为明星效应而贡献了票房, 但粉丝

电影却摆脱不了与生俱来的不足: “画面表现太过浮夸”, “情节低俗幼稚”, “不符合主流价值观” 等

等。 像 《小时代 3》, 它与前两部同样面临着叫座不叫好的局面。 其中, 最受争议之处就在于违背主流

的价值观, 由内而外散发出的物质气息使影片脱离现实。 豆瓣网友称, 这部电影完美地诠释了 “场景

的华丽堆砌”、 “没主线即主线”、 “如何塑造空洞的人物灵魂”、 “论特写镜头如何滥用” 等词句。
粉丝电影的特质同样在青春电影上有所体现, 青春电影无论是从基因、 呈现还是宣发都与它有密

不可分的交集。 电影 《匆匆那年》 和 《同桌的你》, 一个改编自同名网络小说, 一个起源于经典老歌,
两者本身强大的粉丝后援团为影视作品积攒了底气。 在呈现方面, 迎合 “年轻化” 的电影受众, 影片

主题囊括了 “早恋”、 “同桌”、 “高考”、 “创业” 等热门元素。 镜头的反差设置, 就是为了迎合和加深

目标观众的认同感: 过去特美好, 现实特苍白。 饰演青春片的演员除了要有过硬的演技, 其欢迎程度

也是重要的参考因素, 像赵又廷、 韩庚、 周冬雨、 倪妮、 黄晓明往往都被划为人气偶像派。
在宣发方面, 也是粉丝营销色彩最重的环节。 网友 “YYY 歪歪歪 why” 在微博上发布了 《匆匆那

年》 的观后感, 倪妮通过一段视频进行回应。 在视频中她不仅展示网友的名字, 还与网友隔空回应,
此微博收获了 1 万条的点赞。 除了电影本身的粉丝效应, 赞助商也因此获利。 《匆匆那年》 中郑恺的经

典台词 “喝什么补什么” 成为网络金句, 6 天内苏宁易购牛奶销售量达到 100 万箱, 环比增长超过了

500% , 45% 订单来自校园。[4] 更值得一提的是, 电影主题曲也成为粉丝营销的一种新方式, 《将爱情

进行到底》、 《致青春》、 《匆匆那年》 三部青春电影的主题曲都由王菲演唱。 据统计, 歌曲 《匆匆那

年》 上线第 57 小时, 播放量就突破 1000 万次, 创下新纪录。 有观众表示, 因为歌才知道这个电影, 甚

至有王菲的歌迷说, 支持这本电影是为了支持王菲。

二、 中小成本制作新变

长期以来, 惊悚片和小妞电影一直是中小成本电影在市场上以小搏大的重要类型。 2014 年, 这两
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种类型在沿袭传统的格局同时又出现了新的变化。
小妞电影源于英文 chick flick, 一般指剧情轻松浪漫, 风格时尚, 主要以女性角色为核心的爱情电

影。 2014 年, 《撒娇女人最好命》、 《我的早更女友》、 《坏姐姐之拆婚联盟》、 《微爱之渐入佳境》、 《重
返 20 岁》、 《整容日记》 等小妞电影, 在延续传统风格的同时, 吸引了更多的一线影星和大牌导演加

盟。 如 《撒娇女人最好命》, 不仅有周迅、 黄晓明等一线影星加盟, 影片中女汉子苦练撒娇绝技追爱的

桥段, 更是杂糅了相当丰富的喜剧元素。 有影评人认为, 该片堪称是一部每分钟 1. 5 个笑点的年度爆

笑喜剧。
小妞电影除了女性视觉的叙事, 其精准的人物设定也决定着整部影片质量的高低。 作为具有通俗

性、 商业性的影片类型, 如何获得观众的认同, 一个本身就被认为具有 “小妞” 特质的女演员更有说

服性。 继 “中国式小妞” 代表人物白百合之后, 以古灵精怪、 精致优雅著称的周迅接过接力棒, 通过

《撒娇女人最好命》 《我的早更女友》 两部电影, 演绎两种截然不同的小妞形象。 在她灵动的表演下,
“撒娇女人” 和 “早更女友” 这两个角色变得非常鲜活, 而这两部电影的成功, 也意味着周迅成为中国

小妞电影的新一代代言人。
2013 年, 在 《小时代》 刮起拜金风的背景下, 小妞电影多多少少都带有物质气息, 无论是 《北京

遇上西雅图》 中为钱沦为小三的文佳佳, 还是 《分手合约》 中因男友没有达到物质条件而拒婚的何俏

俏。 如果说往年的电影保持了对好莱坞式小妞电影的亦步亦趋, 2014 年的小妞电影则实现了中国化的

蜕变。 《撒娇女人最好命》、 《我的早更女友》 除了沿袭小妞电影女性视角、 爱情至上的原则之外, 摒弃

了一般小妞电影充斥的消费欲望。 在这些电影中, 所有内容都聚焦于 “女汉子” 如何去感知世界, 这

些女性并不依靠浮华的物质来包装, 在淡化时尚风光、 金钱物欲后, 更多地表现女性如何独立自醒,
直面自身缺陷, 用自嘲幽默的生活态度实现自我完善。 而这一内容, 也获取了广大女性同胞的共鸣,
实现了与现实世界的接轨。

好莱坞 “小妞电影” 在经历了漫长的洗礼和检验后, 已成为成熟稳定的类型模式, 而内地小妞电

影起步较晚, 随着 《北京遇上西雅图》、 《失恋 33 天》 票房的高回报率, 让更多的制作者看到了该类型

国产中小型电影制作的突破口。 2014 年, 这类电影更是实现了井喷式的增长。 与不断榨取观众回忆的

青春电影一样, 任何同一类型片的影扎堆出现难免让人视觉疲劳, 说到底就是制作者创新能力欠佳,
无法从跟着观众走转为带动观众的观影兴趣。 除此之外, 一味地 “造梦” 和过度励志, 只会让电影失

败。 女性观众之所以喜欢小妞电影, 是因为可以从中投射出自己的人生轨迹, 如果故事太过梦幻, 必

然损耗移情效应, 再美轮美奂的场景、 再梦幻的爱情童话, 都敌不过一个好故事打动人心。
2011 年惊悚片 《孤岛惊魂》 以小搏大, 以不到 500 万元人民币的投资, 回收了超过 9000 万元人民

币的票房, 使得惊悚片一时成为中小成本电影投资的最爱。 2014 年, 诸如 《化妆师》、 《心咒》、 《闪

魂》 等, 均沿用了这一制作模式, 其中最让人刮目相看的, 是耗资近亿且号称国产惊悚电影投资最高

的影片 《京城 81 号》。 与传统国产惊悚片一样, 《京城 81 号》 同样是幻觉基础上的故事惊悚剧。 故事

源于一座真实的凶宅, 这座位列 “京城四大鬼宅” 之一的老屋在网上流传着各种传说, 基于这些流传

的故事, 全剧以此为卖点, 在增加了群众基础的同时, 也实现了该类型片在建构方面的新突破。 而影

片本身使民国和现代相互交叉、 彼此纠缠的双线叙事, 古宅、 习俗、 冥婚、 公鸡、 青楼女子等历史元

素, 也共同营造出了一种惊悚悬疑的气氛。 在表现形式上, 《京城 81 号》 弥补了华语 3D 惊悚片的真空

地带。 以往 3D 技术往往运用于科幻片、 战争片、 动画片等画面宏大或奇幻迷离的类型电影, 这次在华

语惊悚片领域的试水, 将视觉效果与故事紧密结合, 提供给观众震撼的新鲜观影体验。 有人认为, 《京
城 81 号》 创下了三个第一: 第一部以 “东方四大鬼宅之首” 为故事载体的惊悚片, 第一部 3D 呈现的

惊悚片, 以及第一部专注讲述 “东方惊悚” 的惊悚片。 值得一提的是, 《京城 81 号》 之所以真正成为
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惊悚片现象级电影, 则在于其一改以往惊悚片装神弄鬼的桥段, 而去注重追求生活真实的质感。 该片

编剧文隽认为, 影片中的故事都来源于非常真实的感受。 许多人都表示在大胆走进朝内 81 号后, 都会

产生一种时空错位感, 仿佛置身民国乱世, 进入另一个时空。[5] 而多位重量级特效大师为电影打造的

大气磅礴的视觉效果, 也为观众呈现了一个跨越百年的宏大故事。 各种悲壮的历史传说和大量民俗民

风的累加, 使这部影片历史感, 文化味浓厚。
类型化作为电影市场细分的产物, 下一步就是实现品牌化。 品牌化可以帮助影片节约制作、 宣传成

本, 形成稳定的观众群体。 欧美著名惊悚片 《死神来了》、 日本惊悚片 《咒怨》 就是顺应这一市场规

律。 其他类型的国产片也有先例, 《人在囧途》 以及 《画皮》 都获得了不凡的商业战绩。 导演叶伟民继

《绣花鞋》 《京城 81 号》 后也将以 “东方惊悚” 建立自己的品牌, 将填补惊悚片领域品牌化的空白。

三、 名导大片转型归来

2014 年, 张艺谋的 《归来》 之所以引人注目, 不仅因为该片是国内第一部采用 4K 高视效制作技术

的电影, 是中国电影史上首部 IMAX 文艺片, 以 2. 95 亿票房刷新国产文艺片票房纪录;[6] 更重要的

是, 这部时隔多年回归文艺风格的影片, 其片名也成为张艺谋在 《金陵十三钗》 票房失利后重新回归

中国影坛的一个隐喻。 《卧虎藏龙》、 《英雄》、 《十面埋伏》 的巨大成功给张艺谋戴上了 “商业导演”
的帽子, 与此同时, 他也不忘创作一些文艺风格的作品, 但这些片子并没有获得以往的成功。 《归来》
的初战告捷与其说是张艺谋回归文艺片, 不如说是张艺谋找到了文艺与商业的契合点。 《归来》 所展现

的, 是在时代大背景下关于浓郁悲伤与超脱时代的亲情和爱情。 不同于传统商业片的拍摄手法, 《归

来》 尽可能地用平实的镜头语言, 创造出本身的感动, 用真实来打动观众, 用情感唤起观众对人物命

运的思索, 以充沛的情感填充文艺片的内核, 平实流畅的叙事方式迎合大众的观影习惯。
2014 年另一部值得关注的影片, 应该是陈可辛的 《亲爱的》。 作为港军北上的代表性人物, 陈可辛

的电影风格可谓多种多样, 从浓郁港味的 《甜蜜蜜》, 到歌舞片 《如果爱》, 再到充满戏剧张力的 《十
月围城》、 《投名状》, 以及反映改革开放以来小人物中国梦的 《中国合伙人》, 都体现出了陈可辛多方

面的艺术才华, 每部电影的不断转变, 都体现出他从一个香港的导演, 如何逐步深入到内地, 最终转

型为一个深谙内地制作风格的导演的过程。 取材于打拐题材的 《亲爱的》, 更标志着陈可辛电影创作的

脱胎换骨, 体现出了他能够驾轻就熟拍摄内地现实生活题材的深厚功力。 《亲爱的》 延续了陈可辛擅长

的细腻真实和略微的尖刻, 它是陈可辛对现实主义题材的回归, 是赵薇阔别荧屏的回归, 更是黄渤突

破喜剧形象的转型。 在此本影片中, 陈可辛调换了港式情调和影像符码, 塑造出了一个在内地能唤起

共鸣的故事, 同时, 过硬的情节内容, 也巧妙地指出了社会中的种种僵化、 教条、 有违人性之处。 在

一片纸醉金迷的华语电影中, 这部 《亲爱的》 所体现出来的真诚, 实属难能可贵。
徐克的 《智取威虎山》 为充斥着情情爱爱、 女性题材的 2014 国产电影市场增添了一份阳刚之气。

徐克本身就是一位 “江湖” 气息很浓的导演, 他的作品大多是武侠片。 众所周知, 虽然徐克的作品风

格多变, 但是大多取材于经典著作, 如 《笑傲江湖》 改编自金庸同名小说, 《青蛇》 改编自李碧华同名

小说, 《倩女幽魂》 改编自聊斋志异, 《智取威虎山》 也同样如此。 《智取威虎山》 作为著名京剧样板

戏, 是老一辈人的集体回忆, 对于年轻人来说就比较陌生。 徐克保留了原本故事的主线重塑老一辈人

的记忆, 又通过现代的叙事手法、 幽默元素、 “武侠” 味的交战迎合年轻人的口味。 徐克能将一个又红

又正的经典故事拍得如此具有后现代激情, 唤起经典艺术作品新的生命力, 体现出他对经典作品分解

重塑的驾驭能力和对市场的敏锐嗅觉。
吴宇森一直靠 “暴力美学” 行走江湖, 作为以动作片见长的导演, 开创了香港电影 “英雄系列”

的样式, 并且以他的作品为样本奠定了 “暴力美学” 风格。 这样一个动作片导演, 要转型执导爱情片,
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势必会引起许多观众的期待。 吴宇森曾说这次的 《太平轮》 (上) 与他的其它电影不一样, 《英雄本

色》、 《喋血双雄》 等讲述了男人之间的友谊与暗战, 而 《太平轮》 (上) 是吴宇森首次以女性为主角,
将爱情作为影片的重点题材。 但是, 纵观整部影片, 亦正亦邪的人物、 高速慢镜、 “火” 等标志性的吴

宇森元素依然没有缺席。 在整部影片中, 既带有好莱坞的剪辑风格, 又不失中国式的情感韵味, 颠覆

性题材的诠释, 自我风格的秉持, 彰显出了吴宇森对影片游刃有余的控制力与理解力。 吴宇森向来不

是一个 “本分” 的人, 他的职业生涯每 10 年就有一次转变。 从开始的港式喜剧到英雄片, 从好莱坞摸

爬滚打到拍摄中国的电影, 演绎了万千的可能性。
在国产电影的诸多导演中, 才华大多在是是非非中展现。 姜文的 《鬼子来了》 获第 53 届戛纳国际

电影节评审团大奖, 转而被禁; 《太阳照常升起》 票房不佳, 《让子弹飞》 刷新了国产电影的多项票房

纪录。 2014 年因 《一步之遥》, 姜文被认为是 “天才” 导演而不是电影匠人, 归因于对 “自我” 意识

的执著, 这恰恰是备受争议的焦点。 拥护者认为这是 “作者电影” 的复苏, 批判者冠之以心酸的 “自

恋”。 《一步之遥》 以东方魔幻现实主义的题材、 百老汇风的视效, 承载了太多的态度与观点、 充满戏

剧腔的嵌套式台词、 浪漫和乌托邦式的想象力、 情节复杂的结构, 接近戏剧的形式最终呈现的效果,
最直观的感觉是离观众 “一步之遥”, 引发了如潮的争议。 从理性角度看待 《一步之遥》, 该作品更接

近于实验片, 是关于蒙太奇的尝试; 这是一次冒险的实验, 甚至让电影回归 “游戏” 的艺术状态。 历

史洪流中正是有一个个打破常规的人, 生活生产才能不断进步, 电影也是如此。
与 《归来》、 《一步之遥》 相似, 《黄金时代》 的导演许鞍华把该片定位为文艺片, 同时也认为是

一场实验。 许鞍华用坚定的艺术理想进行的一次新型叙述方式的试验, 主线仍然是萧红多舛的一生,
但时空是颠倒的, 叙述方式是交错的, 常常出现借一个人的嘴巴, 补叙前面缺失的情节, 并且用话剧

式的旁白大段地复述萧红的文字。 如若不是萧红迷, 没有故事背景的基本常识, 极容易在纷繁复杂的

情节和照本宣科的絮絮叨叨中迷失方向。 伪纪录片的手法实现了戏剧理论的 “间离效应”, 布莱希特说

过: “间离方法的反映是这样的一种反映: 它能使人认识对象, 但同时又使它产生陌生之感。” [7] 《黄金

时代》 极力通过对历史的复原, 塑造一个虚构的世界, 但当角色对着镜头与观众对话时, 观众又忽而

清醒过来。 这种虚构与真实的交替, 给予观众更多的思考空间。 另一方面, 这也是一场对市场的实验,
未及预期的票房足以证明文艺片与市场的接洽仍需不断探索。

说起转型, 不可不提电视剧导演投身电影圈。 电视剧题材的过度开发, 电影行业的风生水起, 电影

梦的驱使, 让电视剧导演纷纷按捺不住转投电影圈。 被赞为收视保障的导演高希希曾执导 《结婚十

年》、 《幸福像花儿一样》、 《甜蜜蜜》 等多部经典电视剧, 相较于他在电视剧方面的成就, 《露水红颜》
作为高希希踏足电影圈的第一部作品则要逊色许多。 而另外一部 2014 年上映的 《全城通缉》, 导演是

之前执导过 《生于 80 后》、 《非亲父子》、 《捍卫者》 等电视剧的导演汪涛, 他第一次转行做电影导演,
找来了刘烨、 赵文卓等一众大腕, 但 4. 7 的豆瓣评分似乎与豪华的演员阵容并不成正比。

都说隔行如隔山, 电影和电视剧两种产品因目标受众与艺术样式的不同, 导致导演跨界不易。 电视

剧是故事, 电影是梦。 电视剧更注重讲故事, 电影则更倾向于内心世界的表达。 电视剧导演执导的电

影往往难以摆脱电视剧的影子。 最明显的就是对节奏的控制力上, 电视剧动辄几十集甚至上百集, 一

个桥段可以怎么啰嗦怎么来, 但是电影则不同, 如何在 90 分钟内讲述一个逻辑严密、 行云流水的故事

是一种功力。 电视剧导演对电影节奏控制的力不从心在 《触不可及》 中尤为突出, 影片具有很强的时

代性, 但是整部电影时间跨度太大, 如此长的时间要浓缩在一部电影里, 节奏本就极难把握。 在片子

里, 导演甚至用字幕 “1931 年、 1937 年、 1945 年、 1949 年” 简单粗糙地划分了影片的结构, 所以,
即使场景再精美, 演员再优秀, 也都无法掩盖作品浓浓的 “电视剧味”。 如果说 《触不可及》 是拍摄手

法上的问题, 那么 《露水红颜》 就输在了剧情上。 观众普遍反映, 影片的爱情故事太过老套, 霸道总
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裁、 贫穷女主角的剧情已与时代脱节了。 其中男女主角没有足够铺垫的爱情、 生搬硬凑的幸福结局,
显然太过单薄。 用电视剧题材来拍摄电影, 犯了取材上的错误。

但值得注意的是, 高希希的 《露水红颜》、 汪涛的 《全城通缉》、 赵宝刚的 《触不可及》 这些片子

所展现出来的市场意识和观众意识, 却值得借鉴。 每年有 30% 至 40% 以上的电视剧要在社会上游走,
高淘汰率、 高风险的行业竞争, 使得电视剧导演在保持艺术精神的同时, 更加关注市场规律。 不少电

影名导曾参与电视剧制作, 冯小刚曾是电视剧 《编辑部的故事》 的编剧, 《匆匆那年》 的导演张一白凭

借电视剧 《将爱情进行到底》 一炮走红, 《分手大师》 的编剧俞白眉曾写过 《东北一家人》。 电视剧导

演的跨界折戟预示着 “转型” 突围的艰难, 却依然有着广阔的希冀与商业空间。
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