
第 21 卷　 第 6 期

2014 年 12 月

浙 江 传 媒 学 院 学 报
Journal of Zhejiang University of Media and Communications

Vol． 21　 No． 6
December　 2014
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摘　 要: 创意经济之所以兴起于上个世纪末, 主要有着文化、 技术、 产业三个维度的生成背景: 文化

方面, 消费主义的新取向成为创意产业发展的内在动力; 产业方面, 传统产业遭遇发展危机后一直在谋求

发展创意产业进行突围, 而创意产业本身的发展与成熟又孵化出新的创意经济形态; 技术方面, 数字通讯

技术的发展创新了创意经济的产业形态。 创意经济正是在这几个关键要素的共同作用之下兴起的。
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2008 年 1 月 14 日日内瓦举行的联合国贸发会议提出, 创意经济是一个不断发展中的概念, 其基础

是创意资本, 其核心是创意产业, 它是以知识和智力资本为主要投入的产品和服务的创造、 生产和商

业的总和。 创意经济显示出经济、 文化和技术相结合的多学科特征。
创意产业是如何在经济、 技术和文化之间寻找契合点突破传统的经济发展模式实现新的经济增长

点的? 回顾西方发达国家创意经济的发展历程, 我们可以了解到其兴起背后都有着诸多的因素。 这种

回顾有利于我们在审视国外的创意经济时关注其理论背景和发生学机制, 从而在学习借鉴过程中做到

有的放矢, 为我所用。 为此我们很有必要追溯: 创意产业最初兴起的文化、 技术及产业背景是什么?

一、 消费主义的新取向成为发展创意产业的内在动力

消费主义作为一种文化兴于上世纪二三十年代, 盛于 60 年代。 作为以物质消费为生活宗旨的一种

生活方式, 它主张物品的占有权和享乐权, 它在西方发达国家发展成为一种普世性的社会价值观念与

意识形态。 在工业化时代, 消费主义文化曾经有着一定的积极意义。 工业产品通过广告系统、 商品设

计和产品包装来进行兜售, 并寓以一定的时尚、 成功、 圆满等符号价值于其中, “诱导出需求的冲动”,
以培养需求, 生产消费, 从而在一定程度上解决了生产过剩和消费不足之间的矛盾, 保持了经济和社

会的持续繁荣, 延缓了经济危机的爆发。[1] 在后工业时代, 消费主义文化呈现出一些新的取向:
首先, 消费形态多表现为非物质形态。 过去人们的消费关注多为生活必需类的物质形态产品, 现在

却更关注品牌、 形象、 设计、 装潢、 包装、 广告以及各种休闲娱乐、 服务、 教育培训等非物质形态,
多表现为精神性、 文化性、 娱乐性、 心理性等层面的价值。 “非物质形态商品和物质形态商品中的非物

质因素, 以及符号消费在当今的消费中占据了越来越大的比重。” [2]

其次, 消费动机更多的是为了满足欲望。 工业化时代的消费动机多出于人的生物性本能, 而后工业

化时代的消费因受文化环境和社会意识的影响多表现为一种心理欲望乃至一种体验的满足。 “人们在休

闲、 消费和感官满足中接受了新的消费方式和生活方式……现代消费主义文化悄然形成”。[3]
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再次, 消费行为表现为一种休闲模式。 从过去的商品数量主导的生物性本能消费转变为由生活质

量主导的休闲消费, 丹尼尔·贝尔曾在 《后工业社会的来临》 一书中这样认为: 如果工业社会的定义

是根据作为生活标准标志的商品数量来确定的话, 后工业社会的定义则根据服务和舒适、 保健、 教育、
娱乐和文艺所计量的生活质量的标准来确定。[4]

这种消费形态、 消费动机与消费行为的显著变化, 势必引发传统产业领域的创新与变革。 而创意产

业作为一种新兴产业, 它本身是以创新思想、 信息和先进技术为要素核心的文化产品的生产和体验式

的消费。 它是 “在现代资本体系下, 为了迎合消费者的娱乐、 修饰、 自我等需要而产生的蕴涵着审美

和符号意义的产品的经济部门, 这些产品是和功利主义相关的, 具有高度的象征价值。” [5] 它向大众提

供的恰恰是文化、 艺术、 心理、 娱乐产品。 创意产业与消费主义新趋势出现的这种高度契合, “通过产

品的创意激发消费者的购买潜力, 引导消费时尚, 形成新的消费市场, 同时提升社会品质, 促进经济的

持续增长” [6] , 实现了文化艺术与经济的全面结合, 这样创意经济顺势而出。 那么创意经济又是如何顺

势而出的?

二、 传统产业因遭遇危机谋求发展创意产业来突破

从欧美国家经济形态的发展转变来看, 在某种程度上, 创意经济的出现多是后工业时代传统产业

遭遇发展瓶颈后催生出的一种新的经济形态。 这一点已经被数十年来创意产业发展的历史所证明。
后工业时代的传统产业尤其是制造业多面临着利润缩水、 资源能源耗尽、 产品附加值低、 经济效益

低下等诸多问题。 以英国为例, 二战后英国工业特别是制造业的比重持续下降, 按照农业、 工业、 服

务业这种产业结构来区分, 1960 年英国工业增加值占 GDP 的 42． 8% (制造业占 32． 1% ), 1979 年为

37． 1% (制造业占 24． 9% ), 到 1989 年下降为 29． 4% (制造业占 18． 0% )。[7] 这种衰败导致传统产业

不得不寻求新的突破。
英国在制造业衰退的背景下, 将创意产业视为新的经济增长点, 其服务业增加值所占 GDP 的比例

由 1960 年的 53． 6% 发展到 1979 年的 61． 6% , 再到 1989 年的 69． 4% ,[7] 1997 年以来英国的创意产业

增加值比重保持在 5% 以上, 到 2013 年 4 月底, 英国科技艺术基金会发布的 《英国创意经济报告》 表

明, 深深植根于国家文化传统的创意经济已占整个英国经济总量的 1 / 10, 提供超过 250 万个就业岗位。
这种情况美国也早有先例。 上世纪 20 年代的经济危机导致了西方经济发展的动荡与衰落。 美国却

凭借好莱坞、 百老汇等创意性的影视娱乐产业找到了走出萧条的经济增长点。 以好莱坞的电影业为例,
凭借有声技术, “全部对话, 全部歌唱, 全部彩色” 的电影大大吸引了社会生活中失魂落魄的公众,[8]

并通过电影的资本结构、 行业策略及政府政策的支持、 介入, 发展了强势经济风暴下茁壮成长的好莱

坞电影业: “每星期会有 8500 万美国人看电影, 每家影院一年放映 100—400 部影片, 八大制片厂平均

每周生产一部影片。 1938 年米高梅的老板路易·B. 梅耶的年薪高达 120 万美元, 成为全美最高薪酬人

员。” [9] 可见当时的电影业是何等的繁荣, 由此美国实现了经济危机时期原有产业结构的转型与升级。
在后来的亚洲金融风暴中韩国发展了具有本土特色的电视剧、 电影、 音乐、 网络游戏等创意产业,

摆脱了其外向型经济所面临的发展困境, 也顺利实现了韩国传统产业结构的升级, 形成了新的经济增

长点。
从这些案例我们可以发现一个规律: 后工业时代传统产业每每遭遇发展瓶颈后多通过发展创意产

业实现经济发展方式的突围, 因为创意产业可以对传统的产业发展逻辑进行颠覆, 如软驱动取代硬驱

动、 价值链取代生产链、 消费导向取代产品导向等。[10]

具体而言, 传统产业发展模式注重有形资源和客体资源的开发和利用, 而创意文化经济注重无形

资源和主体资源的开发和利用。 创意文化经济能够重塑传统产业结构, 与不同的产业产生关联; 传统
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产业注重改变产品的功能价值 (使用价值), 而创意经济通过改善产品的观念价值获得市场和利润, 引

导消费时尚, 形成新的消费市场, 同时提升社会品质, 促进经济的持续增长。[11]

因此传统产业遭遇危机后多谋求发展创意经济, 其主因还在于它可以实现 “从以理性资本为基础

的经济, 转向以活性资本为基础的经济; 从以机械组织和秩序为基础的经济, 转向以有机组织和活的

秩序为基础的经济” [12] , 即实现经济发展的资源依赖从过去的自然资源到劳力资源、 产业资源, 最后转

变为创意资源, 即依靠人类本身的、 自我的知识创新与文化创意。

三、 创意产业的发展与成熟孵化了新的创意经济形态

创意经济的本质在于突出经济发展过程中创意的主导作用。 例如 1998 年英国创意产业工作小组就

将创意经济界定为那些从个人的创造力、 技能和天分中获取发展动力的企业, 以及那些通过对知识产

权的开发来创造潜在财富和就业机会的活动 ( CITF, 1998) 。 为此英国将 13 个门类纳入了创意产业的

范围: 出版、 电视和广播、 电影和录像、 互动休闲软件、 时尚设计、 软件和计算机服务、 设计、 音乐、
广告、 建筑、 表演艺术、 艺术和古玩、 工艺。 那么创意产业与创意经济有着怎样的联系呢?

我国文化产业专家厉无畏认为, 创意产业的发展一般有三个阶段, 即创意产业阶段、 创意经济阶

段、 创意社会阶段, 它从产业层面发展到经济层面, 再发展到社会层面。[13] 创意产业是如何从产业层

面演变到经济层面的?
早在 1986 年经济学家罗默 (Rohmer) 就曾预测创意产业对经济发展的影响, 认为创意才是一国经

济成长的原动力。[14] 事实上, 创意产业之所以能够成为经济成长的原动力, 其主要优势在于: 与传统

工业经济显著不同的是, 创意产业注重艺术、 商业、 关联性、 创新驱动和新商业模式的交叉融合, 它

凭借信息技术、 文化、 艺术、 设计等核心要素提升传统制造业和其他服务业, 突破产业界限, 延伸其

产业链, 提高产品的附加值, 从而带动相关产业增值, 甚至还可以通过创意产业的思维逻辑和发展模

式引领和推动其他领域的经济创新。 正是通过这种高增长高附加值的增值途径及创意思维的引领孵化

了创意经济, 实现了传统工业经济向创意经济的跨越式发展。 由此可见, 创意产业是创意经济产生的

前提和核心, 创意经济的出现是创意产业在发展深化与成熟后所孵化出的一种新的经济形态。
有学者将创意产业促进经济增长方式转变的模式总结为: 资源转化模式、 价值提升模式、 结构优化

模式[10](9) 等。 现实实践可以印证的是, 一些西方发达国家曾提出 “独创力关系到国家兴亡”、 “资源

有限, 创意无限”、 “资本的时代已经过去, 创意的时代已经来临” 等口号并最早设计出自己的创意产

业发展战略, 将经济发展重心转移到服务、 知识、 信息等第三产业, “以科技创新和文化创意双轮驱动

经济发展”, 最终使本国的经济发展实现了由工业经济向创意经济的转型。

四、 数字通讯技术的发达创新了创意经济的产业形态

创意经济的出现同时还是当代数字通讯技术与文化内容融合发展的结果。 到目前为止, 人类经历

了三次革命: 社会革命、 工业革命及信息技术革命。 相应地经济发展模式也由农业经济、 工业经济发

展到知识经济, 知识经济是一种 “创新型经济”, 创意经济是它的核心和动力。 创意经济的根本在于依

靠科技力量, 实现文化内容的创新、 创意。
2007 年联合国教科文组织发布的 《了解创意经济》 的专题报告指出: 信息化、 因特网以及计算机

时代的来临和国际化趋势的发展等多种因素, 催生了创意经济的形成和发展。[12]

历史上, 文化产业多基于新兴技术背景而产生。 19 世纪欧美国家的印刷业曾利用了动力、 冶金、
机械、 化学、 造纸等近代工业体系摆脱了传统的手工模式, 实现了工业化生产, 从而形成了印刷产业。
20 世纪初的电子传媒业也是利用了具备扩散性、 可复制性等显著特征的电子技术, 从而使电子技术成
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为现代文化内容的最好载体, 由此实现了文化产品的大规模的机械化复制与营销, 导致了电子传媒产

业的出现。
20 世纪 90 年代以来出现了以数字技术、 信息通讯技术、 互联网技术等为主要特征的数字通讯技

术, 使得文化内容比以往任何时候都能更方便地呈现与创新。 具体而言, 网络、 数字及通讯技术的发

展对创意经济有着如下三方面的作用:
一是它促进了对传统产业的转型与升级, 改变了传统产品的表现形式, 提升了传统产品的技术含

量和表现力; 二是它催生了诸如数字出版业、 视听业、 动漫业、 网络游戏产业、 移动内容产业等一系

列新兴的创意业态; 三是它促进了高新技术产业与传统产业的融合, 如传媒业、 娱乐业、 出版业、 互

联网行业、 电信业等原有业态经过重新整合, 发展成为一批大型和超大型的强势文化创意产业集团,
改变了过去的经济结构。 数据表明, 2005 年开始全球创意产业以每年 5% 左右的速度递增。 在一些发达

国家, 创意产业增长速度更快, 如美国达到 14% , 英国达到 12% 。[15]

有学者将上述科技对创意产业的具体推动作用作如此概括: 声、 光、 电等现代科技, 改变了文化产

品生产方式; 无线、 微波、 光缆等技术变革了文化产品传播途径; 新材料、 信息技术、 数字技术等现

代技术, 开启了文化产品保护与传承的新时代。 而 “三网融合” 技术, 则是电力、 机械、 电子、 计算机

软件、 网络、 通讯等多学科交叉融合、 集成创新的成果。[16] 可见创意经济的产业形态正是在数字通讯

技术的推动下发展起来的。
以上从四个方面解读了创意经济兴起的文化、 技术与产业背景, 我们可以发现, 创意经济的兴起与

创意产业关系密切, 它是发展创意经济的关键。 消费主义的新取向成为发展创意产业的内在驱动力,
传统产业遭遇发展危机后一直寻求通过发展创意产业进行突破, 而创意产业本身的发展与成熟孵化出

新的创意经济形态, 数字通讯技术的发展创新了创意经济的产业形态, 这些文化、 技术、 产业方面的

背景因素促成了创意产业推动经济增长方式的转变, 进而最终形成创意经济。
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