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对门户网站女性频道中的科学传播分析

刘　兵　贡晓丽

摘　要：性别视角与科学传播的视角都是传播学研究中经常借鉴的理论研究角度。女性频道中关于科

学传播的视角并不明确，从对女性频道内容分析中看出，科学作为强化女性弱势的工具，成功地起到了使

女性认同其价值观的效果，女性作为双重受害者，对安逸的认同巩固了其被动的地位。科学内容的运用仍

是为传统的意识对象服务，加剧了女性的不平等地位。科学的传播如何提高女性科学素养，选取哪些适合

女性的科学知识，仍是网络媒体和社会大众需要思考的问题。
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一、科学传播、对科学的理解与性别偏见

从近年来公众科学素质调查情况来看，我国公众对于科学观点的理解程度普遍低于其他国家，但

是大众普遍对于科学技术信息至少在表面上呈现高度感兴趣。这种反差表明应该以地方性的视角来深

入分析中国公民科学素质的特性，不仅是在特定地域上，还涉及在知识的生成与辩护中形成的特定的

情境，包括由特定的历史条件所形成的文化价值观等。

中国科普研究所于２００５年进行了第六次中国公众科学素养抽样调查，曾国屏、李红林将数次调研
数据进行比较，以国内外的实证调研结果为基本依据，结合中国公民科学素质现状的考察和国际比较，

提出了 “生活科学”的概念。将科学分为学院科学与生活科学，认为学院科学是 “最纯粹形式的原

型”，这类科学处于作为知识体系的科学的核心，就是我们俗称的 “硬科学”，从事者多是研究中心或

大学研究机构的科学家。而生活科学，多来自于人们的日常生活中形成的感性的直观的有用的但是没

有进入到体系层次、未成系统的常识，大多具有经验性。［１］

女性主义认为，把科学与性别两个主题联系起来，将开始的批判集中在科学领域的性别不平等，剖

析科学理论及实践中的男性中心主义偏见，揭示男性与科学发展在本质上相关联的内涵。

性别差异导致不平等是女性主义批判科学的起点。女性主义认为，主客观二元对立是科学认知的

基础，但它也误导了科学的发展。二元对立模式导致男性气质与女性气质相对立。这种对立造成世界

的分离，并自然地赋予男性优于女性的权力。并且女性主义坚信，科学具有一定程度的价值负载，而

所谓的客观事实只是受不同观念影响的主题进行选择、创造的结果。社会性别理论提出社会性别最终

导致性别歧视，动摇了人们一直存在的 “性别决定一切”的传统观念。

二、三大门户网站女性频道中的科学传播

本文以新浪、搜狐和网易这三大门户网站的女性频道作为研究对象，以性别和科学传播的双重视

角对之进行分析。这样的分析研究有助于我们认识在新媒体中，科学传播是如何与性别相互动的。虽

然这些女性频道的性别意味是首位的，而并非是以科学传播为主要目的，但从科学传播的视角，仍可
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以看出值得思考的诸多问题。

女性频道中的生活类知识数量众多，但集中在美容、护肤、保养、纤体等栏目下，具有较高的类似

性，通过对具有代表性的例子进行分析，能够看出女性频道的概貌和存在的问题。

新浪女性频道中关于科技美容的内容丰富，例如两则链接对美容针剂玻尿酸的质疑，“别再迷信玻

尿酸 ‘不开刀变美丽’神话陷阱多”①，“８元成本卖上万，美容院近 ９成玻尿酸为低价假货”②，从鼓
励美容到揭露美容背后的陷阱，极少有报道较为客观，没有提供关于整形的全面信息，一项指标的不

合格并不能促使受众在实施整形手术之前进行慎重的思考，不能显示出女性频道对受众负责的精神。［２］

网络女性频道也具有导向性，美容类栏目披上科学的外衣，也是对女性形象和角色进行建构，潜移

默化地使女性受众认同媒介所表达的观点。２０１２年夏天的搜狐女人美容专栏里打出的科技名号为 ２０１２
防晒新概念——— “防晒霜中的秘密，今夏防晒高科技探秘”，详细解释了人为什么会晒黑和晒伤，高科

技抗敏防晒中，从敏感肌肤特征、改善敏感肌肤方法、敏感肌肤如何选防晒霜三个问题作出解释。［３］看

起来体贴备至的关怀，其实是对各种防晒产品的推介，高科技增加了产品的可信性。

“盘点时下超流行的高科技护肤产品”中介绍了三款护肤产品，分别是 Ｐｒｏ－ＸＢＹＯｌａｙ专业方程式
净透焕肤洁面仪、ｉＢｅａｕｔｙ纳米高科技微粒子喷雾器、塔利卡光魅 ５９０胶原蛋白增进器，三款产品都有
科技看点，分别是４倍专研清洁，焕新每日洗颜体验、纳米科技助肌肤补水、光波促进胶原蛋白。高科
技成为为美容产品叫好的噱头。［４］

网易有科技美容栏目，是最明显的打着科技的名号进行美丽观念推广的。科技美容即医学美容，

是现在最流行的变美方式。它可以针对局部问题肌肤进行改善，包括痘痘、皮肤暗沉、皱纹、黑斑、

晒斑等，这种改善有别于护肤美容，可借由医疗方式使人达到 “快速美丽”的效果。

科技的作用体现在使女性变得更美、更自信、更有魅力，重点在于对女性外表的改变。女人为何热

衷于样貌的改变？高科技工具究竟起什么作用？从以上对女性频道中的生活科学分析来看，虽然女性

频道立足使女性更加完美漂亮，单就这一目的来看高科技产品也是存在安全隐患的，无形中增加了女

性频道的内容风险。自身对性别意识认知的困境和社会性别被构建同样是被女性忽视的问题。

三、对女性频道中的科学内容与风险的性别考察

随着社会发展和经济水平的提高，医疗技术与社会观念的不断进步，整形手术在许多国家持续升

温，美容整形越来越成为人们生活方式的一部分。整形手术的广泛性使得整形手术已不仅仅是个别现

象和个别人的问题，而已经成为和许多人、许多家庭直接相关的社会问题。

从三大门户网站的受众群界定和现实生活中的实施整形术的性别比例看，美的问题在女性身上相

对于男性而言显得更为关键、更有特色、也更值得研究。

首先，在频道和现实之间，许多女性确实认为拥有美的外表为择偶、择业提供了捷径。然而，自信

心的缺乏与否是一个复杂的心理问题，研究并未发现美丽的外表和自信心之间有必然的联系。因此，

单方面的外表美只是与自信心相关的一个因素。商业与媒介的联手强调了也夸大了外表美在女性成功

人生中的重要性。

即使外在美真正在女性生命中占有重要地位，也只是凭借容貌取悦于男人。正如吉尔·里波韦兹

基所指出，由于现代社会的决定地位的文化氛围，“女性容貌到底占据何种社会地位这个问题一直都存

在。一方面，民主和商业的文化努力想把它提高到社会价值的高度；而另一方面，在如今的社会中，

人们只有通过劳动才能得到社会的承认。”［５］而且，女性因为承担了美的角色，于是她们被迫在抛开权

３３

①

②

新浪女性，美容 ｈｔｔｐ：／／ｅｌａｄｉｅｓｓｉｎａｃｏｍｃｎ／ｂｅａｕｔｙ／ｌｉａｎｇｌｉ／２０１２／０７１５／１８２２１１６９６１８ｓｈｔｍｌ
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利机构以外的其他方面展现她们的能力，使得她们获得了诱惑的特别权力。

由此看来，实施整形手术即使成功，也并非意味着女性真正拥有了自信和人生的成功。而且，事实

上，经历过隆胸手术的女性心理忧虑很多，因为填充物质质量问题发生的事故也很多。网站中的女性

频道并没有真正考虑女性自身的需要。三家门户网站直接打出为了女性的旗帜，但是，与其说把女性

视为服务对象，不如说更多地意识到了女性消费者的强大购买力。

应该承认男女两性在身体、性格、心理等方面的差异，男性被赋予的理性、坚强、耐力等社会性别

特征被视为高于女性的社会性别特征，如被动、温柔、感性等。社会性别特征有了高级与低级之分，

女性的特征遭到贬损而不自知。

希望忽略两性差异的女性盼望职场上的平等，但实际上由于生理差异造成的成就的差异一直存在，

这种平等似乎难以实现。那些认同男女有别的女性，又容易陷入男女差异—社会分工—女性不适宜公

共领域的工作—女性应回归家庭的传统认知怪圈，无论哪种情况，都造成了媒体职业女性性别认知的

困境。［６］

四、从性别与科学传播双重视角看女性频道

女性追求美丽的动机下存在一个巨大的消费陷阱，琳琅满目的商品引诱下，女性又沦为男权的附

庸。走进女性频道，就好像进入了一个大卖场，经过卖场经营者的神奇转化，女性也瞬间成了商品的

一部分。

女性频道一方面将女性物化成商品，成为吸引男性 “眼球”的消费品。原来用于服务女性、为女

性提供平等的互联网信息接触和利用与自由表达的平台、弘扬女性独立人格、为女性发展提供空间的

女性频道，却成为了对女性实施压迫的工具，听来似乎是个悖论。然而当把视角转向女性频道意义生

成动因时，就会发现这一悖论有其产生的必然性，而且女性频道的未来出路问题也就迎刃而解。

作为商业性的网站要实现自身的经济利益，但作为社会公器的传播媒介，应担负起相应的社会责

任。遗憾的是由于受商业利益的驱使，女性频道的商业性与传媒的社会责任感发生了剧烈的冲突与碰

撞，最终使女性频道的传播者生产出现代的外衣，压迫的本质和充满矛盾的意义产品。［７］

妇女生活和经历的许多方面没有得到媒介的真实反映。因此，女性主义者呼吁更加真实的妇女形

象和女性气质定义。这很难达到，刻板形象并非是她们自己的形象，而是社会实践中习以为常的对于

事件、经验、人或物进行识别和分类的一种极端化了的表达。刻板形象通常有其社会摹本，这些摹本

似乎使得这些刻板形象合理化了。［８］

女性频道中的内容分类多而杂，时尚类、新闻类不一而足，其中科学内容所占份额较小，科学传播

也不是女性频道的主要目标。女性频道中的生活科学虽然涉及科学的内容，但是与一般科学传播的目

标不相符；虽然也有让大众生活得更美好的愿景在其中，但是其主要目的不在于此。

通过以上分析，可以得出结论：女性频道中的科学内容既没有女性主义的考量，又缺失科学传播的

视角。作为新生媒介，网络具有为女性谋求话语权的可能，具有重构社会性别的潜力，有助于女性意

识的觉醒，女性的话语空间在网络媒介中能够得到扩展。但是目前看来，网络中的女性表达面临许多

困难，网络媒介的作用并不明显，在如何让女性颠覆男性话语，构筑女性文化方面仍不明确；网络内

容反映出的信息说明网络媒介并没有致力于男女平等和维护女性话语权，是否强化了男女不平等？

由于性别视角和科学传播视角的缺失，女性频道中生活类科学既没有改变女性的生存状态，也没

有使得女性的科学意识有所加强。

五、女性频道也应树立正确科学观

“话语”的重要性为后现代主义所强调，认为 “话语”就是权力，话语就是一切。法国学者福柯的

４３
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话语权力理论认为：话语和权力是相辅相成的，男性利用 “话语”施展自己的权力，造就了男性处于

统治地位的男权社会。女性被迫长期处于 “失语”的境地。［９］

在男性话语占统治地位的当代社会，男性绝对控制话语权力，女性在话语平台上很难发生或被呈

现。为了适应男性霸权社会，女性不得不重组自己的话语，女性话语更加被边缘化，沦为男性话语中

心的玩偶。

从科学传播的角度来看，女性频道中的生活科学表面在说科学的应用，背后隐藏着对科学的夸大

和对科学的不确定性，由于风险认知的缺失，也给女性带来安全隐患等问题。科学不是万能的，使用

了女性频道当中推荐的高科技产品也未必能达到消费者预期的效果。科学的运用，是以消费为目的，

在性别意识缺乏的前提之下，无形中做了维护女性现有地位的帮手，既没有帮助女性提高科学素养，

也没有指导女性更舒适安全地生活。

女性频道的创办者需对科学的基本素养、科学传播的基本知识有所了解，虽然他们并不以科学传

播为工作重点，但是网页当中有涉及科学的内容，就要关照这些科学内容的真实性与有效性。女性频

道的设立本身带有性别意味和敏感性，创办者应有对于性别的意识形态的学习和把握，在内容的选择

上除了服务于女性的外表美，能加进更多丰富的真正为女性服务的内容，也为和谐社会做出贡献。

女性应该关爱自身，但女性问题不等于美容、时尚问题。青年女性面临的最关切的问题是教育、恋

爱、就业。以青年女性作为受众的综合性门户网站女性频道，有着较高的浏览率，不应把这么庞大的

受众群排除在外，应该研究她们的真正需求，向包括女大学生在内的所有青年女性提供择业就业的新

观念，正确的婚恋观，以及如何提高自身素养、如何教育子女，特别是与女性有关的政策、求职、妇

女权益、教育等旨在引导青年女性积极向上的信息内容，而不是那些超过了她们的经济承载力和生活

范围的所谓 “时尚”、“开放”的观念和一些俗气的生活方式。

同时，女性频道还要担负起对青年女性网民的媒介素养教育，一方面使青年女性掌握辩证看待传

媒女性频道中的内容的能力，另一方面培养她们主动寻求信息，积极利用网络发展自己、维护自身权

益的综合能力。

科学技术的介绍如何提高女性的科学素养，真正为提高女性生活质量作出贡献，选取哪些适合女

性的科学知识，仍是网络媒体和社会大众需要思考的问题。
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２０１２－７－１２

［３］搜狐女人２０１２防晒新科技探秘防晒霜内的秘密美容频道 ［Ｊ／ＯＬ］ｈｔｔｐ：／／ｗｏｍｅｎｓｏｈｕｃｏｍ／２０１２０６０５／ｎ３４４８１４７９１ｓｈｔｍｌ，

２０１２－６－５

［４］网易女人频道盘点时下超流行的高科技护肤产品医学美容 ［Ｊ／ＯＬ］ｈｔｔｐ：／／ｌａｄｙ１６３ｃｏｍ／１１／１０２４／０８／７Ｈ４Ａ３５ＧＳ００２６１ＩＤＣｈｔｍｌ，

２０１１－１０－２４

［５］吉尔·里波韦兹基 （法）第三类女性 ［Ｍ］长沙：湖南文艺出版社，２０００：１２８

［６］韩贺南被 “凝视”与被 “驱逐”———女大学生对媒体中女性形象的审视 ［Ｊ］现代传播２００４（３）：１００

［７］周云，彭光芒综合性中文门户网站女性频道与青年女性发展———以新浪、搜狐、网易为例 ［Ｊ］北京青年政治学院学报，

２００４（４）：３６

［８］［荷］祖伦 （Ｚｏｏｅｎ，Ｌｖ）女性主义媒介研究 ［Ｍ］桂林：广西师范大学出版社，２００７：２１３

［９］鲍海波新闻传播的文化批评 ［Ｍ］北京：北京广播学院出版社，２００２：２４５
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