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社会学视野下的文化传播现象与媒介使命
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摘　 要：： 从社会学的社会问题原则出发， 对当下中国文化传播现状中面临的消费社会的冲击、 后现

代主义的消解、 传统文化的现代性解读及日渐式微、 娱乐至上的价值取向和集体迷失的功利主义取向进行

探讨， 在此基础上思考新时期的媒介使命应是从自身做起， 加强 “社会学的想象力” 建设， 认为当代大众

媒介的贡献在于兼顾现代社会对文化消费的要求， 使得传统文化在现代化的包围下走出兼顾生存与发展的

良性道路， 同时进行多主体间合作， 真正做到从社会事实出发内外兼修， 强大本土本民族文化。
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一、 社会学的视角： 社会学、 文化与社会三者的关系

在社会学产生的近两百年时间里， 文化与社会、 个人的关系始终是其关注的焦点。 西方学者强调社

会学对社会问题以及社会个体行为的分析， 尤其马克斯 􀆰 韦伯把普遍盛行的基督教文化与资本主义社会

形态的产生进行了深刻的因果分析， 发掘并强调文化的生产力作用， 影响深远。 以郑杭生为代表的中

国社会学家们则强调社会学对社会良性运行与协调发展的条件与机制的研究， 文化建设更是其中不可

回避的一环。
按照英国学者爱德华·泰勒的观点， “文化是一个综合体， 包括知识、 信仰、 法律、 习俗、 伦理、

道德等以及人作为社会成员之一所获得的各种能力和习惯。” ［１］ 在此意义上， 文化的社会机制依托于教

育， 更依托于个体 “社会化” 过程中深受影响的家庭、 学校、 同龄群体以及大众传媒。 最后者更是被

当代社会学家称之为是个体社会化 “最主要的力量”。 按照这一思路， 文化、 传媒成为审思中国社会发

展与进步的必然路径， 在社会学视野下对当下中国的文化传播市场进行事实性的分析显得必要。

二、 社会学视野下的中国文化传播现状分析

社会学家自奥古斯特 􀆰 孔德开始就怀着深刻的现实关怀， 期待从学科角度实现社会的有序、 个体的

幸福。 而社会文化的种种失范是他们大声疾呼要加以变革的。 涂尔干为社会学的研究确立了社会问题

原则， 认为社会学存在的价值就在于以不偏不倚的中立态度描述、 解释、 预测乃至规范教育社会问题，
从而实现社会与个人的良性互动。 秉承前辈的学术理想， 笔者对当下中国文化传播现状中的若干问题

现象进行梳理， 并归纳为以下六方面虽不具有普遍性但却依然重大的问题加以社会事实层面的分析。
（一） 消费社会的冲击： 真实与虚拟的界限不再， 文化生产越来越以消费为目的

消费社会与后现代主义思潮的盛行给中国文化传播产业造成了深远影响。 消费社会理论着重于对

社会文化与作为 “拟像” 构造的现实的分析， 核心问题是认为个体所面对的客体系统正在吸引着、 蛊

惑着、 进而控制了个体的感知、 思想和行动。 根据波德里亚的观点， 现代社会继前商品时代、 商品时
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代和商品化时代之后， 已然进入消费社会。 在消费社会中， 模拟的感觉和经验已经取代了真实， 意即

“超真实” 和 “拟像” 四处横行。 这个充满魅惑的 “超真实” 的拟像状态由大型购物商场发布的巨型

海报、 游乐园里的模拟真人实景游戏、 新闻电影电视中批量制造的影像等所主宰， “好妈妈”、 “好男

人”、 完美的梦中情人等等影视剧形象， 完全没有真实性， 却对现实中的饮食男女产生深远影响， 剩男

剩女现象由此更显突出。 问题的关键在于， 包括文化消费在内的消费者丝毫不介意真实与超真实的距

离越来越大， 更以一种惰性、 麻木的精神状态应对消费社会对个体行为的塑造与引导。 波德里亚把这

种精神状态称为 “内爆”。
由此， 在波德里亚看来， 传媒不再是再现真实的工具， 世界的意义只在符号的传播和复制中去获

得。 文化的生产、 传承、 发展陷入日益严重的消费泥潭， 为了消费而生产， 为了消费而传承与发展，
文化本身的精神性、 严肃性被消费社会的娱乐主张逐步销蚀。 在当前的电影电视剧的创作看来， 红色

经典不断被翻拍成 “桃色经典”， 呈现为 “一地鸡毛” 的谍战题材、 婚恋题材作品层出不穷、 方兴未

艾， 拒绝崇高、 还原真实成为当下文化产品创作的响亮口号。 什么才是真实？ 谁来界定真实？ 这些问

题显然已经不再是问题， 能否娱乐大众， 如何提高收视率、 点击率， 如何成为畅销书变为了文化传播

领域的价值导向。
（二） 后现代主义的消解： 黄赌毒、 黄黑灰题材泛滥； 时空交错、 价值虚无

后现代主义思潮首先是在对现代主义理性思想的批判和反思过程中产生的。 当杜尚把陈旧的男士

立式小便池加以包装后以崭新的 “现成品” 形式呈现在艺术创作中时， 他所引起的不仅仅是一种创作

思路的改革， 更是对传统理性与价值观念的挑战。 在经历了对理性的彻底失望之后， 后现代主义者主

张挑战权威、 解放个性、 解放本能。 在此种情形之下的文化生产主旨首先表现为文化本身的精神性日

益为越来越严重的本能主义主张所取代。 性与暴力、 赌博与黑社会、 成人世界的勾心斗角、 毒品与黑

幕交易等等以前不方便说、 不好意思说以及不能说的东西都被后现代主义拿来公开标榜为自己要表达

的主题， 冠以正视本能、 解放个性的名义。 这种文化生产、 消费的主张与实践的直接后果就是导致普

通受众无力辨识正确的价值观， 对电影电视以及文化产品中的角色、 剧情进行简单直观的模仿、 接受

文化产品对各种社会角色的塑造， 在表现 “黄黑灰”、 “黄赌毒” 等低俗、 恶劣的文化产品的包围下日

渐迷失。
其次， 随着后现代主义解构一切的文化主张深入人心， 玄幻、 穿越题材的影视剧作品横空出世并迅

速虏获大批追随者。 由此， 理性的时空观念遭受严峻挑战。 由于中穿越剧的毒害太深， ２０１２ 年 ３ 月 ２
日， 福建两名很要好的小学女生小美和小华相约自杀。 其中， 小美的遗书上写道： “这一辈子， 我有两

个秘密， 一个是要穿越时空， 到清朝， 拍一部皇帝的电影； 一个是要到太空。” 两人在课堂上完成遗书

后， 一起跳进了池塘。 在穿越剧 《步步惊心》 里， 女主角是通过车祸穿越回清朝的， 微博上已有一大

群孩子研究如何穿越回古代： 故意撞车、 被雷劈、 一刀刀地割自己……有的孩子还相互鼓劲： “大家一

定要努力地穿！ 总有一天你就穿过去了！” 对此， 高级心理学专家、 教育学硕士邹红表示， “影视片除

了娱乐功能， 也有导向作用， 就如电视里的某个发型好看， 某件衣服搭配得好， 都会引起大家热追，
只是这些效应是积极的。 但七八岁的孩子认知有限， 分不清真实与虚幻， 所以才会频频出现类似事件，
这就需要家长和学校正确引导。” ［２］ 笔者认为， 文化产品市场的创作、 传播应以正确的舆论引导人， 以

高尚的精神塑造人， 减少娱乐倾向、 避免庸俗剧情， 拒绝混淆视听， 为青少年在形成积极健康的人生

观、 世界观、 价值观的过程中创造健康、 洁净的文化环境。
（三） 走出端午阴影： 传统文化比重的强调依然不足

传统文化在当代文化传播领域中始终占有重要地位， 没有传统的文化传播必然是无水之源、 无本

之木， 然而其传承、 发展在现代化的今天面临全新的挑战。 新世纪国人对保护传统文化的自觉与热切
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肇始于 ２００５ 年韩国的江陵端午祭被联合国教科文组织正式批准命名为人类的 “口头和无形非物质文化

遗产”。 韩方申遗的成功让生活在端午节发源地上的中国人长时间内难以接受。
文化可以区分为物质文化和非物质文化。 “所谓物质文化是指物质世界中， 一切经过人的加工， 体

现了人的思想的东西。 而非物质文化又称精神文化， 指制度、 规范、 观念等。 可区分为理念文化 （观

念文化） 与制度文化。” ［１］（９３）韩国的江陵端午祭是旨在继承和发扬端午节传统文化习俗而举行的庆典活

动， 每年以大关岭祭神为始拉开帷幕， 活动期间将会举行各种巫法和祭祀典礼， 并会举行跳绳、 假面

制作等传统游戏和体验活动以及精彩的巫俗表演、 假面舞、 农乐表演等， 有着一整套严密、 系统的组

织制度和民俗文化规定， 是典型的制度文化。 这与传统中国端午节吃粽子、 赛龙舟、 挂菖蒲、 喝雄黄

酒、 纪念屈原等停留在理念文化和观念形态上的民俗活动有着本质的区别。 冷静下来思考， 虽然中韩

同属 “汉字文化圈”， 但是笔者以为， 韩国的申遗成功凭借的就是自己的保护与重视程度， 韩国江陵端

午祭久负盛名， 每年的端午祭期间， 来自韩国和世界各地的观光者达百万人之多。 之所以能够吸引来

如此众多的参与者、 参观者， 归功于韩国江陵市政府对民间文化的高度重视和有效的保护。 早在 １９６７
年江陵端午祭就被指定为韩国第 １３ 号重要文化遗产和重要无形文物。 正是这一举措， 使得一个民间节

日成为江陵文化的标志、 韩国民族精神的象征， 成为一种无形文化遗产供人类享受， 成为外界认识韩

国文化和江陵民情的一个窗口。 而我国对包括清明节、 端午节、 中秋节在内的民族传统节日放假始于

２００７ 年 １２ 月， 即韩方成功申报端午祭为世界非物质文化遗产之后。 从这点来看， 我们的落败其实是

“情理之外， 意料之中”。 好在它给我们带来了很好的启示， 即通过为传统的文化活动注入新的制度活

力并得到国际认同， 对于中国文化遗产的保护有借鉴意义。 我们的端午节 （而不是某国端午节） 达到

国际认同还有一段漫长沉重的路子要走。 反省我国情况就会发现， 我国节日体系的文化特色显得不足，
人们多是追捧外来节日文化而对本民族的节日文化却缺少认识， 更谈不上喜爱和保护。 韩国申遗成功

的板子刚好打在我们的脸上， 犹如韩国的影视剧将我们的专利卖给中国一样———这板子打得好， 也打

得不是滋味。
此后， 过本土本民族特色节日、 淡化洋节影响、 拒绝洋节主导的主张和实践不断， 文化传播领域自

觉不自觉地宣传和弘扬本土、 本民族传统文化的呼声越来越高， 传统文化的传播比重不断加强， 但是

距离应然的理想状态， 尚还有较大差距。
（四） 传统文化现代化： 绝路抑或出路

在 ２１ 世纪新媒体技术日新月异的今天， 保护和传承本土本民族的传统文化， 面临诸多现代化的挑

战与困境。 如何找寻传统文化的时代价值？ 如何使传统文化现代化？ 都是考量当下文化传播效果的必

然之问。 最典型的案例要数百家讲坛和由易中天、 于丹的火爆引起的 “国学之争”。 易中天于 ２００５ 年

起开始在 ＣＣＴＶ－１０ 百家讲坛节目里讲解历史， 因其白话式的幽默分析， 受到追捧。 他独辟蹊径， “妙

说” 历史， 巧妙地运用 “通俗” 的语言、 深情并茂的表演， 有趣地还原了历史的本来面目。 平常的一

段历史从他口中出来俨然活灵活现一般， 象评书一样绘声绘色， 又像电影剪辑精练流畅。 比如 “曹操

身材短小， 估计也就和我差不多吧。 跟 １ 米 ８４ 的诸葛亮比起来， 只能算是不合格的残次品。” “等曹操

带着一身的尘土、 一身的血污、 回到酸枣大营 （讨伐董卓的 ‘关东联军’ 的大营） 的时候， 看见大营

里面的各路诸侯都在干什么呢？ ‘日置酒高会不图进取’。 也就是说整天都在开 ｐａｒｔｙ、 泡酒吧、 打电子

游戏。” “所谓的空城计也是编出来的……诸葛亮搬个琴， 摆个香炉， 召两个小孩子， 在城楼上唱卡拉

ＯＫ……”① 幽默风趣的现代表达引起观众会心一笑。
２００６ 年 “十一” 黄金假日在央视 “百家讲坛” 连续七天播出专题讲座 “于丹 《论语》 心得”， 受

７１１

① 百度百科 􀆰 易中天 ［ＥＢ ／ ＯＬ］ 􀆰 ｈｔｔｐ： ／ ／ ｂａｉｋｅ􀆰 ｂａｉｄｕ􀆰 ｃｏｍ ／ ｖｉｅｗ ／ １９３９８􀆰 ｈｔｍ
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到观众的热烈欢迎。 ２００７ 年春节期间， 讲座 “于丹 《论语》 心得” 亦在 “百家讲坛” 播出， 同样好评

如潮。 ２００７ 年 “十一” 黄金周又在央视 “文化访谈录” 播出 “于丹·游圆惊梦” 讲解昆曲。 她讲课时

神闲气定， 娓娓道来； 古今中外， 信手拈来； 语言妙趣天成。 例如 “理想主义和现实主义， 就是我们

的天和地。” “关爱别人， 就是仁慈； 了解别人， 就是智慧。” 等。 网上舆论认为： 于丹品 《论语》、
《庄子》 使我们重新拾起了自己的文化瑰宝， 讲座与书中也介绍了许多我们现代人所需要的哲理， 在这

纷繁复杂的中国社会中无论男女老少都需要一位孔子、 一位庄子相伴， 来缓解社会带来的压力。 于丹

告诉我们， 经典永远都不会被抛弃。 读完 “于丹 《论语》 心得、 于丹 《庄子》 心得， 你会感到一阵放

松， 一种来自灵魂深处生命的气息， 让你豁达地去接受一切。”①

然而就是这样引来大众集体喝彩的国学讲座， 却引来了南方十博士联名的抵制抗议， 称 “ ‘孔子’
很着急， ‘庄子’ 很生气”。 他们批判道： “于丹之谬论在于把论语诠释成厚黑学； 易中天之不幸在于将

学术演义成 ‘大书’ ”。 但前者对中华文化和社会思想造成的混乱将祸害千年， 国学精粹捣腾成市井

“垃圾”。 若泛滥成灾， 后生将不知中国为何种文化传承， 当今列国更将曲解中国。 后者仅是学术上的

“旁门左道”， 擗开 “学术”， 还是有益于社会大众的。
此时争论的焦点在于： 当传统文化走下高高的圣坛并以通俗易懂、 娱乐大众的现代化姿态出现的

时候， 此情形对传统文化本身来说利弊孰轻孰重？ 学者走上电视， 学术结缘传媒， 成为新世纪学术走

出大学围墙的新方式， 新媒体技术支持下的文化传播媒介为学术的大众化和经典著作的普及阅读创造

了现实可能， 以前文中的举例来分析， 易中天明显是用现代人熟悉的俏皮表达出古人的意思， 但是对

于渴求通过听其讲座扩充阅读知识的学生来说， “ｐａｒｔｙ、 电子游戏、 卡拉 ｏｋ” 明显是 “穿越” 了， 这对

于正在形成时空观念的学生来说不能不说是思想的混淆。 同理， 于丹把 《庄子》、 《论语》 诠释成了类

似 “心灵鸡汤” 的现代心理调适参考， 无疑也是把经典大众化直至庸俗的表现。 唯其如此， 传统文化

现代化， 对于传统文化自身的存在于发展而言， 到底是意味着出路还是绝路呢？ 以电视传媒为代表的

文化传播新媒介必须从职业使命的角度出发而有所担当。
（五） 娱乐至上与功利浮躁思想弥漫： 文化创作初心不纯

随着现代社会的发展， 文化创作主体与环境都发生了深刻的变化。 一方面， 创作者面临诸多诱惑，
直接间接地体验着迎合市场的创作所带来的巨大收益， 单纯的创作初心不再； 另一方面电视媒介时代

的到来也对文化产品的创作提出了新的要求。
审思当下我国的文化产品市场， 文化传播首先表现为娱乐至上的急功近利。 包括影视作品在内的

创作表现得良莠不齐， 功利主义、 急功近利的浮躁思想活跃， 而潜心于坐冷板凳， 耐得寂寞厚积薄发

的人相对要少很多。 美国媒介文化学者尼尔 􀆰 波兹曼在对 ２０ 世纪后半叶美国文化中最重大的变化进行

考察之后， 认为印刷术时代步入没落， 而电视时代蒸蒸日上； 电视改变了公众话语的内容和意义； 政

治、 宗教、 教育和任何其他公共事务领域的内容， 都不可避免地被电视的表达方式重新定义。 电视的

一般表达方式是娱乐。 一切公众话语都日渐以娱乐的方式出现， 并成为一种文化精神。 一切文化内容

都心甘情愿地成为娱乐的附庸， 而且毫无怨言， 甚至无声无息， “其结果是我们成了一个娱乐至死的物

种”。［３］以电视剧为例， 在目睹了 《金婚》、 《潜伏》、 《蜗居》、 《奋斗》、 《北京爱情故事》 等剧的火爆

成功之后， 近两年的电视剧集中围绕婚姻家庭题材、 谍战悬疑以及年轻人生存状态的题材创作层出不

穷， 但是观众再没有感受到新一轮的惊喜， 观影热情反而在近似的剧情、 刻意的包袱和缺乏新意的冗

长剧情中被消磨得日渐低沉。 因而， 文化创作市场表面上一片欣欣向荣、 热闹非凡， 但重复与低级趣

味居多， 实质性地创新与积累却很缓慢。
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２０１２ 年 １０ 月， 中国作家莫言获得诺贝尔文学奖。 在回答 “您作品中的什么地方打动了评委” 时，
莫言说： “这是一个文学奖， 授予的理由就是文学。 我的作品是中国文学， 也是世界文学的一部分。 我

的文学表现了中国人民的生活， 表现了中国独特的文化和风情。 同时我的小说也描写了广泛意义上的

人， 一直是站在人的角度上， 一直是写人。 我想这样的作品就超越了地区、 种族、 族群的局限。” 莫言

的成功是甘于寂寞、 厚积薄发的典型， 是 “站在人的角度写文章” 的单纯创作， 他说 “我永远不会为

了一个奖去写作， 不管是茅盾文学奖， 还是诺贝尔文学奖。” “一个作家写久了， 总会想到要寻找自己

的语言。 ……某种语言在脑子里盘旋久了， 就有一种蓄势待发的力量， 一旦写起来就会有一种冲击力，
我是说写作时， 常常感到自己都控制不住， 不是我可以要寻找某种语言， 而是某种叙述腔调一经确定

并有东西要讲时， 小说的语言就会自己蹦跳出来， 自言自语， 自我狂欢， 根本用不着多思考怎么说，
怎么写， 到了人物该出场时， 就会有人物出场， 到了该叙事时， 就会叙事。 作家只是凭自己的感觉写

作， 每一位作家都知道应该将自己独到的东西传递出来。”① 何时中国文化创作市场能够改变唯市场、
唯娱乐、 唯利润的创作导向， 文化大繁荣时代才会真正到来。

（六） “存在的无”： 文化创作和消费市场的集体迷失

“存在的无” 指向事物存在却不被感知的相悖处境。 在哲学意义上， 任何存在都是 “存在的有” 的

状态， 但是如果这种存在自始至终没有被外界所感知， 则其存在也就等于是不存在， 没有意义， 没有

价值， 就成为了 “存在的无”， 至其真正消亡成 “不存在” 的虚无。 作为文化产业发展的根源， 本土本

民族文化的发掘、 宣传， 以及对外表达是最重要的文化创作内容， 必须本着 “存在即有感知， 存在即

有宣传， 存在即有表达” 的思路加以体现。 而现存的问题是文化创作和消费市场处于集体迷失的状态。
普遍意义上的文化题材较多陷入 “存在的无” 之命运， 市场在某些文化领域广泛存在不被发掘、 创作

和表达的空白领域。

三、 结语： 社会学想象力与媒介使命

综合上述分析， 概而言之， 我国文化传播领域外受消费社会和后现代主义思潮的深刻影响， 价值多

元， 良莠不齐， 尚不能对传统文化的保护、 发掘、 宣传以及对外表达做强有力的保证， 丰富的民族生

态仍较多陷于 “存在的无” 之生存境地。 面对此种情形， 笔者想到了著名社会学家米尔斯关于 “社会

学想象力” 的论述， 作为文化传播主体的创作者、 传播者、 消费者都应具备这样一种 “在具体情境中

的个人烦恼和社会结构的公共议题之间建立联系、 在微观的经验材料和宏观的社会历史之间进行穿梭

的能力”。［４］唯有文化产业中的各个主体都从自身做起， 加强 “社会学的想象力” 建设， 进行多主体间

合作， 才能真正做到从社会事实出发， 内外兼修， 强大本土本民族文化。 一方面， 大众媒体充分发挥

主动性和创造性， 扮演好纽带桥梁与 “守门人” 角色， 真正努力做到净化文化传播环境； 另一方面，
文化创作者 （无论个人还是组织） 应秉承文化创作的艺术性、 严肃性， 拒绝庸俗， 回归理想的单纯创

作。 归根到底， 大众媒介的贡献在于兼顾现代社会对文化消费的要求， 使得传统文化在现代化的包围

下走出一条兼顾生存与发展的良性道路。
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