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主持人的话：

２０１０年上海世博会的主题是 “城市，让生活更美好”，城市在人类生活中的作用越来越大，

而大众媒介在城市形象的提升方面有重要作用，大众媒介是现代城市发展的产物；反过来，大众

传媒宣传、塑造和传播着 “城市形象”，深刻影响着人们对城市的认识。因此，在城市化进程日益

加速的今天，我们需要深入了解大众媒介与城市形象建构之间的关系。

———主持人：曾一果

基金项目：２０１１年江苏省教育厅项目 《当代中国城市形象的媒介建构研究》（２０１１ＪＢ８６０００３）的研究成果。

当代中国城市形象的媒介建构与传播对话录

曾一果　谷　鹏　陶赋雯

摘　要：大众传媒如何参与建构中国的城市形象，如何影响人们的城市认知，这是值得关注的话题。

以下对话便从不同媒介、城市的身份政治、全球语境中的城市关系、城乡关系以及新媒体环境中的城市形

象等角度全面考察大众传媒与城市形象的关系。
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一、大众媒介与城市形象传播

曾一果：今天请两位专家讨论一下当代中国城市形象的媒介建构与传播的关系，谷老师曾带领学

生拍过一个关于苏州城市的微电影；陶老师致力于做南京城市形象影像化传播研究，在日常生活中是

城市拍客。两位都是专家，因此特邀请两位谈一谈大众传媒与城市形象建构的关系。

谷　鹏：在２０１１年底，我们开始着手拍一部关于苏州生态文明的宣传片，主要由以下几个板块构

成，除了导入和结尾，中间包含了这样５块内容：第一块是关于经济的。对于城市来讲，可能经济还是

它考虑的比较重要的发展问题；第二是关于生态环境，从城市的发展过程来讲，城市环境问题很重要；

第三个方面就是说自然资源，这部分主要就是讲苏州的自然性资源，比如苏州的山、水、古村落，可

能是跟历史传承、历史人文相关联的一些自然的资源把它融合进去；第四部分是生态人居，城市的发

展更多考虑人们的居住环境以及保障建设的问题，因为城市发展过程当中，政府可能要起一个非常重

要的作用，我们调查了全国３０多个跟苏州相当规模的城市规划及建设；第五个是关于城市功能问题，

城市功能到底怎么样来实现？最后一个方面是城市的人文关怀问题。回到曾老师讲的关于大众传媒与

城市形象建构关系上，我们在做宣传片前期调研中也在考虑，就是大众传媒需要做两个方面文章：第



浙江 传 媒 学 院 学 报 第２０卷

一，大众传媒本身就是一个桥梁，在桥梁里它可能传播两类受众，一是对苏州这个区域里面的居民，

也就是一个内在传播；二是对外传播，江苏省、全国乃至全球的观众如何认识苏州。第二，媒体的运

用，媒体怎样才能把苏州城市形象进行有效的建构和传播，宣传片定名为 “美丽苏州，生态天堂”。

曾一果：谷老师介绍了他们在做苏州城市形象宣传片方面的经验。陶老师曾对江苏城市的媒介形

象做了一次总体研究，用水文化为切入口，探讨整个江苏城市的一个话题，也挺有意思的。

陶赋雯：我之所以用水来切入江苏城市的话题，是因为对于 “吴风汉韵”多种文化杂糅的江苏来

说，要通过一个切入点深入进去从而全面概括，似乎比较困难。从历史渊薮来看，江苏在清朝时是由

江宁府和苏州府组成，取两个府名字中的第一个字，即为江苏。“苏”———草字头底下有鱼和米，那么

有鱼的地方就有水，有河的地方人民生活富足能吃得饱饭，是为鱼米之乡。因此从水文化入手去研究

江苏文化应该是比较恰当的。人们也常说诗文 “杏花春雨江南”，这都和苏浙徽的水乡城镇有关。我想

谈谈研究南京城市形象影像化传播的几个出发点。第一，今天全新的历史发展机遇是２０１３年举办亚青

会，２０１４年举办青奥会，南京一下子被推向了世界历史的舞台，这是南京能够在世界面前展示自己的

一次很好的机遇。第二，近几年出现了几部南京风味的电影，题材不单仅限于展示集体性创伤的 “南

京大屠杀”题材。譬如电影 《南京的那个夏天》就是一部原汁原味南京范儿的电影，它是南京籍导演

虞军豪自编自导自演的影片。虞军豪导演的另一部以南京为主题的影片是 《帝国秘符》，本片是以朱元

璋定都南京，朱棣篡位，朱允?下落不明等在南京百姓中口耳相传的古老传说为题材，将其置于如今

鬼吹灯、古墓探险这样火暴题材的框架下，展示出南京的明文化。还有一部南京风味的电影叫 《多大

事儿》，“多大事儿”这个词是南京的方言，本片也是一部反映南京普通市民贫中作乐、开朗豁达的市

民电影。第三，南京提出了 “重读南京”的理念，其核心组成就是南京不是大家想象中的 “伤城形

象”，不是所谓的末日之地，更不是泛滥的秦淮歌舞几时休，处处充斥靡靡之音的文化意象，重读南京

是为了重塑南京英雄之城、胜利之城的形象。第四，去年我参加上海戏剧学院举办的 “长三角论坛”，

讨论的话题是 “江南意象”。不少参会的学者来自上海各高校，文章多以海派文化为主，特别围绕全球

化话语语境下的上海城市形象的变迁，而关注江苏文化意象的研究则较少。２０１０年的上海世博会给各

国人民留下了深刻印象，这对于我们研究地域文化给了很大的启示，促使我们就通过那些不同类别、

精彩纷呈的场馆设计，感受到一个国家的独特的 “国民性”。而南京作为曾经的国民政府所在地，促使

我们去研究南京的城市形象影像化传播。但在研究中颇为困难的是，譬如提到苏州，你就可以说有苏

味，有苏式的味道，连月饼都有苏式月饼，但是南京，你有什么东西提到是宁式的吗？

曾一果：云锦也很有南京特色。呵呵。

陶赋雯：云锦代表了南京六朝金粉的皇都气象，但它是贡品，不像苏绣所蕴含的江南意境特别浓，

跟蜀绣、粤绣的感觉也不太一样。

二、记录、虚构和想象的城市

曾一果：刚才两位老师均是从传播城市形象的角度思考城市，主要还是从功能主义的角度看城市。

但城市形象建构与传播不仅包含对城市形象的正面宣传、推介和传播，还包含大众传媒如何去理解某

个城市，不同媒介对城市的理解差异也很大。比如城市宣传片侧重于城市某个方面的宣传，具有很强

的 “记录性”和 “宣传性”，但是电影对于城市的再现，则可能有很强的 “艺术性”和 “虚构性”，差

异很大。比如电影或者纪录片，它可能是拍城市黑暗方面，拍城市流浪儿或犯罪现象，但是宣传片就

不同了，展现的是 “美丽新苏州”、“六朝古都南京”和 “国际化大都市上海”等。不同媒介的城市形

象再现差别很大，集体或个人的视角差别也很大。

８１



第４期 曾一果　谷　鹏　陶赋雯：当代中国城市形象的媒介建构与传播对话录

谷　鹏：是的，不同媒介下的城市形象差别是很大的，而且有些已经形成了刻板印象，比如南京给

我的感觉始终是一个悲情城市，一个伤城。如何能把这个伤冲掉，或者说能够丰富南京的整体形象压

力很大，因为无论是国人，还是全球人提到南京，它都是一个伤城。

曾一果：南京的 “伤城形象”不仅是因为南京大屠杀，在历史上，南京就是一个 “悲情城市”。不

过，南京的悲情形象其实也不是坏事，除了刚才谷老师说的 “悲情城市”，南京的另一个特点就是混

杂，南京的混杂可能跟我们后面要讨论的香港那种混杂是不一样的，香港可能是多种族、跨文化的混

杂，南京则是精英与大众、先锋与小民的混杂。

陶赋雯：上海海派文化海纳百川，兼容并蓄，也构建了一个精英文化与市民文化混杂的场域。

曾一果：跟上海其实不太一样。南京有最先锋的、最贵族气息的东西。比如南京的某种贵族气息，

苏州是没有的，苏州有的是文人气和市民气。但是南京也有最市民化的甚至是粗鄙化的东西，它的文

化本来就是南方和北方的混杂。

谷　鹏：回到我们前面说的虚构、纪录和宣传上，陶老师你在研究南京城市形象时，无论是虚构

的、记录的，还是宣传的，你觉得媒介在建构南京形象时会有哪些共同的东西，是不是都集中在 “伤

城形象”上，还是有比较明显的差异性。

陶赋雯：有共通的东西，譬如六朝金粉、十朝都会，人们一提到南京总是会联想到这些词语。

谷　鹏：例如我们讲苏州，我们是有文脉的，我们可以提出一个关键词 “状元”就可以体现这个

城市非常深厚的文化底蕴，那么南京的话你刚才讲的无论是六朝金粉，还是十朝古都，无论是伤城，

还是市民城市，在我看来，它始终和政治联系在一起。

曾一果：是的，南京始终和政治纠缠在一起，而且这种政治还带有 “诗性政治”，王安石这样失意

的政治文人到了这里总要有一番抒情，相反，苏州是缺乏政治的，苏州虽然有状元、有宰相，但苏州

其实从来都是远离政治的，跟政治没有太大关系。

谷　鹏：许多关于南京的影像始终没有绕开南京大屠杀，《东京审判》、《南京大屠杀》、《屠城血

证》，包括 《金陵十三钗》，都比较有影响力。

陶赋雯：不过，也有一些比较另类的南京影片，譬如第六代导演娄烨拍摄的 《春风沉醉的晚上》，

描述的是第三类情感———一对男同的故事。娄烨选在南京取景，也是看中了南京阴雨蒙蒙所营造的氛

围，想在影像中展示出一种迷离阴柔的气调。

谷　鹏：目前南京城市影像传播的切入点还是在南京的历史文化上。

陶赋雯：是的，我自己想做一些比较小众的事儿，比如关注发生在南京的千古爱情故事，南京的民

居文化。南京有很多与江南状元相关的典故，江南贡院就在这里。南京现在的一些地名，也都和历史

上南京的城市名称演变有着很深刻的勾连。仅是南京的城名，前后就有着四十多个富含历史掌故的称

谓变迁。南京还有一本很值得研究的书，虽然这本书已经是个过往，是民国时期关于首都建设的宏愿，

叫 《首都计划》，在当时请了国际知名的建筑规划师，参照国际大都市纽约、巴黎的城市规划，想把南

京打造成为一个国际性大都市。当时还有一项大胆的构想———建立一个被称为 “东亚之冠”的中央电

影摄影场，即把玄武湖至紫金山一带打造成远东地区首屈一指的电影摄制基地。

谷　鹏：如果实现了，那南京就是个伟大城市了。现在还是回到共识，你觉得不同媒介呈现出的南

京形象有什么共识？

陶赋雯：共识我觉得还是 “历史文化”，还有你们所说的政治文化方面，南京市民性的东西进不了

这种纪录片，因为就像你们说的南京大萝卜，媒体不会去描述的。但是在民间，比如说被誉为 “南京

首部方言电影”的 《多大事啊》所采用的同名主题歌，是由因 《喝馄饨》、《挤公交》等脍炙人口的南
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京话说唱、而被广为人知的饶舌团体 Ｄ－Ｅｖｉｌ用诙谐的南京话进行演唱的。这是外地民众了解南京地方

特色与城市性格的绝佳切入点，也能让长久濡染于此种精神文化氛围中的南京人得到强烈的认同与

共鸣。

曾一果：你们刚才说得挺好，从不同的媒介，不同的表现手段中抽取一些共同的东西，无论是虚

构、纪录还是宣传，可能都会塑造出共同的 “城市形象”。不过，在今天媒介环境下，有一些东西是进

不了主流的，今天新媒体上的城市景观可能会更加多元化。

谷　鹏：这里还有传播影响力的问题，我始终觉得在这个里面，关于南京是悲情城市的传播影响力

太大，影响了它的其他形象，现在你想把一些现代元素、流行元素、时尚元素加到南京身上去的时候，

可能感觉会有点别扭。

三、关于城市形象的身份政治

曾一果：城市的形象很有意思，每个城市像人一样都有自己的性格、相貌和精神。

谷　鹏：是的，北京是京派文化，上海是海派文化，重庆是山城文化，广东是岭南文化，每个城市

的个性和精神气质都很鲜明，但南京的形象似乎有点很难界定。

陶赋雯：个人比较欣赏苏州的两种氛围圈子，老城老姑苏，新城工业园，古今中西各类文化在这里

碰撞交融，带来经济效益的同时，也产生了文化的共荣。我在宾馆里拿了一些分成不同类型旅游的宣

传册，比如说你需要水乡游、骑行游，苏州有不同类型的分类。但提到旅游文化，有人揶揄南京是

“坟墓一日游”，南京最有名的风景名胜是中山陵、明孝陵还有南唐二陵。到苏州或许有人去拜谒唐寅

墓，也会带着一种崇拜江南文化的心态，再加上有世俗文学 《三笑》以及周星驰无厘头的推广，唐寅

就变成了传奇性人物，相较而言，唐寅墓更多呈现出的是一个没有太多政治性的文化符码。

曾一果：南京的 “坟墓一日游”和政治有关，显示了南京这个城市的政治性。另外，不仅每个城

市都有自身的身份政治，而且不同城市的人差别也很大，当然这也是和城市本身的身份密切关联，北

京人喜欢谈政治，但苏州人很少关心政治，苏州人关心的是文化和商业。

谷　鹏：北京、南京在历史发展过程当中，政治确实一直居于重要地位。其实不同城市的身份政治

在媒体上也有性别特征，探讨城市的性别政治也很有意思，例如苏州在大众传媒和公众眼中往往是女

性化的，南京则可能是男性化的。

曾一果：是的。上海通常也被看成是女性化城市，但颇有意思的是，作为女性的苏州和作为女性的

上海差别很大，上海是性感的、西方化的女性，苏州则多是淑女的、传统的女性。北京则多是以男性

形象出现。例如在电视连续剧 《凤穿牡丹》中，女主角便是苏州女性，同时也代表了苏州这个城市的

形象，男主角则是北京男人。

谷　鹏：其实不仅在影视剧中，在现实生活中也是，苏州形象代言人原来是刘嘉玲，现在是韩雪。

韩雪从小生活在苏州，是土生土长的苏州人，可以说是和这个城市一起成长。我想她的身上其实体现

了浓厚的苏州气质。

陶赋雯：韩雪和刘嘉玲不同，韩雪是一个 “优质偶像”，她没有什么绯闻。作为一个年轻漂亮女

孩，特别是女孩的黄金年龄很短，一炮而红后，她没有造势去推进自己的宣传力度。但是刘嘉玲很另

类了，刘嘉玲很具有上海女性特征。我甚至有一种这样的猜测，韩雪是苏州打造的一张名片，呈现的

就是江南的美女，如果沾上一点绯闻，走了一个韩雪会另外再来一个韩雪般的江南女子。

曾一果：你这样说有些道理，但是从打造城市形象的角度来说，韩雪和苏州本身都要有这种气质，

然后才能打造出来。
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陶赋雯：关于苏州，似乎媒体就打造了这么一个 “玉女形象”，苏州有好多美女，我不相信为什么

没再出来，而现在我们看到更多的是山东美女，前有巩俐，后有范冰冰、张雨绮，都是山东美女。

曾一果：这就和苏州的性格有关系。

谷　鹏：它很多是带着这个城市的印记，比较随和淡然的，回到城市与女性的关系，苏州这个城市

的性格就是这样的，不卑不亢。

曾一果：其实在苏州女性中也有两种主要类型：一种温婉的，一种是尤物。刘嘉玲就是尤物，是那

种泼辣型，啥都能做出来的。还有就是温婉的江南小调，韩雪就属于后一种。

谷　鹏：城市的性别身份往往也是变动的。上海有大量摩登女郎形象，也有姚明、韩寒这种代表这

个城市的男性形象。南京的性别形象也是多样的，例如 《金陵十三钗》就通过女性来体现这个城市，

不过，《金陵十三衩》我看了５分钟就再也没看下去，把一个城市的历史创伤建立在一个女人身上我觉

得是有问题的。

陶赋雯：小说作者严歌苓是从魏特琳的日记中摘选出 “有些女性站出来”的题材，但她们的身份

未必是妓女。很多人把 《金陵十三钗》与 《羊脂球》联系在一起，但是我们看 《羊脂球》就没有一种

特别的反感。

曾一果：我觉得叶兆言的 《１９３７年的爱情》如果拍出来，可能更符合南京的味道，包括丁问渔那

样的南京文人形象其实挺有意思。

陶赋雯：从张艺谋影片中塑造的男性形象来看，除了 《红高粱》中有姜文式血脉贲张的汉子形象，

而后的影像中大都呈现的是漂亮果敢的女性和丑陋无能的男性，突显女性的伟大和拯救意识。但是因

为一提到南京，人们就想起 “秦淮风月”，男性形象大多就弱化了。

曾一果：南京的女性也是大大咧咧的，不像苏州、台北和香港，城市的性别特征比较明显。除了性

别身份之外，不少城市特别是台北、香港和澳门这些城市，身份其实很复杂，上次去南京开会碰到台

湾国立政治大学的蔡欧老师，我提交的论文是一份刊物对澳门这个城市复杂的身份感受。蔡老师说这

种感受其实台北这些城市也很强烈，是大陆一般城市所难以体会到的。

谷　鹏：因为日本毕竟霸占台湾５０年，许多台湾人嫁给了日本人，所以不少台湾人对日本人的情

感和我们对日本人的情感不一样，很复杂。

谷　鹏：昆山也叫小台北，日资企业在这边这么多，日本人也非常喜欢苏州这样的城市。

陶赋雯：苏州与哪些城市是国际友好城市？

曾一果：这个涉及到下面所要讨论的全球语境下城市形象问题，苏州和威尼斯、苏州和台北、上海

和香港、东京和伦敦，我们可能要放在全球化的语境中才能更好地理解这些城市。

四、全球化语境中的 “城市形象”

曾一果：每个城市其实都是变化的，有的城市在变小，有的城市在变大。昨天的老苏州变成了大苏

州，但以前的大香港可能在变小，从一个全球城市变成一个区域城市。

陶赋雯：是嘛，这种现象怎么理解呢？

曾一果：香港学者马杰伟等人认为香港已经从全球性城市进入到区域性的城市。在英殖民时代，香

港是全球性都会，不过，回归后，在与大陆的不断交流更迭中，逐渐成为区域性很强的城市。以前不

少香港人没法接受要与广州、深圳等城市同台竞技，但今天不仅香港政府，还有许多媒介也都意识到

应该从珠江三角洲这样的一个区域去重新看待香港。

谷　鹏：曾老师刚刚讲到城市的大与小。我们来苏州快２０年了，见证了苏州的发展，陶老师在南
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京也见证了南京的发展。媒体在这个过程中是怎样参与城市发展、建构怎样的城市，特别是如何建构

未来城市形象问题值得关注。

曾一果：我和谷老师都在苏州读大学，他从未离开过，我也只是在南京大学读博士时离开过苏州，

在这几十年中苏州包括苏州大学一下子都变大到今天的模样，可能我们都难以适应。

陶赋雯：这种发展变化可能会毁掉一个城市许多固有的建筑和文化，而且会毁掉许多人的城市

记忆。

曾一果：是的，城市记忆对于许多人很重要，特别是对于世代居住在某个城市的人来说，令他们熟

悉的风俗、建筑和街道就是他们热爱某个城市的理由，一旦这些东西消失，就会令人失落。

陶赋雯：我想到一个问题，苏州的家长包括苏州媒体，喜欢让自己的孩子去哪个城市读书，上海或

者北京，还是其他城市？

谷　鹏：他们可能更多地选择出国，回来也是回到苏州。我看苏州的家长愿意把孩子送去北京的不

多，回来就业的时候去北京的也不多，还是要回到身边。

曾一果：苏州这个城市其实有很强的本土认同和地域主义观念，这个城市的人经常认为苏州是世

界上最好的城市。其实，在今天这样一种全球化环境中，全球和地方的关系是很复杂的。我们苏州也

在纽约时代广场播放城市宣传片，像电影 《单身男女》就涉及到苏州和香港等城市的关系，现在不仅

城市之间，区域之间竞争也是很厉害，长三角、珠三角和环渤海，理解某个城市也要放在区域环境中

理解。

谷　鹏：南京为什么要举办全球性的运动会？其实也是为了要把南京好的形象呈现给世界，既要保

持独特性，同时又要融入世界性，每个城市都在本土和国际之间徘徊。北京奥运会从来不说是中国奥

运会，巴塞罗那奥运会、伦敦奥运会，就是把城市提升到全球面前，个性和全球性的交织表现得很

明显。

曾一果：所以许多城市一方面要考虑保持地方特色，另一方面也要考虑和国际接轨，让他人理解自

己。甚至经常要寻找和自己城市品性、气质吻合的城市，以便让人更好地理解自己，例如过去人们常

称苏州为 “东方威尼斯”。

谷　鹏：不过现在我们不大这样说了。为什么呢？因为苏州经济越来越强劲，原来威尼斯比苏州厉

害，苏州要借助威尼斯让世界知道。

曾一果：是的，淮安城市有个口号叫 “南有昆山、北有淮安”，我看到后好笑，因为淮安是个地级

城市，但就因为经济比昆山这个县级市差，竟然用了这样抬高自己的城市口号。国力之间也是此消彼

长的关系，一方面互相合作或者说借对方来提升自己，另一方面也确实存在有些地方存在话语霸权。

以前大陆女性在香港被歧视地称为 “北姑”，但这几年情况已经发生了很大变化。

陶赋雯：苏州乐园刚建成推广时的宣传语是 “迪斯尼太远，不如去苏州乐园”，也是借迪斯尼推广

自己的城市形象。我觉得这几年苏州的城市形象打造得好也有一个关键问题，就是重视旅游经济，重

视城市形象的包装。

曾一果：现在各个城市竞争激烈，互相比拼，要吸引人很难。澳门跟香港比很自卑，香港是国际化

大都市，澳门是小城市。但现在澳门觉得干吗要跟香港比，澳门有自身特色就行，在全球化里面不断

地寻找 “自身特色”。苏州也是一样，不需要跟上海比大，人家搞海派，苏州也搞海派那是苏州么？像

淮安、盐城这些城市我就觉得城市特色还没找到。

五、从乡村到城市

谷　鹏：关于媒介中的城市话题，有一个重要方面我们忽略了，就是城乡关系的媒介再现问题。
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曾一果：是的，这个关系其实很重要。电影、电视剧和报纸等媒体经常表现这方面内容，“乡下人

进城”是一个经典的媒介议题。

陶赋雯：过去媒体表现这类题材时往往表现城乡之间的冲突、对立和紧张关系，表现乡村人如何渴

望进入城市，与城市人发生的种种冲突。

曾一果：现在情况可能不同了，现在流行新城市主义和新田园主义。许多乡下人涌到城市里，而城

市人反而喜欢朝乡下跑，北京有很多人在乡下租了一块地，种了一点水果蔬菜，苏州人要是有空也会

往太湖边上跑，希望跟自然更加亲近些。

谷　鹏：苏州旺山那边就是这样，有很多农家乐，不过都是装修设施很好的小庄园，居住、休闲和

旅游都很好。

陶赋雯：有时候这就是一种原型，对童年和对乡村生活的美好向往。

曾一果：是的，在 《人文六讲》这本书里，著名学者李欧梵谈到了他所衷情的城市是苏州和台北

这样的具有乡村化、田园化和人文化的城市，他对全球城市香港和上海都持有批判态度。

谷　鹏：苏州、台北不像北京、上海那么喧嚣。我们拍微电影时感到某个城市能够引起人们关注，

城市的特色很重要。苏州是一个有特点的城市，拙政园、虎丘、狮子林让这个城市永远都有魅力，苏

州几任领导做得还比较好，比较注重保护，建设理念还是有人性化和人本化，古城保护也不错。

曾一果：是的，苏州乡村发展总体也挺好，城乡一体化进程应该来说走在全国前列。例如我在吴江

看到不少村庄，很整洁、很现代化，却又保持了传统。有一个村子给我印象特别深，一栋房子拆掉了，

旁边会立一个小牌子，上面写复垦土地，表明这地方原来是什么用途，现在是什么用途，并有以前的

照片。这样房子虽然推倒了，但历史记忆和历史感受尚存。在我们老家，房子拆了就拆了，什么记忆

也没有。

谷　鹏：你刚才讲了城市和乡村的记忆保存问题，其实这里涉及到政府和公众的责任问题，政府如

何去分配和处理资源。从乡村到城市变迁中间会涉及很多事，处理不好就会引发抗争事件。

曾一果：是的。再回到城乡话题上，其实以前中国城乡关系很紧张，２０世纪９０年代中国每个城市

都有大量脏乱差的 “城中村”，治安很糟糕，现在情况好多了。而且现在许多农民愿意返乡，几年前我

回老家，街上都没人，男的都出去打工了，女的在家种田，全是留守老人和小孩。现在经济好了，很

多人渐渐又回到老家，虽然跟南方的农村还是没法比，但相对来说还是在进步。

谷　鹏：我们小时候，家里大街上是看不到人的，其实他们离开家出门打工也是非常舍不得家里

的，孩子和父母，但是没有办法。但当发现家里也有一些就业机会时，又能照顾爸爸妈妈，又能照顾

自己的孩子，不少人肯定都愿意回去了。

曾一果：我们老家有些宣传标语很有意思，以前是 “敲锣打鼓，欢送打工”，但这几年标语却换成

了 “背井离乡打工，不如家乡就业轻松”等，这些宣传标语真切地反映了时代的变化。

六、新媒介时代的城市形象

曾一果：今天我们讨论了这么多话题，现在新媒体发展很快，不同新媒体所塑造和建构的城市形象

很值得关注，我最近就让一些研究生选择新媒体中的城市形象作为研究内容。

谷　鹏：新浪、网易等网络也都有城市专题，有不少城市也开通了 “官方微博”，大力宣传城市形

象，但影响力还不大。

陶赋雯：举两个网站吧。一个是新华社主办的以城市为主题的 “中国名片”，这个网站努力要将城

市打造成为一张张性格各异的名片；另外一个是大众点评网，把这个城市有哪些吃的分享出来，通过
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饮食让人对某些城市产生兴趣。美食这个东西能勾起人们对地属性的联想，“舌尖上系列”的成功就证

明了这点。

谷　鹏：现在的新媒体在传播内容方面比较单一，从整个城市的形象建构来看，新媒体发展空间很

大，只是通过什么样的途径来更加巧妙地展现不同城市的城市形象、图景和性格，各种各样的新媒体

应该在这方面下点功夫。

陶赋雯：现在处在一个全媒体的时代，每个人都是城市的一面形象标志，就比如出租车司机这样往

来流通的职业。我们这几天来苏州参加高校校报年会，住在新区，路过一个造型独特的红色建筑，我

朋友就开玩笑地问司机是不是大龙虾的意思，司机很生气地说这是我们苏州的标志，叫飞腾，立马就

让我们感受到苏州人对于自己家乡的认同与维护，担当着一种传递正能量的自媒体的角色。

谷　鹏：苏州是一个容易让人产生认同的城市，哪怕是个新苏州人，哪怕是苏州打工的，都很容易

认同这个城市。

曾一果：这可能和这个城市的文化有关，绍兴也是个有文化的城市，有一次坐绍兴到南京的火车，

我就看到一个农民在看鲁迅的东西，可以看出他对绍兴这个城市十分认同。

陶赋雯：我很喜欢浙江绍兴，觉得它是一个百去不厌的小城，大禹陵、兰亭、鲁镇和三味书屋等文

化遗产都值得游览。而有些地方却不同，例如湘西的凤凰，读过沈从文的人，总是将这份乡土之情勾

画为人文精神净化的家园。但当我身临其境，却非常痛苦地看着当地很浓的商业性，整条街全是卖饰

品物件。只有当清晨较早去感知时，还能品味到沱江水和吊脚楼的味道，这是在商业性的喧嚣中感受

不到的。可谓陶渊明的诗永远不过时，“悠然见南山”是当下人们立足于社会、拥有身份归属后对于心

灵上的一种期盼与归属。

曾一果：凤凰我没有去过，但这些天各种媒体正在为凤凰古城收门票而争议，媒体痛批凤凰县的政

府和商人勾结，让凤凰旅游变了味。媒体的参与让人们能够更加认识一个城市的文化价值，所以在今

天，要想 “城市，让生活更美好！”离不开各种媒体的努力。
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