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影视、旅游与旅行者的凝视

黄钟军

摘　要：当今影视行业的发展推动和改变了旅游业的发展，文章从西方学者关于 “观光者的凝视”的

理论来分析影视旅游业的行为，既探讨了电影植入与旅游业之间的关系，还尝试分析观光者的视角是如何

影响其电影旅游行为的，并对日益红火的电影旅游行业提出追问和思考。
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一、观光者的凝视

在现今生活中，观光旅游已经成为人们生活中的重要部分。当然旅行者的目的不同，也会带来不同

的审美感受，而这种不同的结果主要是来自旅行者的 “凝视”的不同。

关于 “凝视”这个议题，西方学者提出了不同的观点。第一种观点是 ＤｅａｎＭａｃＣａｎｎｅｌｌ在他的 《旅

游者休闲阶层新论》这部著作中，提出 “确认先前所无人的旅行者的凝视的定义”的能力的同时指出

了大部分人都被旅行之外的奇遇所吸引着。［１］他强调的是主体性而非客体性，即旅游意味着要抓住、操

控和掌握视野。换句话说就是观察者成为了主体，他们的观察能力和主体意识是最重要的。因此，“舞

台的真实性”理论用在这里是贴切的。这个理论是指旅行者尝试去适应 “权威的”或 “真实的”景点

与抵抗所谓的视野之间的社会关系。那些原本持有不完全的所谓的权势的观点被幕后的旅行者的凝视

所替代。旅行者的视角使文化的观点更加的商品化了。这种复杂的经济更值得我们关注，因为在这个

领域里人们将会与自身的身份认同作斗争，他们或者认为自己是旅行者，或者观光者，或者探险家甚

至是反对旅游的人，不管是可以区分的旅行者还是没有明显特征的观光者大家都试图在寻找离开简易

地图的目的地。这种观点就将那些标准的、表面的或者商业化之外的观点纳入了这项研究中来。

例如现在南亚旅游业中真实的情境是流行的，在过去的几十年里这里新增了很多旅游景点，很多

是在那些 “神奇的地理学家”们的刺激下产生的，对外国游人和景点的幻想点燃了南亚人发展新东方

旅行景点的热情，从民族遗产遗迹到田园海岸甚至性产业旅游区。当旅游业在经济发展中占据了 “路

标”或 “守门员”的地位时，就意味着旅行者除了经济效益以外看不到其他的。按照这种观点，在同

一个地方，或者同一个景点里，因为旅行者不同的主体意识，就能看到不一样的风景。

然而，另一名理论家 ＪｏｈｎＵｒｒｙ却在其２００２年推出的著作 《旅行者的凝视》 （ＴｈｅＴｏｕｒｉｓｔＧａｚｅ）提
出了另一种观点。他认为，传统的旅行者都是在被规划好了的行程与场域里活动，他们所获得的旅行

感受都来自于观光地所提供和安排好了的景点。在这本书中，ＪｏｈｎＵｒｒｙ将福柯的理论有诊断性扩展为
休闲性和游览性：当我们 “离开”的时候，我们会饶有兴致又小心翼翼地注视着这里的自然环境……

我们凝视着我们所遇到的东西。并且这种凝视就像是医生的诊断是组织有序的、条理清晰的。［２］ＪｏｈｎＵｒ
ｒｙ的理论强调了旅游业从业者的压力，他们总是用旅行者可以接受的合适的景点去展示。旅游管理者
们经常把本地人常去的海滩、森林、原住民聚集地中的现代化、科技化与实用性的内容拿掉，而换上

大棵棕榈树、细软沙子、陈年旧木和石刻等一些带有原始面貌以及符号化的东西来营造一种更加原生

态的景点来迎合游客们的口味。因为，在这些原始部落和文化遗产区的游客对有别于他们日常生活的
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原始的习俗的兴趣，远远超过了常见的现代化与科技化的东西。因此在旅行者眼中呈现的是这种的供

他们欣赏的景观。所以说，旅行者的观点已经被内化，就连他们所看到的景观也按照他们的意愿被有

规则地安排好了。因此，在今天看似兴盛的旅游活动中，不管是旅行团旅行还是个人自助游，旅行者

所能够看到的内容都是一样的。那些即便是标榜着 “个人自助游”的游客，看上去似乎是一个人做着

不同的事情，也有着看不同风景的目的，但其实他们做的却是相同的 “不同事情”：总是在同一个经典

Ｌｏｇｏ处拍照、买相同的纪念品、去相同的海滩、见相同的风景等。
这是目前两种较为常见的关于在旅游活动中 “旅行者的凝视”的观点，在后文中，我们将依据这

些观点来阐述旅行者们在影视剧中的景点中进行旅游的行为。

二、影视植入与旅游业

今天影视行业的日趋繁荣以及产业化进程的加速，使得影视之外的产业附加值成为商业利益追逐的重

要部分。影视剧的上映和热播带动了影视旅游景点的火暴：《魔戒》三部曲给游客 （观众）们提供了参观

“霍比特影视剧场”的机会，《达·芬奇密码》也使得世界各国的游客 （观众）纷纷来参观 “圣杯”；中国

的旅行社在２０１１年的国庆节假期也推出了 “韩剧之旅”的旅游路线，吸引着无数的哈韩迷们前往韩国。

为什么观众通过观看影视作品，会想跟随着剧中的人物去进行一趟旅行？这实际是完成了一次

“视觉体验”的过程，如观看冯小刚导演的 《非诚勿扰》，就如同跟着葛优完成了一趟杭州、海南岛、

日本北海道之旅，而观看 《美食、祈祷、爱》又仿佛跟随着朱丽娅·罗伯茨完成了一趟罗马之旅。这

种视觉体验与观看旅行杂志或者宣传片是一样的。但是观看影视作品除了拥有视觉感受外，还因为它

拥有感人、曲折的剧情以及人物命运，又赋予了观众一种情感认同。比如近些年随着韩剧在中国的流

行，济州岛成为中国人最熟悉也最向往的韩国景点，因为大量的韩国爱情偶像剧如 《我叫金三顺》、

《Ｍｙｇｉｒｌｓ》等都在此取景，使得济州岛成为爱情的圣地。就算是历史剧 《大长今》，表面上看似与时尚、

旅游无关，而且在剧中，济州也是长今流放受难之地，但是它同样也是长今收获爱情之地，上流阶层的闵

振浩大人甘愿放弃荣华富贵追随长今而去，两个人正是在这个地方超越阶层确立了爱情的关系。这与偶像

剧中的 “爱情至上”的永恒主题是一致的。正是因为如此，观众 （游客）会不满足于仅仅拥有视觉体验，

而是想亲自去这些影视场景体验一把。这就是当前兴盛的影视旅游行业的心理原动力。

今天的人们已经认识到了影视业和旅游业之间的文学和商业联系。学者 Ｂｅｅｔｏｎ的新作 《电影促进

旅游发展》也明确认为，“你只要拍摄它，游客就会到来”，电影中的拍摄场景会促进现实中旅游行业

的发展。这一方面证明了电影作为新兴媒体，具有较强的宣传效果，另一方面也说明了电影制作质量

以及与观众的观影感受之间的契合度的问题。在今天的影视产业中，已经有较多的例子证明了这种观

点，如 《非诚勿扰》就是一个非常成功的案例，它的热映直接扩大了杭州的城市旅游业，影片故事主

要场景在杭州一个新的旅游景点———西溪湿地，因为借助电影这一受众面广的媒体，该景点品牌得到

快速的宣传，这为杭州市带来可观的回报，除了西溪湿地的门票收入有大幅度提升外，杭州作为旅游

城市的整体形象也得到了更大的提升。

同样，英国导演丹尼尔·鲍伊的影片 《海滩》也给泰国带来了更多的游客。这部拍摄于２０００年的
电影由好莱坞著名影星莱昂纳多·迪卡普里奥主演，讲述了美国背包客理查德的故事，他哀叹于许多

旅行者描述的不真实的自然，并力图寻找未被人类足迹涉及的地域以此来区分与其他旅行者的旅行经

验。在得到一个狂热的旅行者遗留下的一幅关于一个与世隔绝的美妙小岛的地图后，他与一对法国情

侣踏上了寻找这个虚幻的、原生态的景点的旅程。他们随后进入的是一个居住着一群西方旅行者和与

之有着微妙关系的种植大麻的泰国农民的小岛。但随着秘密的性交易、致命性的攻击和泰农们集体精

神的摧毁，他们的小岛变成了招致不幸的伊甸园———社区被解散、集体遭破裂，理查德又回到了他原来

的背包徒步旅行者的行列中。电影中这个美丽绝伦的小岛取景于泰国的玛雅海滩，泰国当局对该影片

的拍摄大开绿灯。在仍然以传统旅游业作为创收项目的泰国，泰国政府支持背包客徒步旅行，显得非

常的特立独行。泰国旅游部部长说泰国当局不仅重视影片带给泰国的外部经济收益，他们的最终目的

是借助电影使该地的形象深入人心进而持久地带动旅游业的发展。因此，影片制作者在这里获得了很

多的特权，包括为建设国际公园的绿色通道和海滩的操控权。就像一个政府控权的影视集团，泰国当

局帮助他们来改造海滩使它看起来更符合电影拍摄的需要。换句话说就是当局知道如何来面对这些可
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以资本化的 “重大事件”。

三、观光者的凝视与影视旅游业

影视旅游业成为新兴的行业后，主管部门为了吸引更多的游客和获取更多回报，将此作为文化产

业和旅游业链条进行结合，从而在面对可以资本化的 “重大事件”时，都往往会予以支持的态度，从

而在人力、物力等方面为剧组的拍摄提供帮助。在中国这种植入式广告开始逐渐被观众接受，因此也

慢慢成为影视制作人获取利润的一条渠道，［３］再加上 《非诚勿扰》、《唐山大地震》、《好雨时节》以及

国外一些作品的榜样力量，越来越多的城市尤其是一些二、三线城市开始瞄上这一颇具潜力的宣传渠

道，开始与影视创作剧组协商将影视植入作为旅游品牌传播的形式。而当影视剧组拍摄完毕离开之后，

政府一般会希望保留拍摄场景的原貌，或者留下一些演员使用过的道具，从而进行宣传，预期获得更

多的游客的到来。那么，当这些大量的影视旅游景点被重新建构之后，旅行者究竟想看的是什么，他

们又能看到些什么呢？也就是说，当游客们因为某一部电影或电视剧从而按图索骥地来到某一个旅游

地时，他到底是想看到影视拍摄地原初 “真实”的面貌，还是希望看到影视作品中呈现出来的模样？

在这里，我们借助 ＪｏｈｎＵｒｒｙ的 “旅行者的凝视”的理论，会发现，不管游客们来旅游的初衷与目

的是什么，到底是因为风景的美还是电影的感人，他们其实能够看到的景色都相差不大的，都是旅游

部门认为他们会喜欢的影视剧中的主人公的行走路线，或者影视剧拍完后遗留下来的某个场景地，所

以根据游客们的理想，建构了一些新的景点或者在原来的景点基础上重新建造改观，因此，正如 Ｄｅａｎ
ＭａｃＣａｎｎｅｌｌ观点所认为的，游客们即便想发挥自己的主体意识，也会很难发现新的内容，因为景点已经
发生改变，它们已经按照旅行者期待观看到的内容而进行重新设定，有一些地方甚至离最原生态的面

貌相去甚远。

例如 《海滩》被认为是给电影观赏者和旅游爱好者提供了热带环境的舞台，让他们在这里体验到

具有热带风情的神秘伊甸园风景，“自然”、“原生态”成了这种视角的主题，无论是在真实的农业发达

区还是影片中的 “真实”场景。在影片的拍摄过程中，导演对玛雅海滩进行了改造，包括移走原生的

沙漠植物和种植棕榈树，这样会使影片中出现的热带场景更符合西方人的观念。相比其他景点来说，

这里更利于刺激和适合人们的视觉旅行。

玛雅海滩的景点还进一步沉淀了西方游客关于热带景致的观点。一方面，这里体现了人们观念中

所认为的热带的景色应该是什么样的，另一方面，这种镜头中所反映出来的景色又丰富了每一位观众

内心的观点。所以，之后泰国皇家园林的负责人拒绝将玛雅海滩再次变回原来的模样。他们建议保留

那些棕榈树，因为很多观众可能会专程到这儿来欣赏影片中所展示的景色，这可能是电影中唯一一个

可以体现其 “神秘色彩”的地方。如果移走了福克斯集团在这里所做的改变，可能会影响到电影旅游

所带来的收益，因为当人们发现这里的真实景致与影片中所展现的不一致时，会降低他们内心的期待

值。另外，导演在电影中设置了很多神秘的场景，如丹麦咖啡店的店主招待了好莱坞全体工作人员，

并为影片拍摄的两个惊险的场景提供了拍摄地点，店主于是拥有了一张他妻子与莱昂纳多合影的照片，

这张照片不仅被订在了咖啡店的墙上，还印刻在咖啡店的菜单和餐盘上，游客们来到咖啡店后花上２００
泰铢就可以坐在莱昂纳多坐过的椅子上享受着 “莱昂纳多套餐”，而附近的泰籍教师带领学生们在贩卖

电影光盘以及莱昂纳多的照片，并有偿讲解剧组在此拍摄的趣闻。如此下去，人们不禁担心，该岛是

否会成为泰国继詹姆斯·邦德岛 （００７系列中的某一部电影在此取景，此岛此后命名为邦德岛）之后的
“莱昂纳多岛”？

这样的例子在全世界来说已经越来越多，在经济因素的主导之下，旅游行业也正前所未有地向影

视靠近，希冀通过电影的拍摄从而带动旅游行业的发展。同样的例子还有台湾的 《海角七号》，该片不

仅是台湾电影史上票房第二的本土电影，而且在整个华语地区影响范围颇大，而对台湾的旅游业来说，

该片直接带动了台南地区垦丁、恒春等地的旅游经济。在前两年台湾本土游客纷纷前往垦丁冲浪，体

验上一个世纪跨越国族之间的爱情后，因为影片的影响力在华语电影圈的扩展，香港以及刚刚开放个

人自由行的中国内地的游客也前往垦丁、恒春等地观光体验，成为电影带动旅游消费的典型代表。在

垦丁附近的几块海滩，尤其是电影中几处重要场景 （如主人公阿嘉与友子表白拥抱之处）都被刻意保

留了下来并在旁边标注着电影中的某处取景之处，以供电影的粉丝们前来 “朝圣”观光。在垦丁旅游，
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游客可以随处感受到 《海角七号》的痕迹与气息，而这事实上可能也是游客们所期待的。他们正是因

为观看了该部电影而开始关注到这片美丽的海滩。在这里，我们就能解释得清楚 ＪｏｈｎＵｒｒｙ的 “观光者

的凝视”的理论的实践运用。恒春小镇原本只是台南的一个普通的小镇，因为这部电影，它成为台南

新的旅游景点。在恒春的任何一张旅行地图都会告诉游客，有哪些地方曾经是电影的取景之处。例如

“阿嘉的家”就是一个最典型的景点，剧组借助某个当地居民的房子布置的男主人公阿嘉的家被保留了

下来，游客们如果想参观阿嘉的房间必须向房子的主人支付５０元新台币，进去之后可以拍照、穿阿嘉
和茂伯 （剧中的两位主要角色）穿过的邮政制服。该房子的门上订上了一个名为 “恒春郡海角７番”
的旧式门牌号，观众尤其是电影的粉丝们其实都很清楚，这个地方只是电影里现代时空中阿嘉的地址，

并不是过去时空友子的家———信封上的 “海角七号”的地址。后者实际在垦丁的另外一个镇上。但旅

游业主深知游客前来观光留念，如果没有一个带有明确电影标签的地方，一定会感到失望，所以即便

与电影内容不符也会刻意造假，以迎合游客的内心期待。而游客们即便知道这个地方并不是确切的

“海角七号”地址，内心也会刻意模糊它，从而拥有一种 “我找到、我幸运地来到”的内心满足感。同

时，游客还可以在门口购买与 《海角七号》有关的纪念品以及印有电影剧照的明信片，业主提供刻有

“海角七号”字样的纪念章，游客可以在门口的特设邮筒里将明信片寄出，从而完成一趟电影景点和内

心情感之旅，这样旅游业主得到了商业的回馈，而游客也收获到了内心期待的感受。这就是典型的

“观光者的凝视”的充分体现。

四、影视旅游经济的迷思与思考

正如前文所言，影视业的发展直接推动和改变了今天整体的旅游业。当然我们也试图区分那些因

为受到电影鼓舞而去某个地方旅行的理想与去影视拍摄地参观的愿望之间的界限，但总是能力有限。

今天随着影视行业的发展，更多的旅游景点、地方开始利用影视作品进行植入营销，使得今天更多的

旅游景点开始慢慢变成影视旅游景点，或者更多的人造景点的出现，而这些背后的推手就是商业利益

的主导。一些影视剧组对原生态自然的破坏 （如陈凯歌导演的 《无极》剧组就因为对当地生态的破坏

遭到网民的抗议以及绿色保护组织的惩罚），使得我们不得不思考，今天红火的影视旅游行业是否是一

种迷思？当前各地旅游发展中，“文化搭台，经济唱戏”的做法是否值得反思？当政府 （为了发展旅游

经济）与影视剧组 （为了能寻找到更合适的场景以求拍摄更有卖点的影视作品）在经济利益的驱动下

完成 “合谋”，有没有想过这种做法是否正确？

当 《海滩》给泰国政府带来了可观的旅游收入的同时，也有很多人则因为这个理由拒绝去泰国旅

游。在电影公映期间，一些人因为反感福克斯集团对于玛雅海滩所做出的对于生态环境的变化，甚至

有专门的 “反福克斯集团”的组织成立。一些社会活动家也认为，福克斯集团给泰国皇家森林公园所

带来的经济收益只不过是一种变相的行贿，他们试图在亚洲建立其旅游殖民主义。当然这些反对和批

评的声音，对于欠发达的泰国政府来说，在可观的经济利益面前，他们可以装作听不见。

但是这种批判的思维我们不能丢失。它对我们今天日益繁荣的影视旅游行业提供了另一种角度的

思考，甚至对于今天中国的某些地方政府在经济挂帅的前提下修建各种人工景点，伪造历史人物的宫

殿、墓穴等行为提供了警醒，更对很多本身就已经闻名的旅游景点刻意 “抱影视的大腿”（如中国的张

家界景点在好莱坞电影 《阿凡达》走红后声称其在此取景，并要将其中一座山改名为哈利路亚山，遭

到网民的抨击抗议后，才停止该做法）的行为发出了置疑。

总之，大部分旅行者的视角实际上是被影视作品和传统旅行项目所建构的。在日益红火的影视旅

游经济面前，我们不能取消对影视旅游业的批判，尤其应该在经济发展和文化保护、环境保护等之间

寻求一种平衡和一种可持续发展。
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