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文化软实力传播效能的思考

———以伦敦奥运会开幕式为个案

吴　潮

摘　要：奥运会开幕式是集中体现举办国民族文化符号与内涵的舞台，它的软实力传播效能首先来自
视觉映像的冲击；其次是各类文字和网络媒体对其内涵的评论分析，从而诠释出在不同文化背景中成长起

来的不同民族所共同认可的人文关怀和价值观的多元走向。
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１００多年前由法国人顾拜旦力主创立的现代奥运会发展至今，已经跃出了体育的层面，每一届奥运
会的举行，都成为辉映世界历史进程的重要事件。奥运会的举办过程，交织着国际社会政治经济文化

的广阔背景，至少向世人提供了三个场景的观赏价值：第一，竞技体育的大赛场；第二，商业经济的

大战场；第三，民族文化的大舞台。本文主要围绕第三个场景提出相关的研究看法。

一、奥运会开幕式与软实力的具象化

从民族文化与价值观上考察奥运会，涉及到近年来一个十分走红的术语：软实力。

当下有关软实力的论著可谓是层出不穷，虽然相关的定义表述也因此而五花八门，不过其核心概

念基本上都没有脱离 “软实力”术语创始人美国学者约瑟夫·奈的表述框架———一个国家的软实力主

要通过其文化、价值观、意识形态、外交政策等方面的因素构成，本文的观察亦是从这一立意出发。

一个国家硬实力的考量———诸如经济实力、基础设施、军事力量等等———可以通过大量的数据以及

硬件的实体得以体现，软实力则主要由精神层面因素构成，因而它的展现要复杂得多，需要使用各类

传播媒介借助各种传播手段，现代奥运会无疑是一个蕴含极高价值的传播平台，这也是各国争办奥运

会的重要缘由之一。

就文化传播效能考量，开幕式在奥运会举办全程中具有至高无上的地位。在当今世界上，一场历时

数小时的文化活动，能够在数年间持续不断地汇拢全世界各类媒体目光，吸引几十亿受众的关注，除

了奥运会开幕式，没有任何其他的活动能与其比肩。虽然伦敦奥运会期间在英国各地举办的各项文艺

展演多达一万五千场，但这些散装式的文化展示对受众的影响力有限，媒体的关注度更有限，只有开

幕式才能够最大限度地吸引媒体和受众，从而使传播效能达到最大化。

奥运会开幕式也因而成为最集中体现举办国民族文化符号与内涵的舞台。软实力一词在理论的框

架内，相当的学术气和抽象化，奥运会开幕式就是将其具象化的最好舞台。

具体到伦敦奥运会，受众可以从两条渠道，感觉到伦敦奥运会开幕式中所体现出来的英国文化软

实力。

二、视觉的冲击

第一条渠道，来自于最直观的视觉映像。开幕式上大型的文艺表演和各种桥段设计通过电视转播，
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形成受众对英国文化软实力的视觉冲击和直观感受。因此组织者和导演必须浓缩和精炼地选取英伦文

化元素融会于开幕式之中。英国人展现的主要内容有：

科技：工业革命时期的英国工程师伊桑巴德·金德姆·布鲁内尔①；万维网 （英文全称为 “Ｗｏｒｌｄ

ＷｉｄｅＷｅｂ”亦作 “Ｗｅｂ”、“ＷＷＷ”、“３Ｗ”）发明者英国科学家蒂姆·伯纳斯 －李等；

制度或体系：工业革命，英国王室，女权运动，全民免费医疗体系等；

文学与艺术：莎士比亚，摇滚音乐，童话 （彼得潘）与魔幻文学 （哈利·波特），影视艺术

（００７），喜剧艺术 （憨豆）等。

传递这些文化符号的形式丰富多彩且出人意料：

其一，以平民的身份出现。事先大家都在猜测是否由贝克汉姆或者什么名家巨星来点燃奥运火炬，

最后真正点燃火炬的却是７个籍籍无名的青少年运动员。

其二，以生活的常态展现。开幕式上许多演出桥段都是由普通市民志愿者以非常生活化的方式随

意地进行。例如全民免费医疗体系的演出，由一群真正的医护人员推着真正的病床上场表演。

其三，以幽默的内涵表现。除了著名的憨豆插科打诨，甚至连堂堂英国女王都变身为 “邦女郎”，

让人瞠目结舌。

开幕式有效地传递了文化符号与信息，从而在塑造了当今英国国家形象的同时，引起了广泛的共

鸣。笔者援引一段传媒研究者的相关评论：“００７与英国女王，失聪儿童与伏地魔，家庭女作家与憨豆

豆，烈火战车与猜火车，流行歌曲与互联网，没有工业革命迷恋，没有田园牧歌沉醉，日不落帝国今

日的文化软实力依然令人窒息。”［１］

三、细节的力量

第二条渠道，来自于文字评论。视觉的映像固然具有冲击力和震撼力，但是这些画面所呈现的文化

信息和所蕴含的文化内涵，需要一个思考的空间来进行处理。开幕式之后，我国的平面媒体与网络媒

体对开幕式中视觉映像的符号，以文字评论的形式为受众进行了深度解读。

许多的评论文章将伦敦奥运会开幕式与北京奥运会开幕式进行了比较，这种比较的背景有着厚重

的历史感，因为中国和英国这两国恰好是古代东方传统文化与近代西方工业文明的杰出代表。从传播

学意义而言，这种比较也具有现实性———如何通过开幕式演出短短的几个小时，更有效的传递出相关

信息和文化符号。说得更直白一些：主办者如何使辛辛苦苦搏来的举办机会更有价值，让花费出去的

金钱获得尽可能多的回报？

网络媒体的评论比较集中地反映了草根阶层的看法，平面媒体的文章则更多的体现了主流的价值

观。但是，这两类媒体发表的评论文章都注意到了伦敦奥运会开幕式中的一些细节安排，并围绕这些

细节进行了热烈议论，评论者们认为 “细节决定成败，英国人在这场极力表现自信、内敛、包容与自

由的开幕式上，将细节也做得相当到位。”［２］这些细节包括：

残疾人参加演出：开幕式上的童声合唱是由一群健全儿童和残疾儿童共同完成。他们并没有光鲜

亮丽的衣着，有的只穿着睡衣登场，但是表演投入，情感饱满。媒体评论说：“这样一种充满人文精神

的方式，向世界传达了伦敦奥运会宽怀博爱的精神宗旨。”［３］

０３

① 布鲁内尔形象在开幕式上的出现还引发了中国观众对历史教科书的质疑。有读者写信给媒体说：他们从小学习的关于第

一次工业革命提到的重要人物有：发明珍妮纺纱机的哈格里夫斯、发明水力纺纱机的阿克莱特、改良蒸汽机的瓦特、发明蒸汽机

车的史蒂芬逊和发明蒸汽船的富尔顿等。而在伦敦奥运会开幕式上，前面所提的人名基本没出现，瓦特的名字也是一闪而过，最

突出的却是布鲁内尔。中国学校中所有的历史教科书中为什么都没有这位大师级工业革命英雄布鲁内尔的名字和事迹？参见：乐

梦融 《历史教科书遗漏了重量级科学巨人？》，《新民晚报》２０１２年７月３０日Ａ６版。
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引导员裙装上的笑脸：各代表团入场时，引导员所着的裙装上，印着一张张的笑脸，这些笑脸来自

参加奥运志愿者选拔最终落选的人员。媒体评论说：“组委会用这样一种匠心独具的方式让他们以另一

种方式参加了开幕式。”［４］

７０亿张小纸片：代表团入场时，开幕式现场挥洒了７０亿张小纸片，代表着全球７０亿人。媒体评

论说：“７０亿小纸片飘下来，连我也算进去，有点感动了。”［５］

场馆建设者在现场迎接火炬手：奥运火炬手入场时，首先受到了在体育场入口处身穿工装的５００名

工人的迎接，他们就是体育场的建设工人。媒体评论说：“当五百名参与奥运建设的建筑工人头戴头盔

夹道欢迎火炬入场时，我恍然大悟，原来可以用这样的方式向劳动者致敬，继而向奥林匹克致敬。”［６］

曼妙的细节常常比威严的框架更具有渗透力与亲和力。正是在这一连串细节的缀连之下，传递出

了英国乃至更广意义上西方文化的软实力内涵，一种人文情怀被接受了。正是这些细节，发挥了润物

细无声的作用，得到了非常成功的传播效果。这就是软实力输出的细节效应。

但是，并不是说只要善于发掘细节和完善细节，就可以达到传播效果的最大化了。支撑这些细节

的，是文化底蕴的深厚积淀。简单而刻意的创意模仿，是很难真实而完美地展示软实力的内涵，进而

为受众所接受。

四、结　语

一种文化是否先进，不是靠硬性的比较来表达出来的，而是其特点和内涵是否为他民族他文化所

认可所接受，甚至心甘情愿地将其植根于本民族的文化与历史之中。中华传统文化在这方面的成功例

证，当属唐朝时期对日本等东亚国家的影响。

但是文化软实力不是仅仅由传统文化构成，要想达到最好的传播效果，必须了解当今受众的心理、

当今的文化观价值观演变走势等等。在当今这个强调个性化的社会，在９０后逐渐成为社会主要消费力

量和时尚潮流牵动力量的时代，文化观价值观的走向正呈现出强烈的多元认同感。“对人性的尊重与启

发，拉近开幕式与观众的距离，加大普通人的参与度，把年轻人作为主角，就这一点而言，伦敦奥运

开幕式既完成了自我实现，也超越了之前所有的历史。”７从媒体对伦敦奥运会开幕式的评议，很好地

诠释出在不同文化背景中成长起来的不同民族所共同认可的人文关怀和多元走向，这给我们提供了一

个思考的空间和视角。
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