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$他% 是谁. 电视媒体建构男性消费文化身份的批判性反思

333以电视节目 !锋尚之王# 为研究个案

徐迎春#邓筱媚

摘#要! 男性时尚类电视节目对 %男人& 进行分类+ 生产和展示' 最终将 %有型+ 有趣+ 有品位&

的男人 %包装& 和 %售卖& 给大众' 在文化工业的生产和售卖流程中' 节目遵循市场经济的运作逻辑$

售卖重点置于男性身体+ 服饰和奢侈消费品相关的主体位置' 巧妙地生产+ 配置和主体相关的话语秩序'

成功 %售卖& 媒介操纵着的高端男性消费身份' 并内化成大众自身的 %品位男性& 身份认同$ %他& 是媒

介市场需求的产物' %售卖& 背后隐藏着社会阶层分化加大的陷阱$

关键词! !锋尚之王#( 生产和售卖( 男人味( 市场逻辑( 权力
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社会学家哈贝马斯早就洞察' $娱乐本身以及大众传媒的节目' 甚至包括其非商业性栏目' 不仅影

响着消费行为' 并用特定模式来引导消费&%

*!+纵观近年的电视荧屏' 时尚消费类节目夺人眼球' 有泛

滥之势' 如旅游卫视 %&&G 年推出的 !美丽俏佳人#- 北京电视台 %&&" 年的金牌栏目 !时尚装苑#- 湖

南卫视 %&!& 年初倾力打造的 !我是大美人#- !锋尚之王#' 以及广西卫视相继推出的 !时尚中国#

等' 业界宣称 $生活时尚类节目已经全面崛起' 成为电视市场具有强大竞争力的内容产品%&

*%+

这些时尚类节目往往采用现场 $真人秀% 模式' 穿插故事性的叙述情节' 将 $品味% 和 $美丽%

的概念内化到受众的日常生活中' 自然而然地建构出富有逻辑的消费文化景观& 湖南卫视于 %&!& 年初

率先推出 $国内首档男性时尚品味节目% 333 !锋尚之王#' %&!& 年共播出 H& 期 ( %&!&@!@%D F

!%@D!)& 笔者试图以 !锋尚之王# 为电视个案' 提出与揭示以下几个问题.

(!) 电视通过哪些逻辑与结构方式将 $男人% 生产为一种 $商品% 陈列于众/

(%) 电视如何通过视觉语言和话语秩序建构 $男性% 的消费身份认同/

(D) 电视如何将男性身份与女性欲望建立逻辑关系' 最终完成男性的消费身份认同/

(H) 电视在建构男性消费身份认同的过程中' 权力 (如市场) 如何巧妙运作/

一+ 生产 %他&, 结构与主体 F位置的男性身份建构逻辑

费尔克拉夫认为' 话语的文本分析总是意义和形式分不开& 意义需要通过形式来实现' 意义的不同

往往意味着形式的不同&

*D+

%&!& 年 !锋尚之王# 各期主题和内容遵循三个阶段的发展规律 (见表 !)'

关于男人的素材主要围绕男明星改造- 大众男性分类变身- 精英男性藏品展等&
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表 !# $锋尚之王% 节目编排主题及形式概况

主#题 男明星改造 大众男性分类变身 精英男性藏品展

播出时间段 %&!&@!@%D 至 D@!D %&!&@D@!" 至 E@!D %&!&@"@!K 至 !%@D!

关键话语

黄子佼- 陈晓东- 黄维

德- 俞灏明- 黄征- 杨

威- 王凯

混搭男- 花美男- 绝顶男- 另类新
!

-

面试男- 潮男- 度假男- 宅男- 型男-

牛仔男- 夜店迷人男- 社会新鲜男-

已婚男- 黄金剩男- 混乱男等

男士腕表- 老爷车- 钢笔- 哈

雷摩托- 茶- 超级跑车- 男士

珠宝佩饰

播出形式

男明星谈私密' 秀收藏'

时尚专家度身打造或变

身改造&

开场歌舞秀' 专家嘉宾分两组分别对

诉求时尚变身的两位观众嘉宾进行现

场改造并I\' 锋尚宝贝进行意见点评

和打分&

男嘉宾秀私藏' 讲述历史及相

关知识解读' 三位女性 $锋尚

宝贝% 现场观看不做任何点评&

##三个不同阶段采用了三种不同的文本形式和视觉逻辑' 对有型- 有趣的品位男人从三个不同的话

语视角进行意义的结构和框架' 三个阶段犹如三条殊途同归的流水线作业' 不同的流水线功能操控着

$男人% 这种文化商品的不同特质和功用' 通过强调和突出三种不同的主体 F位置' 建构出以男性身

体- 服饰- 奢侈消费品等为中心的生产加工逻辑&

!锋尚之王# 作为电视节目' 其视觉语言上的编排是一种独特的逻辑思维方式' 也是其特定的生产

结构模式& 节目第一阶段生产时尚的 $明星男人%' 镜头方面以展示细节为主的近景特写较多' 明星变

装后则频繁运用推拉镜头- 特技来制造视觉冲击' 其逻辑关系背后的价值预设是. 观众 (消费者) 对

明星的 $窥视欲% 及对明星时尚的 $向往%& 因而节目曝光陈晓东的私人衣橱, 展示影星黄维德的身体

等& 其次' 专家与明星的对话多用 $教%- $展示%- $秀%- $分享% 等字眼' 与镜头语言的逻辑一致'

旨在搭建男星的时尚景观&

第二阶段则对 $素人% (普通大众) 男士进行加工' 在生产结构上主要通过时尚服饰和个性发型

打造出 $型男% 消费身份& 这一阶段的节目将普通男人作为消费定位& 每期节目都会有两位自称有变

身诉求的 $素人% 加入' 每位男士都代表一个时尚问题和麻烦' 通过两组造型师的改造' 问题最终得

到解决' $问题男% 摇身变成 $时尚男%- $成功男%& 如 !混乱男大改造# 一期中.

人物近景! 我是陈文硕' 在银行从事柜员工作' 我生活中一直是中规中矩的' 包括我的服

装和造型方面' 我一直没有找到自己的风格$ )造型师,* 他是个银行职员' 每天朝九晚五工

作' 给人整体感觉过于平庸' 没有特点$

移动镜头 "造型师一边查看陈的私人衣柜一边说#! 整体看' 你的衣服属于有形无神' 没

有风格' 这个象大叔逛街时穿的一样' 太不适合你了$ )发型师* 你的发型现在整体的风格就

是特别厚重' 我要把你打造成为忧郁型男$

近景特写 "锋尚宝贝#! 我觉得他的长相是比较斯文的那一种' 然后突然让我想起外国一

个总裁' 那个微软的总裁叫比尔. 盖茨' 但是你的穿着一下就把你的品位降低了' 期待你换上

另外一种感觉' 比如说西服啊那种' 象比尔. 盖茨那种感觉的$

$混乱男% 节目中的生产结构是将 $问题男人% 改造成 $成功男人%& 通过 $素人% 对自身性格的

描画333 $中规中矩%' 造型专家再从职业身份评判其特点' 如 $朝九晚五%- $平庸% 等词的使用'

再用 $有形无神%- $厚重% 指出时尚症结所在' 而 $比尔/ 盖茨% 的类比则为大众的 $成功男人% 消

费身份树立了标榜& 这一阶段电视语言逻辑的价值预设为. 每个男人都有外形缺陷' 只要愿意改变'

任何一个普通男人都能成为时尚和成功男人& 节目因而通过混合性对比话语' 故事性地表现各种问题

GK
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男人' 对 $自卑男%- $剩男%- $社会新鲜男%- $绝顶男人% 等进行分类加工与生产 (叙事蒙太奇)'

通过服饰符号的变化' 用对比蒙太奇制造变身前后男性形象视觉反差' 这也无形中将 $平庸%- $无吸

引力%- $不健康%- $无品味%- $不成功% 等进行了界定和边缘化' 并将此观念与市场消费逻辑紧密相

连 (比如将 $中规中矩% 与外形 $平庸% 等同' 将 $男士 TIL% 与 $健康%- $成功% 划一等)&

第三阶段则生产与展示 $品味% 男人& 内容上从男性服饰符号解读转向物件符号陈列' 所请嘉宾

都是有着优雅生活方式的中产阶层' 所展出的私人物件也都是价值连城的奢侈收藏品& 四位嘉宾成为

演播室中心' 围坐于主持人周围' 以便于观众 $欣赏%&

福柯一直强调主体在话语中被生产出来的方式' 他主张 $话语本身是各种主体 F位置' 也就是说'

话语是具有特写位置的中介和身份的承担者' 而中介与身份是和知识与实践的各种具体形式关联

的%&

*H+因而' 了解三个阶段的 $男人% 生产中不同的话语特色和主体身份承担对于理解男性消费身份

的建构非常关键&

首先' 前期节目将男明星作为主体 (中介和身份的承担者)' 继而生产出和男明星有关的话题内

容' 比如 $打火机%- $明星服饰%- $高尔夫%- $红酒%- $桌球% 等& 在演播室位置设置和镜头拍摄

上' 明星紧挨主持人且座位比专家高出' 明星的生活和明星身体被生产为主体, 第二阶段' 男性的身

体和服饰符号一再反复地被展示' $问题男% 的建构与性格无关而与服饰有关' 加工主要是服饰风格和

发型的改变' $锋尚观察团% 的出现进一步对男性的身体外形及服饰打扮进行多样化的话语生产' 突出

男性身体和服饰对于 $男人味% 普遍的重要意义& 这两种主体 F位置的建构' 旨在既满足观众对明星

的观看欲和激发对明星时尚的模仿欲' 又同时推行男性的时尚消费理念并刺激大众消费欲望和未来的

消费实践&

后期节目中' 嘉宾同时又是品位专家' 不仅在镜头中处于坚实的中心位置' 且所有的话语生产主要

通过主持人和嘉宾的谈话完成' 内容涉及到嘉宾的职业身份- 爱好- 收藏品知识以及对物品的文化解

读等& 例如专家Y嘉宾张又旭' 节目介绍其职业为 $中国钟表收藏头号大拿%' 谈话中时不时地提到其

财产状况333拥有 $千壶千砚千烟斗' %& 吨的翡翠石料' 珍贵的瓷器- 书画%' 其爱好也暗示出高品质

的生活方式333 $玩表- 玩车- 玩摄影%& 他本人认为' 物品的使用首先在于 $好用%' 然后在于求其

$精致和完美%' 在心理层面上与大众消费理想不谋而合& 在反复对 $腕表% 的知识生产中' 张又旭的

生活方式与其显赫的财富成为话语承担主体' 其消费文化身份被建构为 $精英% 和 $高端%&

此外' 专家随节目需要携带的各种家私' 比如劳斯莱斯老爷车- 劳力士腕表- E& 万镶钻钢笔- 兰

博基尼超级跑车- 钻石袖扣- 价值连城的翡翠等奢侈消费品都以特写- 运动镜头- 特技等方式突出展

现在屏幕画面中' 与之相关的知识' 比如 $迷你车是年轻时候开的' 老了要开劳斯莱斯%- $哈雷机车

是每个年轻人的梦想%- $低调奢华的人要戴翡翠配饰%- $做男士 TIL的人 EEN是成功男人% 等也源源

不断地被生产& 这些精英男性身份与其奢侈消费品浑然一体&

当品位 $男人% 被全方位生产和建构后' 阶层意识得到强化' 大众品位一跃而生为 $高端% 品位&

通过对明星时尚的向往' 对大众 $缺陷% 外形的明星化改造后' 大众心理预期被导向高品质的生活方

式' 跑车- 名表- 茶道- 珠宝成为耀眼的视觉中心' 其展示过程与其财产所有者的地位与财富一道有

预谋地陈列在大众面前' 极具说服力地被大众认可并激发出强烈的消费欲望' 成为大众未来高端生活

预期的重要内容' 消费文化的高端身份借此被层层递进地推广开来&

二+ 售卖 %他&, 话语秩序与商品消费的男性逻辑

$媒介的话语秩序是由相矛盾的公共话语和私人目标之间的张力形成的' 它们成为相互有吸引力的

相对的两极&%

*D+(GD)

!锋尚之王# 的话语秩序利用了不同的文类和话语配置' 在生产 $男人% 主体的同

时' 也生产出相应的各类话语' 通过话语的混合和反复变换' 最后都被吸纳和贡献于节目目标333

$做有型有趣的男人%& 反思媒介话语秩序对男性消费身份的建构' 可以揭示媒介的文化工业流程是如

KK
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何将男人最后 $售卖% 出去的商品消费逻辑&

节目除了以标致性话语333谈话话语为主外' 还穿插- 打破和混合了历史叙述话语- 科学话语- 杂

志话语和课堂教学话语等多种文类的话语秩序& 谈话话语的轻松和其他话语的严肃- 有序虽然相抵触'

但在建构男性消费身份的共同目标上又相互补充和吸引' 节目在这几种话语之间巧妙而自然地进行界

限的突破- 文本的转换和意义的建构' 以内化和操纵男性消费观&

"一# 谈话话语与专家话语& 历史叙述话语的配置

谈话话语一般是不太正式的口头语' 在娱乐节目中让人有轻松愉悦感' 容易拉近传授之间的距离&

专家话语和历史叙述话语则比较专业和权威' 二者可能推开与普通受众的距离& 这三种相矛盾话语的

穿插配置' 一拉一推' 在轻松中融入严肃' 有利于男人 $品位% 以可信的方式进入受众的潜意识' 而

不仅仅停留在娱乐消遣的表象' 消费文化的身份建构得以自然地深入人心&

如 !男士 TIL# 这期节目' 主持人先与影星黄维德闲聊' 谈话中打探到他有 TIL的嗜好' 马上镜

头切换到深谙男士 TIL的技术专家' 谈话中插入技术话语' 从健康科学角度进行描述和阐释' 此时主

持人以提问的方式谈到历史问题' 谈话中便自然穿插进一段富有文化意蕴的 ?<U. $ TIL的历史可以追

溯到古罗马00当时的 TIL是王宫贵族享乐的胜地%' 其语调深沉' 画面以流畅的历史演进和叙事蒙太

奇为主' 介绍 TIL的历史渊源和种类' 强调 $TIL是一种成功男士的养生方式%' 也验证了主持人的开

场白. $在这一群做 TIL的男士中' 有 EEN的男士是成功男士&% 观众亦可据此逻辑对 $男士 TIL% 的

所指进行 $品位%- $成功%- $贵族% 等意义的不断替换' 有效地售卖精英 $男人% 及其消费文化的身

份认同&

"二# 科学话语的调动

科学话语往往是技术性强- 可信度和认同感高的话语' 也往往是 $精英%- $高端% 权力阶层比较

关注和认可的话语类型&

在 !男士腕表# 一期中' 谈话中聊到腕表的历史和技术时' 张又旭专家谈到 $陀飞轮%' 复杂的科

学话语通过一段精心制作的 ?<U !何为陀飞轮# 进行诠释. $曾经最为行家推崇的复杂手工艺就是陀飞

轮' 所谓陀飞轮' 是指机芯中的一个旋转式调试机构' 它能减少因地心引力而引起的误差00芝柏-

积家- 朗盖等纷纷都以制造陀飞轮的高手自居& 手表从来都是男人品位和身份的象征00% 权力- 品

位和男人通过科学话语联系起来并售卖出去' 权力阶层的男性消费认同也由此信服地建构起来&

"三# 社会性相近的其他文类话语的借用

首先' 节目借用了杂志和图书话语& 杂志话语可以通过静态画面对电视的动态图像进行共时性补

充说明' 整个 H& 期的节目' 专家和主持人每谈到某种生活方式或品位物件' 都会在画面上有相应的图

片表现' 如谈到玛莉莲"梦露送给肯尼迪总统的生日礼物333高级定制的名表' 印有 $永远爱你的梦

露% 字样的名表就出现在屏幕中央&

另外' 节目还较多地运用画面字幕对专家意见进行提示总结' 比如 $锋尚小贴士. 社会新鲜人不

要挑战老板的审美' 穿着得体- 整齐- 干净为最安全%- $收藏要决. 文化内涵- 限量发行- 独特眼光%

等& !锋尚之王# 还运用大量静态图片' 或对奢侈收藏品做定格突出' 或特写 $问题男% 的私人衣橱'

均以杂志图片方式分割银屏- 定格并置' 制造视觉冲击& 这些话语的运用能弥补声音稍纵即逝的缺陷'

用文字和图片的稍长定格来人为地强调和加深 $男人% 的售卖重点' 强化和推广商品消费的要点' 并

制造强烈的消费文化身份认同&

其次' 节目还借用杂志与图书文类必用的索引话语' 用问题或话题将整期节目串联& 比如 !男士

腕表# 这期' 从画面字幕以及主持人提问' 不难列出如下索引.

!

腕表的历史,

"

腕表对男人的文化意

义,

#

解密名人腕表,

$

好表是怎样 $炼% 成的,

%

怎样为不同年龄段的男人挑选品位好表/

&

收藏

名表秘诀& 索引话语有利于 $男人% 消费身份售卖点的逻辑性建构&

最后' 节目还融合课堂教学话语' 比如 !超级跑车# 一期中' 主持人现场用题板列出 $男人爱跑

EK
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车的四大理由. 一- 速度激情, 二- 酷炫外表, 三- 求爱必备, 四- 彰显品味&% 然后据此一一谈开&

索引话语和课堂话语的运用都可清晰而有逻辑地帮助节目树立品位男人的无形价值' 以使售卖过程变

得更具想象力- 全方位和富有价值感&

三+ 从吆喝 %他& 到凝视 %他&, 男性消费身份的女性逻辑

!锋尚之王# 虽说是一档主要定位于高端男性的节目' 但是节目在 $售卖% 男性消费文化和身份建

构的过程中' 对于男性品味及生活方式相关的话语和女性有着不可分割的联系' 女性并非只是看客'

而是 $售卖% 男性身份的帮客&

首先' 节目的前期和中期' 节目将女性设置为有品味男人的说客' 利用她们的职业- 经历' 或现场

说法' 或评头论足' 为男性消费经济推波助澜' 为 $品味男人% 的身份售卖四处 $吆喝%& 如 !男士

TIL# 一期中' 为明星黄维德做按摩的泰国女技师强调其为泰国宫廷贵族按摩的经历和技术' 以及长期

坚持 TIL如何让身体受益' 如何能治疗男性身体疾病等' 由于 TIL对周遭环境比较讲究' 用料也较复

杂' 因而 $做 TIL的男士中有 EEN是成功男士%&

中期节目对 $素人% 男的改造中' 五位围坐一圈的女 $锋尚宝贝% 总是极其犀利之词贬低改造前

的男人形象' 变身完毕后则赞美之辞溢于言表& 此外' 女性在这一阶段除三言两语的 $吆喝% 外' 还

成为 $售卖% 品味男人的直接动力& 如.

诉求观众恰拉! 我老公是一个健身塑身的狂人' 基本上他平时的穿着都是以运动风格为主

的$ 这点让我非常头疼$ 希望刘佳成为一位型男' 走出单调的一成不变的运动系列$

诉求观众亭亭! )老公尹童* 一直象个小孩子' 希望他能配合我的步调' 不要在聚会中让

朋友觉得我带个小弟弟过来$ 让他打造成熟男' 走出 %姐弟恋& 困境$ ---%&!& FG F!E !已

婚男大改造#

最后' 变身后的刘佳得到了妻子的拥抱和感动的泪水' 而身着西服的尹童当场以全新形象重新求

婚' 赢得了 $锋尚宝贝% 们的全部票数& $男人% 品位成了女性的愿望以及美好生活的表征& 至此' 两

位女性直接创造了 $有型有趣男人% 的消费需求' 成功 $售卖% 了时尚男人的消费身份&

$女为悦己者容% 这句俗语同样适合于男性' 媒介通过利用女性 $吆喝% 的边际效用' 使品味男人

更具经济价值& 正如哈贝马斯指出的' 这种受市场调节机制控制的大众传媒娱乐性的展示' 不仅生产

众人的议论' 议论也成为一种主要的消费方式' 所以大众传媒的公开展示实际上是受到操纵和控制

的*!+(%DE)

& 其经济逻辑昭然若揭&

此外' 媒体除操纵女性的 $吆喝% 外' 还控制了女性对男性的目光& 第三阶段的节目中' 女性符

号被转化为在旁默默注视的三位 $锋尚宝贝%' 她们的名字不再被介绍' 而只是贴在各自的手臂上' 除

了重复蒙太奇不断在嘉宾谈话过程中插入她们目光的 $凝视% 特写外' 没有其它的镜头与声音& 然而

$凝视% 的意义是生产性的' 如对男嘉宾及所属私藏的 $惊讶- 羡慕- 欣赏- 崇拜00%' 而这些丰富

的意义都可以成为 $售卖% 品位男人的无形附加值& 因此' 通过女性这个重要经济与权力关系符码'

男性消费文化的身份认同得到进一步强化- 说服与推广&

四+ 反思 %他& 身份的电视市场逻辑

任何一种文化身份的建构都是一种权力的政治' 福柯强调权力是一种关系' 认为 $权力从未确定

位置' 它从不在某些人手中' 从不像财产或财富那样被据为己有& 权力运转着&%

*$+同时' 权力是一种

相互交错的网络' $权力以网络的形式运作在这个网上' 个人不仅流动着' 而且他们总是既处于服从的

地位又同时运用权力&%

*$+(%E)个人既可能是权力的实施者又可能是权力的支配和控制对象& 福柯反对权

力中心化的模式' 而主张建立微观权力学' 将权力视为非中心化的- 多元的- 分散的关系存在&

*G+我们

在具体探讨权力在时尚电视节目中是如何运作' 其又是如何影响大众消费文化的身份认同时' 采用福

"K
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柯的微观权力理论' 即 $权力不应被看作一种所有权' 而应被称为一种战略, 它的支配效应不应被归

因于 1占有2' 而应归因于调度- 计谋- 策略- 技术- 动作&% 也就是说' 权力是如何发生- 运作的问

题往往比权力由谁实施的问题更为重要&

!锋尚之王# 在建构男性消费文化身份的认同过程中' 自始至终遵循着特定的市场经济的逻辑' 从

大众品味到时尚品味再到高端品位的转变' 电视一步步培养出节目青睐的男性消费市场& 节目的这种

市场化运作规律可以从权力如何发生作用来反思& 节目中' 权力通过被操纵的男人身体- 服饰与奢侈

消费品发生作用&

首先' 男性身体和权力互相移位' 意义互补& 如 !男士 TIL# 一期中与宫廷贵族- 健康生活方式-

成功相联系的知识以男性明星黄维德的身体为中介生产出来后' 就可能内化到普通观众的认知中' 将

TIL与成功男士身份相联系' 并推广到消费实践中&

接着' 权力通过男性服饰和风格变化所产生的快感建构身份认同& 如 !相亲男士大改造# 一期中'

$剩男% 黄亮变身前后的照片被并置于屏幕前' 画外音激动叙述. $黄亮的变化真的非常大' 从之前反

着穿的免费 M恤' 短裤配凉鞋的退休老人搭配' 到现在的绅士简约风' 真的成就了金融界的才子风范'

让外在和内在真正地匹配00双排纽扣的细节设计' 衣领处的暗花' 都是内涵丰富的表现' 休闲裤上

的纽扣' 不做作- 不多余' 有种信手拈来的儒雅& 发型师张瑜在发型上' 也采用了简单自然的风格'

既随性又时尚&%

从电视画面并置中' $退休老人% 的身份和变身前的黄亮相认同' 在服饰和发型的变换过程中' 主

持人和造型专家对西装- 纽扣和衣领的细节进行知识生产' $无个性%- $混乱%- $不成熟%- $轻浮%-

$无趣味% 等和黄亮变身前相连' 变身之后' $锋尚宝贝% 对黄亮的一致认可' 以及节目最后安排的

$真人相亲秀% 中的成功' 让黄亮感受到了成功的快感' 通过服饰和外形的变化' 其 $绅士%- $金融

界才子% 的消费身份被成功建构&

最后' 消费知识与权力互相支持& 第三阶段节目对奢侈品进行的博物馆式的陈列展' 如果用 $主

题% 分类' 可以包括老爷车展' 腕表展' 男士珠宝展' 超级跑车展' 哈雷机车展等, 用 $数字% 分类.

$E& 万% 人民币镶钻 !K&& 颗的钢笔' $DE" 万% 美元的江诗丹顿腕表等& 这些奢侈消费品往往先以其独

特的外在颜色- 形状和功能示人' 再对其所指意义上的文化政治性进行探讨- 挖掘' 如同 $博物馆可

以使好奇心和学问' 私人和公共领域' 怪诞和有序协调一致%

*K+

' 节目一方面努力挖掘和奢侈品相关的

私人八卦新闻' 一方面加诸专业的知识- 文化和政治意义&

在 !超级跑车# 这期中' 节目从始至终将跑车放在主要的展示位置' 同时' 由 $集团总裁' 超跑

俱乐部创始人' 艺术家' 杂志总编% 四位深谙跑车文化的专家介绍跑车在中国的现状' 先后生产出

$跑车代表着美国精神%- $超级跑车同时代表着财富和品位' 相信一辆跑车能为你吸引更多异性的关

注%- $跑车介于奢侈品与艺术品之间' 无论是它优美的外形还是它所隐含的文化都彰显着不同的品位%

等知识& 前述各种不同的话语配置' 让跑车承担了权力的运作中介' 跑车消费文化的阶层身份被因此

建构&

女性在节目中也成为电视媒体建构男性消费身份的操纵对象' 她们不仅仅是男性的 $看客% 或售

卖男性身份的 $帮客%' 还是男性消费文化和权力话语的一部分' 被媒体所利用- 结构和消费&

此外' 节目还经常定格嘉宾的大头像' 整屏黑底白字的嘉宾身份和背景介绍配急速打字音跃上屏

幕' 一张张权力的名片一开始就让人产生震慑' 如 $张又旭. 腕表收藏泰斗' 中国钟表收藏大拿%,

$白云峰. 时尚先生' 史上最年轻的上市公司 <WB%, $皇甫江. 品位专家' 藏有各种珍稀珠宝' 男士袖

扣就多达 D&&& 多套% 等& 随后' 收藏品知识生产就和这些精英- 中产阶层身份紧密关联' $男人% 景

观也自然被烙上了精英男性的印记& 如.

%古代男士就有佩戴饰品的风尚' 稍有地位和品位男士身上必定有几件像样的玉器//现

代男士更不用说' 一支别在口袋中的金笔' 举手投足间' 袖口处划过视线的腕表' 对于品位男

&E
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士而言' 就是一种生活态度' 更是一种无形的智慧和财富$&

(((%&!& F!! F!D )珠宝佩饰(((精英男士的个性品位*

至此' 所谓的 $顶级收藏品% 及其话语的生产' 通过遵循趋利的市场逻辑' 完成了将男性消费文

化的身份与 $高端%- $精英% 阶层相认同的过程&

五+ 结语, %他& 身份背后的文化陷阱

在 $时尚类节目全面崛起% 的时代' 电视秀 !锋尚之王# 无疑开拓和引领了以男性细分的电视广

告市场' 通过丰富的电视语言和互动的多文类话语秩序' 展示和操控了作为商品的 $男人素材%' 生产

出以男性身体- 服饰- 消费品为主体 F位置的话语知识与结构' 界定出男性 $时尚- 品味- 成功和健

康% 的生活方式' 并自始至终遵循市场规律的逻辑将之打包 $售卖%' 其中' 女性的 $吆喝% 与 $凝

视% 作为经济附加值为 $售卖% 过程推波助澜' 权力通过主体 F位置的知识中介策略性地建构了 $有

品味% 的男性消费文化的身份认同' 并且最后将这种消费文化打上了 $精英% 的烙印' 从而有利于在

未来大众消费文化的社会实践中获利&

值得强调的是' 电视节目的这种市场 $售卖% 背后' 有其需要防范的 $陷阱%' 即 $男人品味%

是电视市场化和工业化的结果& 电视媒体为了进一步地细分市场' 争取更精准和更高端的广告客户群'

不仅开始将年龄和教育背景作为市场细分的标准' 而且越来越趋向于将细分标准定位于性别和年收入'

比如北京电视台早期的 !周周好生活# 定位于 $高端主妇群%' 中央电视台 !前沿# 定位于 $高端消

费群%' !锋尚之王# 则定位于 $高端男性%& 这类节目对消费文化身份的建构是隐蔽和巧妙的' 它往

往结合社会心理学知识' 通过媒介话语生产出和各种消费文化身份相一致的知识' 并自然内化到受众

内心领域' 将大众的消费欲望导向时尚- 高端和有品位' 并视之为追求美好生活的必然趋势' 从而通

过消费欲望的刺激完成消费文化身份的主体建构&

此外' 大众传媒这种对高端和前沿消费的推崇趋势' 使其有 $从大众蜕变成小众% 并日益发展成

$势利媒体%

*E+之嫌疑& 试问. 这类定位高端消费市场的节目不断增多后会不会进一步加大现存的个体

贫富差异认同/ 其投射的价值理念会不会强化大众的物质和金钱崇拜/ 越来越多的高端定位节目日益

瓜分有限的媒介资源' 会不会加大已存的对弱势人群的漠视与伤害/

类似 !锋尚之王# 的电视节目深深浸淫着 $中产%- $精英% 阶层的价值观和人生观' 其身体- 服

饰- 消费品主体所生产的知识实际上是精英男性的权力表征' 它已制造出的如 $新富%- $富二代%-

$中产%- $精英%- $绅士% 等身份认同无疑将助推现实生活中日益增大的社会阶层分化&
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