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基金项目. %&!& 年国家广电总局社科研究项目 !网络影视评论发展对策研究# (PQ!&&"%) 的研究成果之一&

!

电影评论比电视评论发展早' 且发展得更独立' 本文研究以电影批评为重' 兼顾电视批评& 在行文中为简洁起见' 也有以 $影评% 指代

$电影电视评论% 的情况&

网络影视评论的传播与分化

柴志明#唐佳琳#胡#芸

摘#要! 网络影视评论随着互联网业的诞生而诞生' 随着网络技术的丰富发展改变着存在形态和传播

方式$ 由网站属性决定的用户使用习惯和需求的不同' 使影视评论在各网站的地位和传播效果大相径庭$

文章通过对大型电影门户网站+ 小型电影门户+ 社交网站+ 视频网站等处的影评比较' 对当前网络影视评

论的生态进行扫描' 并提出有益建议$
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孙玉胜认为电视是媒体属性随着技术变化而变化的 $技术媒体%

*!+

' 网络更是不折不扣的 $技术媒

体%& 十几年来' 互联网技术日新月异' 网络应用更新换代& 作为最早出现最广泛存在的网络文化现象

之一' 网络影视评论随着技术的丰富改变着存在形态和传播效果& 此等内容与载体的互为因果的紧密

依存性是网络评论与纸媒评论之间很大的一个区别& 综合性大型电影门户网站- 小型电影门户- 社交

网站- 视频网站等不同性质的网站都是目前网络影视评论的主要活动空间& 由网站属性决定的用户人

群特质- 用户使用习惯和用户需求的不同使影视评论在各站的地位和传播效果很不一样& 本文通过对

电影类大型门户网站 $电影网% 与小型电影门户 $时光网%- 社交网站 $豆瓣网%- $开心网%- 视频网

站 $风行网%- $优酷网% 以及 $百度贴吧% 的比较' 对当前网络影视评论!的生态作一个扫描' 并尝

试对 $电影网% 的影评发展提出一些建议&

一+ 传播渠道的多元

自 !""E 年底西祠胡同电影论坛 $后窗看电影% 问世' 及至其后 $黄亭子影线%- 北大 $电影夜航

船%- 新浪 $影行天下%- 网易 $我爱电影%- $周黎明留言板%- $香港制造% 等大小电影论坛的兴旺'

还有人民网 $传媒频道%- 新华网 $新华传媒% 和央视国际 $电视批判% 等讨论版面的兴起' 网络原

创的影视评论活动开展已有十三四年& 这期间' 随着网络技术的发展和应用的多样化' 影视评论的传

播渠道日渐多元' 评论展开的主战场也在不断轮换中&

%&&H 年之前' 影评最主要存在于网络的论坛空间& 它以文章标题依次罗列的公告板页面为导航'

读者经对标题的点击打开文章 (帖子) 页面' 读完可以跟帖回复& 论坛以话题吸引人' 酷爱港片的-

喜欢好莱坞的- 钟情欧洲片的爱影人分头聚拢在相应的论坛版块中' 各个版也就有了相应的气候' 声

色各异& 更有意味的是各论坛会员在同类相聚- 彼此呼应的交流过程中确立了一种内部认同的身份&

论坛俨然成为网络时代社群划分的新工具& 正如唐宏峰所言网络让现实生活中广泛存在但散落的影迷

聚合起来' 成为群体& $这种聚合相似趣味的人的空间功能' 是网络影评从开始之初直到今天的最核心

的意义&%

*%+某些论坛空间也成为大众文化的 $迷% 群*D+聚合的新空间& 这在 %&&D 年底运行至今的百度
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贴吧中表现得尤其明显' 不管是因演员聚集的' 诸如 $孙俪吧%' 或以影片聚集的' 诸如 $让子弹飞

吧%' 多数成员是只管迷恋- 不问批判的 $迷% 一族&

在网速低- 格式有限- 图片上传困难的时代' 大部分的论坛帖子是全文字形态的& 作者上传一篇文

章时的感受跟通过电邮发给杂志编辑差不多' 只管文字内容' 不涉及其它& 到 %&&H 年以后的博客时代'

传图已经很容易了' 于是博文中的影评以图文并茂的为多见& 至少配以一张所评论影片的剧照或海报

作为版面装点' 有的博文更是以连篇的 $精彩大图% 吸引人& 而且作为博主的影评作者还在一定程度

上拥有排版和设计的权利' 让自己的博客空间呈现个性化的视觉表现和内容展示& 相比论坛' 博客里

的影评作者象是在自办一本电影杂志& 表达的自主性和控制欲得到极大满足& 论坛和博客作为重要的

也是普及化的网络应用' 如今不仅是综合性门户网站 (如搜狐- 新浪- 网易- 人民网- 新华网) 的必

备' 也是电影门户网站 (如电影网- 时光网- 烂番茄网) 和社交网站 (如豆瓣- 开心- 人人) 的标准

配置&

所谓门户网站是一个综合的框架性应用系统' 它将各种应用- 数据资源和服务集成到一个信息管

理平台上' 并以统一的界面提供给用户& 门户网站最初提供邮箱- 搜索引擎- 目录服务& 随着市场竞

争的激烈和网络技术的丰富' 它们快速地吸收和拓展各种新应用' 以期通过多种类的业务来吸引和留

住网络用户' 以至于如今的门户网站都成了一个个包罗万象的 $百货商场%' 新闻- 搜索- 论坛- 博

客- 视频- 游戏- 微博- 交友' 乃至电子商务' 各种服务样样皆有& 在搜狐- 新浪这一类的大型综合

门户中' 信息内容也是囊括一切的' 从军事到体育' 从政治经济到娱乐八卦' 应有尽有& 在这样的信

息海洋中' 关于影视节目或现象的评论文字只是其中某个频道或某个版面的沧海一粟& 比如在新浪网

上找影评' 须通过首页进入娱乐频道' 而后点 $影评% 展开娱乐评论首页, 或者从首页进博客频道'

点开 $影音评论% 首页' 这样才能看见文章的目录' 且电影评论- 电视评论和娱乐八卦的文章混杂在

一起' 没有分类& 网站的分类框架就可以体现出来' 影评更多是被划入娱乐话语的范畴' 而不是思辨

话语的范畴& 这类网站的影评活动现在很大程度上与影迷活动和电影推广结合在一起&

与综合门户相比' 将信息和服务主题聚焦于 $电影% 的电影门户网站333比如国家广电总局电影

频道节目制作中心创办于 %&&E 年的 $电影网% 333自是突显信息分类后的专业性& 但它也是一个巨无

霸' 集合了电影视频观看- 新闻资讯- 图库- 论坛- 博客- 排行榜- 搜索等网络应用和 <<M?G 专区等

推广功能& $影评% 的栏目入口在首页的导航条上就能找到' 影评版面进入便捷' 并且设有 $新片影

评%- $最新影评%- $最热影评% 的分类和排行& 这比新浪网一目了然多了' 对影迷和电影爱好者更具

参考价值& 但它比起 $时光网% 和 $豆瓣网% 将影评做成会聚人气- 稳固用户的核心单元' 则又显出

定位和效果的明显不同&

成立于 %&&H 年 " 月的 $时光网% 以电影资讯和电影评论为主体' 兼顾论坛- 博客- 微博等交流应

用' 如今已发展为公认的最具有影响力和权威性的电影专业网站& 它在结构上也是门户网站性质的'

但它根据自身资源条件做集中的定位' 用户瞄准学历高收入高的中高端人士' 将电影图文资料和电影

评论作为集结用户的拳头产品' 附加全国影院排片查询等服务' 面向影迷营造优良的网络电影社区氛

围' 面向电影公司打造高端消费人群瞩目的营销平台& 视频集中于电影预告片' 娱乐八卦的文字和视

频很少' 相反有份量的专题报道和电影分析时常推出&

社交网站也是一种多功能相整合的综合性网站' 它将博客- 论坛- 游戏- 即时通讯- 电子商务等应

用溶于一炉& 但它不同于门户网站' 它的框架结构是以便捷多样的社交联络工具为核心的, 它的内容

生产是以用户为主导的' 全部是由用户上传提供的' 网站提供技术工具对内容进行分类- 排名- 聚合-

传播等& 以开心网为例' 注册用户通过 $加好友% 和加入 $圈子% 建立社交圈后' 可以在线聊天- 发

信息- 做游戏- 转帖等方式与朋友联络交流, 也可以象发博文- 发微博一样的发日记- 写记录& 强大

的社交功能和方便的转帖功能使舆论传递以几何增长的速度从一个人的有限社交圈扩大到众人的社交

圈这个庞大范围& 豆瓣网的注册用户可以自由发表书评- 影评- 乐评' 作消费和欣赏推荐' 也可以搜

索- 阅读别人的推荐和文章& 网站的内容- 分类- 排序皆由会员的投票和标签决定& 被众人看完后投

票点击 $有用% 的文章或作品就有可能出现在 $最受欢迎% 榜- $豆瓣新片榜%- $口碑榜% 或网站首

&!
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页& 作为网络影视评论传播的新平台' 社交网站有可能使某种评论意见在传播中被夸张' 也突出地影

响着熟人圈的影视文化消费&

另外' 视频网站和视频搜索引擎如今也成为影视评论的聚集地和主要消费区& 稍加观察' 可以发现

无论风行网- 优酷网' 或电影网的高清影院频道' 在每部影片- 每部电视剧的主页下端' 也就是剧照-

演职员表- 剧情和花絮介绍' 以及播放按钮的下面一定留有评论的空间' 包括短小微评和长文两种'

还可能对评论进行诸如 $好评%- $差评%- $热评% 的分类导航& 这些网站中的长文评论往往来自于网

站注册用户的博客页面& 而 DG& 影视搜索引擎则显然与豆瓣网签订了合作协议' 它的电影页面上的影评

文章都来自豆瓣& 正如' 网友在网络购物时习惯于先看一看其他购买者的评价一样' 这一类放置在影

视作品播放界面上的影评最主要的功能就是作 $看片指南% (或称 $消费指南%)&

二+ 影评性质的分化

纵观之下' 网络影视评论从十年前的论坛独大' 到后来的博客热潮' 再到今日由门户- 社交- 视频

各类型网站多元整合下的传播生态' 它在表达上的个体化- 大众化- 开放性和传播上的互动性- 便捷

性- 多元性不变' 它的言论功能- 鉴赏功能- 交流功能依旧' 而看片指南- 营销推广和迷群聚合的功

能在不同的技术和不同的网站定位下' 被分化和凸现出来& 作为影视评论的主体' 评论的作者和读者

也依需求在网站间发生分化& 这反过来又固化了网站在功能- 类型和文化氛围上的分野&

网络影评之成为当代的一个文化现象' 其实跟时评- 财经评论- 体育评论等诸多评论活动在网络上

的蔚然成风一样' 首先来自于网友对自主表达和自由交流的心理需求& 对表达欲和自由感的渴求促成

了 $直白% 和 $不拘一格% 的语言风格& 十多年来' 此等文风始终是 $网络风范% 的标志之一' 也是

网络快感文化的一个表征& 这点我们从评论文章的标题可见一斑& 当年网易 $香港制造% 论坛的网友

荣超把演员特写起名为 !羞答答的鼻孔静悄悄地挖#' 西祠 $后窗看电影% 的网友张献民把影片主题概

括成 !上没天堂 下没苏杭#' 这些都属于追求语言别致的 $不拘一格% 派& 也有网友较简朴地把录像

厅观影生活回忆冠名为 !爱在录像厅的日子#' 这属于真情实话的 $直白% 派& 今有豆瓣网友 $铁马

冰河% 将他对 !蝙蝠侠. 黑暗骑士崛起# 的主题概括成 !既不是拿破仑' 也不是罗伯斯皮尔#' 从思考

切入点到文章起名依然看重别致出彩& 也有时光网友非常爽利地评价 !普罗米修斯# $剧情很烂' 画面

很美%&

网络的文化开放性和交互便捷性为人们洞开一个自由的世界' 也放纵了人们的非理性需求& 肆意

妄言- 无聊闲言和狠话脏话成为网络间的风气- 习惯' 甚至是标榜和风尚& 它在博客刚刚风行的零六

年前后催生了一股凛冽的 $酷评% 之风& 被赵葆华先生概括为 $冷面' 冷血' 冷刃' 零情感操作' 浑

身锋芒' 一路砍杀% 的酷评文章对网络上原本就有的 $用情绪代替判断' 用谩骂代替观点' 追求发泄

快感%

*H+的文风推波助澜' 构成网络话语暴力之一端& 据研究者观察' 包括语言暴力- 视频恶搞- 人肉

搜索等方式的网络话语暴力现象起于针对国产大片的网络影评' 以胡戈制作的 !一个馒头引发的血案#

流传为标志' 在 %&&G 年 !& 月前后达到一个顶点*$+

& 至今' 风潮已退但流弊依旧' 类似 !就他 =是个

土匪斗恶霸' 可看一群人把事搞得这叫一个复杂# 的帖子到各论坛去找一找还是不鲜见的& 但是' 这

样的帖子在时光网- 迷影网这些成员相对年龄大些- 学历高些' 理性和高端成员多些的网站就很少

见了&

瑕不掩瑜' 在网络影视评论中存在着贪图口舌快感的交流' 也存在着看重知识修养智慧激荡的交

流& 感情真挚或电影修养深厚' 语言优美或分析鞭辟入里的电影随笔及影评在当年的 $后窗看电影%-

$电影夜航船%- $周黎明留言板% 和 $香港制造% 里留下诸如 !等待是一生最初苍老#- !与米兰 F昆

德拉相关的几个电影词条#- !吴宇森 67徐克333江湖相望十五载# 等珠玉' 在如今的豆瓣网- 时光网

和迷影网上' 在李洋- 图宾根木匠- 麻绳- 木卫二- 武束衣等诸多实力战将的作品表上也留下累累

硕果&

在国内的电影网站中' 若论影评质量和影评氛围' $时光网% 无疑是目前做得最好的& 它以构筑电

影文化- 品味电影文化为基础和核心' 聚集态度认真的爱电影之人- 学电影之人和做电影之人& 据笔

!!
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者 %&!! 年 G 月 !D 日对该网站会员资料的一次集中随机调查' 在抽取的 !&& 个人中' 排除资料不全的 !G

人' 余下 EH 人中' H$ 人是本科及以上学历 (包括硕士与博士)& 根据年龄推算' 本科学历中有将近一

半是正在就读的在校大学生& 会员专业分布广泛' 包括文科- 理科- 工科- 医科- 商科和艺术& 会员

在地域上分布广泛' 涉及亚洲- 欧洲- 美洲- 大洋洲的几个国家和国内北京- 上海- 大连- 杭州- 长

沙- 镇江- 宿迁- 那曲等大中小城市和地区& 时光网会员的主力人群是在校大学生和大学毕业的白领'

并囊括留学生- 海外华人等多元文化人群& 在年龄构成上' 时光的主力人群也比豆瓣的主力人群要年

长& 近年它又在社区频道设立 $名人堂%' 吸纳王全安- 黄百鸣- 王学兵等电影界名人和电影从业者加

入会员' 参与到社区的建设中来' 将当初的影迷文化提升为全面的电影文化&

正如前文所述' 时光网的新闻- 预告片- 影评- 资料库- 电影院- 社区- 我的时光七个频道中' 新

闻和影评是做得颇有特色和深度的拳头产品& 新闻中最显示网站编辑实力的是 $专题策划% 栏目' 它

又细分为电影专题- 影人专题- 电视专题和专题精选几块& 无论 !性感当道律政剧复苏 %&!% 夏季档美

剧观礼# 的新片总览' 或 !金库越大责任越大 银幕上最有钱的 $& 个电影角色# 及 !好年华一去难返.

中国电影黄金时代再回首# 等历史总结和回顾' 均以其丰厚资料和地道分析让阅读者感到共鸣的实在

和收获的饱满& 时光的影评是诸多非会员的网络游客流连此站的重要原因& 它按内容和来源分为 $最

新影评%- $新片热评%- $经典赏析% 和 $媒体评论% 四块' 另为重要的影评人专设 $影评人专栏%'

保证影评的独家专供!以及大量有质量影评的呈现& 时光影评以文字质量- 分析的专业性和思考的深度

见长& 为提升影评欣赏档次' 最近时光与磨铁图书公司合作' 特开辟 $名家精选%' 将崔卫平- 徐浩峰

等人的评论著作在影评频道上连载& 总之' 时光网定位于高端人群' 网站的总体内容设计注重品味和

时尚' 拒绝八卦' 不怕太精英& 而它的影评读者与其他各网站比起来也是投入度和忠诚度最高的' 影

评的被阅读次数和被评论次数均较高&

相比时光- 豆瓣这些架构小而特色鲜明的网站' 电影网是一个大架构& 主页导航条上罗列有资讯-

高清- 影库- 明星- 影讯- 互动- 视频- 图库以及 >>86G- 付费频道等若干个大类' 主页从上到下的空

间分布依次是要闻焦点- 高清影院- 视频- 资讯- 明星- 图库- 互动和电影频道专区& 功能诉求众多'

包罗新闻- 视频- 娱乐八卦- 社交- 游戏和媒体互通专区' 拥有门户网站的大能量' 但是主营业务和

特色很难让人捕捉& 尤其让人费解的是作为一个主流媒体创办的- 当仁不让地具有文化引导义务的网

站在主页上段的黄金位置居然放了一块 $八卦% 栏目的引导区& 难道为吸引人气可以放弃必要的原则

么& 依笔者拙见' 放弃八卦' 提高品味是电影网应尽之道& 另外' 就影视评论相关的方面来说' 博客

文章只能在站内分享' 未建立与开心- 人人- 微博- 豆瓣- RR空间等社交网站的分享机制& 论坛文章

除了站内分享外' 虽然可以通过登录会员 RRS:TA或者邮箱分享给自己的好友' 但是操作麻烦势必减

低读者的分享冲动& 在今日的技术条件上居然还没有实现站内文章向外尤其是向社交网站的一键分享'

这几乎是不可原谅的疏忽& 社交网络的分享机制不仅能吸引更多游客' 还可以培养忠实读者和用户&

放弃这一手段' 等于是放弃自己的舆论阵地和市场&
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