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全球化语境下的中国电影与文化命题

孙　燕

摘　要：新世纪伊始，中国电影在全球化浪潮的席卷之下正式走上了市场化、产业化的发展道路。经

过近十年的努力，中国电影的产业化取得了令人振奋的成绩。产量与票房的不断飙升，充分彰显了中国电

影的产业实力。然而辉煌繁荣的背后不乏问题与隐忧。电影拜物教引起的文化贫血症正在日益侵蚀着中国

电影的生态环境，潜在的文化帝国主义垄断仍在一定程度上影响着中国电影的丰富性和创造活力，全球化

语境下的中国电影产业依然弱小且身份暧昧。如何转变电影观念，以电影作为文化的审美理想与灌注价值

理性的精英意识来制衡消费理性和商品逻辑导引的拜金主义、享乐主义、虚无主义，回归文化伦理的人文

大道；如何在全球化挑战中寻找机遇，提升中国电影的国际竞争力，实现中国由电影大国向电影强国的历

史性转变，成为当今时代中国电影的文化命题。
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２０世纪９０年代以来，随着世界经济一体化和信息传播业的快速发展，电影逐渐成为世界各国提高

国际竞争力的重要支柱产业。为加快发展的步伐，中国也适时调整了电影发展战略，于新世纪伊始开

启了由政府和市场合作生产的电影产业新时代。２０１０年初，为响应党的十七大号召，国务院办公厅颁

布了 《关于促进电影产业繁荣发展的指导意见》，将电影产业发展提升到了国家战略的层面，要求大力

推进我国电影产业的跨越式发展，实现中国由电影大国向电影强国的历史性转变，以加快中国文化的

全球化进程。然而，在资本主义商业逻辑的导引下，在物质实用主义哲学的影响下，中国电影却越来

越背离作为电影的价值理性，日益走向了文化虚无主义与消费享乐主义。同时，潜在的文化帝国主义

垄断仍在一定程度上制约着中国电影的丰富性和创造活力，全球化语境下的中国电影文化依然弱小且

身份暧昧。因此研究中国电影在全球化时代的现实境遇，辨析中国电影产业化进程中的文化症候，探

讨电影品质建设对于促进电影产业健康发展的重要意义，最终获得面对全球化的一种政治态度和文化

立场，成为绕不开的问题。

一、全球化与中国电影的产业化

马克思恩格斯早在资本主义的发轫时期———自由竞争时期就资产阶级的历史作用做出过这样的描

述：“资产阶级，由于开拓了世界市场，使一切国家的生产与消费都成为世界性的了。”“不断扩大产品

销路的需要，驱使资产阶级奔走于全球各地。它必须到处落户，到处开发，到处建立联系。” “资产阶

级，由于一切生产工具的迅速改进，由于交通的极其便利，把一切民族甚至最野蛮的民族都卷到文明

中来了。”［１］尽管在上述描述中，马克思恩格斯没有直接提及 “全球化”字眼，但却是对 “全球化”趋
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势及其特征所做的准确把握，是对 “全球化”内涵作出的经济学阐释。

２０世纪末期以来，随着资本主义在全球的扩张及运输、传播业的飞速发展，全球化已成为我们这

个时代的核心话语。作为晚期资本主义的社会逻辑，全球化的基本特征就是资本的 “跨”国／界流动。

资本的跨地流动打破了民族国家的疆界，使世界各国的政治、经济、文化具有了互文性，人类因此进

入了一个高度一体化的社会格局，任何一个民族要想生存和发展都不能无视这一格局，更不能独立于

这一利益共同体之外。全球一体化格局一方面为各国政治、经济、文化的相互交流，甚至为建立世界

性的多元文化空间提供了契机，但另一方面也对维护各民族的文化传统，保持多样的文化趣味和价值

观念提出了挑战。以美国为首的文化帝国主义垄断仍在影响着人类文化的丰富性与多样性，世界文化

正在走向标准化与同质化。诚如当代美国文化批评家詹姆逊所言，对我们许多人来说，全球化的真正

问题就是世界文化的标准化。美国的电视、音乐、食品、服装和电影正在取代世界上其他一切东西，

由此引起的深层焦虑在于：特定种族／民族的生活方式将在这种文化标准化过程中遭到破坏。［２］

在这样一个时代语境中，中国民族电影被迫卷入了全球化的漩涡，由过去一味依赖国家扶持和保

护的 “文化事业”一步步走上了市场化、产业化的发展道路。

由于缺乏充分的心理的、经济的、体制的准备，亦或由于深谙西方发达国家／美国的霸权之道，被

迫走向全球市场的中国电影当初的境遇和所面临的挑战，用长春电影制片厂厂长赵国光的话来说，就

是：“盲人骑瞎马，夜半临深池”，［３］为了应对 “入世”挑战，中国电影进行了历时十年之久的体制改

革，以１９９２年邓小平南巡讲话和党的十四大召开为标志，中国电影开始了由适应社会主义计划经济体

制向适应社会主义市场经济体制转变。１９９３年１月广电部 《关于当前深化电影行业机制改革的若干意

见》（电影行业称之为 “三号文件”）的下发实施，打破了中国电影四十年来统购统销的全国计划生产

和发行放映模式，使电影制片、发行、放映等企业开始逐步走向市场。此后几年来，国家颁布了一系

列电影发展文件，从大政方针到具体措施，对中国电影的改革开放给予了明确的政策支持。２００１年１２

月，经过十多年的努力，中国获准加入 ＷＴＯ，中国电影从此进入了一个崭新的时代。

“入世”之后，为了抓住机遇，迎接挑战，促进电影产业的快速发展，广电部于２００３年６月签署

了 《内地与香港关于建立更紧密经贸关系安排》 （ＣＥＰＡ），降低了香港电影进入内地的门槛。同年９

月，国家广电总局同时颁布了三个自２００３年１２月１日起施行的新规定：《电影制片、发行、放映经营

资格准入暂行规定》、《中外合作摄制电影片管理规定》、《电影剧本 （梗概）立项、电影片审查暂行规

定》，这三个规定与２００４年年初国家广电总局出台的 《关于电影产业发展的若干意见》一起，正式确

立了电影产业化的发展定位，全面启动了中国电影的产业化进程。

经过８年的探索和努力，中国电影的产业化取得了令人瞩目的成绩。国内电影市场票房逐年大幅度

增长，２０１０年已突破百亿元大关，从２００３年的９２亿提高到１０１７亿，实现了１１倍的增长速度。电影

产量 （故事片）也由２００３年的１４０部增长到２０１０年的５２６部，进世界三甲。如此增速实乃全球罕见！

据权威数据统计，２０１１年截至６月底，全国城市电影票房收入近５７亿元，比去年同期增长１８％；规模

进入城市主流院线的国产影片 （含合拍片）有７６部，比去年同期增加２２部。［４］根据这一统计数据，今

年票房和产量有望再创新高。而且，自２００２年 《英雄》上映以来，中国电影本土市场份额已连续８年

超过好莱坞进口影片，在国际主流市场上也多有斩获。据来自广电总局电影局的数据，２０１０年有４７部

国产影片销往６１个国家和地区，国产电影海外票房收入达 ３５１７亿元，较 ２００９年的 ２７７亿元增长

２６９％，较中国电影全面产业化之前的２００２年的５亿元左右，更是增长了６倍。

产量和票房的不断刷新，充分彰显了中国电影在全球化时代的产业实力，中国电影在与好莱坞的

“博弈”中取得了可喜的成绩。以此观之，当初 “入世”时的战战兢兢似乎完全没有必要，而恰好是被

全球化浪潮席卷而入的市场经济成就了中国电影今天的辉煌。从当初的恐慌，到今天电影 ＧＤＰ带来的

８７
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辉煌，中国电影以令人振奋的态势在产业化道路上渐行渐远……

在我们为中国电影的 “繁荣”景象而感到欢欣鼓舞的时候，还必须清醒地意识到，繁荣背后存在

的问题与隐忧，特别是由于过度商业化而引起的日益严重的电影生态问题。从文化生态学的角度看，

一个健康的电影产业评判标准除了票房、产量等物理指标外，还有比票房、产量更为重要的精神指标，

那就是文化品质。毕竟，电影不是一般的商品，而是一种特殊的文化商品，其价值不能完全由金钱来

衡量。电影产业的发展必须遵循 “文化经济”的发展逻辑，既要依照经济发展的基本规律，也要合乎

文化建设的基本要求，把文化的社会效益与产业的经济效益有机结合起来，以实现文化与商业的正和

博弈。只有这样，电影产业才可以持续、稳定、健康地发展。唯票房是瞻的纯商业化思维，只会破坏

电影的生态，使电影不可避免地患上文化贫血症。

二、电影拜物教与文化贫血症：中国电影的时代症候

近日，《人民日报》刊出 《十大恶俗阻碍中国文艺健康发展》的理论文章，指出当前文艺创作中存

在 “回避崇高、情感缺失、以量代质、近亲繁殖、跟风炒作、权力寻租、解构经典、闭门造车、技术

崇拜、政绩工程”十大恶俗问题。［５］笔者认为这 “十大恶俗问题”在一定程度上概括出了当今中国电影

产业的文化症候。

在商业化进程几乎把人的一切行为和观念都打上商品烙印的年代，中国电影的产业化日益走向了

商业化。规避电影的精神品性，一味地追求其商业价值，唯利是图地攫取电影市场的超额利润，成了

电影创作与产业发展的终极诉求。对于大多数电影人和投资者来说，想通过电影赚钱的欲望远远压倒

了想通过电影表达一种美学理想的冲动，超越性的精神追求与形而上的人文关怀逐渐让位于对金钱赤

裸裸地喜好和追逐，整个电影环境弥漫着浓重的拜金主义气息，其表征为西方／美国趣味的追逐、人文

精神的缺失、技术主义的偏执和快感哲学的涌动。从２００２年的 《英雄》开始，一直到晚近的 《让子弹

飞》、《关云长》等，都没能逃脱商品逻辑的怪圈。与此同时，为确保票房的飙升，恶性营销、炒作的

手段也五花八门。《赵氏孤儿》上映前夕，竟然爆出主演 “王学圻、范冰冰同居两年”的网络绯闻，以

获得眼球效应。《让子弹飞》为追求２０００万的观影人次，用高达５０００万的宣传费 （与制作费的比例为

１∶２）狠砸硬广，势头之猛难得一见，再加上媒体的推波助澜，上映之前就已经蓄足了市场票房冠军的

能量。

当电影作为商品来生产，无疑就具有了拜物教的特征。正如阿多尔诺把马克思关于商品拜物教理

论引入文化商品领域而提出 “音乐拜物教”一样，笔者在此提出一种 “电影拜物教”概念，用以描述

当代电影领域的特征：所有的电影生活包括电影的生产、发行与消费都受商品形式所支配，电影完全

掉进了商品世界之中，以市场为依托，以市场为目标，其价值完全由金钱媒介所限定并通过金钱媒介

来实现。电影拜物教显然背离了电影作为文化的价值立场，助长了电影的低俗之风。许多电影为了迎

合市场，大肆渲染血腥、暴力、性场面，有的甚至不惜恶搞历史伟人和民族文化以博取观众低廉的笑

声。无信仰的繁盛、无原则的喧哗成了当今中国电影领域的普遍样态，一种摒弃理想主义、放逐精神

价值的物质实用哲学正在以电影的方式完成对心灵的全面扫荡，电影的媚俗倾向日益严重。

前不久，有网友在广电总局的官网上查到了一批近年来未通过审查的影片剧本梗概，看后禁不住

发出 “烂片无下限”、“没有最烂，只有更烂”的惊叹！。尽管只是梗概，但从低俗、离谱得令人咋舌的

剧情可窥一斑。一份被枪毙的影片名单，足以道出中国电影 “百亿票房”背后的隐忧：除了几部大片

可以撑门面、８成影片难进院线、６成影片赔钱的产业现实，与健康的产业生态委实相距甚远；文化贫

血、票房却飙升的产业怪胎正在催生出更多的媚俗作品。正如 《２０１０中国电影产业研究报告》所指出

的：“以肆意拼贴模仿、夸张热闹为特征的中小成本喜剧片弥漫了中国的电影业，尽管电影产量逐年走

９７
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高，但文化价值与市场价值之间能够统一的国产影片却少之又少。很多电影在文化上对于观众只是迎

合而非引导，虽然满足了社会转型期人的浮躁心态，但是从电影文化功能的角度看，过多的低俗趋势

会降低整个电影行业在整个社会的地位。”［６］

诚然，电影是一种通俗文化，但通俗绝不是低俗，更不是恶俗。电影从最高意义上说是用艺术的精

神娱乐观众，是带给人类欢乐、自由、解放与光明的，是教人奋进有为的，所以，一定要有足够的人

性光辉和正面的情感价值让人感动、珍惜和缅怀，要有深厚的文化内涵和积极健康的人文理想感染人、

振奋人、鼓舞人。虽说好莱坞电影也并非高雅的阳春白雪，但好莱坞电影在商业元素的包装下往往有

着立意深远、发人深省的社会主题，有着令人感动的普世情怀。从 《大白鲨》、《侏罗纪公园》、《泰坦

尼克号》、《指环王》、《阿甘正传》、《拯救大兵瑞恩》，到 《２０１２》、《阿凡达》、《功夫熊猫》等无不如

此。无论题材是科幻、战争、现实还是童话，也无论场景是恐怖惨烈还是祥和明净，好莱坞影片无不

展示出具有普泛意义的价值观念和文化内涵。相比而言，中国电影的人文含量的确太少了！有的电影

为了迎合观众，还只是停留在对色情、阴谋、背叛、复仇等人性阴暗面的展示，缺少审美超越的基本

维度，崇高品格的匮乏和英雄人物的稀缺成为电影拜物教作用下的时代综合症，类型单一，品味沉沦，

消费至上，娱乐至死，电影的文化生态正在遭遇破坏。

“没有文化”的电影产业在全球化时代是脆弱的，是不具有市场竞争力的。尽管，中国电影自 《英

雄》开始已经开辟了一定的海外市场，而且伴随着一部部新生代导演作品在国际电影节上的频频亮相，

中国电影的国际地位已有所提升，但是，中国电影在海外的境遇依然不容乐观，用张艺谋的话来说，

仍不过是 “一碟小菜”，而且是一碟可有可无的小菜。中国电影 “走出去”依然面临着严峻的挑战。目

前，中国电影在对外交流与传播中还存在着巨大的 “贸易赤字”，即使 “走出去”的电影在国外市场上

也并不怎么招人待见。在２０１０年出口的４７部国产影片中仅有 《叶问２》和 《阿童木》两部影片获得了

过亿元 （人民币）的海外票房。一些在国内市场曾获得巨大商业成功的电影，在海外市场也遭到了冷

遇。根据中国电影海外推广公司的数据，投资１８００余万美元的 《唐山大地震》虽然在国内创下了当年

国产票房纪录，但在美国票房仅为６万美元，大大低于发行预期；而吴宇森号称为西方观众量体打造的

巨片 《赤壁》，斥资８０００万美元拍摄，在美国上映数月票房仅为６２７４万美元，以至于中国电影海外

推广公司总经理周铁东如是说：“《赤壁》在美国的发行是一个灾难。”［７］

《赤壁》等中国电影在海外的遭遇无疑折射出中国电影发展中的短板问题：情感含量不足、产品创

意不够、文化品位不高、普世价值稀缺这样的电影凭什么来感动人？中国电影的危机不仅仅来自好莱

坞的冲击，更多的也来自商业主义与实用主义的威胁。如何转变电影观念，以电影作为文化的审美理

想与灌注价值理性的精英意识来制衡消费理性和商品逻辑导引的拜金主义、享乐主义、虚无主义，如

何将现代高科技带来的新型审美想象力和文化民主元素培育成形，回归文化伦理的人文大道，重建电

影的文化空间，促进电影产业持续健康发展，是每一个电影人都不容回避的时代课题。

三、文化软实力与品质建设：中国电影的时代命题

随着全球化和市场经济的深入发展，人类进入了一个前所未有的文化竞争时代。正如美国经济学

家杜蒙所言，当今时代 “经济本身不是目标，文化才是”。因此，世界各国都把提升文化软实力置于国

家战略的高度。党的十七大明确提出大力推动社会主义文化大发展大繁荣，提高国家文化软实力的战

略部署。“软实力”是哈佛大学著名教授约瑟夫·奈于上世纪８０年代提出的一个概念，现在已成为世

界各国增强国家核心竞争力的关键词。根据约瑟夫·奈的观点，软实力主要是一种感召力和吸引力，

有点 “不战而屈人之兵”的意思。中国文化部长蔡武将其解释为 “在国际关系中一个国家通过吸引力、

影响力、感召力，而非靠强硬手段或利益诱惑的方法去影响他国，来达到自己所想要达到的目的之
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能力。”［８］

电影作为一种重要的传播媒介与文化产业，因其在当今国际事务中的突出地位与作用而成为了世

界各国提高国家软实力的支柱性产业。应该说，美国的思想、文化与价值观念对全世界产生的深远影

响正是通过好莱坞电影来实现的。美国总统威尔逊曾说：“电影的层次已经达到了传播大众思想的最高

境界。由于电影使用的是世界语言，更有助于它表达美国的计划和目标。”好莱坞派拉蒙影片公司经理

联邦德国尼·肯特则说：“可以想象，美国电影将会对于那些经常在银幕上看到美国生活方式、美国服

饰和美国旅游方式的人们产生何等影响。”［８］好莱坞电影不仅冲击着其他国家的民族影视工业，还通过

色彩斑斓的视觉形象制造着全球性的 “美国趣味”，从而达到文化殖民的目的。麦当劳、可口可乐的流

行，美国生活方式、时尚趣味的追逐，生动地诠释了美国文化软实力的要义。这样的直接结果就是美

国文化的愈发强大，而本土文化的愈发贬值与弱小。

面对当今文化越来越成为综合国力竞争重要因素的新形势，党和国家领导人对中国电影寄予了殷

切的希望。２００５年１２月，胡锦涛在接见出席纪念中国电影诞辰 １００周年大会代表时的讲话中强调，

“电影作为人民群众喜闻乐见的一种艺术形式，具有很强的艺术感染力和社会影响力。大力发展我国电

影事业，对于繁荣社会主义先进文化、推进社会主义现代化建设具有十分重要的意义”。“希望全国广

大电影工作者深入实际、深入生活、深入群众，注重从人民群众的伟大实践中汲取思想营养和艺术灵

感；解放思想、与时俱进、勇于创新，努力创作出更多融思想性、艺术性、观赏性于一体的精品力作，

……为实现中华民族的伟大复兴再立新功”。［９］

胡锦涛对电影工作者的指示和期许，为中国电影发展指明了方向。电影创作者要深入实际，从中国

历史或波澜壮阔的现实生活中寻找创作的灵感，而不是闭门造车，专事政绩工程。中国是一个有着五

千年历史的文明古国，文化资源非常丰富，尤其是正处于社会大转型期的当代中国复杂而沉重的现实，

更为中国电影提供了丰富而生动的素材。中国电影创作应该充分利用宝贵的民族财富，以全球性的大

视野讲述中华民族的故事，抒写民族文化经验，拍出既具有本土文化特色，又不失普世情感的高品质

作品，以飨读者。法国导演菲利普·弥勒在第１４届上海国际电影节关于 “发现中国，发现价值”的论

坛上曾说，尽管每个民族都有她独特的幽默和故事，但作为影片重心的情感却是人类的。“我觉得可以

通过一些表面上看起来简单的主题，来触及人类共有的情感。”［１０］

中国的故事、人类的情感，是全球化时代中国电影创作需要坚守的基本立场。只有既立足本土，又

放眼世界，中国电影才能跨境出海实现文化交流与对话。然而，回顾中国电影近十多年来的创作历程，

普世性的情感似乎一直是缺失的。即使口碑不错的影片，与国外同类优秀影片相比也差距甚大。张艺

谋的 《我的父亲母亲》较那些空洞无物的大制作影片，的确是一部非常不错的作品，也着实感动了一

大批观众。但与西班牙导演佩德罗·阿尔莫多瓦的 《关于我的母亲》相比，仍然感觉有不小的差距。

张艺谋的作品表现的仍只是一个中国女性独有的传统美德和含蓄而执著的爱情追求，作品中的母亲不

过是一种为西方提供东方想象的情感符号，虽然影片拍得美不胜收，但也仅此而已。然而，在阿尔莫

多瓦的作品中，那位母亲却更像一位 “大地之母”，她在为器官移植、两性人、艾滋病这些关乎人类共

同命运的问题而担忧、奔波、忙碌，所以有着更强的感染力，得以在不同国家和民族的观众那里产生

情感共鸣和审美认同。同样，冯小刚的 《集结号》也缺少全球性的大视野。尽管该片获得了票房与口

碑的双丰收，但与好莱坞影片 《拯救大兵瑞恩》的文化视野与精神向度相比，显然还不够大气，影片

对战争的意义、生命意义的诠释仍没能超越民族的狭隘视界，对战争中人性的剖析也着墨不够，缺少

打动全球观众的普世价值和审美情怀。

文化的生命力在于它具有时空的穿越力。全球化时代，中国电影创作一定要有世界眼光，从民族故

事入手，以小见大，揭示出全人类的普遍问题。只有这样，中国电影才能更好地走出去，为传播民族
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文化、提升国家软实力贡献力量。如果仅仅停留于在世界面前塑造一个古老的、传统的、甚至带有某

种神秘色彩的东方形象，而无视普世性、全人类的共同问题，势必不能应对文化竞争日益激烈的国际

新形势。

近年来，美国对翻拍中国影片的兴趣大增，不买中国电影的发行权却买重拍权，把中国电影讲得不

够精彩的故事重新讲过，以赚钱高额的利润。香港电影 《见鬼》、《无间道》都相继被好莱坞买下重拍

版权，章子怡的 《非常完美》和姜文的 《让子弹飞》也都分别被好莱坞某公司买去了翻拍权。好莱坞

面对自己业已枯竭的历史文化资源，开启了借用异域故事的电影创作路径，《花木兰》、《功夫熊猫》等

好莱坞影片都是利用中国元素而在全球获得成功的。

这表明中国不乏好故事，但如何把好故事讲好，发挥出文化资本应有的效应；如何利用优秀的民族

文化财富，打造具有深厚人文内涵与普世情感的精品力作，加快中国文化 “走出去”，实现中国由电影

大国向电影强国的历史性转变，成为全球化时代中国电影的文化命题。中国电影人应该具有强烈的社

会责任感，不辱使命，勇于担当，从影响中国电影产业健康发展的短板入手，迅速提升中国电影的文

化品质与精神内涵，突破中国电影产业重量轻质、重票房轻人文的发展瓶颈；立足本土，放眼世界，

努力打造具有国际水平的文化精品，为增强中国电影的国际竞争力，提升国家软实力，做出重要的

贡献。
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