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试论华语电影在亚洲电影崛起中的

先锋和领跑者角色

王志敏

摘　要：２０世纪是美国电影兴起并称霸世界的世纪，２１世纪则是亚洲电影崛起并取代美国电影世界

霸主地位的世纪。这一过程，在政治、经济及文化等方面均可发现明显的症候。特别是，从电影全球市场

的占有率的变化来看，美国电影的世界霸主地位已经从根本上被动摇了。进入新世纪以来发生于美国的一

系列重大事件，都是对美国精神、美国文化和美国形象的重创和损毁。在电影方面已有表现。种种迹象表

明，华语电影正在成为并将继续充当亚洲电影崛起的先锋和领跑者角色。
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英国著名历史学家汤因比在３０多年前就曾说过：“１９世纪是英国人的世纪，２０世纪是美国人的世

纪，而２１世纪就是中国人的世纪。”２００７年１月１１日美国 《时代周刊》的封面文章也宣称，２１世纪

是中国的世纪。在２０１０年 《华盛顿邮报》和美国广播公司联合进行的一项调查中，４１％的受访者认为

“２１世纪将是中国的世纪”，４０％的受访者认为 “２１世纪仍将是美国的世纪”。据说，这是认可 “２１世

纪将是中国的世纪”这一观点的人数首次占上风。如果说这一观点还需要进行讨论的话，那么说２１世

纪是亚洲的世纪，则不需要讨论了。现在几乎已经达成了共识的是，亚洲正在日益成为世界经济的中

心。当然，并不是所有的人都愿意看到这一点。看看英国 《金融时报》上署名汉妮·桑德尔的文章的

题目 《亚洲不再风景这边独好》就清楚了。① 美国哈佛大学教授达尼·罗德里克也在英国 《金融时报》

上撰文 《不要指望中国拯救世界》，② 仅看题目就颇能说明问题。但新加坡前总理李光耀却曾经这样说

过：“如果不能在太平洋站住脚，就不能成为世界的领导者。”前不久，联合国经济和社会事务部在纽

约总部发布的 《世界人口展望 （２０１０年修订版）》称：全球人口将在今年７月１日达到６９亿，１０月３１

日达到７０亿。亚洲人口在４０亿以上，占世界人口一半以上。据报道，印度人口普查官员近日称，印度

的人口今年攀升到了１２１亿，很有可能在不久的将来超越中国成为世界头号人口大国。中国以２０１０年

１１月１日零时为标准时点进行的第六次全国人口普查的结果是：全国总人口为１３７０５３６８７５人。亚洲开

发银行在２０１０年５月４日发布的 《亚洲２０５０：实现亚洲世纪》的报告中表示，到２０５０年，亚洲经济

总量或将占到全球国内生产总值 （ＧＤＰ）的５１％，与当前２７％的份额相比大约翻一番。世界将迎来

“亚洲世纪”。③ 还有人通过计算美国、欧元区、中国和亚洲 （不计日本和中国）对全球 ＧＤＰ的贡献得

出了更为乐观的结论：“从２００６年开始，每年，亚洲 （不计日本）对全球经济蛋糕的贡献都超过美国

①

②

③

ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｆｔｃｈｉｎｅｓｅｃｏｍ／ｓｔｏｒｙ／００１０４０２６６。
ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｆｔｃｈｉｎｅｓｅｃｏｍ／ｓｔｏｒｙ／００１０４０３７６。
ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｃｈｉｎａｃｏｍｃｎ／ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ／ｔｘｔ／２０１１－０５／０５／ｃｏｎｔｅｎｔ＿２２４９８７９４ｈｔｍ。
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和欧盟 （ＥＵ）之和。”①

笔者的观点是，到那时，亚洲电影的发展也会达到与亚洲经济发展相当的地步。刘易斯·雅各布

斯所著的 《美国电影的兴起》（１９３９）一书②，虽然说的是２０世纪前期的事情，但是，书名却对整个

２０世纪来说都很有概括力。在我看来，关于２１世纪的世界电影，目前正在书写的是 “亚洲电影的崛

起”。

世界电影产业主要集中在北美、欧洲和亚洲三个地区。其中以美国为主的北美份额最大，为世界第

一大电影市场。尽管 “在世界范围内，美国影片是绝对的市场主导，在许多国家的票房榜上排名前１０

的影片中，多数都是好莱坞电影。”［１］但是，只要我们稍加注意就会发现，美国电影的世界霸主地位已

经从根本上被动摇了。其中一个比较明显的信号就是，２０１０年北美地区的观影人次比２００９年下滑５％，

下滑幅度较大，虽然由于３Ｄ电影 ＩＭＡＸ电影的票房高出普通电影不少，反映在总体票房上的下滑并不

明显，但是已经引起了业界的关注和担忧。［１］更有说服力的数据则表现在美国电影的世界市场占有率的

巨大落差上。１９８０年好莱坞电影在国际电影市场上的占有率为３０％。到了９０年代，美国电影有了突飞

猛进的发展。据２０世纪９０年代初的统计，在世界所生产的４０００多部影片中，好莱坞电影的数量虽然

不到１０％，但其票房却跃升到全球票房的７０％。进入新世纪，２００１年的统计表明，好莱坞电影票房已

经占到全球总票房的 ９２３％。但是又一个 １０年过去了，现在的情况又怎样呢？据美国电影业协会

（ＭＰＡＡ）公布的数据，２０１０年全球电影票房达到了３１８亿美元，创历史新高，当年美国电影的全年票

房约１０５６５亿美元，票房规模虽然仍为世界第一，但是，却只占全球市场份额的３７０７％。大致退回

到了２０世纪８０年代初的水平。③ 目前，亚洲电影在世界电影市场中大概占到２２％以上。统计数据显示

出来的发展态势说明，亚洲电影在２０５０年超过美国不成问题。

下面是２０１０年的统计数据。

国　别 影片数量 票房 （美元） 全球市场份额

美　国 ５２９ １０５６５ ３７０６５２

日　本 ７１６ ２２４ ８４９１２

１７

①

②

③

ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｆｔｃｈｉｎｅｓｅｃｏｍ／ｓｔｏｒｙ／００１０４０４０９。
该书中译本由中国电影出版社１９９１年出版。
据中央电视台报道，美国２０１０年的ＧＤＰ占全球 ＧＤＰ的份额已由１０年前的占３２％降至２３％。
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续　表

国　别 影片数量 票房 （美元） 全球市场份额

英国爱尔兰 ６１３ １７１３ ６００９２

法　国 ７４１ １６１５ ５６６４８

中　国 ２００ １４９６ ５２４７８

德　国 ５２９ １１９１ ４１７８９

意大利 ７４７ １０２７ ３６０２７

澳大利亚 ３８７ １０１９ ３５７３７

韩　国 ４２０ ９７７ ３４２７７

　　数据显示，２０１０年的全球电影票房 （总计３１８亿美元）比２００９年增长了８％。其中北美 （即美国

和加拿大）市场的电影票房为１０６亿美元 （美国近１００亿，加拿大７亿元左右），与２００９年持平。也就

是说北美电影市场停滞。但是，美国之外的海外票房却增长了 １３％，其中亚洲增长势头迅猛，高达
２１％。更引人注目的是，亚洲太平洋地区４０％的电影票房的增长都来自中国。美国电影协会主席兼临
时首席执行官鲍勃·皮萨诺说：“２０１０年是电影市场势头强劲的一年。尽管经济疲软、商业模式转型、

数字盗版的影响持续，但是受到美国和加拿大之外的市场增长的推动，我们在全球票房方面又是创纪

录的一年”。①

中国的情况又如何呢？资料显示，１９９９年中国电影票房占全球票房的比例仅为０７％，而１０年后

的２００９年中国电影票房９０６亿美元，上升到了３１％。据２０１０年５月２９日发布的 《２０１１中国电影产
业研究报告》，２０１０年中国电影票房约为１４９６亿美元，占全球市场份额约５２５％。② 这一规模使得中

国电影在世界范围内排名第五。旗下拥有２０世纪福克斯 （ＴｗｅｎｔｉｅｔｈＣｅｎｔｕｒｙＦｏｘ）的新闻集团 （Ｎｅｗｓ
Ｃｏｒｐ）的董事长默多克利用在上海国际电影节发表讲话的机会，对中国的乐观、全球抱负和创造力给予
赞赏。他指出，如今中国是全球增长最快的电影市场，票房总收入已从２００５年的１５０亿美元扩张至

２０１０年的１５亿美元，世界上没有任何一个市场比中国市场更加令人振奋。③

２０１０年中国电影市场１０１７２亿的总票房中，国产片以５７３４亿元占全年票房总额的５６３％，再一

次对进口片形成优势。在美国电影仍然主导世界上大部分国家的电影市场的情况下，国产电影已经是

连续７年超过进口影片的市场占有率了。当然这与中国政府对外国影片的进口控制有关。韩三平指出：
“在未来１０年，中国电影仍然会保持３０％左右的增速，华语电影在票房中所占的比例将保持在４５％到

５５％。未来７到１０年，中国电影票房将达到４００亿。”④ 业内人士也预测，不出１０年，中国电影业的规
模将位居世界之首。⑤

我们再来看看亚洲主要电影大国的情况。据统计，２００７年印度宝莱坞共生产了１０００部左右影片，
全年电影总票房１８亿美元，仅次于美国。在西欧各国电影市场占有７０

!

至９０
!

份额的美国电影，在

印度电影市场的占有率却只有５
!

左右。过去几年中，印度电影每年的全球观影人次大约是３６亿，远

远超过好莱坞电影的２６亿，拥有世界上最庞大的观众群。⑥ 也就是说，印度电影的本土占有率为９０％
以上。

２７

①

②

③

④

⑤

⑥

ｈｔｔｐ：／／ｎｅｗｓｘｉｎｈｕａｎｅｔｃｏｍ／ｗｏｒｌｄ／２０１１－０２／２５／ｃ＿１２１１２３２５４ｈｔｍ。
近年来，中国文化产业占世界文化产业市场的份额一直低于４％。
ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｆｔｃｈｉｎｅｓｅｃｏｍ／ｓｔｏｒｙ／００１０３９０４７。
ｈｔｔｐ：／／ｎｅｗｓｈｅｘｕｎｃｏｍ／２０１１－０１－０８／１２６６６５７０５ｈｔｍｌ
ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｆｔｃｈｉｎｅｓｅｃｏｍ／ｔａｇ／２０１０％Ｅ５％Ｂ９％Ｂ４％Ｅ５％ＢＡ％Ａ６％Ｅ６％８Ａ％Ａ５％Ｅ５％９１％８Ａ。
ｈｔｔｐ：／／ｇｒｏｕｐｍｔｉｍｅｃｏｍ／１００００／ｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎ／５５２２８４／。
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二战前日本本土电影的本土市场占有率为 ８２％，５０、６０年代降至 ６０％以上，９０年代末维持在
４０％左右。１９９９年的统计是，在日本国内电影市场放开的情况下，日本电影的市场占有率为３６％，仍
高于在欧洲各国当中本国电影市场占有率最高的法国 （法国电影的本土市场占有率为３３％）。①

１９９８年之前，韩国电影市场格局严重失调：美国好莱坞占有了韩国７０％—８０％的市场。９０年代中
后期之后，韩国电影出现了明显的起飞态势。１９９９年韩国电影的本国电影市场占有率为３６％，２０００年
虽然有所下降仍然占到３２％。到２００４年上半年，韩国本土电影的市场份额已上升至６３％。２０１０年韩
国本土电影的市场占有率为４３９％。② ２０１１年从新年年初开始，韩国电影就以７５％的压倒性市场占有
率迎来了开门红。③

一项研究试图表明，“历史计量经济分析和当代比较分析普遍支持如下假说，即电影消费相对较高

的国家，往往国内市场份额也比较大，６０年代初日本对美国电影消费比例有所下降这一事实，正好解
释了日本的电影票房份额减少的原因，我们也可以通过美国国内的电影基础设施 （自选付费电视，计

次付费电视、录像带、有线电视、卫星电视）发展速度超过日本这一事实，来解释美国电影为什么会

主宰日本市场。……这些结论来源于一个简单的模型，不能解释日本电影贸易的全部内容。接下来我

需要考察的是文化、社会、政治等各种因素在美国电影主宰日本电影市场过程中所起的作用。”④ 也就

是说，在研究者看来，决定票房的除了消费之外，还要包括政治经济和文化等诸多因素。这些因素对

于考察世界电影和亚洲电影的发展也是非常有意义的。

据２０１０年统计，中国 ＧＤＰ超过日本成为 “世界第二大经济体”，但与全球第一的美国仍相差甚远。

另据美国花旗集团的一份最新有关全球经济增长动力的报告称，２０１５年之前，印度将取代日本成为世
界第三大经济体。２０２０年，中国超越美国跃居世界最大经济体，而到２０４０年，印度将超越美国跃居世
界第二。２０５０年印度可能超越中国成为世界第一。据世界银行此前公布的数据，按照购买力平价法计
算，２００９年印度经济总量约为 ３７８万亿美元，是位于美国、中国和日本之后第四大经济体。⑤ 根据
ＩＭＦ数据库２０１１年４月１１日发布的数据，印度的２０１０年世界 ＧＤＰ排名为第１０位。⑥

１９８９年，成立于１９４６年的日本索尼公司以６０亿美元 （３４亿美元的价格和１６亿美元的债务）的代
价成功收购了创建于１９２４年的美国好莱坞八大电影公司之一的哥伦比亚电影公司，１６年之后的２００５
年，索尼公司又以５０亿美元 （包括２０亿美元的债务）的代价成功收购了创建于１９２３年的美国米高梅
电影公司。按好莱坞的常规，美国电影企业的规模和 “座次”的排名，一般由占有电影节目版权数的

多少来确定。哥伦比亚归于索尼旗下，使索尼拥有了３５００多部美国故事片的版权，米高梅归于索尼旗
下，带来了世界电影业中最大的电影节目库 （４１００多部故事片节目版权和 １００００多小时电视节目版
权），使得索尼拥有了７６００部美国故事片的节目库，使得索尼公司掌握了美国电影市场 ５０％的资源
库。［２］值得注意的是，尽管索尼公司曾保证过，被收购的电影公司将完全作为一个美国公司来运作。并

为此付出过代价，但是，索尼公司的决策者并不满足于仅仅充当 “一家娱乐技术供应商，而是要成为

娱乐产品的制造商，从而提升日本文化和国家地位。”这两次收购后来被称之为成功实现了 “从泥沼到

经典”的跨越，在世界商业史留下了一部价值不菲的跨文化经营宝典。⑦ 其实更是开了日本公司收购连

续美国电影公司并获得成功的先例。随着亚洲经济地位的不断提升，中国公司、印度公司收购美国电

３７

①

②

③

④

⑤

⑥

⑦

ｈｔｔｐ：／／ｗｅｎｋｕｂａｉｄｕｃｏｍ／ｖｉｅｗ／ｆｅｄ２２ａｄ７１９５ｆ３１２ｂ３１６９ａ５ｄ５ｈｔｍｌ。
ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｄｏｕｂａｎｃｏｍ／ｇｒｏｕｐ／ｔｏｐｉｃ／１７２２５３７８／。
ｈｔｔｐ：／／ｎｅｗｓｍｔｉｍｅｃｏｍ／２０１１／０１／０７／１４４８５０８ｈｔｍｌ。
ｈｔｔｐ：／／ｗｅｎｋｕｂａｉｄｕｃｏｍ／ｖｉｅｗ／ｆｅｄ２２ａｄ７１９５ｆ３１２ｂ３１６９ａ５ｄ５ｈｔｍｌ。
ｈｔｔｐ：／／ｆｉｎａｎｃｅｈｕａｎｑｉｕｃｏｍ／ｒｏｌｌ／２０１１－０２／１５２５９３２ｈｔｍｌ。
ｈｔｔｐ：／／ｂｌｏｇｓｉｎａｃｏｍｃｎ／ｓ／ｂｌｏｇ＿４ｆｂｄ９ａｅ８０１００ｔｒａ５ｈｔｍｌ。
ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｍｉｅ１６８ｃｏｍ／ｒｅａｄａｓｐｘ。



浙江 传 媒 学 院 学 报 第１８卷

影公司的事例为时不远了吧。

从政治文化因素的角度来看，在人类文明史上，亚洲代表着不同于西方文明的东方文明。世界三大

宗教中的佛教和伊斯兰教都发源于亚洲，亚洲同时拥有中国和印度两大文明古国。亚洲的民族构成非

常复杂，民族文化各具特色。在强调世界文化多元化发展的今日，深厚的历史积淀和丰富的宗教传统、

多民族的文化图景，为亚洲电影提供了极其丰富的表现题材和迥异于西方的文化内涵，使得亚洲电影

闪烁着富于特色并无法取代的文明之光。在当今时代，亚洲电影的国际影响力呈现出强劲的上升势头。

２０世纪９０年代以来，中国电影，以及日本、伊朗、越南、韩国、印度和新加坡电影纷纷在各大国际电

影节上亮相及折桂，同时引起亚洲各国政府的高度重视和大力支持，亚洲电影呈现出良好的发展态势。

与此同时，进入新世纪以来发生于美国的一系列重大事件，如２００１年的 “９１１”袭击及随后发动

的阿富汗战争和伊拉克战争，２００７年开始的引发了世界性金融危机的美国次贷危机，２０１０年发生的债

务危机和２０１１年发生的主权信用评级等一系列牵动全世界神经的事件，都是对美国精神、美国文化和

美国形象的重创和损毁。方舟子指出，“２００１年，９月１１日，一架被劫持飞机撞上美国纽约世贸中心

和华盛顿五角大楼，世界经济中心的象征和世界最强国家军事的象征，在滚滚浓烟中轰然倒塌。”① 其

实，这一事件对人们心理上和信念上的影响还没来得及反思。复旦大学美国研究中心副主任吴心伯认

为，“９１１”并非美国走向衰落的起点，如果要有一个事件的话，我想它不是９１１，而应该是９１５，即

２００８年９月１５日雷曼兄弟倒闭，它对美国衰落的象征意义大于９１１，因为美国衰落首先是经济力量的

衰落。② 有人这样评论说，“美国债务危机……不只是单一的财政或财政体系危机，而是美国的经济增

长危机、经济制度危机、宪政危机、霸权危机，以及世界政治经济秩序不公正不合理危机等混合体的

外表包装，它的任何破损都使其他危机暴露在外，特别是美国霸权受到动摇。③ “２０１１年８月５日，标

准普尔宣布，将美国 ＡＡＡ级主权信用评级下调至 ＡＡ＋的级别，而且对评级前景的展望定为 “负面”。

主权信用评级是信用评级机构进行的对一国政府作为债务人履行偿债责任的信用意愿与信用能力的评

判。④ 自１９１７年美国首度获得穆迪给予的 ＡＡＡ级信用评级，１９４１年美国获得标准普尔给予的 ＡＡＡ的

评级以来，⑤ 在近百年的时间里，美国历经包括经济大萧条在内的数次 “惊涛骇浪”而从未被降级过。

此次降级为美国历史上首次丧失３Ａ主权信用评级。

与此相反，尽管中国和美国之间仍然有着巨大的短时间内难以弥合的差距，但是，这并不影响与

“中国制造”相应的 “中国品牌”正在进行一次世界性进军。影片 《卧虎藏龙》（２０００）的巨大成功再

一次证明了中国文化 （乃至中国电影文化）的价值实现潜力，极大地刺激了电影创作者和投资人。这

部影片一开始并未被国际市场认可，当它以略高于制作成本的２０００多万美金 “廉价”出售给华纳兄弟

公司后，经专业营销包装，却轻松地在全球取得了两亿多美金的票房，并获得多项国际电影大奖。据

统计，张艺谋从影将近 ２０年，包括其作品和本人获国际大奖大约 ７０余项。但 《卧虎藏龙》除了有

“英国奥斯卡”之称的英国学院奖之外，共参加２９个大大小小的电影节，１８个项目就有８４次奖项之

多。其中包括台湾金马奖的６项大奖 （最佳影片、最佳视觉效果、最佳动作指导、最佳原创电影音乐、

最佳剪辑、最佳音响效果），香港电影金像奖的１６项提名，８项大奖 （获得最佳影片、最佳导演、最佳

摄影、最佳音乐、最佳电影歌曲、最佳音响效果、最佳动作设计、最佳女配角奖），以及美国奥斯卡金

像奖的４项大奖。总之，人们从中看到了中国电影品牌的巨大经济价值。
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③
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⑤
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目前国际最著名的三大评级机构分别是惠誉、穆迪和标准普尔。
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没有 《卧虎藏龙》的艺术成功和经济胜利，很难想象张艺谋的武侠新片 《英雄》（２００２）的出笼。

这部由北京新画面、香港银都和香港精英公司三方共同投资的影片，通过销售发行权的方式获得拍摄

资金，最终获得全球票房１７亿美金，其中，中国大陆票房３０００万美金，美国票房５３００万美金。成为

中国电影进入美国主流电影市场并获得票房冠军的唯一一部影片。

从这两部影片的巨大成功中，我们得到的信息是，中国电影品牌获得了世界性成功。中国电影品牌

以其所包含的中国的 “文化逻辑”或 “文化内涵”挺进世界，并被证明具有重大的可利用与可开发

价值。

事实上，对于这一点，美国电影人甚至比中国电影人更有认识。美国作为一个移民国家，其历史只

有短短的两百年，历史文化资源相当有限。就在这短短的两百多年里，特别是二战后，美国几乎是以

一种神奇的速度，迅速形成了自己的世界霸主地位，其中尤以影视文化更为突出和耀眼。但是，很快

就显露出资源匮乏、后继乏力的症候。在这种情况下，为了寻求出路，美国动画制作公司才将目光转

向了法国、英国、阿拉伯地区、埃及、中国等世界各国的文化资源，推出了一系列的优秀作品，如

《美女与野兽》（１９９１）、《阿拉丁的神灯》（１９９２年）、《阿里巴巴与四十大盗》（１９９４）、《狮子王１２３》

（１９９４，２００３，２００４）等。其中以取材于在全中国几乎家喻户晓的故事的美国动画片 《花木兰》为最有

影响。该片于１９９８年６月在洛杉矶举行盛大首映式后，在全美国取得了１２亿美元的票房，全球的票

房收入为３亿美元。被评为１９９８年全美２０大卖座电影的第１１名，１９９８年全球电影排行榜前５０名的第

１２名。迪斯尼的第３６部长动画片 《花木兰》在风靡全球的同时，也将中国古代的传奇故事带入了世界

舞台，成了美国电影开发中国文化资源的一个成功范例，对于继续开发和利用中国文化资源是一个巨

大的鼓舞。在开发全球文化资源已经成为美国好莱坞采取的重要战略举措的情况下，美国创作者积极

关注一切可利用的文化资源。从 《狮子王》的非洲草原和莎士比亚故事，到 《阿拉丁》的天方夜谭的

神奇背景，从源于古希腊神话的 《大力神》，到 《钟楼怪人》中神秘古老的巴黎圣母院，美国制片商几

乎总是要为自己的英雄传奇与浪漫爱情寻找一个充满异域风情的场景和弥漫异族文化氛围的视觉奇观。

这里最值得注意的是，美国精神在美国文化标志悄然退隐中显现。

美国最具原创性的电影导演马丁·斯科塞斯执导的一部改编自刘伟强和麦兆辉联合执导的香港电

影 《无间道》的影片 《无间行者》（２００６，ＴｈｅＤｅｐａｒｔｅｄ，台译 《神鬼无间》），堪称这一进程的一个具

有标志性的事件。更有意思的是，美国第７９届奥斯卡金像奖竟然把最佳影片奖、最佳导演奖、最佳剪

辑、最佳改编剧本四项大奖，以及最佳男配角提名，给了这部影片。

前不久出笼的 《雪花秘扇》（２０１０）则可以看成是中美文化交融和碰撞过程中，中国文化标志浮出

历史地表美国文化标志悄然隐退的一个阴柔华丽的怪胎。据报道，邓文迪在２００８年接受 《Ｖｏｇｕｅ》杂

志美国版的采访时透露，她将和米高梅公司的 ＣＥＯ哈利·Ｅ·斯罗汉的太太福尔斯雷·斯罗汉、章子怡

成立一家电影制作公司，《雪花秘扇》为其首部作品。邓文迪和福尔斯雷还买下了原著的改编权，做了

前期准备，并在后来担任了影片的制片。影片的策划和投拍，从一开始就是以用中国事故针对中国市

场并开辟国际市场为目的。影片最终由上海电影 （集团）有限公司、北京嘉利盛世影视文化发展有限

公司联合出品，由美籍华人王颖执导，改编自美籍华裔畅销作家邝丽莎所著同名小说，以发生于中国

的两个不同时空的两段女人之间的凄美感情故事 （一个发生于清末民初湖南湘西，一个发生于当代上

海），试图打造一个具有奇观性质的可作全球推广的中国民俗史诗大片。片中的两位女主演从章子怡、

舒淇一变再变，最后终于变成了更有代表性的中国的李冰冰与韩国的全智贤的组合。影片于６月２４日

在内地上映，７月８日起，在法、英、意、以色列、南非等国先后上映，７月１５日在北美公映，之后陆

续在４０余个国家公映。据媒体报道，好莱坞各电影公司正在争相购买 “维基解密”事件中一些关键人

物的 “真人故事改编权 （ｌｉｆｅｒｉｇｈｔｓ）”。梦工厂 （ＤｒｅａｍＷｏｒｋｓ）、ＨＢＯ、ＢＢＣ和环球影业 （ＵｎｉｖｅｒｓａｌＰｉｃ

５７
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ｔｕｒｅｓ）等电影公司，正在将维基解密事件改编成至少５种版本的电影。从而打响了有关这一传奇事件相
关书籍和报刊文章的 “独家改编权”的争夺战。①

美国最新推出的一部影片 《源代码》是一部试图占领全球市场的影片，我们来看看它的播出时间

表：美国２０１１年３月１１日；俄罗斯 ２０１１年３月３１日；哈萨克斯坦２０１１年３月３１日；白俄罗斯２０１１
年３月３１日；中国台湾２０１１年４月 １日；英国 ２０１１年 ４月 １日；菲律宾 ２０１１年 ４月 １日；加拿大
２０１１年４月１日；捷克２０１１年４月７日；土耳其２０１１年４月８日；爱沙尼亚２０１１年４月８日；西班牙
２０１１年４月２０日；法国２０１１年４月２０日；马来西亚２０１１年４月２１日；新加坡２０１１年４月２１日；中
国香港２０１１年４月２１日；匈牙利２０１１年４月２１日；希腊２０１１年４月２４日；挪威２０１１年４月２９日；
意大利２０１１年４月２９日；韩国２０１１年５月４日；芬兰２０１１年５月１３日；德国２０１１年６月２日；荷
兰２０１１年６月９日；中国大陆２０１１年８月３０日。对于这样一部影片，中国的一篇评论是这样说的：
“科幻电影发展到今天，已经很难端出什么全新的货色了，在好莱坞的轮番轰炸下，就连中国观众也能

从 《源代码》中轻易分辨出太多前作的影子：《黑客帝国》、《盗梦空间》、《土拨鼠日》、《楚门的世

界》，甚至 《伊恩？斯通之死》，或多或少都能跟 《源代码》搭上关系。当然，当杰克·吉伦哈尔扮演

的男主角一次次穿越时空回到那千钧一发的八分钟时，相信绝大多数中国观众的脑海中都会浮现出一

个重要的电影道具名称———月光宝盒。”② 顺便提一下，这里还应提到这部影片和 《蝴蝶效应 １２３》
（２００２，２００６，２００９）之间的复制关系。

种种迹象表明，美国电影的衰落和以华语电影为先锋和领跑者的亚洲电影崛起的发展态势，已势

不可挡。
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