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试析网络视频发展中的问题及其走向

詹成大

摘　要：随着Ｐ２Ｐ技术和流媒体技术的不断发展以及社会经济的变迁，网络视频媒体遭遇了冰火两重

天的经历，２００５年、２００６年发展迅猛，２００８年受世界金融危机影响，数量锐减至近２０家。同时，网络视

频自身也存在很多问题。比如，网络的盗版问题，网络色情问题，视频内容的监管问题等等。但是，我们

在直面它所面临的问题的同时，更要关注它的未来发展。一方面，实力强大的网络视频开始通过上市获得

更强大的资金实力；另一方面，网络视频企业加大了原创内容的力度，开始向细分领域发展。
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一、网络视频媒体发展的基本情况

何谓网络视频媒体？学界和业界有不同看法，一是认为网络视频是 “一种新兴的视频媒介”；［１］二

是认为网络视频是 “媒体新品”［２］；三是认为 “以视频短节目 （ＶＯＤ）为主的纯互动媒体”［３］

尽管这些定义，把网络视频和网络媒体作为同一个层面，同一层级，不够精确，但总的认为网络视

频是一种媒介。（其实，这两者并非属于同一层级。从形式上讲，网络媒介，包括电子商务、网络论

坛、网络聊天室，以及目前网民较为热衷的博客、播客，还有网络视频。所以，网络视频只是网络传

媒中的一个新形式，它属于网络媒体的次层级。）

鉴于这样的认识，我们认为，以提供网络视频服务为主的网络媒体形态主要有４类：一是视频分享

类网站，如土豆网、优酷网等此类网站通过其视频内容吸引大量用户，短时间内能吸引大量的人气，

具有典型的市场推动特征；二是传统电视台频道的网络版。例如央视。有些地方电视台，甚至通过网

络传播，以从侧面与上星的电视台竞争；三是综合门户网站的视频内容。综合门户在文字新闻 （含图

片新闻）传播方面的经验，肯定会向视频内容转移；四是基于 Ｐ２Ｐ技术的网站，采用与电视台、电影、

电视剧等合作的方式，最大优势是低成本高播放。

世界首富比尔·盖茨曾放言，网络视频将在数年内取代电视台。也许耸人听闻，网络视频作为网络

传媒中的新型传媒方式，在我国呈现出了异军突起的趋势：一是视频网站数量实现跨越式增长，在

２００５—２００６年不到一年时间内，从数十家增长到数百家。二是融资案例与金额 “多”，２００５年起每年

有５－６家企业获得多轮融资，但２００８年金融风暴后，风投公司纷纷撤资，许多网络公司破产倒闭；三

是视频市场主体大多实力雄厚，比如酷６的李善友、优酷的古永铿；四是用户规模可观，据 《２０１０年

中国网民网络视频应用研究报告》显示，截至２０１０年１２月，国内网络视频用户规模２８４亿人，在网

民中的渗透率约为６２１％。网络视频已经发展成为人们获取电影、电视、视频等数字内容的重要渠道。

网络视频作为新兴的传播方式，为已有的影像传播带来了新的发展方向，有其积极的一面。从传播
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技术上讲，网络视频具有极强的交互性，变被动为主动，为影像传播提供了新的方式；同时，网络视

频特有的原创性，开创了影像传播特有的 “草根文化”，极大地丰富了影像传播的内涵；在文化传播方

面，网络视频突破了地域限制 （无界性），为传统影像在世界上自由传播创造了机会，也为影像传播的

国际化发展奠定了基础；而其特有的开放性，更为现代社会的非主流文化在网络上提供了生存空间，

丰富了影像传播内容。

二、网络视频媒体发展中的问题

网络视频作为一种新兴的传媒方式，自身仍存在很多固有的问题。其中最有争议的是知识产权问

题、网络的盗版问题、网络的色情问题、网络的监管问题。

（一）内容同质化严重，良莠不齐

当前，我国网络视频，面临的一重大问题是同质化严重。相似的页面、相似的内容，没有为网民提

供差异化的服务。尤其是因内容严重缺乏而出现了大量的视频网站相互抄袭，非法使用传统媒体的内

容和大量使用境外媒体节目等情况。这种做法不仅导致它们的内容严重的同质化，而且还牵涉到法律

侵权和非法传播的问题。此外，各网站所谓的热门视频中，一些打擦边球的色情内容大量存在。２００６

年，一名女演员与某几位导演的性爱录像堂而皇之地出现在一家号称 “中国第一”的视频网站首页上，

网站因此获得了数百万的点击量。２００７年，电影 《色戒》和 《苹果》中的数段公映时被删掉的性爱场

面被网友截取并上传至各大视频网站，一时间泛滥成灾。这无疑加大了对视频网站的监管压力。只是，

没有内容就没有注意力，没有注意力就没有竞争力，没有竞争力何来效益呢？

因此，创新内容，解决内容的不足和同质化竞争问题，无疑是视频网站经营者和管理者们需要迫切

解决的问题。

（二）技术门槛过高，成本惊人

世界著名的ＹｏｕＴｕｂｅ每天超１亿次的点播，需要１００Ｇｂ的带宽。中国的前三甲网络视频媒体每天也

已经有６８００万、６２００万次的不同点播，如果按照 ＹｏｕＴｕｂｅ的技术模式，要达到它的规模，大约需要

１００Ｇｂ带宽支持。按照现在中国最好的价格，一个月至少要交２０００万元人民币，一年就是２４个亿元。

这对于尚且缺乏收入来源的各家视频短片网站而言无异于天文数字。成本成为影响网络视频发展的一

个制约因素。

这些成本，一是带宽，二是硬件，三是版权。有业内人士测算：若按每单个视频２０Ｍ计算，每天

有１００００个上传量，则每天需要消耗约２００Ｇ的磁盘空间，如果还做了 ＣＤＮ加速，平均２０个节点，则

每天需要消耗４０００Ｇ的磁盘空间。另外，网络版权费增加较快。易观国际的研究显示，电影类网络版

权费，最低约１０万元，高的要几百万元。由此推算，仅１００部电影的网络版权成本，至少在１０００万元

以上。［４］

（三）版权侵权严重，纠纷四起

目前许多视频，盗版严重，版权纠纷不断。特别是版权商 Ｖｉａｃｏｍｅ告倒 Ｙｏｕｔｕｂｅ之后，版权费也成

了视频的一项不断增长的成本。以优酷为例，每月 ＣＤＮ加市场费用加不断上升的视频版权费用，月度

支出在１５００万左右。［５］

２００８年年初，深圳迅雷就被六家美国电影公司以侵犯其版权为由，告上法庭。８月，央视国际就一

纸诉状将迅雷告上法庭，索赔２００万。

２９
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事实上，有关视频因涉嫌内容侵权而成为被告已经不是第一例，百度和迅雷之间也曾涉及版权案，

而搜索引擎公司与 ＭＰ３版权方也在此方面有过多次纠纷。

从 ＣＮＮＩＣ发布的２０１０年调查结果看，电影、电视剧是网络视频用户最为喜爱的内容，用户观看比

例分别是９２６％和８７２％；消费方式上，使用浏览器观看的用户和使用视频客户端播放软件的用户占

比分别是８４４％和 ７０４％。截至２０１０年１２月，我国网络视频客户端用户规模约为２亿人。其他方式

主要为下载后观看、网络电视和边下载边看。为了吸引流量，一些视频网盗播电视剧、电影，侵犯知

识产权现象非常严重从视频网站建立到今天，已经有多个网站因视频节目版权问题而被起诉。［６］

２００８年３月２０日，广电总局继推出 《互联网视听节目服务管理规定》后，再次出手在官方网站

上发布了 《互联网视听节目服务抽查情况公告 （第１号）》，公布了６２家违规网站名单，并对这些网站

处以关停、警告等处罚。［７］

根据北京市高级人民法院的相关数据，北京市法院２００６年受理的一审网络案件比上一年增长了

２８７９％２００７年则是２００６年的３７ｌ倍，２００８年上半年又同比增长了４７０９％而其中有相当部分是视

频分享网站传播影视作品的侵权纠纷。［８］

三、网络视频媒体未来发展

以历史的眼光看，所谓趋势性变化，往往是由一系列事件的发生及其延续喻示的，或者说，往往表

现为某个事件引发的链式反应。网络视频未来的发展会呈现如下景象：

（一）视频竞争白热化。

这种白热化，２０１０年主要在手持计算领域；２０１１年，拓展到联网电视。交战主体实力都非常强大，

如谷歌、苹果和占据主导地位的电视机品牌。

苹果将推出一款基于 ｉＯＳ的 ＡｐｐｌｅＴＶ电视。谷歌则将 ＧｏｏｇｌｅＴＶ整合到罗技机顶盒中。三星和 ＬＧ

等电视厂商也将进一步推广电视应用的 ＳＤＫ（软件开发套件）、应用商店和基于 ＨＴＭＬ５的电视网络标

准，希望借助庞大的用户基础和稳固的地位抵御苹果和谷歌的进攻。

同时，网络传输标准大战升温。谷歌宣布，将收购视频技术厂商 Ｗｉｄｅｖｉｎｅ，并将进一步激化视频标

准大战。苹果将提供的 ＨＴＴＰ流媒体标准可以同时支持 ＨＴＭＬ５和 ｉＯＳ应用，且说仅限苹果的设备和软

件使用。Ａｄｏｂｅ提供自家的 ＤＲＭ和 ＨＴＴＰ流媒体标准，虽然同样是专有技术，但却可以兼容多个平台。

（二）市场格局寡头化。

当前，视频市场的竞争异常惨烈，一味通过提高带宽和视频数量借以抢夺用户资源的竞争至今仍

在继续，视频市场的受众集中度在逐步提高，市场内的竞争者都急于占有绝对优势的用户规模从而获

得与版权方及广告主的谈判资本。此阶段的市场，强有力的资金保障进而满足加大带宽和服务器投入

的需求成为在视频网站脱颖而出的重要元素，“高成本、低附加值”的现状将使得绝大部分分享网站面

临生存困境。未来几年，中国视频网站将面临洗牌的可能，寡头市场的格局将会出现，其他网站将面

临退出、并购或转战细分市场的结局。视频前四家会持续得到资本支持，新的进入者挤进前五名将很

困难，视频网站的竞争会更加激烈，小视频网站不容易生存。正因如此，几家强势网络视频加强了

合作。

（三）视频内容自主化。

这种自主化一方面表现在网络视频进入 “独播剧时代”，２０１０年至今， 《乡村爱情故事３》、 《蜗

３９
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居》、《无懈可击之美女如云》、《杜拉拉升职记》、《婚姻保卫战》，播放总量超过１或２亿次。为此，

康师傅、百洋药业、中国人寿、蒙牛等多家广告客户纷纷搜狐视频投放广告。未来的视频广告潜力

巨大。

另一方面，网络视频进入门户剧自制时代。搜狐视频出品的首部门户剧 《钱多多嫁人记》获得中

国首个网剧大奖———金鹏奖最佳网剧奖。目前，《钱多多嫁人记》累计播放已超过６０００多万次。《钱多

多嫁人记》的摘桂，让网络剧终于 “登堂入室”，这对于整个网络视频行业的发展具有重大的里程碑意

义。有专业人士判断，网络剧将在网络视频市场掀起一场前所未有的深刻变革。

（四）视频技术 Ｐ２Ｐ化。

Ｐ２Ｐ，即 （ｐｅｅｒｔｏｐｅｅｒ或 ｐｅｒｓｏｎｔｏｐｅｒｓｏｎ）。Ｐ２Ｐ流媒体从２００４年在国内出现，到２００５年真正开始

商业运营，处于一个市场的起步阶段。到了２００６年，中国以 ＰＰＬｉｖｅ、ＰＰＳｔｒｅａｍ为代表的 Ｐ２Ｐ流媒体平

台有了长足发展，技术应用也较为成熟，用户规模和收入规模实现了同步增大，功能方面实现了直播、

轮播和点播，同时内容上也拥有了一定数目的电视台整频道播放和其他视听节目。播放器 Ｐ２Ｐ模式的

优点在于视频的质量有保证、画面清晰，观赏的感觉很好。它适应了现在一般观众要达到 ＤＶＤ级别的

流畅播放的要求，因为 Ｐ２Ｐ的特点是：观看一部影片的用户越多，画面越流。Ｐ２Ｐ模式的这种优势，吸

引了用户和广告商。一些网络视频，如风行因坚持 Ｐ２Ｐ方向也得到了用户的青睐。据调研显示，当前

风行累计独立用户数超过１３５亿，同行业中第三，日均用户数７５０万，人均单日有效使用时间为７２分

钟，均居同行业中居首位。

按照目前的行业发展态势，Ｐ２Ｐ播放器的视频点播模式将逐渐成为主流，成为我们享受网络视频的

主要方式。

（五）网台合作多样化。

据了解，目前我国视频网站有５９４家，截至２０１０年１２月底，我国网络视频用户规模达到２８４亿

这些用户很大一部分时间是在看视频。

多样化合作，一是影视版权联合购买。实行这种合作的是酷６和搜狐视频，优酷和土豆网；二是多

元化版权合作。到现在优酷已经与４０多家卫星地方电视台合作，基本上实现了 “全卫视”的合作格

局。另外，优酷和一些唱片公司，动漫制作公司也都有紧密的版权合作。因此在优酷上不但能看到

８０％的热播影视剧，还能看到影视剧之外的一些正版授权视频，比如歌星最新 ＭＶ，地方台的热门综艺

节目等等。优酷与江苏卫视 “非诚勿扰”进行了独家的联播合作。优酷在网上第一时间转播 “非诚勿

扰”的节目视频，从而进一步扩大该节目的收视人群，“非诚勿扰”的收视率能超过湖南卫视的同类

节目。

（六）盈利模式多元化。

第一种模式是广告，主要是在视频内容中添加广告，即所谓的贴片广告。

第二种模式是与视频作者分享广告收入。这种盈利模式比较新颖，其特点是：允许任何个人或者团

体提供自己制作的视频经过审核后发布在视频分享网站，然后根据提供者的视频在网站上的点击数量，

视频网站给提供者相应的分成。Ｍｅｔａｃａｆｅ最近刚上线了一个叫 ＰｒｏｄｕｃｅｒＲｅｗａｒｄｓ的计划。视频的制作人与

Ｍｅｔａｃａｆｅ共享盈利。如果视频被收看２００００次，制作人将得到１００美金，如果被收看２００万次，制作人

则得到１００００美金。

第三种模式是与无线手机视频分享。中国目前视频用户数排名第一，据资料显示，２０１１年４月２９

４９
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日，我国手机数量达到了９亿，有３０３亿人通过手机上网。因此，与移动通信服务商合作提供无线手

机视频分享业务是未来重要的盈利模式。

第四种模式是同网络搜索巨头合作。目前已经表现出明显战略倾向的是百度。此前，百度同时和两

个视频网站优酷网和酷六网达成战略合作。

（七）视频用户个性化。

网络视频，令网民的个性化需求得到了充分的满足：每个人都可以不受时间限制、自由地收看自己

喜爱的视频节目；可以成为视频节目的主角，制作并发布原创的视频节目，并有机会获得网民的喜爱

和追捧……除此之外，网络视频的内容资源，是一个巨大的 “藏宝库”，网民对于各种个性化的视频内

容的需求都几乎能够得到满足，不同的视频分享平台已经分别形成关于社会热点、影音娱乐等不同的

个性化情感诉求的聚焦地，未来这种内容的差异化将更加明显，网民也完全可以非线性点播自己喜爱

的内容和节目。

（八）行业走向垂直分化。

一方面，实力强的网络视频上市如优酷，通过上市获得更强大的资金实力。另一方面，网络视频企

业也根据各自的发展特色，开始出现发展方向的细分化。比如，有的以正版高清影视播放为特色，有

的加大了原创内容的力度，有的则开始选择向垂直细分领域发展。

总之，网络视频作为一种新兴的传媒方式，尽管自身仍存在很多固有的问题，比如其中最有争议的

是知识产权问题。网络的盗版问题，已经成为影视市场最大的威胁。此外，网络色情也充斥着网络视

频，对社会文化造成恶劣影响。而网络视频内容缺乏有效的监管体系，则制约了网络视频的健康发展。

但是，无论如何，我们在直面网络视频发展中所面临的问题的同时，更要看到它的未来走向。一方面，

一些实力强大的网络视频开始上市融资，增大竞争能力；另一方面，一些网络视频企业开始选择向细

分领域发展。
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