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“杂志热”与城市杂志的 “城市叙事”

曾一果

摘　要：２０世纪９０年代以来，随着我国城市化和现代化运动的开展，城市杂志得到了迅速发展，当

然，城市杂志也通过叙述和想象，再现了城市的多样面孔。文章通过对 《三联生活周刊》、 《新周刊》、

《城市中国》等媒介杂志，探讨中国的城市杂志如何叙述、形塑和建构 “城市形象”。
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一、城市化运动与 “杂志热”

诸葛蔚东在介绍日本战后媒介与社会价值观念变化之间的关系时，特别提到在２０世纪６０年代前

后，日本出版界出现了一个前所未有的现象，即 “周刊热”，不少周刊一创刊便在社会上产生了巨大影

响。而之所以出现 “周刊热”，按照他的理解，其原因是２０世纪６０年代日本快速发展的经济和迅速的

城市化运动，城市化是周刊杂志发展的基础。“到２０世纪６０年代，日本的城市化取得了进一步的进展，

人口开始集中到大城市之中，在城市四周相继出现了大规模的住宅区，在东京和大阪等大城市附近也

形成了卫星城。由于农村劳动力人口大都集中到大都市，这使得以往的农村和传统社会逐渐解体，伴

随着核心家庭的不断增多，昔日的生活价值观念也开始为人们所抛弃，因而，在城市化和工业化的发

展过程中，人们的价值观念不断发生变异，如电视、电冰箱、洗衣机已成为新生活的象征一样，一套

新的工作和生活观念逐渐形成并被人们作为新事物而接受。”［１］（１４２）诸葛蔚东还指出，这些周刊杂志有助

于全国或者某些地区形成共同的价值观：

道路和交通设施的改善，使日本基本消除了城乡之间的差别，物流和信息流的畅通，使得

日本在全国很容易形成一种统一的文化氛围，发达的社会基础设施是日本周刊杂志兴起的条

件，同时周刊杂志又促成了全国共同的观念和价值观的形成。在这种大的社会环境下，周刊杂

志总是以每周为单位设计每一期杂志的内容，使得全国或某一地区的人能在同时关注一个共同

的话题。［１］（１４２）

２０世纪９０年代之后，中国大陆城市杂志的发展也是如此。首先，伴随着交通设施的改善，城市与

城市之间、城市和乡村之间的差别日渐缩小，不同城市之间有了更多的联系，自１８７６年修建的第一条

铁路———上海吴淞铁路到１９４９年，我国仅有铁路营业里程２２万公里，但１９４９年到１９７８年，我国铁

路营业里程达到了５２万公里。而改革开放之后，我国铁路的发展速度更快，“到２００２年，全国铁路营
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业里程达到了７２万公里，比１９７８年增长了３９１％。”而预计到２０２０年，中国铁路营业里程将达到１２

万公里，［２］尤其是类似日本新干线的高速铁路的发展，使得许多城市实现了 “同城效应”。而铁路发展

本身对于城市杂志发展有着密切关系，日本学者佐藤卓己在考察早期的现代化交通与杂志的关系时就

强调：“铁路运输系统的建成使得全国以同一价格发行图书成为可能，车站里的售货亭成了报纸、杂志

等信息载体流通的据点。尤其对于定期发行的杂志来说，铁路网的扩展是必不可少的，铁路促成了发

行量大的全国性杂志的出现。”［３］这在中国其实也是一样，甚至铁路本身的发展催生了专门供铁路旅客

阅读的几份杂志如 《和谐之路》、《人民铁路》等等。

其次，随着城市的发展，城市规模越来越大，满足市民需求的配套商店、大型超市、电影院和咖啡

店纷纷涌现，例如１９９８年以来上海的衡山路、茂名南路和黄陂南路都出现了酒吧街，大量的超市、电

影院和咖啡店构建了一种新的都市文化空间，人们在上班之余，逛超市、看电影和到咖啡店喝咖啡成

为了都市生活的一部分，而不少商场、酒吧和咖啡店为了吸引顾客，开始提供免费的报纸、杂志供市

民阅读，许多城市杂志就是在这样的一个都市文化空间中发展出来。经济和城市的发展催生了各种城

市杂志，城市规模越大，都市文化空间越成熟的地方，往往城市杂志越集中。

城市杂志是现代化和城市化运动的产物，另一方面，这些城市杂志也参与了都市文化的建构，营

造了都市文化氛围，建构了一套新的都市生活方式和价值观念，像李欧梵在讨论２０世纪３０年代上海的

《东方杂志》、 《良友》画报时所指出的那样，城市杂志在 “营建了关于都市现代性的一整套 ‘想

象’”，［４］他们对于城市的叙述、建构和想象，当然会影响读者对于城市的认识、理解和判断，譬如 《上

海采风》提出 “把握城市气质·品味上海生活”，杂志希望通过营造一种特别的城市气质，来吸引读

者。相比于大众报纸而言，城市杂志之所以受到读者欢迎，还有一个重要原因是，周刊和月刊杂志比

都市报纸能够更集中、深入地讨论一些 “城市话题”，例如一份城市杂志 《城市中国》颇为自信地宣称

自己 “是中国第一本真正意义上的城市杂志，也是一本结合了深层问题和深层表述、正统的官方话语

和生动的民间叙事的、面向未来的主体性公共媒体平台”，杂志提出要讨论中国的 “深层问题和深层表

述”。这不是一个传统城市杂志，面向 “未来的主体性”是刊物的宗旨，主要探讨和倡导中国现代化进

程城市的 “新潮流”，探索 “现代人”的思想、观念、行动。具体而言， 《城市中国》给自己的定位

是：“大型城市月刊，每期围绕一个主题展开，关注城市中的建筑、设计、时尚、生态。拥有新锐的视

角和富有震撼力的视觉表现。”① 这些都是和未来城市发展相关的新的都会生活方式，杂志希望通过每

期设定一个主题，帮助读者认识现代都会生活中新的文化、社会和生态现象，譬如第３８期的 《城市中

国》主题是探讨城市中各种新兴的 “亚文化”现象，并且把亚文化放在中国社会改革和城市化的发展

进程中去理解：

亚文化的崛起，是中国改革开放三十年的必然产物。与亚文化有关的政治决策和制度设

计，不仅关系到对内的创意产业和对外的文化输出，更关系到共产主义中国在全球化语境中实

现成功转型而和平崛起的成败。如何在全球多元文化的冲击下维持本土价值的核心地位，同时

又以兼收并蓄的方式实现中国文化在全球意义上的复兴，已经成为改革开放后三十年的重大

命题。［５］

这段关于城市亚文化的解读，有点模棱两可，但刊物的意图则是将城市中的各种亚文化现象放在

中国现代化发展的框架中加以考察，改变以往传统主流媒体对亚文化的否定态度，摇滚乐队、露宿街

３４

① 这是２００５年１０月 《城市中国》创刊时刊物对自己的定位。
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头的上访者、涂鸦文化、太子车、酒吧文化、同性恋等各种现象都被纳入亚文化范畴，文章还具体探

讨亚文化与主流文化的关系，以及亚文化存在的意义，内容十分广泛，这期杂志借助于亚文化这个专

题，还讨论了 “现代人”的精神问题，探讨现代化中新兴的民间信仰的现象。［６］值得注意的是，《城市

中国》在探讨这些话题的时候，都是在现代中国的语境中加以考察，这些深入化、专门化的城市议题

一般报纸很难开展，这是城市杂志受到市民大众尤其是城市知识精英、中产阶层和年轻白领欢迎的主

要缘故。

总之，从２０世纪９０年代起，随着城市化进程的迅速扩大，都市文化空间的成熟，各种各样的城市

杂志雨后春笋地出现，如 《城市中国》、《城市画报》、《美城》、《大都市》、《典藏昆明》、《假日杭

州》、《江城武汉》、《映像合肥》、《城客》、《ＰＵＳＨ上海》、《东方文化周刊》、《外滩画报》、《新周

刊》、《瑞丽》等等，可以说，基本上每个城市都拥有好多份城市杂志，甚至一个百货商店、一个大型

超市或者企业都有自己的杂志。正是这些杂志，共同营建或者说展开了一整套关于李欧梵所说的关于

“都市现代性的想象”，内容从服饰、家装、建筑、绿化到城市的日常生活、大众文化，从私人住所到

公共空间，从物质生活到精神世界，几乎无所不包。而这些杂志关于的城市想象的形态大体可以分为

两种叙事类型：一种是侧重现代化的 “宏大叙事”，探讨重大的中国城市现象；另外一种是 “微观叙

事”，探讨各种宏大叙事之外的中国城市现象。

二、城市杂志的 “现代性想象”

《新周刊》、《城市中国》、《三联生活周刊》、《望周刊》这些面向全国的城市杂志，往往都喜欢

从现代化的宏观角度讨论 “城市话题”，尤其关注现代发展进程中的各种重大城市文化现象，并将城市

中的各种现象与中国发展、民族复兴关联起来。例如对于２０世纪９０年代之后，尤其是新世纪以来中国

日新月异的 “造城运动”现象，这几份杂志都曾展开过深入讨论，例如２００７年的 《三联生活周刊》的

“封面故事”就是关于城市升级的话题，这篇题为 《四大建筑的新北京———城市升级》的文章从中国现

代化以及 “中国复兴”的视角，讨论申奥成功将给中国尤其是北京城市带来的 “新变化”，并对未来的

北京城市以及中国发展进行了如下的展望：

我们回到２００１年７月１３日那个北京的夜晚，天安门与长安街近百万走上街头的人民以及

他们的快乐——— “北京赢了！”迄今回想，仍让人温暖与澎湃。这是一个有象征性意味的开

始，由此出发，我们杂志将广泛而深入地进入城市升级、交通变局、环境治理、食品安全保障

……力图完成一系列重新发现与重新认识中国的报道。“新北京”以及新的中国，不单是一种

标签，而是你可能未必完全知晓的事实。［７］

１９９６年创刊的 《新周刊》的 “城市故事”大多也属于 “宏大叙事”，学者陈卫星曾经专门探讨

《新周刊》的城市叙事动机、策略和话语，在他看来，《新周刊》这份杂志本身与城市发展密切相关，

全球的 “城市化热”造就了这份刊物，同时， 《新周刊》又及时敏锐地意识到 “城市话题”是市场、

大众和城市本身发展的需求。因此 《新周刊》的 “城市”专栏不失时机地通过 “排榜、命名、摇旗呐

喊”等方式，来塑造城市形象，刺激人们对于不同城市的认识和想象，例如它把北京命名为 “最大气

的城市”，上海则是 “最奢华的城市”，大众眼里许多城市的 “刻板形象”，就是这样由媒介杂志塑造

出来，陈卫星指出：“城市排名的来回似乎始终可以激发人们的想象。这是因为城市逐渐由一个行政区

划转变为经济实体和文化认同的单元，城市运营逐渐成为市场行销的新概念。长期处于计划经济时代

的城市并未认清自身特点，无法进行有效的 “城市包装”和发展定位，迫切需要大众传媒的提携，把

４４
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城市本身推上市场销售的前台。”［８］２００８年伴随着奥运会在中国的举行，《新周刊》的一篇文章 《新京

津运动和一个新世界的诞生》对于北京和天津的发展更是充满了一种豪迈之气和洋洋自得的味道：“中

国在上行，中国在崛起，中国在造城。在波澜壮阔的城市化进程中，我们瞩目 ‘中国经济增长第三极’

的两个奥运城市———北京和天津。”［９］

前面所提到的号称中国 “第一本真正意义上的城市杂志”的 《城市中国》，同样对中国的高速发展

和快速的城市化感到振奋，例如第２９期的 《城市中国》特别推出了 《中国热———城市景观》的议题，

城市化运动与中国发展紧密结合在一起，在这个议题之下的一篇文章 《中国热———大国崛起中的多重

形象》也是兴奋地向读者 “宣告”：

世人常以１９世纪的欧洲和２０世纪的美国来描绘世界中心不同时期的结构性位移，并断言

２１世纪将属于中国。无论这一断言成立与否，一系列计划中和意料外的重大事件令２００８年成

为 “中国年”，中国作为本世纪呼声最高的 “世界中心”而备受瞩目，它将通过这些时间完成

前所未有的国际化，它的形象也将以 “中国热”的方式传遍全球。［１０］

《城市中国》中几乎每期都要讨论跟中国现代化发展相关的重大问题。譬如第７期的主题是 “产品

中国”，第９期的主题是 “自发中国”，第１０期的主题是 “图文中国”，第１１期的主题是 “街道中国”，

第１２期的主题是 “农村中国”，第１６期的主题是 “移民中国”，第１９期的主题是 “家庭中国”，第２１

期的主题是 “可持续中国”，第２６期的主题是 “平行的世界”，第２７期的主题是 “文化遗产”，第３３

期的主题是 “创意中国”，第３４期的主题是 “中国人居”，第３５期的主题是 “花好四万亿”，第３７期

的主题是 “水危机”等等。这些主题都是和中国现代化的发展密切关联。从城市与乡村、城市与城市、

城市建筑、环境和公共空间等方面，全方位、多角度地讨论中国现代化和城市化过程中各种各样的重

大城市议题，杂志将这些城市议题与整个中国现代化进程以及中华民族的复兴紧密联系在一起进行深

度解读。又如一份供火车上旅客阅读的杂志 《和谐之旅》在２００９年１０月份这期上，特别用一些颇含

象征意味的标题 “轨迹记忆”、“轨迹城市”、“城市华彩”、“我和铁路的故事”，探讨现代化的铁路交

通与个人、城市以及国家发展的关系：

铁路在我国的出现，对于近代中国城镇的布局和兴衰影响可谓深远。因为铁路的修筑和开

通，一些城市从无到有，逐渐兴起，比如郑州、徐州、石家庄等城市，一些原本就有内河运输

和海运便利的城市，变得更加繁荣昌盛，比如广州、上海、武汉等城市。

铁路沟通了不同地域间的生产与消费，加快了商品流通的速度，并且使得各种工业的建立

成为可能。

铁路使得不同文化背景、不同地域习俗人们往来交流，不同的文明相互碰撞、交融，形成

了不同城市新的精神。［１１］

接着这份杂志便向读者介绍伴随着铁轨的延伸和中国经济的发展，北京、上海、哈尔滨、沈阳、郑

州、武汉、西安、成都等城市是如何飞速发展，生动地讲述着一个中国的现代化故事，每个城市都被

赋予了个性色彩，如北京是 “五味杂陈的京韵文化”、上海是 “浮世绘中的精致生活”、沈阳则是 “乡

土味十足的大城市”等等，这些城市定格自然很容易左右旅客读者对于城市的认识和理解，影响他们

对于不同城市的观念。

三、现代性反思与另一种 “城市面孔”

《城市中国》、《三联生活周刊》和 《新周刊》等杂志都提供了一幅与 “民族复兴”主题相关的、
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乐观的现代性城市图景，蓬勃发展的 “造城运动”被媒体理解为中国复兴、民族崛起的象征。当然，

这些杂志在为中国城市快速发展振臂欢呼的同时，对现代化过程中出现的各种 “城市病”也进行了批

判性的现代性反思。还是以 《城市中国》为例，这份杂志虽然大力讴歌蓬勃发展的中国的城市化运动，

但对于现代化和城市化过程中出现的许多问题还颇感忧虑。例如第３４期的 《城市中国》所发表的一篇

文章 《零九中国 安得广厦千万间———盛事造城的猜想》，一方面对中国高速的城市化运动感到高兴，但

也指出北京、上海等少数城市的高速发展并不是普遍的 “中国国情”：

盛事促成了城市，超级城市令人误会了中国城市的主旋律，貌似第一世界的城市发展情

况，似乎完全脱离普遍中国国情。显然，北京、上海已变成中国的例外之城，它们在很多方面

已经过犹不及———余下的问题是：如何在盛事造城的过度结束后，回复城市的正常速度与健康

发展，以及如何处理其余更多的一般城市？［１２］

文章认为疯狂的 “造城运动”制造的是一个幻象，并不是中国现实，第２８期的 《城市中国》倡导

骑自行车的健康的城市生活；第３６期讨论了城市的公共绿地使用问题，在 《公共绿地的时空变迁》一

文中，作者从历史的角度，探讨了城市公共绿地对于城市发展的意义：“在当下中国城市化浪潮中，城

市绿地这一课题无可避免的在各个领域成为了焦点。对于城市 ‘绿色空间’的关注，既反映了环境保

护以及可持续发展理念的深入人心，也是中国引入西方模式旧城改建与城市开放体系的必然产物。”［１３］

第３７期则继续讨论城市绿化等公共空间的建构问题，以及中国高速城市化和现代化过程中出现的水污

染和水危机问题；而第１２期和３６期更是围绕着城市和乡村问题，探讨中国现代化和城市化所带来的城

乡差距等贫富悬殊问题；而第２７期和３３期的 《城市中国》则从文化层面，讨论传统的文化和工业遗

产跟现代中国的关系。同样，《新周刊》和 《三联生活周刊》等杂志除了高调赞扬迅猛的 “城市化”

运动之外，对于城市化运动中的各种现象也展开了现代性的反思，譬如２００９年３月份的 《新周刊》深

入考察了改革开放三十年城市与农民的复杂关系；２００８年９月份的 《新周刊》则解读了一些新富阶层

归隐田园生活的现象；《望》杂志２００９年第５１期就发表了一篇文章 《智慧的城市为您而建》，这样

写道：

城市是人类文明精华的汇聚之地。数千年来政治、经济、文化和科技的光芒在此交相辉

映。然后演进至今，城市却遭遇到各种挑战：人口膨胀、饮水卫生、安全隐患、环境污染和交

通拥挤等问题日益出现。［１４］

正如吉登斯所说： “反思性是一种社会性的建构，是晚期现代性的重要特征。”［１５］ 《城市中国》、

《新周刊》、《三联生活周刊》和 《望周刊》等杂志对于城市问题的大规模反思，并不是要阻止城市

化运动，而是希望城市的发展能够更加合理，或者说探索一种更好的城市和中国发展的道路。

更多的城市杂志则不是像 《城市中国》、《新周刊》和 《三联生活周刊》那样热衷于 “宏大叙事”。

而是侧重于关注一些具体的、日常的城市现象，努力将不同阶层的人群对于城市生活的体验传达出来，

如站在某一个城市或某个人的角度，娓娓地讲述城市生活的故事。例如１９９９年由 《广东画报》改版的

《城市画报》把主要目光对准了２０—４０岁之间的青年群体。这本杂志特别强调与年轻读者的交流，关

注年轻人对于城市的感官体验，杂志经常扮演成年轻人的 “知心朋友”，做 “新生活的引领者”，引导

年轻人在城市里快乐地生活。在第２２９期的 《城市画报》的 “卷首语”中，主编李晖就用这样的口吻

致读者：

我的办公室墙上贴着一面巨幅广告。那是 １０年前 《城市画报》创刊时拍的，上面写着

“你快乐吗”。１０年过去，颜色褪得非常淡旧了，不过，它依然很协调地在那面墙上，所以也

６４



第５期 曾一果：“杂志热”与城市杂志的 “城市叙事”

没怎么想过换掉它。我们的会议室还有同一套另一款巨幅广告，这１０年里，大家对着 “你快

乐吗”这个问句开会、讨论、会见客人，它不动声色地成为我们的一部分。

１０年之后再回首，这句广告语亲切依然，所以想用它作为１０周年的主旋律，展开今年的

一系列活动。因此，在１０年回访栏目开通后，我们开始１０周年快乐行动，这一期编辑记者集

体到广东科学中心，带回一组快乐报道。看到照片上同事竖起的头发、爱因斯坦式假发，听他

们说在科学馆如何被小学生骚扰，忍不住笑出声来，希望这种快乐可以传达给读者。

……

春天是一年快乐的开始，做快乐的事，做快乐的人，我们会继续给大家带来更多的快乐，

发自内心的快乐。［１６］

杂志希望引领读者体验城市生活中各种各样快乐的 “新生活”，找出繁华都市中属于自我的 “生

活”，而不像 《城市中国》那样偏重于 “宏大叙事”。而读者也投桃报李，表达与 《城市画报》对于个

人生活观建立的帮助，还是在这一期中，一位叫舒茵的读者这样写她和 《城市画报》之间的感情，“他

是贵刊的忠实读者，认识他以后，我也开始看 《城市画报》，很特别，很喜欢，之后的每一期都没错

过。他也很特别，不知道是先喜欢上 《城市画报》，还是他。”这位读者将 《城市画报》等同于自己的

恋人，以表白对杂志的认同。接着又提到了这份杂志曾经报道的一位她所熟悉的老师，于是 《城市画

报》又和老师联系在一起，因为在这位女性读者的眼里，杂志和老师一样，教会了无数个让她受益的

“感人的故事”和 “生活的信息”，使她感到了生活的真谛，找到了真正的 “自我”：

谢谢老师教给了我们这么多，足以让我们受益终身；谢谢 《城市画报》记录了这么多不

平凡的人，讲述了这么多感动的故事，传递了这么多生活的信息，也同样谢谢他……

陌生的城市，有他们的陪伴而不寂寞，始终分不清他们之间的联系，而如今，我要在这样

的城市里寻找一种属于自己的 “生活态度”，我知道应该去体味、去享受这追寻的过程。我

想，每个人都是一本书，但愿我们能像 《城市画报》般意味深长，经得起时间的历练。

书，只因真诚而美丽！［１７］

在这段丰富的联系中，《城市画报》被叙述为 “良师益友”，用真诚与读者建立了良好的关系，并

且引领读者找到了在陌生城市中属于自己的一种 “生活态度”。通过读者的叙述，我们很容易熟悉 《城

市画报》的定位，就是做青年朋友的 “良师益友”，引领读者适应新的都会生活。《城市画报》确实十

分注重形形色色的个体对于城市的感受，“新生活的引领者”更准确地说是尊重每个人独特的城市生活

方式，先锋的、高级的、下层的、平民的、时尚的、陈旧的、男性的和女性的。各种各样的城市生活

方式在这里都得到了理解，现代城市被理解为是多元包容的空间，譬如２００７年第１０期的 《城市画报》

介绍了一群年轻人对于迷笛的热爱，介绍了杨子珊、何艳几位时尚女青年另类的时尚装扮，以及 Ｍｉ

ｃｈａｅｌＬａｕ的 “怪异美学”等等；２００９年第１期的 《城市画报》则用唯美的画面，展示了西湖边各种各

样独特的城市生活方式，双手展开的骑自行车的市民、西湖边的轮滑的王老虎大伯、西湖边跳舞的女

人和在西湖边倒立的市民、翻跟头的孩子，五花八门的城市生活方式都得到 《城市画报》的称赞和

认同。

还有许多城市杂志也都是讲述不同的城市故事，展现不同城市的生活、风景和文化，有不少杂志很

强调自己的 “本土特色”，关注地方城市的发展，多叙述与所在城市相关的话题，这些杂志往往成为某

个城市的代言人，讲述现代化大进程中不同的 “城市面孔”成为这些杂志的宗旨，譬如 《现代苏州》

就称自己是苏州的 “门户杂志”，南京的一份城市杂志 《美城》宣称要着力打造一份 “立足南京、高
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品位、高格调，报道城市文化，讲述城市故事，体现城市生活，人文色彩浓郁，集历史文化的重建与

时代气息的清新于一体的城市文化杂志。”像这类杂志可以说越来越多，几乎每一个城市都拥有一份或

一份以上的本土杂志，杂志———城市之间建立了密切的联系，这些杂志立足于自己的城市，点点滴滴地

讲述自己城市的历史、建筑、文化、人群和风俗人情，讲述自己城市的发展和未来，讲述自己城市的

物质和精神生活。这些杂志讲述着某一个城市的 “城市故事”，确实更容易被所在地方的市民关注，也

为那些想了解与即将去这个城市旅游的人群提供了 “城市指南”，许多城市的刻板形象实际上也是与这

些城市的宣传、塑造和叙述密不可分。例如作家陆文夫于１９８８年创办的 《苏州杂志》，虽然不是一份

很有名的杂志，但这份杂志却有独特的办刊理念，以倡导 “地方特色”、挖掘 “本土文化”而闻名，从

创刊以来，一直致力于对苏州历史文化的挖掘，所发表的作品均有浓厚的地域特征和文化意识，这些

文章组织在一起，共同营造了一个 “传统城市”的形象，让人们看到了现代化进程中另外一副城市的

面孔。

四、结　　语

按照卡林内斯库对于 “现代性”的理解，“现代性”本身就存在着多副面孔，城市生活本身自然也

存在着多样形态，本文开头已经说过，随着城市的发展，杂志的数量如雨后春笋，每个杂志都有自己

对现代城市生活的理解，这里不可能对每本杂志的每一期栏目，都进行详细解读，只能从宏观方面，

探讨 《新周刊》、《城市中国》、《三联生活周刊》、《苏州杂志》等杂志，是如何展示现代化进程中多样

的 “城市景观”，以及这些杂志对于城市的叙述、理解和想象，如何培养读者大众对于城市的认识、理

解和想象。
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