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从科学价值到新闻价值

———我国科学报道的困境与对策

方建移　葛进平

摘　要：我国正致力于创新型国家的建设，然而作为建设创新型国家重要力量的科学家及其研究成果

却没有受到大众媒体的应有关注，科学普及工作跟媒体的结合还流于表面，公众还难以切身体验科学家和

科研成果对其日常生活的影响。文章从多方面多角度论证科学报道面临的主要困境，并提出大众媒体从科

学价值中提取新闻价值的对策建议。
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中国科普研究所于２００７年１２月至２００８年２月实施了第七次中国公民科学素质调查。调查参照国

际通行标准，通过测算公民科学素质四个方面的达标率，将具备基本科学素质公民的数量以百分比的

形式表示。调查显示，２００７年我国公民具备基本科学素质的比例为２２５％，比２００３年的１９８％提高

了０２７个百分点，但同欧美等发达国家相比还存在较大的距离，美国 （１９９５）为 １２％，欧共体

（１９９２）为５％。［１］究其原因，大众媒体对科学家和科学研究的关注太少，科学普及不到位，使科学素养

失去 “输血管道”和扩散渠道。在建设创新型国家中，寻找科学价值与新闻价值的结点，引导公众特

别是青少年关注科学和科学家，大众媒体具有义不容辞的责任。

一、科学家的贡献与知名度极不相称

今天，当人类豪迈地飞往宇宙空间，当安保机器人护航上海世博，当基因疗法有望用于治疗致命的

肾上腺脑白质营养不良，当我们享受着各种科学发明成果的同时，我们是否了解甚或听说过给我们生

活带来诸多便利的科学家？事实表明，很少有人能记住年度诺贝尔物理学奖、生物学奖的得主，更不

知他们的获奖心声；然而对每年捧起奥斯卡小金人的俊男靓女的获奖感言，或许都记忆犹新。从每年

举行的全国 “两会”报道也可以看到，最受记者 “青睐”的常常是文艺体育界的代表、委员们，而科

技界的大家却少有记者问津。每年举行的国家最高科学技术奖颁奖仪式，关注度显然还不及商业赞助

的某些年度 “星光大典”。那些荣膺国家最高科技奖的科学家，对多数人来说，或许是 “名不见经传”

的 “科学宅人”。若不是抢眼的５００万奖金，估计关注情况还要直线下降。这似乎成了科学家们的宿

命，对于他们中的大多数来说，要么是因为获奖才出名，要么是因为专业之外的原因而被媒体关注。

我们曾采用不等概率抽样 （ＰＰＳ）法，调查了浙江省２０个县５５５１名青少年 （１３—２０岁）大众媒介

的接触和影响。有一项结果显示，青少年所崇拜的对象中填写科学家的只有２３人，仅占０５９％，而且

所崇拜的大多是外国科学家，如爱因斯坦、居里夫人、牛顿、爱迪生和霍金。［２］

我们曾对２００７年３月３１日在北京大学百年讲堂举办的 “影响世界华人盛典”颁奖会进行视频分
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析。从颁奖的台上过程看，主持人对获奖嘉宾的介绍、颁奖嘉宾和媒体记者的提问等方面，镜头基本

平均分配，但从颁奖的台下镜头看，科学家被明显冷落了，每次扫描获奖嘉宾的镜头，最后定格的画

面都以章子怡为中心。整个节目章子怡镜头最多，共４９次，其中特写９次，近景１８次，全景２２次；

谭盾共３８次，近景１７次，全景２１次；杨振宁共３６次，近景２０次，全景１６次；刘翔共２５次，近景

１１次，全景１４次；刘醇逸共２２次，近景１２次，全景１０次；丁俊晖共１２次，近景４次，全景８次；

张霞昌共１５次，近景７次，全景８次；陶一之共１０次，近景５次，全景５次；陈易希共４次，近景２

次，全景２次。

对中文搜索网站百度相关搜索结果的分析，同样有力地表明大众媒体对科学家的冷落。我们用１１

位２００６影响世界的华人的姓名为关键词，在 “网页”和 “新闻”下的 “新闻全文”进行搜索。两种方

法搜索的排序结果完全相同，依次为刘翔 （网页 １４８０００００、新闻全文 ２１６０００，下同）、章子怡

（１４５０００００、１６３０００）、丁俊晖 （９３０００００、６２０００）、李安 （２６０００００、５６０００）、杨振宁 （２４０００００、

３２５００）、谭盾 （４４３０００、１５５００）、刘醇逸 （４２８００、４４５０）、陈易希 （３４８００、８５５）、苏震西 （１６７００、

７８４）、陶一之 （１０９００、５１３）、张霞昌 （９９００、４０５）。排在最后的是两位科学家，且同前两位文体明

星相差１０００倍。百度搜索以内地媒体的报道内容为主，特别是网络和报纸。百度搜索的结果 “文艺明

星”、“体育明星”之和高达８５０７％。对科学家的报道标题中，杨振宁独占鳌头，一人就出现了３１次

（相同新闻）和５次 （不含相同新闻），分别占报道标题出现科学家姓名的８１５８％、６２５％。遗憾的

是，杨振宁虽是科学家，但媒体的报道重心却是科学以外的内容，如爱情、“黄昏恋”等。

二、科学研究具有足够的新闻价值和受众基础

新闻价值是新闻事实本身所包含的满足社会需求的素质的总和，包括真实性、时新性等不变要素

和重要性、显著性、接近性、趣味性等可变要素。新闻事实所包含的价值要素越丰富，级数越高，新

闻价值就越大。

进而言之，一个客观存在或发生的事实，能否成为新闻，然后被传播，取决于两点：一是在多大程

度上以及以怎样的方式与公众的利益相关联，二是能否满足人们的心理感官需要。这里所谓的公众利

益既包括经济利益，也包括安全、公正、道德、荣誉、审美等社会价值利益，而心理感官需求则是人

们对事物的好奇、趣味等的心理满足。

虽然并非科学家的所有活动都具有新闻价值，但科学研究是对未知世界的探索，其特性是创新，因

而有大量值得报道的事件，公众对此也有强烈的需求。这些都是发掘科学研究的新闻价值的基础。

（一）中国科学家的研究发现中，有大量值得报道的新闻

２００９年，钱学森、贝时璋两位科学界的泰斗相继离世。人们在深感惋惜的同时也不禁发出疑问，

为什么如今的科学家中鲜有杰出的大师级人物？但事实上，在研究领域做出重大发现的往往是在中青

年时期，特别是自然科学领域。在我们国家，不仅有许多值得尊敬的老一辈科学家，在新一代中青年

科技领军人物中，具有代表性的也比比皆是，只是媒体没有给予足够的关注。

从本质上讲，科学研究的最终目的就是让科研成果为公众所接受从而造福人类。然而，虽然科学本

身有大量值得报道的重要研究，公众对科技信息也有强烈的需求，但媒体对科学新闻的报道却仍显滞

后。科学普及与科学发展不相适应的深层原因主要出现在两方面：就科学界而言，是科普宣传与公众

需求的脱节；对媒体界而言，是专业化水平、特别是专业化精神的缺乏。

要在传播媒介中准确、适宜地反映科学，科学家与传播媒介保持和谐一致的良好关系就成为至关

重要的前提。在三哩岛事件发生后美国率先成立了科学家大众信息服务社 （ＳＩＰＩ），该社新闻资料部为

数万名科学家建立了档案库，以便大众传媒在涉及科技知识背景和制作科普节目时，能迅速方便地得
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到科学界的有效帮助。随后英国、加拿大、澳大利亚等国也陆续建立了类似的组织，加强科学界与大

众传媒界的交流与合作。［３］

１９８５年，英国公众理解科学委员会在其著名报告 《公众理解科学》中直言不讳地对科学家提出忠

告：“我们最直接和最紧急的呼吁是向科学家提出的：科学家必须学会与大众进行交流，心甘情愿地这

样做，并且确实把这视为自己的责任。”［４］

（二）公众对科技信息的强烈需求

根据２００７年中国科学技术协会中国科普研究所对中国大陆１８岁至６９岁的成年公民所做的中国公

民科学素质调查，公民对于与科技有关的新闻话题感兴趣的比例：科学新发现为５１８％、医学新进展

为５１２％、新发明和新技术为４４５％。对我国公民最感兴趣的科技发展信息的调查显示，绝大多数公

民 （８４７％）对医学与健康信息最感兴趣；其次感兴趣的公民比例依次为：环境科学与污染治理

（３８０％）、经济学与社会发展 （３３２％）、军事与国防 （２５２％）、计算机与网络 （２０８％）；公民对

人文学科 （历史、文学、宗教等）感兴趣的比例为１１４％；公民对天文学与空间探索、遗传学与转基

因技术、材料科学与纳米技术等科技发展信息感兴趣的比例较低，均不足１０％。这一结果与２００５年进

行的第６次全国科学素质调查类似，都表明普通大众对与科学相关的信息有很大的兴趣。［１］

公众对科学知识的需求和兴趣还表现在市场上不断涌现出新的科普类杂志，包括 《中国国家地

理》、《生命世界》、《华夏地理》、《环球科学》（《科学美国人》中文版）和 《科技新时代》等。另外，

非科学类的大众杂志也在增加科普方面的内容，如 “皮肤的科学”、“厨房中的科学”等栏目。

（三）大众传媒已成为社会公众获取科技信息的最主要渠道

随着大众传播手段的发展变化，尤其是电视机的普及和互联网络逐渐进入普通家庭，以及社会公

众对科技发展知情权和参与权的普遍愿望，对今天科学普及的方式、手段和内容产生了极大的影响，

提出了新的时代要求。一方面大众传媒已成为社会公众获取科技信息的最主要渠道。２００７中国公民科

学素质调查表明，我国公民对获取科技发展信息的主要传播渠道选择最多的是电视 （９０２％）和报纸

（６０２％），其他渠道选择的比例依次为：广播 （２０６％）、科学期刊 （１３２％）、图书 （１１９％）、因

特网 （１０７％）和一般杂志 （９７％）等。另一方面，今日科学家从事科普工作也越来越离不开大众

传媒。［１］

三、寻找科学价值与新闻价值的结合点，发掘科学研究的新闻价值

科学普及是媒体和科学家或科研机构共同的责任。在传媒如此发达的信息社会，科学普及离不开

媒体的报道。那么怎么寻找科学价值与新闻价值的结合点，发掘科学研究的新闻价值呢？

（一）改变以宣传成就为导向的科普报道模式

近年来，我国的科学新闻业现状并不令人乐观，一些研究把这些状况归因于商业化不断加深［５］，

缺乏领导者的实际支持［６］，缺少有能力的科学记者，以及与其他新闻领域的竞争。

然而有的研究者对此提出不同看法，认为中国的科学新闻经常用来宣传科研团队的成果或者各种

科技政策，而不是对科学本身进行探索，忽视了科学所具有的理性质疑这一特点。［７］各级政府大力支持

的科普宣传工作，与大众通过媒体对科学新闻的需求产生了错位，以宣传成就为导向的科普模式成效

甚微。如果要改善科学新闻，必须从改善科研机构和科研工作者的宣传模式着手，使科学报道成为激

发不同层次受众的探索精神和让公众参与科学过程的重要工具。

中国绝大多数记者缺乏理科教育背景，而且科学本身的学科界限也会让部分只是熟悉某一领域的

记者难以领会其他领域的重要研究。在这种情况下，如果科研机构不能提供尽量浅显的新闻稿，很难

指望记者可以直接选取科研院所网站发表的重要研究，通过再加工报道给大众，而只能流于表面地进
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行会议报道和活动报道了。

新闻价值与科学研究具有不同的标准。有人曾对中科院网站上的新闻稿进行研究，结果表明，该网

站上新闻稿发布的主要目的包括：由于有重要的论文发表，因为所报道的研究项目获得了资助，或是

因为通过了中期或终期评估，或由于获取了科学奖励。从中我们可以看到，中科院网站发布其科研进

展类的新闻，其由头主要在于上述对于科学界而言的标志性事件。这些新闻既没有考虑过其内容是否

适合公众，也没有考虑过媒体记者及其受众的理解能力。［７］

科学界公认的重要研究并不能自动地让公众也认识到其中的重要价值，就以大众为主要读者的科

学新闻媒体而言，这种科学界的标准并不能促使媒体记者撰写相关报道。

（二）加强对科学报道的策划

科学家不像娱乐明星那样会给媒体带来吸引公众眼球的轰动效应。目前我国大众传播媒体的赢利

模式单一，收视率的提高意味着更多的广告来源和资金投入。在这种情况下，媒体关注能带来轰动效

应的娱乐明星无可厚非。然而，实际上许多娱乐明星的轰动效应来自媒体和娱乐明星的策划和炒作。

科学家和科学不需要炒作，但科学研究成果的应用需要策划和宣传。科技人员不同于文体明星和

政治人物，不太懂得包装自己，因而在对科学家和科学研究成果的策划和宣传中，媒体更要主动。尽

管许多科学家不喜好宣传自己，但对于宣传科学技术却有满腔热情。

在 “影响世界华人盛典”的策划中，完全可以找到大众对科学家及其发明创造的兴奋点。丁俊晖

的生日出现在两天的标题中，而对美国女生物化学家陶一之及其研究的禽流感，芬兰科学家张霞昌及

其发明的纸电池，“希望之星”香港少年发明家陈易希及他的发明，媒体却没有进行相关的报道。不是

没有报道的题材，而是媒体没有去发现。为此英国广播公司以 “除了章子怡，他们是谁？”为题发表文

章，认为中国一些媒体只重视报道娱乐圈的明星，而不够重视报道对中国国力增强做出重大贡献的科

学家。①

科学和科学家虽然离大众日常生活较为遥远，但科学家往往富有人格魅力，生活丰富多彩，这些同

样对大众有吸引力；科学家的发明创造大众不熟悉，却能影响大众生活，同样具有可读性，而且更具

历史的穿越力。

２００７年４月２９日，“杂交水稻之父”袁隆平在华盛顿正式就任美国科学院外籍院士，随后，各大

媒体展开了相关报道及评论，新华网记者朱继东发表的两篇新闻 “人民的农学家！追星就该追袁隆平

这样的科学巨星”、“大功至伟袁隆平：我是人民农学家”，网民反响热烈，纷纷跟帖。采访袁隆平的记

者和阅读关于袁隆平报道的网民都强烈感受到自己是在追星。可见，科学明星的魅力毫不逊色于演艺

明星，就看媒体是否将目光聚焦到他们身上。

科学报道的策划可从以下角度考虑：

形象化。从心理学上讲，人在本质上是一个 “认知吝啬者”，而且隔行如隔山，即便是科学家本

人，也可能难以理解其他领域的科学研究成果，因此科学报道要尽可能用形象化的语言、用生动易懂

的图片来表达科学研究的专业内容。

故事化。人人都是故事迷，故事也是人类文明传承的最基本的方式，好的故事，容易记忆，也容易

打动别人，所以，科学报道如果将相关内容适当地用故事的形式表达出来，会吸引更多的受众。

生活化。科研成果的传播、科学家的传播要面向受众，对受众具有什么样的意义最为重要。某项科

学研究有什么用？许多人在面对科学报道的时候总要提及这个问题，寻找科学研究成果对公众的意义

特别是跟公众的日常生活紧密结合，往往会让他们兴趣盎然。如 “三网融合”、“用电视”在杭州不断

９１

① 英国媒体称中国部分媒体热炒明星忽视科学，ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗｓｉｎａｃｏｍｃｎ，２００７－４－４－４１６：１６
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实现，遍及智能交通、公共安全、平安家居、智能消防、老人护理、个人健康等多个生活领域。

（三）提高媒介从业人员的科学素养

自２０世纪二三十年代出现首批专门的科学记者以来，专职科技记者、编辑逐渐地作为一个职业诞

生了。媒介对科学的缺位同媒体记者、编辑的基本素养有关。中国教育的文理分科，使记者、摄像、

编导等大多出身文科的第一线媒体从业人员，对科学问题既缺乏新闻的敏感，又无科学的理解，往往

退避三舍或浅尝辄止。我国的媒介从业人员在报道文体明星方面已驾轻就熟，但 “耙粪者”和科技记

者还鲜有名家大腕。大众媒体即便想报道科学家，也不知怎么报道，因为他们缺少这种思维，这种话

语，这种敏感，更不知道如何在人类科学的重大贡献面前，与自己的读者津津有味地沟通。

“客观报道”的倡导者范安达在担任 《纽约时报》总编时，抢发过不少独家科技新闻，如无线电技

术、北极探险、埃及考古等。范安达本人具有很高的科学素养，能够指出爱因斯坦在演讲中的板书笔

误。在报道发掘古代埃及图坦卡蒙陵墓的时候，他不但看懂了象形文字，还辨认出一件有４０００年历史

的赝品。范安达对科学的内行和认真态度，使 《纽约时报》成为了科学与民众结合的桥梁。

国民的科学意识、国家的科技潜能和民族科技素质的提升，不仅需要科学家的精心研究，教育家的

诲人不倦，而且需要大众媒体的广泛传播。正如获得杰出华人大奖的美国休斯敦莱斯大学女科学家陶

一之所说的那样：“在国内，传媒报道娱乐圈确实特别多，其实在休斯敦的华文媒体也差不多。传媒和

科学家都有责任，多激活一些与百姓切身有关的感兴趣的科学话题。”［８］
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