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试论传播与民族精神的铸造

!!!基于 "感动中国# 累积性传播效果的案例研究

廖卫民

摘#要! !感动中国" 以多年成功举办的事实& 在中国电视传播历史上创造了一个铸造民族精神的经

典案例( 从文化心理学理论出发& 构建出传播与国民性格' 民族精神之间关系的熔炉模型& 由此可以发现

在时间维度上& 传播对于塑造国民性格' 铸造民族精神具有重要的累积性效果( 在对 !感动中国" 的颁奖

辞和其他相关传播文本的内容分析和测量统计的基础之上& 研究发现& 该节目的 )推选标准* 及其制作'

呈现和传播方式具有一种限定' 凸显' 引领和架构作用& 透过该案例研究的视角可以看到& 进入 %! 世纪

的中国展现出伴随大国崛起步伐而来的一种年轮式的精神成长模式(

关键词! 传播效果+ 感动中国+ 民族精神+ 国民性格+ 框架理论+ 议程设置

作者简介! 廖卫民& 男& 博士生( #浙江大学#传播研究所& 浙江#杭州& E!&&%'$

中图分类号! !"#$&' 文献标识码! % 文章编码! !&&' FGHH% "%&!&# &$ F&&E& F&'

中央电视台从 %&&% 年开始推出 "感动中国#$ 连续举办至今& 从表面上看$ "感动中国# 仅仅是通

过央视媒体平台适时展示当年在中国最让人感动的 !& 个年度人物!

+ 然而$ 年复一年之后$ 蓦然回首$

"感动中国# 已不经意间在 %! 世纪里开启了一个铸造新的中国民族精神的历史性工程& 对这一案例进

行全面深入的传播学理论分析$ 将有助于探寻社会主义核心价值的建设与大众传播之间的密切关系$

有助于理解中国作为一个正在和平崛起的大国$ 其民族精神的成长历程& 同时$ 这一研究还有助于综

合考察一种具有较长时间跨度的累积性传播效果$ 真正提供一种中国本土化的传播研究案例$ 从而丰

富传播学的理论研究&

一' 问题提出, 民族精神铸造与大众传播效果的关系

"感动中国# 被主办者界定为一个电视栏目$ 在某种意义上说$ 它其实也是每年一次的电视颁奖典

礼节目$ 可以被视为一个年度媒介事件$ 还是一个大型的公众评选活动$ 或者在更高意义上说是一个

群众广泛参与的精神洗礼运动& 从传播与国民性格% 民族精神的关系研究的理论角度看$ 它还可以看

成是一个民族在新世纪里不断探求和发掘自己民族精神的朝圣之旅&

"感动中国# 历经多年连续成功运作$ 可以肯定的是$ 这一节目在客观上已经具有一定的传播效果

累积$ 它被媒体报道称为是 )中国人的年度精神史诗*

"

& 既然是史诗$ 那就是具有英雄气概和精神气

节的叙事$ 因此$ 其传播的效果$ 是持续的% 长久的$ 并且是具有震撼力$ 能够激荡民族心灵的&

笔者在中国知网 ,;@V6- 搜索有关 "感动中国# 的文献$ 题名包含 )感动中国* 的论文有 !I 篇$

!

"

有的年度还另设有特别大奖或特别奖$ 奖励给一个集体&

此说法见于 %&&I 年度 "感动中国# 网页. 188K. JJ,2]7?==8O?=)<J7K2=4-.J5-,:),5W1),55*)%&&IJ&%J4,:2̀?718<.
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报刊报道有 $G& 篇& 对 "感动中国# 节目进行研究的新闻传播学论文主要探讨典型人物报道!

% 对大众

价值观的引导"

% 人物评选的多重价值#

% 社会认同$和文化认同%等等方面的问题& 这充分证明这一节

目具有广泛的社会影响和持久的传播效果$ 同时$ 它对中国新闻传播学研究提出了新的课题& 本论文

着重研究的问题是. 究竟是什么原因使得 "感动中国# 产生了一种累积性的传播效果/ 传播在国民性

格形成和民族精神铸造过程中$ 起到了什么作用/ 这一问题的研究将揭示传播与一个国家在崛起过程

中精神成长的内在关系&

二' 理论建构, 传播与国民性格' 民族精神的熔炉模型

根据心理学理论研究$ 传播活动对于个人性格的外显行为会产生一定影响+ 由此$ 如果扩展到文化

水平上$ 即在一个有相当稳定的个人集合$ 例如一个国家民族的水平上$ 也会有其宏观或集合的效应.

这就是文化心理学所研究的对象& 根据杨宇'!(

,%&&'. " F!%- 的论述$ 文化心理学研究思路有两种.

一是文化的维度论 , :4<2,74),-.-KK+)-=1-+ 另一种是文化的动态建构论 , :D,-<4==),78+*=84O478-K[

K+)-=1-&

最近一二十年来$ 有关性格和文化的研究在心理学界是一个研究热点& 比如$ 从文化的维度论角度

上$ 一些心理学家用外向性 , Ǹ8+-O2+74),-% 随和性 ,A5+22-T.2,277-% 责任感 ,;),7=42,84)*7,277-% 神

经质 ,@2*+)84=47<-% 开放性 ,YK2,,2778)2̀K2+42,=2- 这五个主要因素建构的性格量表$ 分别测量 H& 多

个国家和地区的上万人的性格$ 又据此勾勒出了多数国家或地区共通的性格特质'%(或绘制出世界性格

地图'E(

&

那么$ 在本论文所关注的国家范围内$ 我们构建了一个初步的理论模型 ,参看图 !-& 在这一理论

模型中$ 国民性格居于中心地位$ 分别受到两类因素的影响. 一类是自然性的和经济基础类的因素$

主要有地理环境% 种族体质% 自然灾害% 生产方式等+ 另一类是人文社会性的和上层建筑的因素$ 主

要有教育学习% 奖惩规训% 文化传承% 宗教信仰等& 这两大类因素组合起来对于国民性格的形成$ 会

产生综合的或复合性的影响$ 犹如在熔炉中燃起炉火对金属进行熔炼锻造一般& 国民性格在一定的情

境条件下会驱动国民的行为$ 这些行为至少可分为两类. 一类是对本国国家% 国民的生存发展起到了

消极的% 负面的作用+ 一类是对本国国家% 国民的生存发展起到积极的% 正面的作用$ 对于国家命运

起到了主导性的提升作用&

对于这些正面行为$ 往往会被记录和记忆下来$ 其形式主要有神话传奇% 历史故事% 文学作品和新

闻报道等& 体现国民性格的正面行为被记录记忆后$ 必然通过各种形式进行传播$ 之后$ 在传播过程

中不断在传受者之间进行反复的信息加工% 批判% 提炼% 升华$ 最终凝练成为一个国家或民族的民族

精神& 民族精神往往凝练了一个民族多样的优秀性格特征和精神品质特征$ 对于一个国家崛起或抗击

外来侵略以及拯救国家命运而言$ 都具有巨大的推动力% 耐压力或凝聚力& 对于那些负面行为$ 也可

能会被故事% 历史% 新闻% 文学等媒介记录$ 或者给人们留下深刻的集体记忆$ 也会成为人类传播的

内容$ 在一定的历史时期$ 某些内容的精神影响甚至会沉渣泛起& 这些负面行为有的是基于盲从迷信$

有的是得到一定的放任% 纵容$ 那么就可能在民族性格中留下无法抹去的 )污渍*$ 最后大致可以归结

为民族劣根性+ 有的会被其他的国家国民长期记忆% 憎恶&

!E

!

"

#

$

%

关于典型报道讨论的文献最多$ 例如. 盛芳$ 蔡艳梅?"感动中国#. 典型人物报道范式的变革?中国广播电视学刊$ %&&'$

,&I-. H" FH'+ 岳璐?平民化2仪式化2品牌化!!! "感动中国# 塑造典型人物的创新机制分析?新闻知识$ %&&"$ ,&H-. H F"?

姚利权$ 叶菁?从 )感动中国人物* 评选探析媒体对民众价值观引导趋向?浙江工业大学学报 ,社会科学版-$ %&&'$

,&$-. $HE F$H$?

张向东?)感动中国* 年度人物评选的多重价值与媒体资源整合的启示?新闻记者$ %&&I$ ,&E-. !H F!"?

麦尚文?价值传播与社会认同!!! "感动中国# 年度人物价值观呈现与传播分析?国际新闻界$ %&&I$ ,&H-. "! F"H?

盛芳?典型人物报道与文化认同!!!以央视 "感动中国# 为例?当代传播$ %&&I$ ,&$-. !%" F!%'?
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图 !#传播与国民性格' 民族精神的熔炉模型

总之$ 整个模型系统宛如一座熔炉$ 炉壁两侧的诸多因素犹如薪柴$ 熔炼着国民性格$ 传播在其

中的作用犹如流通的空气提供必要的助燃和去尘作用$ 通过各种传播媒介的传播与交流过程$ 最终凝

练出具有积极意义的民族精神$ 也冶炼出一些渣滓和碎屑$ 成为某种民族劣根性的遗产& 根据这一宏

观的理论模型$ 就可以对 "感动中国# 这一具体的研究样本$ 运用传播学的理论和研究方法进行分析&

三' 案例分析, !感动中国" 与中国民族精神的年轮式成长

!?#感动中国$ 获奖者的基本统计数据特征及相关分析

在 "感动中国# 从 %&&% 年举办以来的这 ' 年间$ 总共有 '" 个个人 ,或双人% 集体- 获得了年度

奖项& 本文通过对所有获奖者的各种相关信息$ 进行汇总统计分析$ 可以从中看到一些基本的规律

特征&

根据统计$ '" 个被表彰褒奖者可以分为四类& 其中$ 人数众多的大集体有 H 个$ 分别是. 全体中

国人% 红军% 三峡移民% 青藏铁路的建设者% 微尘 ,群体-+ 其次是可数的几个人或小团队$ 也有 H 个

获奖$ 分别是. 衡阳武警消防兵% 勇救落水儿童的大学生集体% 唐山十三农民% 神舟七号航天员团队%

张艺谋奥运导演团队+ 然后$ 就是双人同时获奖的情况$ 有 E 例+ 其余的 "$ 个都是单人获奖& 在 "$ 个

获奖单人中$ 女性有 !H 人$ 约占 %&?Eb+ 男性 HI 人$ 约占 "I?"b+ 从这一数据看$ 男性占据了大约

八成的分量$ 女性约占两成$ 这显示出中国男性在引领 )感动中国* 上的性别优势&

从非集体的获奖者的职业特征看$ 其分布非常广泛$ 除去有 % 位获奖的外国人$ 按照职业类别人数

由高到低排列分别是. 政府官员或公务员 ," 人-% 科学家 ,G 人-% 军人 ,H 人-% 运动员% 医生% 演

员% 工人 ,各 $ 人-% 警察% 教师 ,各 E 人-% 学者% 企业家% 农民% 航天员% 飞行员 ,各 % 人或项-$

余下的职业或身份特征都只有 ! 个获奖者$ 分别有作家% 邮递员% 支教志愿者% 大学生% 外交官% 农民

%E
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工% 农妇% 律师% 理论工作者% 教练等等& 从以上这些信息看$ 能够达到 )感动公众% 感动中国* 的

人在各大类别行业几乎都有了& 当然$ 其分布并非完全均匀$ 某些职业特别具有容易引起公众关注的

特征$ 比如政府官员 ,或公务员-% 运动员% 演员+ 有的职业对 )推动社会进步% 时代发展* 有其职业

上的特殊价值和意义$ 比如科学家% 航天员% 学者% 企业家+ 有的是在 )公平正义* 上容易体现其职

业价值的$ 比如军人% 警察+ 其余的职业就不是特别明显具有更多获奖的机会& 总体上看$ 整个获奖

者的职业分布状况还是具有一定的广泛性和代表性&

%?#感动中国$ 颁奖辞内容分析% 中国民族精神内涵的大体归类

根据对颁奖辞和其他相关传播文本的语词进行全面的统计分析$ "感动中国# 年度人物中的性格%

精神因素里面$ 大致可以归并为 ' 类& 第一类$ 也是获奖数量最多的$ 是甘于奉献和勇于牺牲的精神$

这也是这一节目中的年度人物打动人心的一个根本原因& 据统计$ 在年度人物获奖者中$ 牺牲者和在

该年度离世的人数就占了 !H 名$ 约有 !'?"b$ 而且还不包括在获特别奖集体中的牺牲者& 从世界角度

看$ 民族精神建构也往往是以生命为代价而彰显出来& 虽然中国现在是和平时期$ 但是牺牲依然存在$

牺牲者身上体现的忘我精神可以通过传播方式传递给大众$ 感染全国人民& 除了牺牲之外$ 就是奉献

者的无私$ 比如. %&&' 年年度人物 )唐山十三农民兄弟*$ 他们无私奉献$ 自愿组织参加了郴州抗击冰

雪灾害和北川抗震救灾工作&

第二类$ 在 "感动中国# 获奖者中$ 性格上具有超出一般人的坚韧% 坚持% 执著也占据了较大的

比重$ 许多获奖者持久的韧性也具有穿透艰辛% 战胜磨难的力量$ 这是中国民族精神的一个重要内涵$

比如$ %&&% 年年度人物王选&

第三类$ 坚定与信念$ 也是较为典型的一类获奖者的性格特征$ 他们主要是政府官员或公务员% 军

人等$ 就是危难面前$ 保持坚定$ 不为所动$ 全心全意为人民服务& 比如$ %&&' 年年度人物经大忠在

汶川大地震中指挥救灾$ 其从容是基于坚定$ 其力量来自信念$ 因而能赢得尊重和感动& 特别是 %&&I

年$ )感动中国* 年度人物颁给了邓小平同志的夫人卓琳$ 不是因为其身份特殊$ 而确实是其性格特质

充分体现了坚定和信念$ 她的颁奖词!和推荐理由"互为印证$ 堪称此类性格之典范&

第四类$ 是勇敢% 勇气和无畏的性格品质& 这里面有多个层面$ 例如 %&&H 年获奖者魏青刚的勇敢$

被颁奖词描述为一种侠之气节$ 他三次跳入浪中救人$ 确实有豪侠之勇& %&&' 年的获奖者金晶则是用

残缺的身体保护奥运火炬不被抢夺$ 体现的是一种机智者的勇敢和无畏者的尊严& %&&I 年获奖者中国

环球航海第一人翟墨则是因他敢于一个人只身探海$ 体现了 )中国人拥抱海洋的勇气% 豪情与胸怀*&

第五类$ 那就是各种各样的诚挚之爱所积聚的性格品质. 关爱% 母爱% 大爱% 爱心% 孝心等& 当

然$ 爱其实是蕴藏在很多性格品质之内的$ 但是$ 在这里所集中的主要是传统伦理的家庭之爱及因爱

而生之美德& 获奖者有多位本身就是某种程度上的道德模范$ 比如. %&&H 年的洪战辉 ,兄妹之爱-%

%&&" 年的罗映珍 ,夫妻之爱-% %&&I 年的阿里帕2阿力马洪 ,母爱-% 朱邦月 ,家庭之爱- 等&

第六类主要是体现在智慧和学习上$ 即在性格品质中具有一种开放性% 探索性的特质$ 具有严谨求

实的作风$ 具有某种理性的思想光辉和人生机智$ 获奖人主要是一些科学家% 学者% 医生等$ 比如.

%&&" 年年度人物钱学森% %&&G 年年度人物季羡林% %&&E 年年度人物钟南山等人&

第七类主要是创新% 创造及冒险的性格品质$ 这类获奖者较少$ 但是其性格具有一定的鲜明特性$

具有更多的时代风貌$ 也反映出新世纪中国人的某种不同于传统社会人格的新型人格特征$ 当然$ 这

一性格往往是与其他的性格特质结合起来的& 例如$ 企业家张瑞敏 %&&% 年获奖的颁奖词中有一句话是.

EE

!

"

卓琳的颁奖词是. 彩云之南的才女$ 黄土高原上的琼英& 携小平手五十八载$ 硝烟里转战南北$ 风雨中起落同随& 对她

爱的人不离不弃$ 让爱情变成了信念& 她的爱向一个民族的崛起$ 注入了女性的坚定% 温暖与搀扶&

卓琳的推举理由之一是. )不动摇$ 一生不动摇$ 历尽沧桑绝不动摇& 不是因为她是谁的夫人$ 而是因为她是一个不可动

摇的人&*
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)以自己的创新与开拓树立了来自东方的产品品牌*+ 航天员杨利伟% 费俊龙% 聂海胜等人也体现了航

天科技的创新精神$ 张艺谋奥运导演团队所展现的性格品质也主要体现在其创新创意$ %&&I 年的获奖

者翟墨的创新则是与冒险性% 征服性的性格特征结合起来$ 在一定程度上暗示出 "感动中国# 民族精

神风向标的一个新的动向&

第八类是一些无法归入上述类别的性格品质$ 主要是传统的民族性格品质中的一些精神内涵$ 比

如. 真诚% 善良% 赤诚% 忠诚% 乐观% 鞠躬尽瘁等& 这里面的代表性获奖者有 %&&E 年度人物巴金$ 他

的颁奖词归结到两个最具有分量的字就是 )真诚*& 还有 %&&G 年年度人物霍英东$ 他的颁奖词归结起

来可以用爱国的 )赤诚* 所涵盖&

为了定量分析 "感动中国# 获奖者的颁奖词所展现八大类性格品质的数量规律与特征$ 本文采取

了一种类似心理学量表的测量方法$ 即给每段颁奖词总共赋予 !& 分分值$ 根据其文本中所含关于性格

品质的关键词汇是否属于某个类别以及在各个类别所含关键词的比重$ 由编码员进行评估计分& 这样$

每一年总共就有 !&& 分!

$ 分别落在这 ' 大类别之中+ 从 %&&% 年开始$ 一直累计到 %&&I 年& 最后$ 就

可以把累计的数值用雷达图展示出来 ,如图 % 所示-& 累计到 %&&I 年可以看出$ 这些颁奖词所彰显的

性格% 品质% 精神按分值排序为. 第一类 )奉献与牺牲* 分值最高 ,!'&-$ 其次是第四类 )勇敢% 勇

气与无畏* ,!%H-$ 第三是 )挚爱与真爱等* ,!!%-$ 第四是 )智慧与求实等* ,!!&-$ 第五是 )坚韧

与坚强* ,!&E-$ 之后是 )坚定与信念* ,G!-% )创新与创造* ,H"- 和 )其他传统性格品质的精华*

,H%-&

需要说明的是$ 这一数值的评估$ 由于有编码员的主观性暗含在里面$ 因为某些词究竟是属于哪一

类$ 还很难界定$ 而且每个类别之间有的还很难完全区分$ 但编码员之间误差可以经由多个编码员互

相校验而取平均值加以修正"

& 本文在此只是做个初步的尝试$ 试图从定量的方式来展现出究竟是哪些

性格品质在这一节目中得以彰显传播& 这个示意图的外形犹如一颗钻石$ 它每年都在各个方向和维度

进行伸展$ 每年的增长量就是两线之间的距离& 另外$ 整个图形看起来也有点像树木的年轮生长+ 因

此$ 在某种意义上$ 可以看作是民族精神的一种年轮式成长&

图 %# $感动中国% 颁奖词的性格品质归类积分雷达图&&&展示了年轮式精神成长

$E

!

"

因为特别奖不是每年都有$ 就都不列入其中进行统计&

本文只是为了形象说明传播的累积性效果$ 并不是做精微的数量比较分析$ 因此$ 存在一定的误差$ 对于理论说明并无

实质性影响&
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总之$ 在这里$ 我们主要是根据对颁奖词等文本内容进行分析归并后$ 总结出了以上 ' 大类基于

中国人性格品质之上的民族精神内涵& 在这些基本内涵中$ 一方面有中国传统意义上的民族精神的继

承$ 同时也有在新时代的民族精神发展进步的要求&

E?#感动中国$ 的框架分析与中国民族精神的传播

根据传播学理论$ "感动中国# 从一开始就以自己的框架 ,/+-<2- 来设置其传播的主题内涵$ 从

而起到了限定% 凸显% 引领和架构的作用& 中国民族精神$ 从某种意义上说$ 就是通过 "感动中国#

的框架在大众媒介上进行呈现的$ 进而达到一种引领社会舆论% 感化教育国民的传播效果&

根据框架理论的学术渊源$ 戈夫曼!

,Q)//<-,$ !I"$- 最初定义的是 )主框架* , K+4<-+D/+-<2[

])+U- 的概念$ 它允许框架使用者 )定位% 观察% 区别和标定一些似乎是无穷尽的具体的事件*

"

$ 而

且框架被看成是 )解释的基模*

#

$ 人们就是通过框架来认知 ,+2=)5,4W2- 某一特定事件% 事物& 在基

特林$

,Q48.4,$ !I'&- 看来$ 框架即意味着做出持续的 )选择% 强调和排除* ,72.2=84),$ 2<K1-747$ -,:

2̀=.*74),-$ 恩特曼%

,N,8<-,$ !IIE- 则认为框架就是 )在所观察的现实中选择若干层面$ 并使其在

传播文本中更加显著*

&

&

在 "感动中国# 栏目中$ 框架最显著的表现就是感动中国年度人物的 )推选标准*$ 这些标准就如

同一个看事物的框架$ 只有符合其标准的东西$ 才能被选入& 根据中央电视台 "感动中国# 官方网站

的介绍$ 年度人物的 )推选标准* 须具备以下一种或几种特点. )!?为推动社会进步% 时代发展做出

杰出贡献$ 获得重大荣誉并引起社会广泛关注+ %?在各行各业具有杰出贡献或重大表现$ 国家级重大

项目主要贡献者+ E?爱岗敬业$ 在平凡的岗位上做出了不平凡的事迹+ $?以个人的力量$ 为社会公平

正义% 人类生存环境作出突出贡献+ H?个人的经历或行为$ 代表了社会发展方向% 社会价值观取向及

时代精神+ 个人在生活% 家庭% 情感上的表现特别感人$ 体现中国传统美德和良好社会风尚&*

'

从以上标准看$ "感动中国# 的年度人物所达到的精神高度$ 在某种意义上完全可以上升到民族精

神的高度+ 因此$ 把其作为民族精神研究的范本是合适的& 在年度人物评选过程中$ 包括推选候选人%

候选人展播等环节$ 都调用了 )推选标准* 这一框架对年度人物进行遴选$ 这也可以看成一种限定作

用& "感动中国# 制片人朱波在其 "穿越历史的目光#

( 的文章中提到一个典型例子$ 能说明这一作用

的存在& %&&E 年有人提出一个日本人 )尾山宏* 作为候选人$ 这个时候出现了争议和疑问. )有那么

多感动中国的中国人$ 非要入选一个敏感的日本人吗/* 但是$ 尾山宏还是被列入了& 事实上$ 他的精

神确实打动了中国公众$ 最终成为 %&&E 年的年度人物& 可见$ 在这里起限定作用的框架不是国籍$ 而

是在于其精神是否足以感动+ 同时$ 在这一案例中$ 还能说明框架具有某种凸显% 引领的作用$ 即从

这位 "& 岁日本老人身上凸显了正义的精神与坚持的力量$ 引领公众超越狭隘的民族主义情绪& 顺便有

必要指出的是$ 这一案例的意义还在于它突破了中国民族精神的建构$ 还可以广泛吸纳非本国国籍的

人士所体现的精神气质$ 从而$ 在中国语境中生产% 合成% 融汇入中国民族精神&

此外$ 在 "感动中国# 电视节目的制作和传播文本的写作中$ 在许多环节上同样是在凸显感动中

国的精神或品格$ 在节目风格和品味上起到引领时代精神风貌的作用& 在年度人物的电视展播节目$

框架的作用也体现在一种架构过程中$ 即从普通和平凡中$ 架构出一种时代精神的丰碑$ 这在一些获

HE

!

"

#

$

%

&

'

(

Q)//<-,$ N?Z+-<2-,-.D747. A, 277-D), 812)+5-,4W-84), )/2̀K2+42,=2?@2]_)+U. R-+K2+̂ P)]$ !I"$?

英文原文为. )-..)]7487*72+8).)=-82$ K2+=24O2$ 4:2,84/D-,: .-T2.-722<4,5.D4,/4,482,*<T2+)/=),=+282)==*++2,=27*

英文原文为. )7=12<-8-)/4,82+K+28-84),*

Q48.4,$ C?C12]1).2])+.: 47]-8=14,5. 9-77<2:4-4, 812<-U4,5-,: *,<-U4,5)/812,2].2/8'9( ?S2+U2.2D. a,4O2+748D)/;-.4[

/)+,4-L+277$ !I'&?

N,8<-,$ P?9?Z+-<4,5. C)]-+: =.-+4/4=-84), )/-/+-=8*+2: K-+-:45<'(( ?()*+,-.)/;)<<*,4=-84),$ !IIE$ $E ,$-$ H! FH'?

英文原文为. )8)/+-<2478)72.2=87)<2-7K2=87)/-K2+=24O2: +2-.48D-,: <-U2812<<)+27-.42,84, -=)<<*,4=-84,582̀8?*

见于 %&&I 年度感动中国官方网站网页& 188K. JJ,2]7?==8O?=)<J7K2=4-.J5-,:),5W1),55*)%&&IJ&%J4,:2̀?718<.?

朱波. "穿越历史的目光#$ 188K. JJ,2]7?74,-?=)<?=,J=J%&&H F!% FE&J!'&!'"E""&&?718<.?
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选的普通人身上较多应用和展现$ 特别是在第五类展现诚挚之爱的性格特征中的 )小人物*& 此外$

%&&I 年的获奖者翟墨的获选也是一个很典型的例子$ 翟墨本是个人探险性的环球航行行为$ 被架构出

丰富的象征意义$ 在电视节目的传播文本中$ 节目主创者更多强调了他悬挂中国国旗% 细心保存国旗

这些情节$ 以及描述他路过拿破仑的流放地圣赫勒拿岛并留言说 )00中国这头睡狮已经睡醒了* 这

样的细节$ 事实上$ 就是在架构意义&

从整体上看$ "感动中国# 每年的节目都显示出节目主创者的这种精心架构的良苦用心$ 例如.

%&&I 年的 !& 个人物就用 !& 个四字短语$ 分别是. 平凡至伟% 壮志凌云% 母爱最真% 光明心生% 勇者

无敌% 母爱齐天% 一家之主% 践行信念% 心灵放歌% 云帆沧海$ 进行了总体上的架构$ 除了 )母爱*

出现了 % 次!

$ 显得因重复而不够完美外$ 这些短语具有一种严整的韵律之美$ 具有整体架构的作用&

$?#感动中国$ 的受众参与及其年轮式的精神成长模式

以上从 "感动中国# 的内容上进行了初步的分析$ 说明了这一节目展现了什么样的民族精神风貌$

并以传播学的框架理论进行了分析& "感动中国# 还有一个重要特征在于其受众的广泛参与性$ 它以一

种波浪推进的形态累积持续性的传播效果$ 形成了自己年轮式的价值培育和精神成长的模式&

"感动中国# 通过设置一个 )推选年度候选人* 的环节$ 实际上在大众媒介上% 在公众舆论中制造

设定了议程& 根据传播学议程设置理论'$(

,9=;)<T7̂ B1-]$ !I"%-$ 媒介议程对于公众议程重要性的

排序会产生重要的影响& 在中国的实际操作中$ 中央电视台由于其媒体的影响力$ 会对地方媒体的议

程设置产生影响$ 每当 "感动中国# 提名年度候选人的时候$ 一些地方性的媒体$ 特别是以报道社会

新闻为特色的晚报% 都市报往往会发起征集本地候选人的媒介议程$ 例如$ )感动福建*% )感动重庆*%

)浙江骄傲* 等等$ 从而扩大了 "感动中国# 的社会影响面&

另一方面$ 网络媒体近年来的迅猛发展$ 使得中国网民迅速加入到 "感动中国# 的投票评选和网

络提名推荐等活动中$ 从而形成了一轮轮受众参与的高潮& 中央电视台 "感动中国# 官方网站没有具

体投票人的数据$ 只有投票获得者的百分比数据& 根据新浪网的 "感动中国# 专题网站上保留的历史

资料和数据记录. 在新浪网上$ %&&" 年感动中国年度人物评选共有 !GG$ H%H 人参加网上投票$ %&&' 年

投票网民数有 E&"$ $H& 人$ 而到 %&&I 年$ 这一数据变为 E'$ "!$$ %&E 人 ,参见图 E-

"

& 另据资料$

图 E#%&&I 年新浪网感动中国人物评选投票网民地区分布统计图#

GE

!

"

#

事实上$ 给暴走妈妈陈玉蓉以 )母爱齐天* 的短语评价$ 固然极佳$ 但也不妨换一种表达$ 比如 )爱之奇迹*$ 似乎更准

确和震撼$ 她与前一例 )母爱最真* 的差别在于$ 其爱之切切而化作行之切切$ 最终出现了医学奇迹&

以上数据只是单一来源$ 说明参加者众多$ 并不一定能确证该数据的精确性&

该数据取自新浪网网页. 188K. JJ7*+O2D?,2]7?74,-?=)<?=,J+27*.8J$&HH"?18<.?
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%&&I 年共收到大约七千万张选票'H(

& 当然$ 留言者的评论数更为可靠一点$ %&&' 年新浪网 "感动中

国# 专题网民评论数为 'EH! 条$ 阅读这些留言评论的内容$ 大都是讨论某一候选人的感动之处或支持

理由$ 以及对相关议题的各种评判意见等$ 尽管其中也有一些批评意见$ 但总体上$ 参与的网民对此

事件和活动多少都倾注了一种关注$ 当然$ 还有的同样创造了新的感动&

在媒介设置议程后$ 特别是有本地的候选人$ 对于受众往往会形成某种悬念和期待$ 吸引公众参

与$ 如此一来$ 年复一年$ 整个活动以一种波浪推进的形态累积持续的传播效果& 主持感动中国颁奖

晚会的白岩松在 "感动是一种支撑#

'G(中说自己主持完节目后. )我会有一种真实的清洁感$ 就像一次

精神上的沐浴$ 而同时$ 走路的脚也更结实一分00*& 正如 "感动中国# 制片人朱波在接受媒体采访

时所说. )感动中国的$ 绝不仅仅是每年评出的年度人物& 那些被百姓众口推荐的候选人% 那些隐没于

人群中默默付出的优秀中国人$ 都是感动中国的英雄& 他们事迹不同$ 精神内核却是一致的!!!传扬中

华传统美德$ 固守社会主义核心价值& 正是这样千千万万的平凡英雄$ 构成了中国的 3生命之链1&*

'H(

四' 结语, 从民族精神铸造的角度看 !感动中国" 的局限性

通过上述的事实分析和理论论证$ "感动中国# 可以说在中国电视传播历史上创造了一个铸造民族

精神的经典案例& 在对 "感动中国# 的颁奖辞和其他相关传播文本的内容分析和测量统计的基础之上$

研究发现其 )推选标准* 及其制作% 呈现和传播方式具有一种限定% 凸显% 引领和架构作用$ 透过该

案例研究的视角可以欣喜地看到$ 进入 %! 世纪的中国正展现出伴随大国崛起步伐而来的一种年轮式的

精神成长模式&

当然$ 从传播与民族精神铸造的角度看$ "感动中国# 还不足以完全覆盖中国精神的整体风貌$ 关

键在于其遴选的框架侧重于 )感动*$ 因此$ 它总是被一种软性的东西占据了主流$ 常常让观众泪流满

面& 然而$ 民族精神在更多的时候$ 需要的一定还是热血沸腾的豪气% 自信和力量$ 至少需要做到刚

柔相济& 因此$ 希望今后会出现诸如 "骄傲中国#% "自信中国#% "中国性格#% "中国精神# 的节目$

以补 "感动中国# 之局限性& 毕竟$ 我们不仅要发掘中国人的传统美德$ 更要铸造新的中国民族精神$

不仅要酿造中国感动$ 更要辛勤耕耘$ 发现中国骄傲和中国力量&

!本论文是在作者的博士论文 #传播与国运&&&国家兴衰的传播动力机制研究$ 第四章的案例研究

的基础上写成' 做了适当删改' 作者在此对参与论文开题及答辩论证的各位专家学者表示感谢("
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