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开办模拟公司，将学生实践能力和专业技能的培养与创

业相结合，其运作程序符合企业行为，为学生提供了体

验创业的平台。

五、加强对大学生创业的政策支持

为支持大学生创业，国家各级政府出台了许多优惠

政策，涉及融资、开业、税收、创业培训、创业指导等

诸多方面。但各地区政策的制定和效果不尽相同，政府

继续完善的空间依然很大。影响大学生创业选择的社会

因素主要是大学生提供的创业硬件环境和软件环境。

“硬件”环境主要指风险投资机构对大学生创业项目的

关注和扶持； “软件”环境是指大学生创业的政策环

境、法律环境、商业环境。风险投资家追求的是利润，

不会因为创业者是大学生而多加眷顾，但政府可以从中

协调各方利益，使创业学生有更多机会获得启动资金。

此外，国家对于大学生创业所需要的小额贷款也应适度

降低门槛，尽可能使大学生更简易、便捷地拿到创业资

金。针对很多毕业生不了解创业政策的状况，建议当地

政府组织相关部门 （如劳动局、人事局）到大学里开

展创业知识宣讲活动，把当前出台的一些有利于大学生

创业的政策、金融资助第一时间向学生传达，有效避免

了信息不对称造成的资源流失，从而提高大学生创业成

功的概率。

（浙江传媒学院　管理学院）

如何提升专业型主持人的传播竞争力

金　玲

　　从传播学角度来看，主持人扮演的是传播者的角

色。在传播过程中，传播者的作用是显而易见的。面对

同样的受传者，传播同样的信息，传播者不同，传播所

产生的效果就会大不相同。从这个方面讲，媒体节目要

提高品位，要吸引观众，必须注重节目本身的传播质

量，拓宽信息量的深度，要有独到的见解、深度的分

析、权威的解释，而出色的专业型主持人是节目不可缺

的关键。

所谓专业型主持人指的是 “精通所传达内容的内行

主持人”，即在他所主持的节目内容方面比普通人要知

道得多，是他所从事宣传报道领域的 “专家”。作为专

业型主持人在拥有深厚的播音主持造诣、新闻采编专业

知识和创造性思维的同时，还应掌握所报道领域的相关

专业知识。提高主持人的传播竞争力是媒体发展的客观

要求，频道专业化呼唤专业型主持人。要提升专业型主

持人的传播竞争力是节目的需要、媒体的需要，也是主

持人的价值体现。笔者以为，可以从以下几方面着手提

升专业型主持人的传播竞争力。

一、首先要提高专业型主持人的专业素质

这里所说的主持人专业素质主要指的是主持人对节

目内容、相关知识的熟悉、通晓程度，节目所针对行业

的专业化程度。

比如笔者在浙江电视台教育科技频道 《招考热

线》，高考志愿填报接触得比较多，以前是传统的志愿

填报，第一志愿非常重要，补添志愿中好学校很少。现

在是平行志愿，在补添志愿中也能遇到好学校，填报的

技巧和重点就完全不同，只有时刻不放松学习，才能跟

上趋势，否则就可能闹笑话。

专业型主持人专业素质的提高主要是靠后天积累

的，可以有以下几种实践方法：

１采访积累

作为一名主持人，要参与节目的策划采访，这不仅

是一种锻炼，而且是一种积累和提高。因为每次采访

前，必须先了解相关的知识、政策和法规，日复一日、

年复一年的采访实践不仅使人增加了阅历，而且还积累

了知识。

２博闻强记

主持人平时要做个有心人，不论报纸、杂志还是电

视，凡涉及到所主持节目行业的信息和内容都要摘录下

来，并把它消化吸收，融会贯通。主持 《招考热线》

十多年，笔者的摘录笔记就有二十多本，报纸剪贴簿十

多本。

３勇于实践

所有积累的行业知识要用于实践才能体现它的价

值。笔者每年都要辅助、指导考生、家长进行高考志愿
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填报、帮助他们选择最适合的高校和专业，在实践中积

累经验。

二、要加强多媒体渗透

专业型主持人不应该仅仅是该行业的专家，更应该

是深谙传播规律的行家。提升专业型主持人传播竞争力

的第二个方法就是加强多媒体渗透。

随着多媒体的兴起，电视广播节目的竞争越来越激

烈，专业型主持人不能局限在某一媒体中，要走进电

台、网络、报纸、杂志……渗透到多种媒体中。对专业

型主持人来说，电视媒体有局限性，受节目播出时间和

节目时长、主持人角色的制约，主持人在电视节目中的

主要任务是控制谈话的内容和节奏，并让嘉宾多发言，

而自己不能发表太多的观点，要知道如何在节目中去

“传球”，而不是 “射门”。相对而言，电台和网络的互

动性更强。笔者在高考期间，每天往返于电视台和电台

的直播间，逐一回答考生家长的热线电话，每个人成绩

不同、兴趣不同、家庭背景不同、理念不同，选择当然

不同，在高考志愿填报过程中，一个主持人对众多受众

只能解读宏观政策，分析信息背景，而无法解决个体问

题，但一对一的沟通，能有效地制定个性化方案。通过

电台和网络能加强对受众传播的深度，报纸和杂志以及

多媒体的渗透能加强受众传播的广度。

三、要注重行业著作的编纂出版

作为专业型主持人要注意总结、提炼，培养科研意

识和能力，把累积的经验加以提炼和推广。通过行业著

作的编写能有效地归纳、总结行业现状，把相关信息内

容进行沉淀。

象高考志愿填报，需要查看历年全国高校，所有专

业的分数和信息，网上相关信息有，但有的缺乏实效，

有的缺乏数据，有的缺乏权威，专业型主持人要有这个

能力把所有信息进行整合、分类、简化，把相关内容结

合多年的经验集结成册，出版发行，这样不仅能扩展受

众群，同时也稳定了原有的受众。笔者在 《招考热线》

从业十多年的基础上，编纂出版发行 《６０分钟设计高

考志愿》系列书籍，并开创了 “５分钟排位式查询系

统”，这一系统能让考生根据自己的高考分数很快锁定

适合报考的学校和专业，书籍的专业性和实用性深受考

生和家长的好评。出版行业著作，能让受众更全面深入

认可栏目的品牌，增加主持人的可信度、权威性。传播

学家霍夫兰认为：专业权威度和值得信赖度是来源可信

度的重要标准。从这个角度来说，专业书籍的出版为专

业型主持人增添了个性魅力，也无形中增加了节目的个

性色彩，加强了传播效果。

专业型主持人的传播竞争力依托于媒体，作用于媒

体。在今天的社会，信息传播相当广泛，已经不可能有

独家新闻和垄断资讯，要比拼的是信息处理能力、分析

能力、解读能力和评论能力，提升主持人的传播竞争

力，无疑能大大提升媒体的传播竞争力。

（浙江电视台教育科技频道）

谈新闻节目主持人的艺术情感追求

胡未央

　　列夫托尔斯泰曾经指出：“人们用语言互相传达思

想，而人们用艺术互相传达情感。艺术是以下面这一事

实为基础的：一个用听觉或者视觉接受别人所表达的感

情的人，能够体验到那个表达自己感情的人所体验到的

同样的感情，……艺术活动就是就建立在人们能够受别

人感情的感染这一基础上的。”对于新闻节目主持人来

说，有声语言中所蕴含的强大的情感力量是感染观众的

最强的力量。新闻节目主持人的语言表达切忌冷漠与苍

白失去了情感性，新闻节目主持人的语言就失去了感染

力，语言便成为没有生命的空壳。同时，新闻节目主持

人的艺术情感追求应遵循一定规则，以使有声语言的表

达达到最佳效果。

一、持久的创作热情是新闻节目主持人

表达好有声语言的前提

　　 热情，是对一定事物而生的某种深厚、坚定的情

感。创作热情是新闻节目主持人对节目、语言表达、受

众的一种长久的坚定的感情，是主持人对艺术创作的态
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