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———浅谈网络文化的视觉转向

陶　冶

摘　要：随着互联网络Ｗｅｂ２０技术 （思想）的勃兴，用户提供内容结合 “读图时代”的到来，使得

网络作为大众传播媒介也不可避免的发生了视觉文化的转向。本文详细探讨了这种转向在哲学、文化学意

义上的存在性，并建构了其 “逆动性”与 “迷失性”的视觉特征。文章还从传播学角度研究了一些网络

传播现象，尤其是传统议程设置基于新媒体的转型，重审了 “作者论”；进而产生了对于今天泛媒介环境

中人们视觉行为扁平化、荒漠化以及经验无力化的思考。
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十余年来，互联网络所存在的意义随着用户数量的不断累加而不断改变，从神秘莫测的所谓 “信

息高速公路”的高不可攀，到今天可以随着３Ｇ技术普及到任何时间与空间的生活范畴，其文化特征亦
随着其价值附加含义而不断延展。

如２０世纪的伟大发明几乎都发源于军事领域一样，作为美国军方内部一种先进的作战指挥工具的
互联网，在其民用化之初，便呈现为较高程度的 “精英”特征———毕竟使用个人电脑在当时并不是具

有普及意义的行为，况且一定程度的技术壁垒也拒斥了在该方面教育缺失的群体，使得彼时的互联网

成为了一个技术主导的精英群落，其公共性、媒介特征远远无法跟今天相比。而进入２１世纪后，随着
社会生产力水平的提高，民众购买力的增强，使得个人电脑迅速的普及———这一普及背后更大的资本

驱动力又进一步迫使———计算机在使用上的技术壁垒被打破，电脑在家庭中的地位不断上升，从而几

乎成为如电视一般的不可缺少的 “家庭成员”。也只有一种新媒体———电视当年也是一种新媒体———的

普及率达到一定程度以后，方才可以被视为大众媒介，进而展现其公共性。

我们往往将 “博客”（Ｂｌｏｇ）这一名词诞生的２００２年，视为互联网 Ｗｅｂ２０技术升级的发端———其
实与其说这是一种技术的升级，更不如说是互联网作为一种存在本体的哲学意义转变。至此，互联网

经历了从 “精英”到 “草根”的受众变迁，也经历了从单向度传播的 Ｗｅｂ１０到 “用户提供内容”的

Ｗｅｂ２０互动升级，从而一发不可收拾地成为人类生活的重要组成部分———其意义远远超越了一个大众
媒介的存在，而成为具有无穷 “长尾”的 “复调合唱”，互联网络所呈现出越来越多的 “超媒介”特

征，也远远超过了哈贝马斯当年所预言的 “公共领域”外延，而不断弥散———我们甚至不知道他的边

界还有可能有多远。就在这技术革命所带来 “媒介交响”中，我们发现，互联网拓展的不仅仅是一个

媒介的生存空间———即便我们不同意麦克卢汉 “媒介是人的延伸”的观点———我们也不得不承认，它

 本文为浙江传媒学院校级课题 《电视媒介事件的网络营销研究》（项目编号：ＺＣ０９ＸＪ０２４）阶段性成果。
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实实在在地拓展了人类的生存空间，进而展现出越来越强烈的 “后现代特征”时，随着２００５年众多视
频网站的诞生 （与破产），也使得我们又一次面对互联网存在意义的转型———视觉转向。

视觉文化———基于 Ｗｅｂ２０的拓展
早期对于视觉文化的认知，结合了电影 “摄影影像本体论”的读解，造就了大量所谓 “仿象”、

“拟象”的存在，从而构成了波德里亚所谓 “完美的罪行”［１］的忧虑——— “仿真”与 “拟象”的出现，

“使得原型与摹本之间的再现关系完全失效，以虚假替代真实、以空洞替代实在，更令人担忧的是真实

的对立面的消失”［２］！正由于此，致其，以及后来的追随者们高呼，“影像不再能让人想象现实，因为

它就是现实。影像也不再能让人幻想实在的东西，因为它就是其虚拟的实在。”［１］（３５）而我们的理论界对

于 “视觉文化的弥散”问题研究很大程度上尚停留在以 “图文矛盾”为表述形式的 “影视对文学挤

压”问题的研究上———几乎无一例外地将其表述为人类思维的缺失，而更倾向于无需任何抽象思维的

“读图”行为。

然而，实事求是地说，视听语言所经历的百余年风雨，已然形成了自身独立的语言、言语、语法及

语体，并相应地衍生出一整套叙事策略———或许在电影叙事行为诞生之初的时候，可以被视为文学叙

述的 “图解”，但是，今天，电影叙事 “作为一种极具影响力的思维逻辑渗透并影响着文学叙事。将电

影史与文学史并置在一起可以发现，当以影视叙述为代表的视觉叙事异军突起之时，文学叙述被迫作出

相应的调整。”［３］外在的 “挤压”恐怕远远不如内在潜移默化改变的速度，当视觉文化强有力地 “弥

散”———从 “读图”（绘画、摄影）到 “读连续运动的图”（电影、电视）的时候，我们已经无法否认

这一现象的存在，而且必须坦承，这或许已经不是 “弥散”，而是实实在在的 “内化”了。

但是更为重要的一点却并没有为理论界所认知———那就是随着互联网络等新媒体的兴起，使得

“视觉文化的弥散”变成了 “辐射”式的 “扩散”，而在一个没有以往经验可参照的空间中以 “病毒式

传播”的方式进行着表达。———我们不知道这是一种有意的无视还是无意的忽视，但是这一认识缺失

的行为却造成了学术界在面对互联网文化时显得束手无策。互联网的原发形态——— “信息高速公路”

的存在便是作为一个海量的载体，而近年来，随着 “长尾理论”的发现以及由此产生的推动力，诞生

了无数我们无法界定为的 “艺术”或是 “非艺术”的视觉存在形式———因为这些存在物都在我们传统

经验之外。

同时，这种文化层面或者哲学层面的视觉转型，不断影响着互联网上原有的，非 Ｗｅｂ２０的、非视
觉形式的存在方式———比如，网络文学几乎无一例外地裹挟着 “身体写作”、“ＹＹ”等 “窥淫”与 “猎

奇”的呈现，可以说彻底地拥抱了 “视觉文化”，而使传统文学界愕然。而另一方面，Ｗｅｂ２０技术
（思想）的发展，使得 “用户提供内容”不仅仅是一句口号，更重要的意义在于 “其思想上解放了互

联网作为一种媒体的存在方式，并以此重构了互联网的媒介特征”［２］（１２９）。我们不难发现，许许多多诸

如 “美媚”、“恐龙”、“雷”等多网络空间中广泛使用的语言，正在大面积地进入了我们现实生活的传

统语境；更有甚者，网络语言强势改变了某些词汇的原有语义，而反过来影响我们对于母语的认知———

比如 “礮”字的原意为光明、明亮，通 “礒”或 “炯”，但是这个典型的 “非常用字”却瞬间流行，

很大程度上便有赖于视觉文化在网络空间上的 “扩散”与 “辐射”，而使得人们毫不关心这个字的原意

甚至读音，而直接理解其作为 “被读之图”所表达的情感色彩。再加上，网络用户对于 “礮”字的高

度认同使其具备了 “病毒式传播”的前提，在传播至一定基数的人群后，扩展到现实语境。

可以说，在基于 Ｗｅｂ２０技术平台的互联网络空间里，人们所享有的恐怕远远不是一个我们传统在
视觉文化认知上的 “读图时代”。我们不妨大胆地界定绘画、电影、电视等传统艺术介质传播的视觉存

在物属于 “单向读图”；而在网络空间中，人们不仅仅在接受层面进行着 “读图”，同时也在创作层面

进行着 “制图”———而网络所提供的无边际的公共空间和海量的数据累计，使他们无时无刻都不在进

行着与别人的 “图文本互换”———进而衍生为 “图文本互化”。这些脱胎于互联网的 “图景”和 “仿

象”早已远远超越了波德里亚担心的 “完美的罪行”，何止是模糊了虚拟与现实的空间，而分明是直接

６４
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反作用于现实空间，将我们本以为是 “仿象”的存在物，合理化为现实所认可的 “真象”！

互联网———视觉焦点的迷失

后现代文化的传播特征在依托互联网而获得了更大的舞台———一般意义上认为，“碎片式”、“扁平

式”抑或是 “拼贴式”是后现代作品的突出特征，而在互联网的时空观念中，所有的视觉呈现，包括

“类视觉”的文学呈现，均无一例外地表现为极大的 “快餐”景象，进而催生出一种全新的媒介存在物

———网络视频。我们可以认为网络视频的产生与发展很大程度上源自后现代文化结合网络在哲学意义

上的存在。

我们可以体验这种情感，作为网络用户的我们根本无暇———也无意———在互联网上观看超过２０分
钟甚至１０分钟的视频内容，因此，视频网站的运营商通过隐藏在 “用户便利体验”背后双手，并以

“随机”为外在表现形式而为我们提供大量无方向的非线性链接，使得视频与视频之间，片段与片段之

间被重新组合、拼接并由此而产生了本来并不具有的关联性。关联性的内在逻辑便是在短时间内获得

最大程度的关注，而其在经济学领域所仰仗的理论支撑便是 “注意力经济”———其实，这一理论不便

言说的是其在文化层面和传播策略上的偏好，那便是竭尽所能地选取最有可能获得点击率的素材———

“刺激性”。对于 “刺激性”的追捧不仅仅是大众文化中不可或缺的表征，我们更认为这是视觉文化与

互动大众文化融合、共谋的结果！以 “快餐性”为机械复制基点、以 “可视性”为外在表现形式，这

不仅为内容生产者带来了可供传播的物质基础，同时也可以为之带来相应商业利益。“由于商业和快感

的双重作用，图像拜物教令人们夸大了图像的功能，进一步强化了人们追逐图像的冲动，导致追求感

性刺激的意识形态膨胀。”［４］因此，我们甚至可以毫不夸张地认为当下媒介经济主体模式是一种 “刺激

性经济”———所谓 “注意力经济”所建构 “注意力”，其根本上还是以 “刺激性”为原点，并通过产

业特征和资本推动进而不断助长其成为当下的文化主体特征———政府所倡导的 “推动文化产业大发展”

亦在这一过程中起到了重要作用。

另一方面，传统视觉文化研究过程中具有主导意义的观点其实片面地将 “视觉的研究”规定为

“视觉性的研究”①，这或许是由于翻译所造成的误解和误读，然而，后果却是将一切事物划分为 “具

有可视性的”和 “不具可视性的”，并以此建构了二者的二元对立关系，同时，对于 “可视”的认知被

狭隘化为 “可观看”，而 “观看”则被狭隘化为 “凝视”（ｇａｚｅ），连续的语义替代最后被简单化为
“凝视 ＝欲望机制 ＝权力关系”［５］，从而钻进了从 “观看”退缩为 “凝视”进而退缩为 “看与被

看”———于是，结论就非常简单，男人看／女人被看 （女性主义观点），第一世界看／第三世界被看 （后

殖民主义观点），主体看／他者被看 （后现代主义观点）。或许在独立电影运动兴起以及 Ｄｏｇｅｍａ９５宣言
诞生的的上世纪９０年代，我们的视觉偏好中，尚存在着所谓 “凝视”的 “窥淫动机”②。然而，到了今

天，“看与被看”在 Ｗｅｂ２０“用户提供内容”的表达层面被直接消解，人们毫不关心 “看”与 “被

看”的意义，甚至毫不关心 “看”与 “被看”的区别。这也就更进一步地使得 “看与被看”在 “长尾

理论”的裹挟中变成了两个新的名词——— “拍客”和 “播客”———而迅速地大众化、扁平化。同时，

也正是由于这一系列的 “毫不关心”，一系列的 “漠视”，使得 “用户提供内容”的哲学模糊了主客体

的身份认同，最终变成 “他者即我，我即他者”［２］（１３０）的混沌局面。

在一个连 “看”与 “被看”都含混不清的空间里，在一个主客不分的环境中，视觉的焦点被 “注

意力”的 “刺激点”所置换；而同时，互联网所呈现的越来越清晰的公共空间特征又进一步保有了人

类社会在网络空间的存在，互联网的非社会特征与其社会反映特征建构起一个荒芜却又实在的 “否定

７４

①

②

笔者注：这一定义源自于吴琼视觉性与视觉文化———视觉文化研究的谱系 ［Ｊ］文艺研究，２００６１：８４“‘视觉文化
研究’不是一般意义上的针对 ‘视觉’或 ‘视觉文化’的研究，而是一种针对 ‘视觉性’的文化研究，是对 ‘视觉性’进行的

一次后现代质疑”。在笔者看来，这可能是由于翻译问题，也可能是对于尼古拉斯·米尔佐夫在 《视觉文化导论》 （倪伟译，南

京：江苏人民出版社，２００６）一书中所强调的，“视觉性是视觉文化研究的重要问题”的偏见。
笔者注：这里的 “窥淫”并不专指女性主义的相关界定，同时指代一切 “被看”的存在。
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之否定”的物质 （非物质）存在。

视觉议程与精英的无力

互联网对于 “完美罪行”的全面超越，并且随着当代文化由 “文字中心”走向 “图像中心”，网

络文化的视觉转向不容置疑地悄然发生；而同时，ＤＶ的普及———包括可录视频数码相机和手机等类
ＤＶ工具———更是几乎具有颠覆意义地修改了大众文化固有的书写方式。今天的 Ｗｅｂ２０提供了 “内容

提供者”和 “内容消费者”同一化的虚拟环境———只是，如前所述，其社会意义的弥散、扩散或曰辐

射，使得今天的现实社会也具有了一定程度的虚拟特征，进而在一定程度上产生了 “内容提供者”和

“内容消费者”同一化的现实环境。人们一定程度上模糊了电影、电视的定义 （尽管本来就不清晰），

而使之与网络视频发生了重合性的关联。ＤＶ和类 ＤＶ工具的普及使得阿斯特吕克当年奢望的 “摄影机

—自来水笔”的创作自由在今天这个所谓的 “读图时代”得以复现，尽管实现的思维方式与其构想的

截然不同，但毕竟是实现了。

有数量众多的 “读图”人也就应和着这种需求自然产生了为数众多的 “制图”人———传统的 “制

图工艺”看似固若金汤的专业壁垒，随着数字技术的普及化、民用化而被彻底消解，进而对 “作者”

敞开了怀抱———虽然 “作者已死”（罗兰·巴特语），但是满目又皆是作者。

实事求是地说，网络视觉文化的图景，依然没有超脱传统传播学理论所构想的范畴，一起又一起造

成轰动的网络事件依然具备明显的 “议程设置”，只是随着视觉文化的网络弥散作用，导致网络事件的

前提是其必然为一个视觉事件。如前文所述，随着计算机和互联网络的普及，使得网络越来越呈现出

所谓 “草根”的特征，即便是 Ｗｅｂ２０基础上建构的诸多网络社区、博客圈子，然而能够产生巨大社会
效应的依然是网络中最具公共性的部门，比如论坛，比如百度贴吧 （其实还是论坛）。海量的在线人数

使得任何网络事件的传播效果被无边界地放大，例如去年造成巨大影响 “７０码事件”，首先曝光于网络
论坛，进而转载于各大论坛，几乎覆盖了我国所有的网络用户，方才吸引传统媒体跟进报道。“７０码事
件”中，最引起网民关注的是发贴者提供的一张一群年轻人的照片，并作出说明，他们在现场显得若

无其事，并称 “用钱可以搞定”，这一包装在客观描述外衣下的主观表达迅速激起了极大的 “刺激性”，

进而引发了更大的 “注意力”。如下三表显示［６］，中国网民的构成主体为４０岁以下，初中以上学历的
学生、职员、自由职业者等。而这一人群往往有较强的正义感，对社会的责任感以及对未来的美好愿

景，同时具有一定的精英意识，而经济能力一般，因此，任何社会不公都会造成巨大的关注度，进而

具备了 “病毒式传播”的可能。另一方面，网民主体较强的问题分析能力随着视觉文化的强势介入，

更喊出了 “无图无真相”的口号，模糊 “他”“我”界限，从而实现自己的 “在场”。

图１　网民年龄结构对比
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第３期 陶　冶：作者虽已死　满目皆作者

图２　网民学历结构对比

图３　网民职业结构

　　就故有经验来看，人们一般视互联网事件传播的 “议程设置”为自发性的行为，就 “７０码事
件”而言，每一个议程的推动均不外乎某网友进行最新的 “人肉”所提供的 “新信息”，进而造成新

一轮的 “病毒式传播”，汇聚新一轮的公共批评与价值判断，使事件的 “刺激性”与 “注意力”不断

上升，推生新一轮 “有图有真相”的视觉要求。但是遗憾的是，去年网络上著名的 “贾君鹏，你妈妈

喊你回家吃饭”事件，却用事实告诉人们，这是真正的 “议程设置”———最具讽刺意味的是，当这一

事件发生时，许许多多所谓传播学专家、文化学者均从自身专业角度对这一事件的发生进行阐释，比

较具有代表性的表述是：“社会寂寞情绪的渲泄”、“时代的迷茫”、“颓废的亚文化”等等带有明显精

英性质的表达，加剧了人们对于这一事件的解释心理，而后传媒的跟进又使得这一心理进一步扩大，

其结果是 “议程”被助推至顶点———直到当事人出面解释这是一个网络炒作行为，有具体的报价，成

本，以及真实的 “议程设置”，而绝大多数参与其中网民都是 “被议程设置者”。

换言之，这一刻，精英群体方才意识到，自己成了被玩弄和调侃的对象，同时也成了新的 “刺激

点”并汇聚了新的 “注意力”。面对看似毫无新意的 “议程设置”，我们发现其与传统媒介最大的不同

便在于，所有的议程设计都存在于后台，而外在表现形式则尽可能呈现出非功利的民主特征———意见
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领袖也是被埋伏在普通人中间，以不知情的者的形象出现，通过长尾效应发动尽可能多的网友参与其

中，众多 ｐｈｏｔｏｓｈｏｐ图片强化了事件的视觉效果，迎合了网络主体人群具有明显后现代特征的 “扁平

化”、“碎片化”、“无视权威化”的心理需求，而面对这一切，精英们 “被议程设置”后，成了被 “围

观”的 “他者”，无奈地显出了自己的无力。

结　　语
互联网的视觉文化转向，使得传统可视媒体面临着激烈的挑战，比如说电视观众被传统西方传播

学不断强调为 “沙发上的土豆”———应该说，这个描述准切地表达了互联网诞生之前的电视状态，但

是人类学的研究表明，我们人类有情感传达的本能，换言之，也正是因为有了情感传达，人之方才为

人。而 “沙发上的人”看完了电视节目之后，必然有着强烈的情感传达冲动———互联网出现之前，人

们缺少这种情感传达的通道，使得 “人”异化为 “土豆”，而越来越麻木不仁。

然而今天，互联网所提供的公共空间，为任何一种情感提供了宣泄与交流的平台，满足了人们情感

分享需求，“机械复制”式的传播着某一视频内容———其实分享的依然是我们对于内容的情感。今年年

初，江苏为视 《人间》栏目播出了身高１４６ｃｍ学历大专的收银员罗玉凤列出 “疯狂”征婚条件的节

目，该视频瞬间被各大论坛所转载，进而又一次引发了巨大的网络热潮，人们在嘲笑着这个不知道

“天高地厚”的女孩儿的同时，又一次地发现，自己再一次成了某些炒作策划行为中的 “长尾”。面对

互连网络的视觉化变革，电视，作为传统媒介中的佼佼者，将自己降格为一个视频内容的提供者；是

否从此电视将低下自己高贵的头颅，成了 “网络议程”的共谋者？———美其名曰，“跨媒体整合营销”。

有人类学者认为，今天的 “读图时代”是人类历史发展的 “复归”，是一种历史的 “螺旋上

升”［７］，毕竟当我们的祖先茹毛饮血之时，便已经在山洞的崖壁上描绘 （确实是描和绘）着自己的生活

了。百万年以降，“图”已非昔日之 “图”，人亦非当年之人，但是，我们对于 “图”认知的本源或许

根本就没有改变，因为我们总是会对图像产生特别的 “注意力”，昨天注意，今天注意，明天依然会注

意；电影会注意，电视会注意，互联网也会注意。
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