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视觉生产的狂欢与吊诡

———论网络时代的视觉文化传播的价值与挑战

周　敏　何　谦

摘　要：互联网Ｗｅｂ２０开启了一个全新的 “用户中心论”的时代，Ｗｅｂ２０意味着上传、共享与建

造连接关系，视觉文化的传统传播格局也因此被打破。传播者和传播对象身份发生了重要变革，传统的传

播流向由单向被颠覆为双向、多向甚至万向。Ｗｅｂ２０的多向语境中，视觉文化生产呈现出狂欢景观，也

在其传播过程中形成上传共享与网络视觉暴力的吊诡。
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１９世纪末照相术的发明开启了一个 “可视”的时代，２０世纪图像开始进入人类的生存空间，渐渐

在公共话语空间中占有一席之地。而真正让视觉文化迅速扩张并最终占据社会文化主导地位的则是网

络时代所引发的全新变革。

德国哲学家１９３８年在其 《世界图像时代》一文中指出：我们正在进入一个 “世界图像时代”。“世

界图像并非意指一幅关于世界的图像，而是指世界被把握为图像了”［１］。而在今天，这种预言早已成为

一个不容置疑的事实。Ｗｅｂ２０时代的世界图像显得越发清晰：网络媒介技术的急速发展、人类追求视

觉享受的本能欲望、消费主义理念的疯狂扩张共同催生了一个以用户为中心的视觉文化新时代的到来，

也构成了一场文化转向的视觉狂欢。

文化转向：Ｗｅｂ２０时代的视觉狂欢

网络媒介凭借其技术优势，对当今视觉文化传播产生了颠覆性的影响。网络语境中的视觉文化传

播与其在传统的媒介环境下的生成与表征有着极大的不同。这个新时代以 “人”为核心，传播流向的

转向决定了传播角色的转换，Ｗｅｂ２０的世界里既有消费主义的哗动喧嚣，有技术集权的垄断，也有

“扁平化”平台里的民意表达———而视觉文化更是在这其中构成狂欢的奇观。

与此同时，Ｗｅｂ２０技术也使视觉传播的样式出现了全新的特征：从二维平面延伸到三维立体和空

间的数字化、立体化；形态上的平面化、静态化，开始逐渐向动态化、多元化方向转变；传播流向从

单向到多向乃至万向；传播者与传播对象身份从固定走向互动；从单一媒体跨越到多媒体；从传统的

印刷产品生产更多转化到虚拟信息形象的传播。

网络媒介中，网络视觉文化有着比传统媒体环境下更为多样化的表征方式，包括网络电视、网络图

像、网络视频、网络动漫、网络游戏等。这些表征形式都得到充分地彰显与发挥，无疑正是受益于作



第３期 周　敏　何　谦：视觉生产的狂欢与吊诡

为视觉化技术媒介的网络媒体的优势传播特性。如其数字化的基本特征使网络世界里的个体和群体的

关系都在 “比特”的基础上被反映和确定，并通过这种数字化的方式实现了以用户为中心的视觉化生

存；通过其虚拟性、仿真性与逼真性把原来平面化的视觉意象变成了感觉世界中可能的与现实的事物

和世界；其交互性、宽容性、海量性、超时空性通过 Ｗｅｂ２０技术对传媒手段的渗透，提供了人与人之

间直接进行交流，视觉文化的传播被超越时空限制地放大的可能性等等。

网络图像、视频、动画等即为网络视觉文化的主要载体，其内容中既有各类图片、电视节目、电

影、动画的海量存储，也有大量来自民间、网友自发上传的各类图像、视频信息，由此，也必然比现

实中的图像、电视节目更具多元性，构成了 “一个前所未有的现实流动库［２］”。这个现实流动库又与现

实社会及个体一一互动对应———如同李普曼最早在 《公共舆论》中论述的那样，“回过头来看，我们对

自己生活于其中的环境的认识是何等的间接”，“我们必须特别注意一个共同的要素，即人们和环境之

间的插入物———拟态环境。人们的行为是在对拟态环境做出反应。但因为是行为，如果见诸行动，行为

后果就不是出现在刺激行为的拟态环境中，而是在行动发生的真实环境中”［３］。这些网络世界中的视觉

文化正是以其虚拟载体构成人们身边汹涌着、喧嚣着的 “拟态环境”，人们由此做出的反应反馈在真实

环境中。

一个典型的例子是在网上兴起并红极一时的 “周老虎事件”，缘起网上的照片图像，经由网络的迅

速复制和传播，其所构筑的 “华南虎”及其创作图像已经不是简单的供人审美的 “华南虎”图像，而

是成为具有大众消费性质，因 “造假”而引起大众感官刺激、猎奇的公共 “拟态环境”议题。其所引

发的网友争议、辩论乃至人肉搜索后来都进一步反映在现实世界中，包括最终的官司。“周老虎”也一

度成为了现实中造假的代名词。同时连接虚拟与现实的网络视觉文化，由于传播者与受众身份均由

“网民”双向甚至多向扮演，发生了剧烈的转向：从传统单面的审美向度转向了迅疾的感性消费与

互动。

而对于这新视觉文化传播格局的形成，更重要的是，Ｗｅｂ２０技术实现了多元化、扁平化的趋势，

满足了 “人”的凸显。作为 “人”的用户在网络中，可以自如转换不同角色。一起起如同 “周老虎”

“兽兽门”一样的网络公共事件常常导致传播者猎奇追踪、复制图像、乐此不疲，传播对象乐在曝光度

暴涨随之知名度提升，受众更是乐之所乐、以 “可视”之权得 “观看”之快感。毫无疑问，这俨然一

幅 Ｗｅｂ２０时代的全民视觉化狂欢。

以用户为中心的价值———网络中的视觉化生存

网络作为一种视觉化媒体，不仅仅有摄影，很多信息内容都诉诸于视觉，都可以数字化创作。在网

上，受众不仅仅能看到千里之外的人上传的各类视觉产品，还可以通过网络与另一个半球上的人进行

面对面的交流，人们在虚拟而又真实的视觉世界里漫步，满足自己的视觉要求。基于 Ｗｅｂ２０技术的博

客、播客、拍客、闪客、新型电子杂志、网络视听等后互联网时代的视觉化新媒体形态正在网络上催

生出一批视觉化生存的 “上传者”群体。

如同有学者论及 “上传”之新媒体于媒体使用者的意义，上传 （Ｕｐｌｏａｄｉｎｇ）的确是迄今为止网络

带给网络用户的 “最大惊喜”［４］。美国学者托马斯·弗里德曼在其著作 《世界是平的》一书中宣告：

“上传正在成为合作最具革命性的形式之一。我们比以往更能成为生产者，而不仅仅是消费者。［５］”网

络让上传者的 “个人”成为中心，成为信息的生产者、传播者，也是互动中的接受者。Ｗｅｂ２０已经改
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变了既有传播关系，并还在继续改变着。以博客、播客为代表的平民话语，对中国舆论生态产生了极

大的冲击，以至形成崭新的政治文化，也是崭新的视觉文化：人人都有表达的权利，上传共享信息的

权利，以用户为中心的网络平台已经消解了曾经 “可视”的权力。由此可见，以用户为中心的 “上传”

也随之带来的是网络中的视觉化生存更加平等化，网络视觉文化的传播更具开放性。

这种网络视觉文化的开放性也决定了受众的互动性会更强，极强的交互性和信息反馈的及时性提

高了他们的参与性，人为被动的成分减少了，地域、职业、身份、年龄、性别都不再重要，网络能真

正 “去中心化”，为人们所共用。传播过程中受传双方的角色转换互动、网络社区中的网民都拥有平等

的权利，这样进一步构成了网络视觉文化的凸显 “人”之价值。

活跃于网络中上传各类图片的 “博客”、乐于传播视频信息的 “播客”、与 Ｆｌａｓｈ动画为伍的 “闪

客”、自拍影像以自乐的 “拍客”等等这些活跃在互联网世界中的人———围绕视觉生产而生的各种各样

的 “客”们其实并非网络的客人，而从一开始就是主人，通过 “上传”成为视觉文化内容的生产者。

他们独特的视觉化生存状态正折射着网络视觉文化生态，以这样的用户为中心正是其最重要的价值。

“人”在网络上依赖视觉产品的上传、共享、传播的状态，毫无疑问已经成为视觉化生存的方式。

在 《数字化生存》中，尼葛洛庞帝指出 “互联网络用户构成的社区将成为日常生活的主流，其人

口结构将越来越接近世界本身的人口结构。……网络真正的价值越来越和信息无关，而和社区相

关。［６］”。互联网的虚拟生存因其高度 “仿真性”，让生活其中的 “客”、“上传者”们，即这些社区居

民产生强烈的依赖性。网络所实现的传播的新方式及视觉化生存造就了 “客”、 “上传者”们的社区

（Ｃｏｍｍｕｎｉｔｙ），在这个社区里视觉产品引发人际传播的互动，同时社区交往的动机也在带动着视觉文化

的传播———在这个丰富自由的网络视觉世界中，他们共同成为网络时代具有 “上传共享”的互联网精

神的 “社群主义者”（Ｃｏｍｍｕｎａｌｉｓｔｓ）。

由此，网络创建的新型人际传播基本结构是从单一信息原点到另一个独立的信息原点 （Ｐ２Ｐ）。当

很多人在网络上关注同一张图片，同一个视觉产品引发的事件时，这些独立的点，即自主汇集成一个

巨大的信息面，乃至立体的交互信息网络。例如经由 “上传者”快速复制，在这种新人际传播结构的

信息网络中得以传播扩散的 “最牛征婚女”凤姐的照片和视频，在今年年初掀起了网络与现实对接的

一场婚姻观讨论狂潮。

当世界成为复制的形象，成为可以再生和复制的视觉消费品，并充盈人们的生活空间，人们的生存

价值观念也随之而改变；关注视觉图像的 “别处”而非视觉的现实身边；网络实现的视觉文化新价值

便是将视觉文化重新置于与现实的对接中，使人们关注 “人”自身，以用户为中心，形成打破传统的

传播格局。

视觉生产的吊诡———上传共享与网络视觉暴力

毫无疑问，具有 “上传共享”的互联网精神的 “社群主义者”成为网络时代视觉文化的主体。但

这些主体在发扬 “上传共享”精神的同时也在不知不觉地创造网络世界中无形的控制与权力垄断。视

觉文化从一开始便打开了一个完整的互文本世界，而网络时代更是赋予其全新的超链接———以 “用户

中心化”为核心的扁平化、多元化、奇观化的传播价值；但同时这种传播价值也面临着视觉暴力极致

化、单一化的悖论。

通过一系列网络视觉文化现象，可以发现，Ｗｅｂ２０的视觉文化，使 “可视”成为一种权力，甚至
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是 “暴力”，充斥着人类生存空间，决定了这是一个 “视觉帝国”的时代。

在视觉文化的背景下，经过视觉殖民，非视觉艺术为视觉艺术所同化和吞并，经过视觉垄断，视觉

艺术中的非视觉因素被清扫一空，视觉独占了艺术表现和艺术接受的一切。艺术的整个领域成为一个

无限扩张的影像的世界，视觉成为唯一合法的、执掌着绝对霸权的 “王者”。这就是 “视觉帝国”［７］。

这是网络语境中视觉生产面临的挑战，也是吊诡之处——— “以用户为中心”强调的上传共享与网

络中的视觉暴力形成了博弈。２００６年底，一段萨达姆绞刑真实过程的视频在网上的迅速蔓延颠覆了官

方录像所公布的平和终结，而是异常残酷。这一深刻改变媒体与受众关系的经典案例论证的是 “上传

共享”这一互联网赐予视觉文化的精神财富。而 “艳照门”这一传播对象短时期毫无反抗地被动公开

的事件，则从反面突出伦理辩争中 “网络视觉暴力”，可以如何牵制人们的生活。

视觉文化文本的一个显著性特点就是追求 “凝视”的快感，反对被分析与被阐释。法国著名心理

分析学家雅克·拉康指出，理解 “凝视”这一概念的关键在于理解 “镜像自我”的概念。无论是照镜

子还是看电影，人们都会在观看影像的过程中产生兴奋和快感。但其间却存在着一种令人困惑的间隔，

也就是说，镜子或银幕上出现的是自我的影像，不是真正的自我［８］。当这种视觉文化文本被置于网络

语境中，比现实空间更加多元化、多向度的传播使其被用户 “凝视”时，形成更加丰富的 “快感”。

在现在的网络视觉产品中，新型的 Ｗｅｂ２０媒介技术为这种 “凝视的快感”，为人们追求图像、视

频画面的逼真、刺激、娱乐提供了更多的可能性。电脑数码技术等数字化视觉方式的兴起，使得视觉

文化产品的生产者和传播者的门槛越发降低；网络作为视觉文化狂欢的载体让视觉文化的生产变得比

以往任何时候都更加容易。作为视觉文化的生产者、制造者和传播者，个体再没有专业技术和昂贵费

用的限制；作为接收者，可以看到更多想看的图片，看到 “自我的影像”并产生感官的快感。

不仅是现实世界中的数码相机和摄像机，网络上充斥的廉价图像及视频都成为了人们日常生活的

消费品。任何人都可以拿起手中的机器用影像记录普通生活，任何人可以顺手打开电脑就此 “上传”

到网络社区中。显而易见，互联网成为传播这些视觉文化消费品的最广泛的媒介。一个确认键的点击

便可以通过网络即时地把任何人的照片或者视频传送并扩散出去。

在传播过程中，视觉文化文本提供给大众的不仅有感官上的 “凝视”的快感，还有这种行为上的

快感。那么，因快感而促成的 “视觉暴力”也就自然而然了。

笔者看来，“视觉暴力”即传播者与受众合力对传播对象进行人为强制性传播，使其被迫 “可视”。

而被传播的视觉文化文本本身排斥了非视觉因素而独占受众的感官体验。而网络恰好以其媒体本质特

征满足了 “视觉暴力”其中对非视觉因素和非视觉审美感知的排他性，加剧了视觉文化的 “网络视觉

暴力”。“艳照门”、“兽兽门”等事件中，通常是视觉生产者无意或有意将其曝露网上，继而藉由其他

传播者复制、上传、传播，完成 “视觉暴力”的全过程。在这个过程中，网络视觉文化传播本身的上

传与共享的价值其实成了 “暴力”的帮凶。这正是网络视觉文化传播面对的困境与挑战，全民狂欢的

视觉景观在网络的 “操纵”下可能直接背离其 “以用户中心”、凸显 “人”的本质价值。

结语：重塑奇观社会

在视觉文化占据主导地位的当代社会里，网络世界里的信息大部分都已被高度视觉化， “世界图

像”因由网络与现实彼此交互延伸，这是海德格尔当年所不曾遇到的情况。当代的接受者被殖民到网

络中的视觉景观夺取了几乎全部的注意力，网络视觉文化的转向也导向了网络 “视觉垄断”、“视觉殖
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民”，甚至 “视觉暴力”。

网络的确带来伟大而深刻的媒体变革，也为视觉文化传播带来更多的价值塑造与可能性，但是在

这场剧烈的革命中，视觉文化的转向面对挑战依然有问题亟待解决。人们对视觉的过分倚重和依赖，

对于图像的喜好和享受，如同造就了一种 “奇观社会”；“在现代生产条件蔓延的社会中，其整个的生

活都表现为一种巨大的奇观聚集。曾经直接存在的一切，现在都变成了纯粹的表征。［９］”这种构成奇观

聚集的物的表征就是 “图像”，就是 “视觉文化”。而这表征依附于网络时则显得更加奇观。网络高度

集中又高度离散的特性，使其后互联网时代的特征更为突出。当代文化完成了向视觉文化的转向，也

完成了向网络世界的延伸：脱离了以语言为中心的理性主义形态，日益转向以形象为中心，特别是以

影像为中心的感性主义形态。

在这种以影像为中心的感性主义形态中，消费主义的观念欲望正从现实延伸至网络，网络精英们

把集中起来的网络权力和信息，按照进一步细分的原则分配和传输给每个受众，甚至为他们度身定做

视觉文化的消费品，娱乐视频、八卦图片、游戏动漫，奉送上一系列的详尽周到的数字化视觉服务。

这的确促进了一批批视觉消费者在感性文化的影响下成长起来，物质时代的网络世界亦被打上了视觉

文化感官消费的标签。

我们需要省思的是如何重建和完善更加有序化、多元化的网络视觉文化生态与网络视觉文化传播

格局，尽可能避免强制集权的 “视觉暴力”与感性主义形态至上的网络视觉追逐，逐渐消解信息权力

的强制垄断与不对称，以在狂欢与吊诡中真正凸显 “人”的价值和力量。
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