
第１７卷　第３期
２０１０年６月

浙 江 传 媒 学 院 学 报

ＪｏｕｒｎａｌｏｆＺｈｅｊｉａｎｇＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＭｅｄｉａａｎｄＣｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｓ
Ｖｏｌ１７　Ｎｏ３
Ｊｕｎｅ　２０１０

草根文化视阈下的公众媒介素养教育

李文冰

摘　要：草根文化作为当代中国文化格局中的新力量，其借助新媒体的广泛传播促进了中国文化和社会

价值观念的不断嬗变，对社会发展产生了两重性影响。针对草根文化的崛起及其传播特征，有必要对当代中

国公众媒介素养教育的对象、内容和实施路径进行重新审视与建构，以引领草根文化向健康方向发展。
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新世纪以来，草根文化的方兴未艾和借助新媒介的广泛传播，高度体现和概括了中国社会转型期

的社会心理和文化价值，草根文化因此成为中国社会历史进程的重要环节和中国文化格局中的新力量。

草根文化以一种常态加入传播领域所表现的特征及其价值两重性，必然对公众媒介素养教育提出新的

课题。

一、草根文化：中国社会转型期文化格局中的新力量

在西方词源中，“草根”即ｇｒａｓｓｒｏｏｔｓ，“草根”一词首先被应用于１９世纪美国淘金热中。当时盛传

山脉土壤表层草根生长茂盛的地方，蕴藏着黄金。后来被引申到社会学领域，指 “基层民众”。到２０

世纪上半叶，ｇｒａｓｓｒｏｏｔｓ通常被用来反映基层民众的政治诉求。有学者研究认为，“草根”一词在大陆

的使用可大致分为三个阶段 ［１］：１９７８年至１９９０年为第一阶段，是 “草根”新义由港台向大陆的渗透

期，意为 “群众、平民、百姓”；１９９０年至２０００年为第二阶段，是 “草根”词义萌发期，意为 “平民

的、群众的、民间的”；新世纪以来为扩展期，借助媒介其词义日广，主要有四层：（１）泛指为生计奔

波、没有社会背景和显赫地位的平民大众阶层；（２）指称同政府或决策者相对的民间组织、非政府组

织 （ＮＧＯ）或势力；（３）指非主流的、非精英的、业余的、大众的；（４）指出生卑微，或非出身名门

望族。与 “草根”搭配的新名词也层出不穷，如草根族、草根阶层、草根大使、草根偶像、草根学者、

草根英雄、草根力量、草根组织、草根精神、草根意识、草根情结、草根作品、草根媒体、草根博客

等等。

“草根文化”是 “草根”在文化领域的延伸使用。作为一种文化现象，从文化属性上看，草根文化

可划归为大众文化谱系。大众文化这一概念最早出现在美国哲学家奥尔特加 《民众的反抗》一书中，

主要指的是一个国家、地区、社团中新近涌现的，被大众所信奉、接受的文化，与来自官方的主流文

化、来自学界的精英文化相对应，通俗性、流行性、娱乐性、消费性、商品性是它的主要特征。草根

文化是大众文化在新时期的进一步发展，但又不能简单地等同于大众文化。草根文化是反映草根面貌、

体现草根精神的文化，是广大草根自身创作的文化。草根文化的主角是草根自身，即广大基层民众；
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草根文化的主要价值和社会功能是张扬草根民主，彰显公民意识。而大众文化主要体现的是文化的商

品价值、大众的消费需求。社会学家、民俗学家艾君这样界定草根文化：“草根文化，属于一种在一定

时期内由一些特殊的群体、在生活中形成的一种特殊的文化潮流现象，它实际是一种 ‘副文化、亚文

化’现象。它具有平民文化的特质，属于一种没有特定规律和标准可循的社会文化现象，是一种动态

的、可变的文化现象，它有区别于阳春白雪的雅文化、上流文化、宫廷文化以及传统文化。”［２］从文化

类型看，草根文化在娱乐、信息、交流、消费等各领域都有广泛涉猎，近几年来尤其在娱乐、信息领

域出尽风头。以２００５年 《超级女声》为龙头的一大批电视平民选秀节目是草根文化在娱乐领域的强势

亮相，而在信息传播领域，从国家大事到市井传言，草根的关注和参与通过不断涌现的网络流行语形

成强大的文化浪潮，草根信息传播呈井喷之势。

作为文化格局中的新力量，草根文化的崛起是中国社会转型期技术发展水平、经济方式、价值体

系、社会阶层等社会因素共同作用的结果。社会转型作为社会的根本属性和存在方式，涉及社会形态

的变迁、社会结构和社会制度的变动、人们的思想观念的变化、社会风貌的转变等多个层面。改革开

放以来，我国社会结构、社会制度和社会运行方式正经历一场从传统向现代的全面变化和转型：社会

体制从计划经济体制向社会主义市场经济体制过渡，传统农业社会向现代工业社会转变；工业主义又

渗透到经济、政治、文化、思想各个领域，从而引起从传统经济向现代经济、传统政治向现代政治、

传统社会向现代社会、传统文明向现代文明的变迁和转型。

首先，草根文化是中国社会转型期现代化发展的产物，是中国进入后工业时代的文化现象。后工业

时代的概念是美国社会学家贝尔提出的，他把人类社会的发展进程区分为前工业社会、工业社会和后

工业社会三大阶段，后工业社会是以服务业为基础的社会，知识是轴心，技术和信息是主要社会资源，

生活是人与人之间知识的竞争。后工业化时代，电脑以铺天盖地之势进入人类习以为常的生活，互联

网技术把曾经非常遥远的时空距离几乎缩短为零，基于互联网络和电讯的 ＷＡＰ，ＧＳＭ，ＣＤＭＡ，ＧＰＲＳ，

３Ｇ，４Ｇ及流媒体技术不断涌现，草根文化正是伴随着信息技术和通讯技术的发展、应用和普及而发展

起来的。

其次，草根文化是我国社会主义市场经济高度发展的产物。草根文化作为一种文化现象属观念形

态的上层建筑，其归根到底是由生产力所决定的，正是由于生产力发展的要求，才建立起与之相适应

的生产关系，并在这种生产关系的基础上建立起相应的上层建筑。社会主义市场经济体制下日益精细

的社会分工使社会生活发生了根本变化，人们不再受土地的羁绊，也不再受他们的社会阶级、阶层、

等级和身份的限制，生产力变革和经济模式的变化、社会的高度市场化以及市场竞争导致的人们生活

节奏的加快都使普通民众对文化生活的需求更加多样化，有赖于现实的物质力量的驱动，草根文化作

为一种全新的文化形态应运而生。

再次，草根文化是中国社会转型期价值观念多元发展、平民意识崛起的产物。改革开放和市场经济

解放了个人的主动性和创造性，价值观念、思维方法、生活方式发生了深刻的变化，“人们迅速抛弃了

所有的传统，整合社会思想的中心价值观念也不再有支配性，偶像失去了光环，权威失去了威严，在

市场经济中解放了的 ‘众神’迎来了狂欢的时代”。［３］

二、草根文化的传播特征及其价值两重性

文化作为借助符号来传达意义的人类行为，其本身和传播密不可分。如上所述，草根文化兴起的坚

７２



浙江 传 媒 学 院 学 报 第１７卷

实的社会基础之一是中国社会转型期信息技术和通讯技术的发展，正因为如此，借助新媒介的传播也

就成为草根文化的显要属性。草根文化在当代社会的广泛传播改变了中国文化的基本结构，促进了中

国传统文化的不断嬗变，并对社会价值审美和大众道德观念的形成、民族心理和国民性格的塑造、以

及社会发展的方方面面产生多重影响和效应。

在草根文化中，草根是文化的主体，又是文化的对象。与之相一致，草根文化的传播首先表现出草

根的主体性特征，即无论是传播者还是受众，其主体都不再是精英，而主要是草根。首先，草根摆脱

传统媒介时代精英传播的权威束缚，成为思想自由、利益独立、非政治的传播主体，以前所未有的热

情参与到草根文化的创造和传播中，博客的兴起便是有力的例证。２００５年中国第一门户网站新浪网首

推博客，博客成为中国压倒精英话语权垄断的最后一根稻草，当年度开始写博客的中国人达到 １６００

万；［４］到２００９年底，博客应用在网民中的用户规模已达２２１亿，其中活跃博客规模达到１４５亿。［５］草

根在自己的博客里天马行空地写作，淋漓尽致地表达，草根博客对平民创造力和思想意识的充分展示

和话语表达又得到更多的草根的认同和追捧，其作为草根文化扩大影响力的传播平台的地位和作用日

益彰显。其次，由于草根文化与当代社会生活零距离接壤，草根文化传播的终端———受众的主体，也是

广泛的草根层，他们来自不同地域，具有不同的知识背景，但他们有一个共同的身份———平民阶层。从

网络草根的结构看，根据２００９年的统计，年龄上，青少年是草根文化传播的主要力量，３０岁以下的青

少年占到网民的６１５％；学历上，高中及以下的低学历网民占比达７５６％；城乡结构上，城市网民占

比达７２２％；收入上，月收入在２０００元以下的网民占比达６９６％。［５］他们以最本真的状态，把最基层

的声音通过互联网传唱成属于自己的草根文化。传播主体的草根性客观上塑造了中国社会的自主意识、

平等意识和开放意识，促进了独立的公民人格和民主的公民社会的产生，但其表现出的对大众情绪与

平民价值的绝对顺从和对精英传播和主流话语的绝对排斥，又使草根文化表现出民粹主义的一面值得

我们严重关注。［６］

传播手段的新媒体性，是草根文化传播的又一显著特征。这得益于新兴媒体的蓬勃发展及其低门

槛进入机制。过去，传统媒体的官方控制和精英垄断使草根文化既难以登大雅之堂，又因其传播范围

有限走不进寻常百姓家。随着互动电视、互联网等新媒体的兴起，特别是以技术简便易行、信息处理

自主、资源众人共享为显著特点的新一代互联网模式的广泛应用，这一局势得以根本性扭转，草根文

化借助网络实现了无障碍传播。根据第２５次中国互联网络发展状况统计报告，截止２００９年 １２月 ３０

日，我国网民规模达到３８４亿，宽带网民规模达到３４６亿。随着３Ｇ业务的开展，使用手机上网的网

民也已达到２３３亿。［５］而这些网民也基本构成了草根文化传播的主角。草根文化借助新媒体的传播引

发了传播领域的一场革命，从影响力和传播效果看，草根文化所营造的民间舆论已成为社会舆论的主

战场，监督着公共权力的行使并影响政府决策，互联网在媒介格局中的地位与重要性也由此得以突显。

但草根群体构成的复杂性和非专业性又使草根文化的传播不可避免地存在不成熟性和偏差，而这种不

成熟和偏差借助网络的声势往往能以 “社会共识”的面目出现，甚至成为所有社会生活、政治和文化

活动的唯一合法性解释，从而有形成网络舆论暴力绑架政府之嫌。

价值取向的多元性，是草根文化传播的第三大特征。草根文化传播的内容庞杂，流行音乐、民间艺

术、街头俚语、股市金融、国家政策，都是草根或创作、或传播、或点评的范畴，草根们打破了现实

中因为地理、职业、年龄、民族和个人文化修养而造成的局限性，各种原生态的、未经修饰的文化和

价值观自由平等地交流，在草根文化的传播领域，没有尊卑贵贱，没有纲常名教，没有秩序重心，没
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有话语鸿沟，庄严可以被嘲弄，真与伪、美与丑、雅与俗可以共存，信息环境空前开放、民主、宽松。

草根文化传播的这一特征表明了中国社会转型期多元文化并置的背景下草根阶层寻求文化出路与争取

话语空间的愿望，不受主流文化规制和牵引的大众意志和审美自主充分得以表达，社会因此可能变得

更加包容和扁平。但多种价值取向随心所欲传播所导致的社会主流文化以及道德规范的消解及其对社

会生活和人们的思维、心理和行为所造成的深层负面影响，同样不可忽视。

三、草根文化视阈下公众媒介素养教育的重构

伴随技术发展、社会进步和全民素质的进一步提升，草根文化及其传播将不再是喧嚣一时的文化

现象，而将以一种常态加入中国文化的现代化进程。针对草根文化的崛起及其传播特征，有必要对当

代中国公众媒介素养教育的对象、内容和实施路径进行重新审视与建构，以引领草根文化向健康方向

发展。

在媒介素养教育对象上，坚持全民教育与重点人群教育并重、更加重视对城市青少年草根的关注。

开展媒介素养教育的初衷是为了抵制媒介文化对青少年的负面影响，随着大众媒介作用的日益彰显，

世界各国都已把媒介素养作为现代社会公民必须学习和具备的一种素质和能力。基于这一认识，国内

学者对媒介素养教育的理论研究和实践探索在对象上已开始多维扩散，研究视野从大学生到农村受众，

从青少年到老年群体，从一般人群到党政官员，从非专业人士到媒体从业人员，关注的主体有泛众化

趋势。把媒介素养作为一个亟待重视的全民教育课题本无可厚非，但从网络草根文化的传播主体看，

其主要参与者是城市中人数众多、具有一定文化基础和经济资源、却行走在精英体制边缘难以出头的

青少年，他们的媒介素养直接关乎草根文化的内在品质和传播走向。为此，当前国内公众媒介素养教

育的重点人群是城市青少年，从媒介素养教育的迫切性和落实的可能性看，城市在校生尤其应成为当

下中国媒介素养教育的重中之重。

在媒介素养教育的内容上，坚持信息技术教育与媒介伦理教育兼顾、更加注重媒介伦理教育。笔者

曾把公众媒介素养概括为四种能力，即媒介了解力、媒介消费力、媒介制作力、媒介运用力。［７］媒介了

解力和媒介制作力的培养是信息技术教育的内容，教育部从２００１年起实施 “校校通”工程，至今全国

中小学已基本普及信息技术教育。但媒介素养教育的实践仅仅停留在对技术层面的普及上是远远不够

的，支撑公众媒介消费力、媒介运用力的是人们特定的知识背景、思维方式、行为准则、道德观念和

价值取向，在公众媒介技术素养普遍获得后，媒介伦理教育应成为媒介素养教育的核心。观照草根文

化传播的特征及其价值两重性，媒介伦理教育应在两个层面同时展开：一是技术伦理层面。在草根文

化传播中，传播主体的群体青春特征与新媒体技术的活力一拍即合，深度依赖和痴迷网络的青少年网

络沉溺现象正成为新的社会问题。媒介伦理教育的重要内容之一就是教育人们在娴熟使用媒介的过程

中，认清电脑的工具性作用和网络技术本身的虚拟性特征，增强媒介批判意识，避免媒介使用的过度

化。二是道德伦理层面。草根文化具有民主的天然禀赋，其借助网络自媒体的传播发展到一定阶段一

定规模能形成 “聚媒体”效应，［８］从而对舆论产生引导作用，对政府决策产生影响。媒介伦理教育重要

的使命就是培养公众的专业主义意识、道德自律精神和社会责任感，使公众以专业旨趣、社会道德规

范自己利用媒介彰显个性、张扬自我及监督公共领域的行为，避免人肉搜索、舆论暴力等异化传播，

避免数字化浪潮给社会现实带来的巨大的舆论压力，避免草根传播加速膨胀而产生新的文化霸权。

在媒介素养教育的实施路径上，坚持自下而上的自发性推动与自上而下的政府主导相结合、更加

９２
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突出政府主导的作用。当前我国中小学媒介素养教育仍停留在浅层次的课堂信息技术普及阶段，而高

校的媒介素养教育实践尚处在教育研究者推动下的专题讲座、课程选修这样的蜻蜓点水阶段，远未形

成作为公民通识性教育的整体教育框架和实践体系。但草根文化的发展并不因公众媒介素养的缺失而

放慢脚步，其对公众媒介素养的要求也不因媒介素养教育的缺位而有所降低，反之，公众以参与式媒

介为载体所创造的草根文化正展现出全新的参与式文化样式，这种文化样式已对公众媒介素养提出了

由媒介批判意识向新媒介交往能力、即在虚拟网络世界中个体与他人进行社会交往的能力和利用新媒

介来进行现实社会交往的能力转向的要求。［９］为此，草根文化背景下公众媒介素养教育已成为一项亟待

普及和深入的社会系统性工程，研究者和教育者开展的理论探讨和实践探索打开了我国媒介素养教育

的一扇窗，但民间力量自下而上的推动已不足以承担无论是传统媒介素养教育还是新媒介素养教育的

重任，媒介素养教育的实施需要在政府强有力的主导和督导下才更有效度。政府应从提升民族素质和

繁荣民族文化的高度把公众媒介素养教育纳入国民教育体系，通过舆论引导、政策规制、经费投入自

上而下推动，有效整合各种教育资源，从而形成政府主导，学校主体，家庭、社会、媒体各种力量联

动的良好局面。
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