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ｂｅ ｂｒａｖｅ ｉｎ ｅｘｐｌｏｒｉｎｇ ａｎｄ ｉｎｎｏｖａｔｉｎｇ， ｉｍｐｒｏｖｅ ｔｈｅ ｌｏｎｇ－ｔｅｒｍ ｍｅｃｈａｎｉｓｍ， ａｎｄ ｂｕｉｌｄ ａ ｄｉｓｃｉｐｌｉｎｅ ａｎｄ ｓｐｅｃｉａｌｔｙ ｓｙｓ⁃
ｔｅｍ ｗｉｔｈ ｉｔｓ ｏｗｎ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ａｎｄ ａｄｖａｎｔａｇｅｓ ｔｈｒｏｕｇｈ ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ａｎｄ ｃｅｒｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ， ｓｏ ａｓ ｔｏ ａｃｈｉｅｖｅ ｔｈｅ ｓｃｈｏｏｌ－
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ｎａｔｉｏｎａｌ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｉｎ ｔｈｅ ｈｉｓｔｏｒｙ． Ｏｎ ｏｎｅ ｈａｎｄ， ｔｈｅ Ｈｏｌｌｙｗｏｏｄ ｆｉｌｍ ｈａｓ ｃｒｅａｔｅｄ ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌ ｖａｌｕｅ， ａｎｄ ｏｎ ｔｈｅ
ｏｔｈｅｒ ｈａｎｄ， ｉｔ ｈａｓ ｐｒｏｍｏｔｅｄ ｔｈｅ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌ ｉｍａｇｅ ｏｆ ｔｈｅ Ｕｎｉｔｅｄ Ｓｔａｔｅｓ ｔｏ ｔｈｅ ｗｈｏｌｅ ｗｏｒｌｄ． Ｗｈｙ ｄｏｅｓ ｔｈｅ ｆｉｌｍ ｉｎ⁃
ｄｕｓｔｒｙ ｈａｖｅ ｓｐｉｌｌｏｖｅｒ ｅｆｆｅｃｔ ｉｎ ｔｈｅ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ ｎａｔｉｏｎａｌ ｉｍａｇｅ？ Ｔｈｅ ｔｈｅｏｒｙ ｏｆ ｓｐｉｌｌｏｖｅｒ ｅｆｆｅｃｔ ｉｎ ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ ｐｒｏ⁃
ｖｉｄｅｓ ａｎ ａｎｓｗｅｒ ｔｏ ｔｈｉｓ ｑｕｅｓｔｉｏｎ． Ｔｈｅ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ｆｉｅｌｄ ｏｆ ｓｐｉｌｌｏｖｅｒ ｅｆｆｅｃｔ ｐｒｉｎｃｉｐｌｅ ｈａｓ ｂｅｅｎ ｆｕｒｔｈｅｒ ｅｘｐａｎｄｅｄ， ｗｈｉｃｈ
ｈｅｌｐｓ ｔｏ ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄ ｔｈｅ ｍｅｃｈａｎｉｓｍ ｏｆ ｆｉｌｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ ｉｎ ｎａｔｉｏｎａｌ ｉｍａｇｅ ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎ， ａｎｄ ａｌｓｏ ｐｒｏｖｉｄｅｓ ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌ
ｓｕｐｐｏｒｔ ｆｏｒ ｏｕｒ ｃｏｕｎｔｒｙ ｔｏ ｓｕｐｐｏｒｔ ａｎｄ ｐｒｏｍｏｔｅ ｔｈｅ ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｉｚａｔｉｏｎ ｏｆ ｔｈｅ ｆｉｌｍ ｉｎｄｕｓｔｒｙ． Ｃｈｉｎａ＇ｓ Ｉｎｉｔｉａｔｉｖｅｓ ｏｆ ｔｈｅ
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———Ｔａｋｅ ｔｈｅ Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｏｆ ＷｅＣｈａｔ Ｍｏｍｅｎｔｓ ａｓ ａｎ Ｅｘａｍｐｌｅ

Ｚｈａｏ Ｘｕｅｑｉｎ ＆ Ｘｕ Ｌｉｘｉａ

Ａｓ ｔｈｅ ｍｏｓｔ ｐｏｐｕｌａｒ ｓｏｃｉａｌ ｐｌａｔｆｏｒｍ ａｔ ｐｒｅｓｅｎｔ， ＷｅＣｈａｔ ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ ｐａｙｓ ａｔｔｅｎｔｉｏｎ ｔｏ ｓｏｃｉａｌ ａｔｔｒｉｂｕｔｅｓ ｉｎ ｏｒｄｅｒ
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ＴＶ ｐｒｏｇｒａｍ ｍｏｄｅｌｓ ｈａｖｅ ｂｅｇｕｎ ｔｏ ｂｅ ｅｘｐｏｒｔｅｄ ｔｏ ｏｖｅｒｓｅａｓ ｃｏｕｎｔｒｉｅｓ． Ｕｎｄｅｒ ｔｈｉｓ ｂａｃｋｇｒｏｕｎｄ， ＂ Ｈｏｔ Ｂｌｏｏｄ Ｄａｎｃｅ
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